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Drodzy Czytelniku,

Branza zabawek, artykutow papierniczych i ksigzek dla dzieci nie stoi w miejscu. Zmieniajg
sie trendy, oczekiwania klientdw i sposdb podejmowania decyzji zakupowych. Dzi$ liczy sie
nietylko oferta, ale takze wiedza o rynku, o sprzedazy i o tym, jak budowac relacje z partnerami
biznesowymi.

Dlatego w magazynie Zabawki Papier. Ksigzki patrzymy szerzej. Nasza rolg jest nie tylko
informowac o nowosciach i wydarzeniach w branzy, ale takze taczy¢ producentéw,
dystrybutordw i sprzedawcdw w miejscu, w ktdrym powstajg pomysty i zapadajg decyzje
zakupowe.

Wtymwydaniu przygotowalismy dla Paristwa przeglad najwazniejszych informacji z rynku,
nowosci produktowych oraz tematoéw, ktore mogg pomoc w prowadzeniu biznesu
w nadchodzacym sezonie.

Rownolegle odbywaia sie takze webinary i prezentacje online ZPK, podczas ktorych pro-
ducenciidystrybutorzy przedstawiajg swojg oferte oraz dzielg sie wiedzg o rynkui sprzedazy.
Topraktyczne spotkania, ktore pozwalaja lepiej przygotowac sie do sezonui poznac produkty
jeszcze przed ich pojawieniem sie na potkach sklepow.

Zapraszamy rowniez na kolejng edycje Biznes na Plusie. Juz 10-11 czerwca w Warszawie
ponownie spotkajg sie przedstawiciele firm, dystrybutorzy i wtasciciele sklepdw, aby roz-
mawiac o sprzedazy, marketingu, trendach i wyzwaniach rynku. To wydarzenie, ktore taczy
wiedze z praktyka oraz daje przestrzer do rozmodw i budowania relacji biznesowych.

Bow naszej branzy sukces czesto zaczyna sie od rozmowy.

Zapraszamy do lektury nowego wydania magazynu Zabawki Papier. Ksiazki oraz do udziatu
wnaszych wydarzeniach.

Dozobaczenia
Dorota Mazurek

@ Dorota Mazurek
’
‘ (dmazurek@unit.com.pl)
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XIMI-V: KOLOROWY SWIAT KAWAII WRACA
DO WARSZAWY. NOWY SALON W BLUE CITY

XIMI-V to globalna marka lifestyle’owa inspirowana azjatycka estetyka
kawaii: kolorows, lekka i petna pozytywnej energii. Brand powstat w 2015
roku i szybko zdobyt popularnosé dzieki ofercie niedrogich, designerskich
produktéw codziennego uzytku.

Teraz marka ponownie pojawia sie na polskim rynku. Pierwszy sklep w nowej
formule otwarto w warszawskim centrum handlowym Blue City. Za rozwoj
sieci odpowiada lokalna spotka - wytgczny masterfranczyzobiorca marki
w Polsce. Firma zapowiada dalsza ekspansje w stolicy i planuje otwarcie co
najmniej trzech salondow w Warszawie w 2026 roku.

Koncept XIMI-V opiera sie naidei, cute culture”. To stylinspirowany azjatycka
popkulturg, ktory taczy pastelowe kolory, sympatyczne postacie ilekka este-
tyke. W sklepach marki dominuja drobne produkty lifestyle’owe - od plusza-
kow i kolekcjonerskich figurek typu blind box, przez papeterie i akcesoria co-
dziennego uzytku, po dekoracje oraz modne gadzety.

W salonie w Blue City klienciznajda blisko 3000 artykutéw. Oferta jest czesto
aktualizowana, dlatego przy kazdej wizycie mozna odkry¢ nowe produkty
i kolekcje. Taki model sprzedazy, oparty na czestej rotacji asortymentu, ma
zachecac¢ do regularnych odwiedzin i budowac¢ doswiadczenie zakupowe
oparte na odkrywaniu Nnowosci.

XIMI-V dziata dzi$ w dziesigtkach krajow i rozwija sie gtownie w modelu fran-
czyzowym. Marka jest obecna w ponad 70 panstwach i posiada ponad 1100
sklepow na Swiecie, oferujac tysigce produktow w réznych kategoriach lifestyle.
Filozofia brandu jest prosta -dostarczac codziennych, matych przyjemnosci.
Kolorowe dodatki, zabawne gadzety i estetyczne drobiazgi majg poprawiac
nastroj i sprawiac, ze zakupy stajg sie przyjemnym doswiadczeniem.
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& Magazyn - Twoérca zyskujacy popularnosé

Gratulacje, Magazyn Zabawki Papier Ksigzki! Otrzymujesz
odznake twdrcy zyskujgcego popularnosé!

Ta odznaka jest przyznawana za publikowanie tresci, ktdre sg oryginalne,
cieszg sig duzym zaangazowaniem odbiorcéw i spetniaja standardy jakosci.

Mozemy teraz proponowac uzytkownikom Twojg strone jako tworce do
obserwowania.

Magazyn ,ZabawkiPapier. Ksigzki | Toys Paper Books” otrzymat od Facebooka
odznake , tworcy zyskujacego popularnose”. Wyrdznienie trafia do profili, ktore
publikujg oryginalne tresci, angazuja spotecznosc i konsekwentnie rozwijaja
jakosciowy content.

Odznaka jest przyznawana twdrcom i redakcjom, ktorych materiaty zyskuja
rosngce zainteresowanie uzytkownikow platformy. Pod uwage brane sg m.in.
poziom interakgji, aktywnosc odbiorcéw oraz regularnosc publikacii.

Profil magazynu koncentruje sie na tematyce branzy zabawek, ksigzek i arty-
kutdw papierniczych, prezentujac analizy rynku, wywiady z przedstawicielami
firm oraz relacje z najwazniejszych wydarzer sektora.

Redakcja podkresla, ze wyrdznienie jest efektern wsparcia czytelnikdw i part-
neréw branzowych. Jednoczesnie zapowiada dalszy rozwdj publikacii i kolejne
materiaty dotyczace trenddw, rynku oraz nowych produktow.

8 NOWYCH SKLEPOW
FRANCZYZOWYCH AUCHAN W POLSCE

Auchan Polska wzmacniajac swoja pozycje w segmencie duzych formatow
podpisata umowe franczyzowa na osiem hipermarketéw dziatajacych do-
tad pod marka Bil zwiekszajac liczbe hipermarketéw pod szyldem sieci
do 80. Rozwdj franczyzy to jeden z kluczowych filaréw strategii Auchan
w Polsce i wazny krok w umacnianiu obecnosci marki na rynku.

Nowe sklepy franczyzowe Auchan pojawig sie w osmiu miastach: Biatymstoku,
Bielsku-Biatej, Czeladzi, Etku, Legnicy, Rzeszowie, Szczecinie i Watbrzychu.
Hipermarkety majg powierzchnie od 2500 do 8000 m?

Po wigczeniu nowych sklepdw do siecifranczyzowej, Auchan Polska zarzadzac
bedzie 70 wtasnymi i 10 franczyzowymi hipermarketami, zwiekszajac skale
dziataniaw segmencie duzych formatéw. Od poczatku 2026 roku liczba mar-
ketow Auchan w Polsce powiekszyta sie tgcznie o 12 nowych lokalizacji. Poza
sklepami dziatajgcymi wczesniej pod marka Bil, otwarto nowe sklepy
w Tornaszowie Lubelskim, Rzeszowie, Warszawie i Zyrardowie.
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UE PRACUJE NAD JEDNOLITYM SYSTEMEM OZNAKOWANIA OPAKOWAN | ETYKIET
DO SEGREGACJI ODPADOW

Komisja Europejska analizuje propozycje wprowadzenia jednolitego sys-
temu oznakowania opakowan oraz pojemnikéw do selektywnej zbidrki
odpaddw w catej Unii Europejskiej. Projekt przygotowany przez Wspdine
Centrum Badawcze (JRC) ma wspiera¢ wdrazanie rozporzadzenia o opa-
kowaniach i odpadach opakowaniowych (PPWR) oraz utatwi¢ konsu-
mentom prawidtowa segregacje.

13 stycznia 2026 r. JRC opublikowato dokument ,JRC technical proposal
on EU harmonised waste sorting labels under the packaging and packaging
waste regulation”. Przedstawia on koncepcije wspdlinego systemu oznako-
wania, ktory miatby dziata¢ w catej UE i jednoczesnie uwzgledniac réznice
w krajowych systemach zbidrki odpaddw.

DWUPOZIOMOWY SYSTEM OZNAKOWANIA

Projekt opiera sig na rozwigzaniach stosowanych w krajach nordyckich (Uni-

fied Nordic Pictogram System for Recycling). Zaktada wprowadzenie dwdch

poziomow oznakowania:

- na opakowaniach - informacja o materiale, z ktdrego wykonane jest opa-
kowanie,

- na pojemnikach - instrukcja, do jakiego pojemnika nalezy wyrzucic dany
odpad.

Oba poziomy maja by¢ powigzane wspdlng logika wizualng. Konsument

ma dopasowac¢ piktogram z opakowania do odpowiedniego oznaczenia

na pojemniku.

OZNACZENIA NA OPAKOWANIACH

Wedtug propozycji JRC oznakowanie opakowar powinno:
- informowac wytacznie o materiale opakowania,

- nie zawierac lokalnych instrukcji segregadji,

- wykorzystywac piktogramy materiatowe,

- dopuszczac krétkie opisy tekstowe,

nie stosowac obowigzkowej kolorystyki,

- nie odnosic sie do krajowych systemow zbiorki.

Takie podejscie ma ograniczyc fragmentacje rynku. Opakowania sprzeda-
wane sg w wielu krajach UE, dlatego dodawanie lokalnych instrukcjiwyma-
gatoby czestych zmian projektow.

OZNAKOWANIE POJEMNIKOW

Inne zasady majg dotyczy¢ pojemnikdw do selektywnej zbiorki. W tym przy-
padku przewidziano:

- kolorowe piktogramy,

- jasne instrukcje sortowania,

- mozliwos¢ dodania opisdw tekstowych i przyktadow,

- meta-etykiety dla pojemnikdw zbierajgcych odpady z kilku materiatdw.
Dzieki temu system ma byc¢ intuicyjny w przestrzeni publicznej i zwiekszac
skutecznosc segregacii.

PROPOZYCJA NA ETAPIE REKOMENDACJI

Dokument JRC ma charakter technicznej rekomendacji. Moze stac sie
podstawa przysztych aktéw wykonawczych do PPWR, jednak Komisja
Europejska nie ma obowigzku wdrozenia go w obecnej formie.

POJAWIAJA SIE GLOSY KRYTYCZNE

Czesc ekspertdw zwraca uwage na problemy z zaproponowanym syste-
mem. Najczesciej wskazywane kwestie to:

- piktogramy wymagajace tekstow objasniajacych,

- powrot do wielojezycznych oznaczen na opakowaniach,

- ograniczona przestrzen na etykietach,

- wieksza liczba wariantow opakowan dla réznych rynkéw.

W raporcie wskazano takze obszary wymagajace dalszych analiz, m.in. opako-
wania wielomateriatowe, systemy kaucyjne czy kolizje zinnymi oznaczeniami.

FIRMY POWINNY PRZYGOTOWAC SIE NA ZMIANY

Kluczowe wymogi rozporzadzenia PPWR majg zacza¢ obowigzywad
12sierpnia 2026 r.. Dlatego producenci opakowarn, marki oraz dystrybutorzy
juz teraz analizujg potencjalne zmiany w systemie oznakowania produktow.

AMAZON ZAPOWIADA INWESTYCJE W POLSCE.
PONAD 23 MLD Zt I NOWE CENTRUM W DOBROMIERZU

Amazon planuje zainwestowaé w Polsce ponad 23 mld zt w latach 2026-2028. Firma ogtosita tez otwarcie nowego centrum logistycznego w Dobromierzu
na Dolnym Slasku. Zapowiedz zbiegta sie z 5-leciem sklepu Amazon.pl.

Jak podaje spdtka, w latach 2012-2025 zainwestowata w Polsce ponad 45 mid zt. Srodki trafity m.n. na rozwdj infrastruktury, miejsc pracy, wsparcie matych
i $rednich firm oraz technologie. Teraz Amazon zapowiada kolejny etap rozwoju.

Nowe centrum w Dobromierzu ma ruszy¢ jeszcze w 2026 roku. Bedzie to 12. centrum logistyczne Amazon w Polsce. Obiekt ma mie¢ 200 tys. m kw. powierzchni.
W pierwszym roku dziatalnosci zapewni ponad tysigc petnoetatowych miejsc pracy. Firma podkresla, ze w centrum prace wesprze ponad 5 tys. robotow,
abudynek jest przygotowywany do certyfikacji BREEAM.

Amazonwskazuje, ze Polska pozostaje dla firmy waznym rynkiemw Europie. W komunikacie podkreslono rosngca role krajowego e-handlu. Wedtug przywotanych
danych wartosc rynku e-commerce w Polsce w 2025 roku wyniosta blisko 92 mld zt, co oznacza wzrost o 6,8 proc. rok do roku. Prognozy na 2026 rok takze
pozostajg pozytywne.

Firma rozwija w Polsce nie tylko logistyke, ale tez oferte dla klientow. Amazon przypomniat, ze na Amazon.pl wprowadzono m.in. ptatnosci BLIK oraz funkcje
Amazon Lens do wizualnego wyszukiwania produktow. Rozwijany jest takze sklep, Polskie Marki”, w ktérym znajduje sie juz ponad 1,2 tys. rodzimych branddw.
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BAROMETR PROVIDENTA: §V’VIATOWY DZIEN KONSUMENTA 2026
- BLISKO 8 NA 10 POLAKOW WYMIENILO DANE NA ZNIZKI

78,6 proc. Polakéw przynajmniej raz udostepnito swoje dane osobowe
w zamian za rabat, tak wynika z najnowszej edycji Barometru Providenta.
Jednoczesnie rosnie ostroznosc finansowa i racjonalizacja zakupow, choé
niemal co trzeci konsument (31 proc.) przyznaje, ze czasami poprawia sobie
humor zakupami.

DANE ZA RABAT - MtODZI CHETNIEJ

14,3 proc. badanych deklaruje, ze nigdy nie podaje danych w zamian za znizki.
31,7 proc. robi to czasami, a ok. 10 proc. czesto. Najwiekszg sktonnos¢ widac
wsréd mtodych. W grupie 18-24 lata az 91,2 proc. skorzystato z rabatu w zamian
za dane, a 23,4 proc. robi to czesto lub bardzo czesto. Wérdd seniordow 65+ az
278 proc. nigdy nie udostepnito danych. Najczesciej dane podajg osoby o naj-
nizszych dochodach (do 3000 zt) - 22,6 proc. wskazato odpowied? ,czesto”
lub , bardzo czesto”, co sugeruje, ze atrakcyjnosc rabatu moze przewazac nad
obawami o prywatnosc.

MNIEJ IMPULSOW, WIECEJ ROZSADKU

W ostatnich 12 miesigcach Polacy czesciej podejmowali decyzje
oszczednosciowe:

- 36,3 proc. ograniczyto impulsywne zakupy,

- 35,8 proc. kupito rzeczy z drugiej reki,

- 35,7 proc. naprawito sprzet zamiast kupowac nowy,

- 32,9 proc. oddato rzeczy potrzebujacym,

- 27 proc. korzystato z aplikacji odsprzedazowych,

- 26,9 proc. sprzedato nieuzywane przedmioty online.

Kobiety czesciej kupuja z drugiej reki (42 proc. vs 29,1 proc.) i korzystajg zaplikaci
sprzedazowych (33,3 proc. vs 20 proc.), natomiast mezczyzni czesciej naprawiajg
sprzet (45,1 proc. vs 272 proc.).

Najmtodsi sg liderami rynku wtérnego - 59,9 proc. kupuje rzeczy uzywane,
ab/4 proc. korzystazaplikacjisprzedazowych. Seniorzy czesciej oddajg rzeczy
potrzebujacym (40 proc.).

NAPRAWIAC CZY KUPOWAC NOWE

Choc ponad jedna trzecia badanych naprawiata sprzet, gtdwna barierg pozos-
taje cena —wskazato jg 44,6 proc. respondentow.

291 proc. przyznaje, ze problemem jest brak umiejetnosci - szczegdlnie wgrupie
18-24 lata (52,3 proc.). Wérdd seniorow to tylko 13,7 proc.

Dziefi Konsumenta 2026 | Podejscie do konsumpcji
K=

o

)
B

% 35,7% zdecydowato sig na naprawe sprzetu, zamiast kupna nowego.

78,6% Polakdw przynajmniej raz w zyciu udostepnito swoje dane osobowe
w zamian za znizke.

36,3% respondentéw w ciggu ostatnich 12 miesigcy ograniczyto
impulsywne zakupy.

35,8% kupito rzeczy z drugiej reki.

=1 @ Czynnikiem najczesciej powstrzymujgcym Polakdw przed naprawq rzeczy
jest jej zbyt wysoki koszt - 44,6% wskazan.

W przypadku 38,5% Polakéw, ich podejscie do konsumpcji w ciggu
ostatnich 2 lat stato sig bardziej oszczedne.

@Jmetr
Providenta

Borometr Providenta to cykliczne badanie Polakéw, ktére pozwala na lepsze
rozumienie zachowar | decyzji finansowych konsumentéw. Badarle Zostolo
zrealizowane przez Danae sp. z 0.0. metodq CAWI na prébie N=1000 doroshych
Polokdw, wlutym 2026
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Kolejna trudnoscig jest brak punktow naprawczych w okolicy (22,8 proc.),
czesciej nawsi (27,2 proc.).

0SZCZEDNOSC 1 JAKOSC

W ciggu dwadch lat:

- 38,5 proc. Polakow wieksza wage przywigzuje do oszczednosci,

- 354 proc. bardziej cenijakos¢ nizilose,

- ok. 25 proc. czesciej wybiera lokalne produkty.

Jak podkresla Karolinat.uczak, rzeczniczka Provident Polska, konsumenci coraz
czesciej podejmujg decyzje w sposob bardziej przemyslany i strategiczny. Mto-
dzi czesciej deklarujg wzrost swiadomosci ekologicznej (27,5 proc.), a dla wielu
senioréw wazne jest lokalne pochodzenie produktu.

.RETAILTHERAPY"”

21,9 proc. Polakéw deklaruje kupowanie wytgcznie potrzebnych rzeczy,
ale 18,1 proc. przyznaje, ze czasem kupuije produkty, ktorych pdzniej nie uzywa.
Najczesciej dotyczy to:

- odziezyidodatkow-26,7 proc,

- produktéw z promocji - 20,9 proc,

- produktéw sezonowych - 20,4 proc.

Kobiety czesciej wskazujg nieuzywang odziez (35,9 proc.) i kosmetyki
(214 proc.), amezczyznielektronikeigadzety (21,5 proc.). Wsrédd mtodych pro-
blemem sg tez subskrypcje i ustugi cyfrowe (23,5 proc.).

31 proc. Polakow przyznaje, ze czasami kupuje cos, by poprawic sobie humor,
a co dziesiaty robi to czesto. Najbardziej podatni sg mtodzi - ponad 60 proc.
0s0b w wieku 18-24 |ata robi to przynajmniej czasami.

BUDZET NA PRZYJEMNOSCI

48,9 proc. Polakéw nie ma wyodrebnionej kwoty na drobne przyjemnosci.
Wirod planujgcych takie wydatki najczesciej jest to 101-200 z+ miesiecznie
(16,3 proc.) lub do 100 zt (15,6 proc.).

Ekspercizwracajg uwage, ze planowanie nawet niewielkiego budzetu na drobne
zachcianki pomaga kontrolowac wydatki i ogranicza impulsywne decyzje.

O BADANIU

Barometr Providenta to cykliczne badanie dotyczace zachowan finansowych
Polakow. Badanie przeprowadzita Danae sp.z 0.0. metodg CAWIw lutym 2026
r.na probie N=1001dorostych Polakdw.

Dziefi Konsumenta 2026 | Wydatki dla przyjemnosci

respondentéw przyznaje, ze czasami kupuje produkt lub ustuge, ktérych pozniej nie uzywa.

deklaruje, ze nigdy nie podjeto takiej decyzji i kupuje tylko to, czego faktycznie potrzebuje.

bodungch wskazato odziez i dodatki jako produkty najczesciej nieuzywane po zakupie.

Borometr Providenta to cykliczne badanie Polakéw, ktére pozwala na lepsze
rozumienie zachowar | decyzji finansowych konsumentéw. Badarle Zostolo
zrealizowane przez Danae sp. z 0.0. metodq CAWI na prébie N=1000 doroshych
Polokdw, wlutym 2026

31%

Polakéw twierdzi, ze czasami kupuje sobie co$ na poprawe humoru po cigzkim dniu.

(Eener. @ Provident
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SUPER SIODEMKA / SUPER 7 NA POZNANSKICH TARGACH KSIAZKI.
REKORD PARTNEROW NA STOISKU DYSTRYBUTORA

Dystrybutor Super Siédemka / SUPER 7 zaprezentowat sie na tegorocznych Poznanskich Targach Ksigzki z rekordowq liczbqg
partneréw. Stoisko firmy znajdowato sie w pawilonie 7, na stoisku nr 7, co dodatkowo podkreslato rozpoznawalng nazwe marki.

Poznarskie Targi Ksigzki odbywajg sie w dniach 13-15 marca 2026 rokuna W ostatnim czasie marka weszta w nowy etap rozwoju. Po przejeciu przez
terenie Miedzynarodowych Targow Poznanskich. W tym roku obecnych  spotke Jerrys z Poznania dystrybutor rozwija strukture biznesowa, poszerza
byto okoto 400 wystawcdw, co czyni tegoroczng edycje jedna z najwiek-  oferte oraz przygotowuje nowoczesng platforme B2B dla partnerdw
szych w historii wydarzenia. W 2025 roku targi odwiedzito okoto 70 tys.  handlowych.

0s0b, aw tym roku organizatorzy liczg na jeszcze wyzsza frekwencje. -

Na stoisku SUPER 7 zaprezentowato sie szerokie grono partnerow. Wsréd
nich znalazty sie m.in.: Aksjomat, Arpex, Arystoteles, DalPrint, Fila, Granna,
HarperCollins, MFP. MG Dystrybucja, Morex, Pilot, Baby&Travel, Stnux, TM
Toys, Tuban, Media Service Zawada, Tossit, Cartamundi oraz Muduko.
Stoisko dystrybutora przyciggato uwage odwiedzajgcych szerokg ofertg
produktéw oraz atrakcyjnymi cenami, ktére budzity duze zainteresowanie
klientéw. Obecnosc wielu marek w jednym miejscu pozwolita zaprezento-
wac przekrojowg oferte obejmujaca ksigzki, gry, zabawki oraz artykuty krea-
tywne i papiernicze.

Podczas targdw na stoisku odbywaty sie réwniez spotkania z autorkami.
Czytelnicy mogli spotkac m.in. Irmine Marie oraz Agnieszke Korecka, ktore
podpisywaty ksigzki i rozmawiaty z odwiedzajgcymi o swojej tworczosci.
Super Siddemka / SUPER 7 to ogdlnopolski dystrybutor dziatajacy
w segmencie ksigzek, gier, zabawek i artykutow papierniczych. Firma
od lat wspdtpracuje z licznymi producentami i wydawcami, dostarczajgc
szeroki katalog produktéw do sieci handlowych i sklepdw specjalistycz-
nych w catej Polsce.
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7 NA 10 LIDEROW BRANZY RETAIL UWAZA,
ZE ZMIANY ZACHOWAN KONSUMENTOW
WPLYNA NA STRATEGIE CENOWE

PRZY WYBORZE PRODUKTOW CORAZ POPULARNIEJSZE STAJA SIE NARZEDZIA Al
ANIETRADYCYJNE WYSZUKIWARKI

Handel detaliczny wchodzi w faze trwatej zmiany zasad konkurencji. Roshgca zmiennosé kosztéw, presja regulacyjna i szybkie
tempo wdrazania technologii sprawiajg, ze wzrost oparty wylgcznie na skali i konkurencji cenowej traci skutecznosé. W odpo-
wiedzi na te wyzwania niemal 70 proc. lideréw branzy planuje wdrozenie agentic Al w ciggu najblizszych 12-24 miesiecy. Jak
wynika z raportu Deloitte , 2026 Retail Industry Global Outlook”, technologia ta - obok danych i odpornosci operacyjnej - staje

sie fundamentem dalszego wzrostu.

Pomimo utrzymujacej sie niepewnosci makroekonomicznej, 96 proc. glo-
balnych liderow handlu detalicznego oczekuje wzrostu przychoddw branzy
w 2026 roku. Optymizm ten opiera sie przede wszystkim na inwestycjach
w efektywnos¢ operacyjng, technologie oraz lepsze wykorzystanie danych.
Kierunek tych inwestycji nie jest przypadkowy - u jego podstaw lezg dtugo-
falowe zmiany w zachowaniach konsumentow, ktdre w coraz wiekszym stopniu
determinujg modele dystrybucjii sposob konkurowania w handlu detalicznym.
Blisko 70 proc. ankietowanych menedzerdw branzy retail uwaza, ze zacho-
wania takie jak wybor tanszych produktéw, zakupy w kanatach oferujgcych
nizsze ceny czy rezygnacja z wygody na rzecz 0szczednosci to trwatazmiana,
anie chwilowa reakcja nainflacje.

, Widzimy wyraznie, ze warto$¢ w handlu detalicznym przestata byc definio-
wana wytacznie przez cene. Nawet 40 proc. postrzeganej wartosci markiwy-
nika dzi$ z czynnikdw pozacenowych, takich jak jakos¢ oferty, doswiadczenie
zakupowe, dostepnosc produktow czy mechanizmy lojalnosciowe. W prak-
tyce oznaczato konieczno$c projektowania strategiihandlowych, ktdre row-
nowaza ceng, doswiadczenie i dostepnosc, zamiast opierac sie na jednolitych,
kosztowych modelach konkurencji.” - Dorota Cudna-Stawinska, partnerkai
liderka portfolio Strategy w Polsce i w Europie Srodkowej, Deloitte.

ROZWOJ DATA | Al WPLYWA NA DECYZJE ZAKUPOWE

Rola sztucznej inteligencji w handlu wykracza dzi§ poza optymalizacje pro-
cesow - coraz czesciej ksztattuje ona takze sposéb, w jaki konsumenci do-
cierajg do produktow i dokonujg wyborow zakupowych. Dziewieciu na dzie-
sieciu liderow branzy spodziewa sie, ze w 2026 roku narzedzia oparte na Al
beda czesciej uzywane przez klientow do wyszukiwania produktow niz tra-
dycyjne wyszukiwarki.

Rownolegle firmy intensyfikuja wdrazanie Al w obszarach operacyjnych.
W perspektywie najblizszych 12-24 miesiecy 68 proc. organizacji planuje wy-
korzystanie autonomicznych agentow Al m.in. w planowaniu popytu, zarzg-
dzaniu zapasami, optymalizacji cen, marketingu oraz zwigkszaniu widocznosci
tancucha dostaw. Jednoczesnie 44 proc. respondentow twierdzi, ze starsze
systemy stosowane w ich firmach spowalniajg proces innowacji, co wskazuje
na rzeczywistg potrzebe inwestowania w przejrzyste, potgczone architektury
danych.

7 _/’*[ www.daffi.pl % ﬁ radl )
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REGULACJE | ODPORNOSC PRZYSPIESZAJA ZMIANY

W tANCUCHACH DOSTAW

Zmiany w sposobie podejmowania decyzji oraz rosngca rola danych i tech-
nologii coraz wyrazniej uwidaczniajg znaczenie odpornosci operacyjnej
w handlu detalicznym. Az 95 proc. lideréw branzy spodziewa sie dalszego
wzrostu kosztow w 2026 roku, co sktania organizacje do rewizji dotychcza-
sowych modeli zaopatrzenia i logistyki. W odpowiedzi 66 proc. firm planuje
restrukturyzacje tancuchow dostaw, obejmujacg m.in. onshoring, nearshoring
oraz dywersyfikacje bazy dostawcow, w celu zwiekszenia przewidywalnosci
operacyjnej i ograniczenia ryzyk zwigzanych z niestabilnoscig handlu mie-
dzynarodowego.

Proces ten coraz czesciej przebiega rownolegle z dostosowaniem do rosna-
cych wymogow regulacyjnych i srodowiskowych, w tym zatozen gospodarki
o obieguzamknietym. W tym kontekscie coraz wieksza role odgrywa analityka
i sztuczna inteligencja - obecnie 30 proc. organizacji wykorzystuje te tech-
nologie do zwiekszania widocznoscitaricucha dostaw, aw ciggu najblizszego
roku odsetekten mawzrosngé do 41proc, wspierajac bardziej Swiadome de-
cyzje operacyjne iinwestycyjne.

SELEKTYWNA KONSOLIDACJA WSPIERA UPROSZCZENIE
MODELI BIZNESOWYCH

Jednoczesnie autorzy raportu zwracajg uwage, ze presja kosztowa, rosnaca
ztozono$¢ operacyjna oraz dtug technologiczny sprawiajg, ze rynek handlu
detalicznego wchodzi w faze selektywnej konsolidacji. 82 proc. badanych
menadzerdw spodziewa sie, ze ich organizacje przekierujg alokacje kapitatu
na bardziej dochodowe przedsiewziecia.

, W handlu detalicznym konsolidacja powoli przestaje petnic role narzedzia
szybkiego zwiekszania skali. Obecnie jest przede wszystkim mechanizmem
porzadkowania portfela dziatalnosci, ograniczania ztozonosci operacyjnej
oraz realokacji kapitatu w kierunku obszaréw kluczowych dla dtugoterminowej
konkurencyjnosci, takich jak dane, technologia czy odpornosc¢ operacyjna.
To odzwierciedla przesuniecie strategii wzrostu z ekspansji wolumenowe;
w strone modeli opartych na efektywnosci, jakosci, koncentracji i dyscyplinie
zarzadcze]” - Adam Malarski, partner associate w zespole Advisory, Value
Creation and Strategy, Deloitte.
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Najwiekszy w Polsce
wybor opakowan prezentowych

Ponad 5000 wzorow A

5 2 B .
N X 6
Opakowania Torebki, pudetka, U nas znajdziesz Bogaty wyboér
ozdobne flower boxy wszystko super gadzetow
na kazdg okazje. oraz wyroby do zapakowania prezentowych,
wstgzkowe. prezentow. produktéw kreatywnych
i licencjonowanych !

ROZETTE Sp. z o.o.
Oddziat: ul. Klickiego 22, 99-400 towicz
tel./fax +48 46 837 37 55
www.rozette.pl

Zapraszamy na naszqg platforme sprzedazowqg

www.b2b.rozette.pl




. TRENDY

WYNALAZCY
PRZYSZtOSCI.

ZABAWKI, KTORE ROZWIJAJA

KREATYWNOSC
| UCZA PROJEKTOWANIA

Trend ,Wynalazcy przyszlosci” coraz mocniej za-
znacza swojg obecnos§¢ w Swiecie zabawek.
W centrum uwagi sq produkty, ktére nie tylko ba-
wiq, ale tez zachecajg dzieci do tworzenia, kon-
struowania i samodzielnego projektowania.

Do tej grupy nalezq przede wszystkim zestawy
STEM, modutowe konstrukcje oraz kreatywne
komplety do budowania i personalizacji. Ich
wspding cechq jest aktywne angazowanie
dziecka w proces twoérczy. Zamiast gotowego
rozwigzania, milody uzytkownik dostaje narzedzia
do eksperymentowania i rozwijania wiasnych po-
mystow.

Tego typu zabawki wspierdjg rozwdj umiejetnosci
technicznych, uczg logicznego myslenia i pobu-
dzajqg wyobraznie. Jednoczesnie odpowiadajg na
rosngce zainteresowanie rodzicow oraz opieku-
néw produktami edukacyjnymi, ktore lgczg nauke
z atrakcyjng formqg zabawy.

Trend ,Wynalazcy przysziosci” pokazuje, ze no-
woczesna zabawka coraz czesciej staje sie prze-
strzeniq do odkrywania, testowania i tworzenia.
To kierunek, ktoéry dobrze wpisuje sie w potrzeby
dzieci wychowujgcych sie w Swiecie technologii,
innowag;ji i samodzielnego myslenia.
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100 LAT KUBUSIA PUCHATKA. DISNEY URUCHAMIA
GLOBALNA FALE LICENCYJNYCH KOLEKCJI

Disney rozpoczat globalne obchody 100-lecia publikacji ,Kubusia Pu-
chatka”, prezentujac szeroka game produktéw powstatych we wspot-
pracy z miedzynarodowymi markami. Jubileusz obejmuje nowe kolekcje
w wielu kategoriach - od zabawek i kolekcjonerskich figurek, przezmode
i akcesoria, po produkty lifestyle i publikacje.

Pierwsza ksigzka A.A. Milne’a ukazata sie w pazdzierniku 1926 roku. W 2026
roku marka jest $wietowana poprzez nowe produkty i projekty, ktore majg
przypominac o ponadczasowym charakterze historii ze Stumilowego Lasu.
Jak podkresla Amanda Dhalluin, VP Global Brand Commercialization w Dis-
ney Consumer Products, jubileusz to okazja, by pokazac kultowe postacie
w nowych formatach i potgczy¢ nostalgiczny charakter opowiesci z nowo-
czesnymi produktami.

ZABAWKI | KOLEKCJONERSKIE PRODUKTY

Wsrdd najwazniejszych premier znalazty sie takze nowe produkty kolek-
cjonerskie. Funko rozszerzyto linie Pop Nooks o figurki przedstawiajace
sceny z przygdd Puchatka, m.in.,,Poohin Honey Tree”,,Pooh with Balloon”
oraz,Sleeping Winnie the Pooh”.

Na rynek trafiajg rowniez dwa zestawy LEGO Disney Winnie the Pooh.
Jeden z nich przedstawia kolekcjonerska figurke Puchatka z garnuszkiem
miodu i ruchomymi elementami. Drugi - Piglet’s Birthday Fun - zawiera fi-
gurke Prosiaczka oraz tort urodzinowy otwierajacy sie, aby pokazac¢ domek
Puchatka i fragment Stumilowego Lasu.

Nowoscia jest takze linia Happy Haul od Just Play, zaprezentowana podczas
New York Toy Fair. W jej sktad wchodzg miin. figurki niespodzianki Hunny
Crew oraz pluszaki Hunny Hugs Capsule Plush, ktére rozwijajg trend ko-
lekcjonerskich produktow typu blind box.

Obchody 100-lecia obejmujg réwniez segment wydawniczy. W Polsce
w publikacje zwigzane z markg angazuje sie m.in. AMEET, ktéry rozwija oferte
ksigzek aktywnosciowych, kolorowanek i publikacji z zadaniami dla dzieci
inspirowanych bohaterami Disneya.

KOLEJNE PREMIERY W 2026 ROKU

Disney zapowiada, ze kolejne produkty beda pojawiac sie przez caty rok.
W planach jest m.in. kolekcja obuwia dzieciecego od adidas, nowe produkty
w linii Disney Darlings od JAKKS Pacific, a takze kolekcje przygotowane
przez m.n. Squishmallows, Steiff, Little Words Project i Pandora.

Dla branzy licencyjneji handlu rok 2026 zapowiada sie jako wazny moment
dlajednejz najbardziej rozpoznawalnych marek dzieciecych. Szeroka obec-
nos¢ Kubusia Puchatka w wielu kategoriach produktow pokazuje, ze kla-
syczna historia sprzed wieku nadal ma silny potencjat rynkowy.

MONTEGRAPPA POKAZUJE LIMITOWANA EDYCJE
PAC-MAN.PIORA KOSZTUJA 26 TYS.EURO
Montegrappa siega po motyw jednej z najbardziej rozpoznawalnych gier
w historii i przenosi go do $wiata débr luksusowych. Marka zaprezentowata
kolekcje Pac-Man Limited Edition, ktérataczy estetyke kultowej gry arcade

zjubilerskim wykoriczeniem i wtoskim rzemiostem.

Seria obejmuje zaledwie osiem pidr wiecznych oraz osiem rolleréw, co pod-
kresla jej kolekcjonerski charakter. Pidra wieczne wyposazono w 18-karatowe
ztote stalowki.

W projekcie wykorzystano srebro proby sterling, a takze zotte i niebieskie
szafiry, topazy oraz diamenty. Kamienie majg odtwarzac¢ charakterystyczng,
pikselowa stylistyke Swiata Pac-Mana. Niebieskie szafiry i diamenty nawigzuja
do znanych postaciilabiryntu, ktory stat sie symbolem gry.

Producent podkresla, ze kolekcja taczy zabawowy motyw z bardzo luksuso-
wym wykonaniem. Klips ze srebra zos-
tat precyzyjnie frezowany i wykanczany
recznie. Boczne profilowanie z deli-
katng fakturg kontrastuje z polerowa-
nymi powierzchniamikorpusu i skuwki.
W gdrnejczesciinstrumentu pismien-
nego umieszczono recznie oprawiany
uktad kamieni, inspirowany piksel-ar-
tem. Montegrappa opisuje ten ele-
ment jako potaczenie ergonomii, tech-

nicznej precyzjii kunsztujubilerskiego.

EGMONT POLSKA WPROWADZA MAGAZYN
~K-POP DEMON HUNTERS"”. NASTART
15 PLAKATOW I METALICZNE NAKLEJKI

Egmont Polska zapowiada premiere pierwszego numeru ,,K-Pop Demon
Hunters”. To nieoficjalny magazyn inspirowany swiatem, w ktérym muzyka
staje sie realna sita, a popkultura taczy sie z dynamiczna akcja.

W numerze czytelnicy znajda materiaty poswiecone uniwersum Huntr/X.
W Srodku zapowiedziano prezentacje bohaterdw i ich przeciwnikow, a takze
teksty o najgtosniejszych utworach, takich jak ,Gonna Be Golden”i, Soda POP”,
Wydanie ma tez zawierac ciekawostki odstaniajgce kulisy produkgiji.

Na uwage zastugujg dodatki dotagczone do premierowego numeru. Egmont
przygotowat metaliczne naklejki oraz 15 plakatow.
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. STREFA LICENCJI

LEGO STAWIA NA LUIGIEGO. + utumunjm
NOWY ZESTAW M.ARIO KART TRAFI E|
DO SPRZEDAZY 1 KWIETNIA

LEGO rozszerza linie Super Mario o kolejny kolekcjonerski zestaw dla dorostych o~
fanow. Nowos¢, LEGO Mario Kart - Luigi & Mach 8 (72050), przedstawia Lui- C mm
giego za kierownicg pojazdu Mach 8 i jest pierwszym duzym modelem tego

gokarta w ofercie marki. Zestaw zostat zapowiedziany 10 marca 2026 roku. < N
Y | q“ Ine

Przedsprzedaz juz ruszyta, a regularna sprzedaz startuje 1 kwietnia 2026r..
Model sktada sie z 2234 elementdw i jest przeznaczony dla 0sob 18+. Figurka
Luigiego ma ruchoma gtowe, rece i dtonie. Sam kart mozna ustawié na podstawce

pod dynamicznym katem, tak aby wygladat jak w trakcie poslizgu na torze. LEGO MARI o WRACA Do KI N

przewidziato tez proste funkcje ruchu: pojazd mozna zdjgcé ze stojaka, przetoczy¢

do przodu, skrecac przednimi kotami kierownica oraz obracac tylnymi kotami, ,,SU P E R MAR I o GALAXY FI LM"
ktére wprawiajg w ruch ptomienie przy wydechu. z P R E M I E RA w Po LSC E

Nowy zestaw zostat pomyslany jako uzupetnienie modelu LEGO Mario Kart

~Mario &Standard Kart (72037), sprzedawanego oddzielnie. Dzieki temu kolek- 10 KWIETNIA 2026

cjonerzy moga stworzy¢ ekspozycje z dwoma najbardziej rozpoznawalnymi

bohaterami serii Nintendo. Fani najstynniejszego hydraulika $wiata moga szykowac sie na kolejna ki-
Na polskiej stronie LEGO zestaw nowa przygode. Animowany ,,Super Mario Galaxy Film” trafi do polskich
wyceniono na 779,99 zt. kin 10 kwietnia 2026 roku. Produkcja jest kontynuacja ogromnego hitu

»Super Mario Bros. Film” z 2023 roku, ktéry przekroczyt globalnie 1,3 mid
dolaréw wptywodw z box office.
Nowy film powstat we wspdtpracy Nintendo i studia lllumination, a za rezyserie

Producent podaje tez wymiary
gotowego modelu:
ponad 25 cm wysokosc,

41cm dtugosci ponownie odpowiadajg Aaron Horvath i Michael Jelenic, tworcy pierwsze;

i 23 cm szerokosci. ' ‘g czesci. Scenariusz napisat Matthew Fogel.
Polscy widzowie zobacza film w kinach od 10 kwietnia 2026 roku, w ramach
wiosennej premiery familijnej skierowanej zaréwno do fandw gier Nintendo,

jakimtodszej publicznosci.

MONSTER HIGH SKULLECTOR X CORALINE.

MATTEL ZAPOWIADA LALKE
INSPIROWANA FILMEM LAIKA

Monster High rozwija kolekcje Skullector o nowa licencje. Tym razem marka, we wspot-
pracy z LAIKA, siega po $wiat filmu Coraline. Efektem jest lalka inspirowana gtéwna
bohaterka tej animaciji.

Nowa odstona kolekcjonerskiej serii zostata zaprojektowana w estetyce znanej z filmu.
Coraline ma charakterystyczny zétty przeciwdeszczowy ptaszez, a stylizacje uzupetniajg
dopasowane buty z motywem pajeczej sieci. Catos¢ nawigzuje do scenografii , drugiego
Swiata”, ktdry fani produkeji dobrze znajg z ekranu.

Producent zapowiada takze dodatek w postaci matej szmacianejlalki. To detal, ktory wzmac-
nia filmowy klimat i podkresla kolekcjonerski charakter produktu.

Premiera odbyta sie 13 marca. Lalka ma trafiac do sprzedazy u wybranych detalistow, a marka

zapowiada, ze kolejne informacje pojawig sie w najblizszym czasie.

18 @!w www.daffi.pl é G i sacs M “ a ‘ ‘ o i
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ZABAWKI | GRY | CZAS WOLNY | OUTDOOR | KOSTIUMY | ELEKTORNIKA UZYTKOWA |
ZEGARKI&BIZUTERIA | KOSMETYKI | PRZECHOWYWANIE
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NIKOLA KUCHARSKA

Sprawdz sie w roli detektywa!
Zabawa dla dzieci i rodzicow
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TIMIO Z NAGRODA GLOWNA
) W KONKURSIE
~SWIAT PRZYJAZNY DZIECKU”

Interaktywny odtwarzacz edukacyjny TIMIO zdobyt nagrode gtéwna
w konkursie ,,Swiat Przyjazny Dziecku”, organizowanym przez Komitet
Ochrony Praw Dziecka. Kapituta uhonorowata w ten sposéb TIMIO za
to, iz w szczegdlny sposéb wspiera rozwoj dzieci oraz promuje bezpieczng
i wartosciowa zabawe.

TIMIO to urzgdzenie edukacyjne przeznaczone dla dzieci w wieku od okoto
2 do 6 lat. System dziata bez ekrandw i internetu, oferujgc nauke poprzez
interaktywne dyski z tresciami dzwiekowymi. Dzieki nim dzieci poznajg al-
fabet, liczby, kolory, zwierzeta czy przedmioty z otoczenia, a takze stuchajg
historiii muzyki oraz rozwiazuja quizy.

Zabawka zostata zaprojektowana tak, aby ,rosta” razem z dzieckiem. Do
dyspozydji jest kolekcja 25 tematycznych dyskow, ktére obejmuja rozno-
rodne zagadnienia edukacyjne i wspieraja rozwoj stownictwa, wyobrazni
oraz umiejetnosci poznawczych. Urzadzenie oferuje rdwniez tresciw osmiu
jezykach, w tym po polsku.

TIMIO powstato z inicjatywy rodzinnej firmy. Pomyst stworzenia zabawki
edukacyjnej bez ekranow narodzit sie w 2018 roku, a projekt zdobyt finan-
sowanie spotecznosciowe na Kickstarterze w 2019 roku. Sprzedaz rozpo-
czetasiew 2020 roku. Obecnie produkt jest dostepny w ponad 60 krajach.
Przyznanie nagrody gtéwnej w konkursie ,Swiat Przyjazny Dziecku” po-
twierdza, ze rozwigzania edukacyjne oparte na dzwieku i interakcji moga
by¢ atrakcyjna alternatywa dla cyfrowych ekranow i wspiera¢ rozwoj naj-
mitodszych w bezpieczny sposéb.

PEANUTS SWIETUJE 75-LECIE. LIMITOWANA
KOLEKCJA PARASOLEK OD ORIGINAL DUCKHEAD

Z okazji75.rocznicy powstania komiksu Peanuts na rynek trafita limitowana
kolekcja parasolek przygotowana we wspdtpracy z markg Original Duc-
khead. Seriainspirowana jest najbardziej rozpoznawalnymibohateramikul-
towej serii, takimi jak Snoopy oraz Charlie Brown.

Nowa kolekcja obejmuje trzy wzory parasolek nawiazujgce do estetyki ko-
miksu stworzonego przez Charles M. Schulz. Projekty tacza charaktery-
styczne motywy z seriiz designem parasolek

- . PEIUIS
Original Duckhead, rozpoznawalnych m.in. X

original
duckhead

dzieki uchwytowi w ksztatcie kaczego
dzioba.

Jak podkresla Morgan Cros, zatozycielka
Original Duckhead, wspdtpraca z Peanuts
byta naturalnym krokiem dla marki. Obie
firmy taczy filozofia tworzenia produktéw,
ktére majg wnosic¢ rado$¢ do codziennych

chwil - nawet podczas deszczowej pogody.

TREFL ZMNIEJSZA PUDELKA PUZZLI
50011000 ELEMENTOW

Firma Trefl wprowadza nowy format opakowarn dla puzzli liczacych 500
i1000 elementéw. Zmiana dotyczy nowych wzoréw i obejmuje zaréwno
mniejsze pudetka, jak i odswiezony design opakowan.

Producent podkresla, ze same puzzle pozostajg bez zmian. Zachowana zostata
ich jakosc¢ oraz standardy produkgji, z ktérych marka jest znana. Nowy format
opakowania ma natomiast ograniczy¢ zuzycie materiatowi usprawnic logistyke.
Mniejsze pudetka oznaczajg do 15% mniej zuzytej tektury. W produkcji wy-
korzystywana jest tektura pochodzaca z recyklingu, a zmiany w opakowa-
niach maja przyczynic sie takze do ograniczenia sladu weglowego.
Zmodyfikowano rdwniez sposdb zabezpieczania pudetek. Zamiast folii sto-
sowane sg naklejki, co pozwala ograniczyc uzycie plastiku.

Wedtug producenta to kolejny krok w kierunku bardziej zréwnowazonej
produkgji. Firma podkresla, ze nawet niewielkie zmiany w projektowaniu
opakowar moga miec realny wptyw na srodowisko.

Teefl

nowych WZOrow :
p?.tlgzli 1000500 elementow

Odséwiezony desing wraz z eko-komunikacja na denku

23
“s

Ograniczenie
$ladu weglowego*

Az 15% mniej
zuzytej tektury

Tektura
pochodzaca
z recyklingu

Naklejki
zamiast folii
na opakowaniu

*Rok bazowy 2023
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« Blastry - tadowanie przez USB

« Specjalny ptyn, ktéry nie
pozostawia plam
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\/\/OO DYIg/A\N D Produkty dostepne u naszych partneréw handlowych: EURO-TRADE i M&Z.
Zapraszamy do wspotpracy: lwona Burska, +420 777 16 77 44



BEZPIECZNY ,ZAJACZEK" - DLACZEGO JAKOSC
TO NAJLEPSZA INWESTYCJA W BRANZY ZABAWKARSKIEJ

Wielkanocny ,zajgczek” to jeden z wazniejszych momentéw sprzedazowych w pierwszej polowie roku. Cho¢ wolumen zakupéw
nie doréwnuje grudniowi, to wiosng zmienia sie¢ motywacja klientéow. Rodzice rzadziej szukajq ,efektu wow”, a czesciej pytajq
o zabawki, ktore realnie wspierajqg rozwéj dziecka i sprawdzq sie dluzej niz jeden sezon.

W praktyce oznacza to wigksza wrazliwosc na jakos¢ wykonania, sktad ma-
teriatow i certyfikaty. Przy nasyconym rynku oraz rosnacej liczbie produktow
oniejasnym pochodzeniuy, rola detalisty staje sie kluczowa. To sklep decyduje,
ktdre marki trafiajg na potke —a tym samym buduje zaufanie klientdw.

Wybdrtakich producentéw jak Little Dutch, Timio czy Tiger Tribe to nie tylko
decyzja estetyczna. To $wiadome postawienie na standardy bezpieczenstwa,
ktore sg potwierdzone dokumentacjg, a nie deklaracjg marketingowa.

BEZPIECZENSTWO ZACZYNA SIE W LABORATORIUM

Dla rodzica zabawka to przedmiot codziennego kontaktu z dzieckiem. Jest
chwytana, rzucana, wktadana do buzi. Dlatego zgodnos¢ z norma EN71 i
komplet raportow z badan to absolutna podstawa.

W przypadku marek takich jak Tiger Tribe czy Little Dutch proces weryfikacji
obejmuije zaréwno testy fizyczno-mechaniczne, jak i badania chemiczne.
Testy wytrzymatosciowe sprawdzajg m.in. odpornosc na upadki, nacisk czy
oderwanie drobnych elementéw. To szczegdlinie istotne przy zabawkach
drewnianych, gdzie trwato$c konstrukgji przektada sie na wieloletnie uzyt-
kowanie. Produkty projektowane z mysla o solidnosci rzadziej wracajg w ra-
mach reklamacjii czesciej , przechodza” na mtodsze rodzerstwo.

@ www.daffi.pl é ﬁ | nd sa0s

Badania chemiczne eliminuja ryzyko obecnosci metali ciezkich, ftalanow
czy toksycznych barwnikow. Tego klient nie widzi gotym okiem, ale coraz
czesciejoto pyta. Transparentnosc w zakresie dokumentacji bezpieczenstwa
staje sie dzi$ realnym argumentem sprzedazowym.
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TIMIO

INTERAKTYWNA EDUKACYJNA ZABAWKA AUDIO

NAGRODA
GtOWNA

To prestizowe wyréznienie od Komitetu Ochrony Praw Dziecka
jest niezaleznym dowodem na to, ze TIMIO to edukacyjna
zabawka najwyzszej jakosci, niosgca realng wartos¢ dla rozwoju
kazdego dziecka. Wybierz interaktywng nauke bez ekranu,
doceniong przez specjalistow.

® . A )
Wi dystrybut ki:
laele AR e TIMIO

INSPIRATIONS sklep@kidsinspirations.pl N st
wybory, kt6rym warto zaufaé www.b2b.kidsinspirations.pl timio -_— pOlSkCI




. ZABAWKI

NOWOCZESNOSC BEZ KOMPROMISOW

Segment zabawek elektronicznych wymaga dodatkowej ostroznosci. Ro-
dzice sg wyczuleni na nadmiar ekrandw i $wiatta niebieskiego, dlatego roz-
wigzania alternatywne zyskuja na znaczeniu.

Dobrym przyktadem jest odtwarzacz edukacyjny Timio. Urzadzenie dziata
bez ekranu, koncentrujac uwage dziecka na dzwiekui tresci. Jednoczesnie
konstrukcja jest odporna na wstrzasy, a poziom gtosnosci dostosowany do
wrazliwego stuchu najmtodszych. To pokazuje, ze technologia nie musi
oznaczac nadmiaru bodzcow - moze byc zaprojektowana w sposob prze-
myslany i bezpieczny.

DLACZEGO JAKOSC REALNIE SIE OPLACA

W warunkach rosngcych kosztéow zycia konsumenci coraz czesciej analizuja
nie tylko cene zakupuy, ale koszt uzytkowania w czasie. Produkt trwaty, cer-
tyfikowany i estetycznie zaprojektowany jest postrzegany jako inwestycja,
anie sezonowy wydatek.

Zabawki dystrybuowane przez Kids Inspirations sg wybierane zaréwno przez
rodzicow, jak i placowki edukacyjne wiasnie ze wzgledu na powtarzalng ja-
kosc i czytelng dokumentacje. Dla sklepu oznacza to stabilnos¢ oferty i
mniejsze ryzyko wizerunkowe.

W okresie wielkanocnym, kiedy decyzje zakupowe sg szybsze i bardziej
emocjonalne, warto mie¢ w asortymencie produkty, ktére tacza atrakeyjny
design z bezkompromisowym bezpieczerstwem. To buduje dtugofalowe
relacje z klienterm - a w branzy dzieciecej to kapitat wazniejszy niz jednora-
zowa sprzedaz.
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ZABAWKI .

SMARTMAX MY FIRST ANIMALS AROUND THE WORLD
- NOWOSC OD 1IUVI GAMES

Wydawnictwo IUVI Games wprowadza na rynek nowy zestaw
z serii SmartMax. My First Animals Around the World to mag-
netyczne klocki dla najmiodszych, ktére lgczq budowanie z poz-
nawaniem swiata zwierzqgt.

Zestaw zostat zaprojektowany z myslg o dzieciach rozpoczynajgcych przy-
gode zkonstrukcjami magnetycznymi. Elementy moznatatwo taczyciroz-
dzielac. Dzigki temu dziecko ma mozliwosc bawic sie samodzielnie, rozwijajac
przy tymzdolnosci manualne i kreatywnosc.

Warto zwrdci¢ uwage na specjalng mate podrézng. Petni ona dwie funkgje.
Po pierwsze utatwia przechowywanie i transport klockow, a po ztozeniu
mozna szybko spakowac wszystkie elementy i zabrac je ze sobg w podroz.
Po drugie mata jest mapa z wyznaczonymi obszarami, do ktérych dopaso-
wane sa figurki zwierzat. SmartMax My First Animals Around the World po-
zwala budowac konstrukcje, poznawac miejsca wystepowania poszczegol-
nych gatunkow, a przede wszystkim tgczy¢ elementy edukacji z nauka
tworzenia konstrukgji.

Klocki z zestawu sg kompatybilne z innymi produktami z serii SmartMax
My First. Pozwalaja taczy¢ elementy z réznych zestawow i tworzy¢ nowe,
wiasne konstrukcje.

(AR %8 ,:; O e f -
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ZABAWKI

GRY Z APETYTEM NA WIECEJ. SERIE , W KRAINIE...”
1,,FABLED LANDS” OD MUDUKO

Wspblczesni gracze coraz czesciej szukajg rozrywki, ktéra nie koiczy sie po jednej partii. Liczy sie mozliwosé powrotu do gry, roz-
wijania $wiata i odkrywania nowych scenariuszy. Na te potrzeby odpowiada wydawnictwo Muduko, ktére rozwija serie oparte na
wysokiej regrywalnosci: gry dla przedszkolakéw ,W Krainie...” oraz gry ksigzkowe dla nastolatkéw z serii Fabled Lands.

~W KRAINIE...”

- PLANSZE, KTORE MOZNA tACZYC
Seria ,W krainie...” to gry na spostrzegawczos¢
skierowane do rodzin. Wirdd tytutdw znajdziemy:
W Krainie Basni, W Krainie Legend oraz
W Krainie Wyobrazni.

Najwazniejszg cecha tej linii jest jej modutowa
konstrukcja. Kazdg gre mozna traktowac jako sa-
modzielny tytut, ale wszystkie plansze mozna
réwniez faczy¢ w jedng duzg, rozszerzajac skale i
poziom trudnosci zabawy.

Zasady sg banalnie proste. Gracze wcielajg sie
w detektywdw i jak najszybciej wyszukujag wska-
zane przedmioty na bogato ilustrowanych plan-
szach. Obiektow jest bardzo duzo, dlatego licza
sie refleks i spostrzegawczosc.

[lustracje Nikoli Kucharskiej, petne humoruiszcze-
gotow sprawiajg, ze kazdy scenariusz wyglada ina-
czej. Dziekitemu gra dobrze sprawdza sie zardwno
w matym gronie, jak i w wiekszej grupie.

.FABLED LANDS"” - KSIAZKOWA
PRZYGODA BEZ KONCA

Druga propozycja Muduko jest seria Fabled Lands
-gry ksigzkowe, w ktorych czytelnik sam decyduje
o przebiegu historii. To klasyczne paragrafowki,

" W KRAINIE % S
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w ktérych kazda decyzja prowadzi doinnego frag-
mentu opowiesci i zmienia dalszy bieg przygody.
Kazdy tom stanowi osobna historie, ktdrg mozna
odkrywac niezaleznie. Kolejna ksigzka to nowa wy-
prawa i nowe wyzwania. Jednoczesnie wszystkie
czesci tworza wspdlne uniwersum. Gracz moze
przechodzi¢ je po kolei lub wedrowac pomiedzy
tomami, przenoszac swojg postac do kolejnych
krain. Catosc¢ przypomina ogromny, otwarty Swiat
znany z gier RPG.

Seria bedzie réwniez rozwijana w kolejnych latach.
Na jesien zapowiedziano publikacje nastepnego
tomu, aw przysztym roku planowana jest premiera
kolejnej czesci.

'I /\ N I \"  MIASTA
ZLOTA
A A L\’ TCHWALY

ROZRYWKA, KTORA ROSNIE RAZEM
ZGRACZEM

Obie serie pokazujg, ze gry moga rozwijac sie
wraz z uzytkownikiem. W W Krainie...” gracze
powiekszajg plansze i skale zabawy. W ,Fabled
Lands” eksplorujg kolejne fragmenty swiata
inowe historie.

To podejscie odpowiada na rosngce oczekiwania
rynku. Zamiast jednorazowej rozgrywki gracze
otrzymujg produkty, do ktérych mozna wracac
wielokrotnie. Dla sprzedawcdw to mozliwosc ofe-
rowania nowej propozycji ich ulubionej serii.

WA
WYIACEGO
MROXU

PREMIERA jesiert 2026
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ZABAWKI .

NOWOSCI MZ DYSTRYBUCJA NA WIOSNE-LATO 2026.
KREATYWNOSC, KOLEKCJONOWANIE I LICENCIE,
CZYLI RADOSC BEZTROSKIEJ ZABAWY

Na poczgtku marca odbyly sie wiosenne targi M6Z Dystrybucja. Coraz bogatsze portfolio wylgcznosci oznacza takze coraz wiecej
ciekawych nowosci na sezon wiosna-lato 2026. W ofercie pojawiajq sie zabawki kreatywne, kolekcjonerskie oraz produkty na po-
pularnych licencjach. Wéréd najwazniejszych premier znalazly sie Swiecqce poduszki LumiPuff, masa kreatywna Just Dough oraz

gra zrecznosciowa Pop Up Kuromi.

LUMIPUFF - PODUSZKI, KTORE SWIECA | USPOKAJAJA
LumiPuff to miekkie poduszki z funkcja $wiatta LED. +acza role dekoracji
do pokojuzfunkcja lampkinocnej. Produkt ma pomagac dzieciom wyciszy¢
sie przed snem i oswoic strach przed ciemnoscia.

Poduszki dostepne sg w kilku ksztattach: petny ksiezyc, $pigcy podtksiezyc,
chmurkai serce. Swiatto dziata w dwoéch trybach - moze pulsowad, imitujac
spokojny oddech, lub ptynnie zmieniac¢ kolory. Po 30 minutach urzadzenie
wytgcza sie automatycznie, a petny czas dziatania wynosi do 10 godzin.

JUST DOUGH - KREATYWNA ZABAWA BEZ EKRANOW
Nowoscig jest takze masa kreatywna Just Dough. Zestawy, takie jak wariant
Alien, pozwalajg dzieciom tworzy¢ wtasne postacie przy uzyciu narzedzi
rzezbiarskich.

Masa jest bezpieczna, gdyz nie zawiera glutenu ani orzechdw. Kazdy kolor
ma swoj delikatny zapach, co dodatkowo wzmacnia doswiadczenie senso-
ryczne. Ulepione figurki twardniejg po okoto 24 godzinach, dzieki czemu
dziecko moze zachowac stworzone postacie.

POP UP KUROMI - KLASYCZNA GRAW NOWEJ ODStONIE
W ofercie pojawita sie takze gra zrecznosciowa Pop Up Kuromi od firmy
Tomy. To nowa wersja znanej gry z wyskakujaca figurka w beczce.

Cracze wktadajg patyczki w szczeliny beczkii staraja sie unikngc momentu,
gdy figurka nagle wystrzeli w gére. Mechanizm za kazdym razem losowo
zmienia aktywny otwdr, co sprawia, ze kazda rozgrywka jest inna. Edycja
z postacig Kuromi zostata przygotowana z okazji 20-lecia bohaterki.

KOLEKCJONOWANIE | ZABAWA SENSORYCZNA

Widrdd ciekawych propozycii pojawiajg sie takze kolekcjonerskie pluszaki
Deady Bears. Zabawki utrzymane sg w stylistyce ,creepy cute”. Kazdy mis
znajduje sie w matej trumience i posiada wtasna historie oraz kod do wyko-
rzystania w grze Roblox.

Nowoscig jest rowniez Palm Puppetronics, to miniaturowa wersja interak-
tywnych pacynek. Zabawki reagujg na dotyk i ruch, oferujgc ponad 40 funkcji
dzwiekowych. W sprzedazy dostepne sg wersje na popularnych licencjach,
m.in. Stitch, Minionki czy Toy Story.

GNIOTKI, SKOCZKI | ZABAWKI DO OTWIERANIA

Oferta M&Z Dystrybucja obejmuje takze Mini Fabryke Gniotkow Doctor
Squish. To prostsza wersja popularnej zabawki, w ktorej do stworzenia
gniotka wystarczy woda.

Dla mtodszych dzieci przygotowano nadmuchiwane skoczki na licencji Psi
Patrol. Zabawki pokryte sg miekkim pluszem, ktéry mozna zdjac i wyprac.
Dostepne sg modele zbohaterami: Chase, Skye i Marshalll.

EE-E R RL

Ciekawa propozycja sa takze Breakeez, czyli zabawki kolekcjonerskie, ktére

trzeba przetamac, aby dostac sie do figurkiislime’a ukrytego w srodku.

SPORT, KOSMETYKA | LICENCJE

Wsrdd produktdw pojawiajg sie rowniez piankowe pitki Tiger Head w bar-
wach znanych reprezentacji pitkarskich. Dzieki miekkiej konstrukcji nadaja
sie do zabawy w domuina zewnatrz.

M&Z Dystrybucja rozszerza takze linie dzieciecych kosmetykow Create it!,
takich jak btyszczyki, balsamy do ust czy sztuczne paznokcie, zamknietych
w uroczych opakowaniach.

Waznym elementem oferty sg takze produkty na licencjach. Szczegdlnie
szeroko wkracza w oferte Bluey, przez chocby zabawki do kapieli, zestawy
kreatywne SES Creative oraz jezdzikii rowerki dla najmtodszych.
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LITTLE TIKES STORY DREAM MACHINE
NAGRODZONY W KONKURSIE
~SWIAT PRZYJAZNY DZIECKU”

Interaktywny projektor Little Tikes Story Dream Machine zdobyt w tym roku Nagrode Gléwng w konkursie ,Swiat Przyjazny
Dziecku". Urzgdzenie lgczy funkcje zabawki edukacyjnej, projektora i lampki nocnej. Dzigki temu dzieci mogg jednoczesnie oglgdag,
sluchaé i czyta¢ opowiesci.

SPRZEDAJ WIECEJ N\

Zaproponuj klientom nowe kolekcje bajek z biblioteki Little Tikes
Story Dream Machine. Dostepne sa trzy dodatkowe zestawy (kazda
z 3 bajkami) z popularnymi bohaterami: Psi Patrol z figurka Chase’a,
Kung Fu Panda z figurka Po oraz Trolls z figurka Branch'a.
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Little Tikes Story Dream Machine to interaktywny projektor bajek,

ktory +aczy kilka funkcji w jednym urzadzeniu.

« Ozywia opowiesci - projektuje historie na scianie lub suficie,
dodajac efekty swietlne i dzwigekowe.

« Wspiera nauke czytania - dzieci moga jednoczesnie ogladad,
stuchac i $ledzi¢ tekst.

- Utatwia zasypianie - dziata takze jako lampka nocna.

« Funkcja biatego szumu - pomaga wyciszy¢ dziecko przed snem.

« Urzadzenie 3 w1 - projektor bajek, lampka nocna i generator bia-
tego szumu.

- Idealny w podrézy - kompaktowy format i miejsce na kartridze

z historiami. /

Story Dream Machine wyswietla historie na $cianie lub suficie. Bajki sa wzbo-

gacone o dzwiek i kolorowe efekty $wietlne. Taka forma zabawy wspiera
nauke czytania i pomaga dzieciom rozpoznawac stowa.

Projektor jest prosty w obstudze. W zestawie znajduja sie trzy klasyczne
opowiesci:,Brzydkie kaczatko”, , Ksiezniczka na ziarnku grochu” oraz,,Nowe
szaty cesarza”. Dotgczono takze figurke kaczkiz, Brzydkiego kaczatka”, ktdra
w trybie lampki nocnej tworzy dodatkowe efekty swietine.

Urzadzenie moze dziata¢ réwniez jako lampka nocna z funkcja biatego
szumu. Pomaga to dzieciom wyciszy¢ sie przed snem. Story Dream Machine
sprawdzi sie takze w podrdzy, poniewaz jest kompaktowy, a boczne kieszenie
pozwalajg przechowywac kartridze z historiami.

Biblioteka opowiesci jest rozwijana. Dodatkowe bajki mozna dokupowac
osobno. Zalecana odlegtosc projekcjiwynosiod 0,6 do 1,8 metra.

=

CBRZYDKIE KAGZATKO  J3

+0) NOWE SZATY (3¢
g%

&) GESARZA
N q@IEZ'NICZKA ’/ )
) N Q|
? ZIARNKY Grogpgy 3: .



.

PalmPals

PALM PALS - KOLEKCJONERSKIE PLUSZAKI
AURORA WORLD W DYSTRYBUCJI DAFFI

Palm Pals to niewielkie pluszaki o wysokosci ok. 13 cm, zaprojektowane tak, aby wygodnie miescily sie w dioni. Kolekcja nalezy do
portfolio firmy Aurora World, globalnego producenta pluszowych zabawek i artykutéw prezentowych. W Polsce marke dystrybuuje

firma Daffi.

Maskotki wykonane sg z miekkiego pluszu i wypetnione granulatem, dzieki
czemu mozna je postawic¢. Dobrze dopasowujg sie takze do dtoni. Ich cha-
rakterystyczny wyglad, stodkie oczy, proste formy i kompaktowy rozmiar, spra-
wia, ze pluszaki sa wyjatkowo urocze. Dzieki temu zdobywajg popularnosc
nie tylko wéréd dzieci, ale rowniez nastolatkow i dorostych kolekcjonerdw.
Jednym zkluczowych elementow serii jest koncepcja postaci z wtasng 0so-
bowoscia. Kazdy Palm Pal ma nazwe i przypisany charakter, okreslony ce-
chami takimi jak ,Giving”, ,Gifted” czy ,Romantic”. Kolekcja zacheca do
zbierania kolejnych bohateréw i tworzenia wtasnego zestawu postaci.
Oferta obejmuje wiele tematycznych linii. Wsrdd nich znajdujg sie zwierzeta,
postacie inspirowane jedzeniemz serii,, Cravings”, a takze motywy kosmiczne
czy sportowe. W portfolio pojawiajg sie rowniez pluszaki oparte na popu-
larnych licencjach, m.in. Dr. Seuss.

Marka jest regularnie rozwijana o nowe postacie oraz warianty produktow.
Oprdcz podstawowych maskotek dostepne sg takze breloczki , Clip-Ons”,

\é
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Kompaktowy rozmiar, szeroka gama bohaterow oraz kolekcjonerski cha-
rakter serii sprawiajg, ze Palm Pals dobrze sprawdzaja sie jako produkt im-
pulsowy w sklepach z zabawkami oraz artykutami prezentowymi.
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BAYER DESIGN STAWIA NA ZESTAWY.
NOWOSCI, KTORE MOGA BYC HITAMI 2026 ROKU

Marka Bayer Design wprowadza na rynek nowe zestawy produktéw dla dzieci. W sezonie 2026 producent stawia na rozwigzania
wielofunkcyjne oraz pastelowq kolorystyke. W ofercie pojawiq sie m.in. bogate sety ulatwiajgce opieke i pielegnacje lalek oraz
nowe zestawy z lalkami z kolekcji Reborn.

PASTELOWA KOLORYSTYKA ZAMIAST MOCNYCH ROZOW
Nowa kolekcja utrzymana jest w wyciszonych, cieptych kolorach. Producent
odchodzi od intensywnych odcieni rézu na rzecz pastelowych tondw. Wsréd
nich pojawia sie m.in. kolor okreslany jako ,cappuccino podszyte rézem”.
Zmiana designuidzie w parze ze strategig sprzedazowa. Marka rozwija kate-
gorie zestawow wieloelementowych. Takie produkty odpowiadajg na rosngce

zainteresowanie klientow rozwigzaniami ,wszystko w jednym”.

ZESTAWY WOZKOW DLA LALEK NAWET DO 12 ELEMENTOW
Wazki dla lalek pozostajg jedna z najwazniejszych kategorii w portfolio Bayer
Design. W nowej ofercie pojawi si¢ kilka rozbudowanych zestawdw. Wsréd
nichm.in.:

Deluxe Set 6 w1z wézkiem Cosi - 12733AB

Zestaw zawiera szes¢ produktéw w jednym opakowaniu. Jego gtéwnym ele-
mentem jest wozek z linii Cosi. Model ma klasyczng konstrukcje, bez skret-
nych koét i regulowanej raczki. Dzieki temu jest odpowiedni dla mtodszych
dzieci. Dodatkowo w zestawie mamy torbe na akcesoria, smoczek, butelke,
lalke oraz posciel dlalalki. Premiera planowana jest na pierwsze potrocze.

Deluxe Set 12 w1z wézkiem XEO

To najbardziej rozbudowana propozycja w nowej kolekcji. Zestaw zawiera
topowy model wozka z linii XEO, mate do zabawy, krzesetko i akcesoria do
karmienia, $piworek i torbe na akcesoria. Produkt wyposazono w skretne
kotairegulowang raczke. Catosc dostepna bedzie w pastelowej kolorystyce
z motywem gwiazdek, ktéra w poprzednim sezonie nalezata do najlepiej
sprzedajacych sie wariantow.

G+tOWY DO STYLIZACJI: BESTSELLERY W NOWEJ
ODStONIE | NIEZALEZNE ZESTAWY AKCESORIOW
Kolejna niezwykle wazng kategorig w ofercie Bayer Design, ktéra od osmiu
lat utrzymuije sie w Scistej czotowcee sprzedazy, sg zestawy z gtowami do sty-
lizacjii czesania. Produkty te mocno wyrdzniaja sie na rynku swojg imponujaca
wielkoscig - mierzg az 27 cm, podczas gdy rynkowym standardem sg czesto
modele o wielkosci od 17 do 21 cm. Charakteryzuja sie réwniez rewelacyjng
jakoscig wtosdw, idealng do tworzenia skomplikowanych fryzur.

Odpowiadajgc naogromne zainteresowanie tg kategorig, w nadchodzacym

sezonie marka wprowadza nowe, atrakcyjne zestawy:

« Nowy wariant kultowej gtowy do stylizacji: \W pierwszej potowie roku
na rynek trafi nowa wersja popularnej lalki (model 90088BT). Bedzie to ta
sama, doceniana przez klientdw 27-centymetrowa gtowa, ale wyposazona
wzupetnie nowy zestaw akcesoriow, w ktorym zamiast standardowej palety
do makijazu znajdzie sie miedzy innymi suszarka do wtosow. Model bedzie

dostepny w pierwszej potowie roku.




« Niezalezne sety z samymi akcesoriami: Prawdziwg niespodzianka, za-
planowang na druga potowe roku, bedzie wprowadzenie do sprzedazy
zestawow zawierajacych wytacznie akcesoria do stylizacji. Beda one pa-
kowane w osobne pudetka, co pozwoli na urozmaicenie zabawy bez ko-
niecznosci kupowania kolejnej lalki. Producent przygotowuje okoto pieciu
takich propozycji, z ktorych poczatkowo jedna ma by¢ dostepna na na-
szym rynku.

« Zestawy kreatywne i podrézne: Marka kontynuuje rowniez sprzedaz swo-
ich dotychczasowych hitow. Wsrdd nich znajduje sie niezwykle praktyczny
zestaw podrézny, zaprojektowany tak, aby wszystkie akcesoria mozna byto
bezpiecznie schowac do wnetrza podstawy lalki, co zapobiegaich gubieniu.
Prawdziwa furore robig takze bogate zestawy kreatywne pakowane w duze,
prezentowe pudta. Znajdziemy wnich lalke (blondynke lub brunetke) oraz
imponujaca liczbe dodatkow: az 1000 naklejek oraz 180 roznokolorowych
sztucznych paznokci.

NOWA KATEGORIA: ZESTAWY Z LALKAMI REBORN
Duza nowoscig sa zestawy z lalkami z kolekgji Reborn. Lalki te wyrdzniajg sie

realistycznym wygladem i waga zblizong do prawdziwego noworodka. Po raz

pierwszy wtej liniilalek, producent rozszerzyt oferte o zestawy. W tym sezonie

pojawig sie az trzy propozycje. Wzbudzity one duze zainteresowanie podczas  Nowa kolekeja Bayer Design pokazuje wyrazny kierunek rozwoju marki. Pro-
tegorocznej edycji Spielwarenmesse w Norymberdze. Znajdziemy w nich  ducent taczy bestsellerowe produkty z modna pastelowa kolorystyka oraz
na przyktad: lalke, misia-przytulanke, butelke, smoczek, orazkocykipoduszke.  zestawami wielofunkcyjnymi, ktdre z pewnoscia znajdg uznanie u klientow.
Zestawy juz sg dostepne.
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WADER ODSWIEZA SERIE MIDDLE TRUCK I CITY TRUCK.
POPULARNE POJAZDY WROCA W NOWYCH KOLORACH

Polska marka Wader-Wozniak zapowiedziata odswiezenie popularnych serii samochodéw dzieciecych Middle Truck oraz City Truck.
Zmiany obejmujg przede wszystkim nowq kolorystyke, odSwiezone opakowania oraz dopasowanie oferty do aktualnych potrzeb
rynku. Zabawki w nowej odslonie i w bardzo przyjaznych cenach, majq trafi¢ do sprzedazy w maju 2026 roku.

DWIE SERIE SREDNICH POJAZDOW W OFERCIE

Middle Trucki City Truck naleza do kategorii $redniej wielkosci samochoddw
w portfolio producenta. To zabawki o kompaktowych rozmiarach, solidnej
konstrukgji i wielu ruchomych elementach, ktére od lat ciesza sie duzg po-
pularnoscig wsrdd dzieci i sprzedawcodw.

Seria Middle Truck jest jedna z najbardziej rozpoznawalnych w ofercie
Wader-Wozniak. Obejmuje m.in. wywrotki, dZzwigi, betoniarki i Smieciarki
wyposazone wliczne funkcje - ruchome ramiona, podnoszone skrzynie ta-
dunkowe, obrotowe elementy czy otwierane klapy. Dzieki temu zabawki
zachecajg dzieci do aktywnej, kreatywnej zabawy.

Pojazdy sg przeznaczone dla dzieci od 1. roku zycia i mogg by¢ uzywane
zarowno w domu, jak i na zewnatrz, np. w piaskownicy.

MIDDLE TRUCK W NOWEJ, BARDZIEJ REALISTYCZNEJ
KOLORYSTYCE

W 2026 roku producent zdecydowat sie odswiezy¢ wyglad serii
Middle Truck. Dotychczasowe, charakterystyczne dla marki wielokolorowe
zestawienia zostaty zastgpione bardziej realistyczna kolorystyka.

Nowe modele bedg dostepne w wariantach z dominujacym kolorem, np.:
- wywrotki w kolorze czerwonym lub zéttym,

- $mieciarki w kolorze pomaranczowym lub czerwonym,

- betoniarki w kolorze zielonym lub zottym,

- dzwigi w kolorze zielonym lub pomarariczowym.

Zmienito sie takze opakowanie - pojazdy beda pakowane w biate kartony
z otwartym okienkiem, ktore lepiej eksponujg funkcje produktu iwyrdzniaja
sie na potce sklepowe.
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CITY TRUCK - POJAZDY INFRASTRUKTURY MIEJSKIEJ

Drugg czescig oferty jest seria City Truck, ktdra réwniez obejmuje pojazdy
infrastruktury miejskiej, takie jak wywrotki, betoniarki, Smieciarki czy dzwigi.
Modele z tej linii roznig sie od Middle Truckdw budowg kabiny oraz nieco
innymi wymiarami. Seria zostata przygotowana jako atrakcyjna alternatywa
w $rednim segmencie zabawek pojazdowych.

City Truck bedzie dostepny w dwdch wariantach dystrybucyjnych:

-w kartonach - w wersjach z dominujagcym kolorem (np. zielonym,
pomarariczowym lub zottym),

- luzem - w innych zestawieniach kolorystycznych.

Produkty w opakowaniach otrzymaty nowe, jasnobtekitne kartony, zapro-

jektowane tak, aby dobrze prezentowaty sie na potce ijasno komunikowaty

funkcje zabawki.

@
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ZABAWA, KTORA WSPIERA ROZWO)

Pojazdy z obu serii oferujg wiele elementow manipulacyjnych, takich jak
wyciggniki zhaczykiem, obrotowe bebny betoniarek, podnoszone kipry czy
otwierane klapy Smieciarek. Dzieki temu dzieci moga w naturalny sposob
¢wiczy¢ motoryke matg i poznawac podstawowe mechanizmy dziatania
maszyn.

Zestawienie kilku pojazdow pozwala stworzy¢ wiasny plac budowy lub miej-
ska infrastrukture, co rozwija wyobraZnie przestrzenng i zacheca do zabawy

w odgrywanie rol.

PREMIERA JESZCZE W TYM ROKU

Odswiezone serie Middle Trucki City Truck majg pojawic sie w ofercie pro-
ducentawdrugim kwartale 2026 roku. Producent liczy, ze nowe kolory oraz
dopasowanie oferty cenowej dodatkowo wzmocnia sprzedaz tej popularnej

kategorii pojazdow dzieciecych.
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TOP 10 GIER | ZABAWEK
W ATENEUM - LUTY 2026

Ateneum, najwigkszy polski dystrybutor ksiazek, gier, zabawek i artykutéw
papierniczych, przygotowato zestawienie TOP 10 najlepiej sprzedajacych sie
gieri zabawek, ktore miaty swoja premiere w lutym 2026 roku.

TOP 10
GRY [ ZABAWKI

FIFA World Cup 2026 Adrenalyn XL megazestaw startowy
Panini

Disney Lorcana: Winterspell - Illuminer's Trove
Ravensburger
Puzzle 1000 el. P
Trefl

Wielkanocna wyszukiwanka
Kangur

iell nych jajek

The Sims: Gra planszowa
Goliath

Samotne Wilki: Pojedunek

Muduko

Zeus

Wydawnictwo Nasza Ksiegarnia
Zgrana paczka. Jak dobrze sie znamy?
Kukuryku

Gra dla seniora. Pamietam to

Kangur

Bitwa o Stalingrad
Cobi

POWER RANGERS WRACAJA DO POLSKI.
ORBICO POLAND DYSTRYBUTOREM
ZABAWEK PLAYMATES TOYS

Fani Power Rangers w Polsce moga juz wypatrywac nowosci. Playmates
Toys poinformowat, ze w Il kwartale 2026 roku Orbico Poland rozpocznie
dystrybucje wybranej oferty zabawek Mighty Morphin Power Rangers
na polskim rynku.

Towazny krok dla markiw Polsce. Produkty majg trafia¢ do sprzedazy stop-
niowo, we wspdtpracy z partnerami handlowymi Orbico. Oznacza to, ze
oferta bedzie sukcesywnie pojawiac sie w sklepach w catym kraju.
Zapowied? potwierdzit takze Bartosz Ulman, Electro & Toy Division Director
w Orbico Poland. Podkreslit, ze dla firmy to wyrdznienie, by wspdlnie z Play-
mates Toys wprowadzac na polski rynek jedna z najbardziej rozpoznawalnych
marek popkultury. Zaznaczyt rowniez, ze Power Rangers od lat inspiruje ko-
lejne pokolenia fandw, a pierwsze produkty w sklepach beda waznym mo-
mentem zaréwno dla rynku, jak i dla konsumentdw.

Wejscie marki Mighty Morphin Power Rangers do oferty Orbico Poland moze
wzmocni¢ segment zabawek licencyjnych w Polsce. To takze sygnat, ze kla-
syczne brandy z silnym zapleczem fanowskim nadal majg duzy potencjat sprze-
dazowy. Dla detalistow moze to oznacza¢ nowg propozycje w kategorii pro-
duktow kolekcjonerskich, figurek i zabawek opartych naznanej franczyzie.

Na razie nie podano jeszcze petnejlisty produktéw, ktdre trafig do sprzedazy.
Wiadomo jednak, ze oferta ma byc starannie wyselekcjonowana i dopaso-
wana do polskiego rynku.
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CIRCANA: 2026 MOZE BYC
REKORDOWYM ROKIEM
DLA RYNKU GIER WIDEO

Rynek gier wideo w USA wchodzi w 2026 rok z szansg na osiaggnigcie re-
kordowego poziomu wydatkéw konsumenckich. Wedtug raportu Games
Market Dynamics firmy Circana, tgczna wartos¢ zakupdw sprzetu, gier
i akcesoriow w 2025 roku wyniosta 60,7 mld dolaréw, co oznacza wzrost
01,4 proc. rok do roku.

Prognozy wskazujg, ze w 2026 roku wydatki wzrosng o kolejne 3 proc,
do poziomu 62,8 mid dolaréw. Oznaczatoby to pobicie dotychczasowego
rekordu 61,7 mld dolarow ustanowionego w 2021 roku.

NINTENDO SWITCH 2 NAPEDZA SPRZEDAZ

Jednym z gtownych czynnikdw wzrostu ma byc¢ konsola Nintendo Switch
2. Urzadzenie stato sie najszybciej sprzedajaca sie domowa konsolg w historii
USAw pierwszych siedmiu miesigcach od premiery.

Zdaniem analitykow jej popularnosé bedzie nadal rosnac, a sprzedaz sprzetu
i gier dodatkowo wzmocnig znane marki Nintendo oraz wieksze zaangazo-
wanie graczy w tresci cyfrowe.

GTAVIIINNE HITY ZWIEKSZA POPYT

Duze znaczenie dla rynku ma miec takze premiera gry Grand Theft Auto
VI, planowana na listopad. Tytut notuje najwyzszy poziom zainteresowania
zakupem w historiibadan Circana.

Wraz z nim na rynku pojawig sie inne wyczekiwane produkcje, m.in. Resident
Evil: Requiem, Pokémon: Pokopia czy Marvel’s Wolverine. Premiery te moga
zwiekszy¢ sprzedaz konsol, akcesoriow i ustug subskrypcyjnych.

SUBSKRYPCJE | NOWE MODELE GRANIA

Raport wskazuje réwniez na rosnaca role ustug subskrypcyjnych, ktére
w 2025 roku byty jednym z najszybciej rozwijajacych sie segmentow rynku.
Gracze coraz czesciej wybierajg dostep do duzych bibliotek gier zamiast
pojedynczych zakupow.

Jednoczesnie zmieniajg sie zachowania uzytkownikow. Mtodsi gracze cze-
Sciej siegaja po gry na PCiurzadzenia mobilne, gdzie dominuja takie tytuty
jak Roblox, Minecraft czy Fortnite. Wzrost cen sprzetu moze dodatkowo
przyspieszyc¢ rozwdj grania w chmurze i modeli free-to-play.

WYZWANIA: KOSZTY | GOSPODARKA

Analitycy zwracajg uwage na presje kosztowa w produkcji sprzetu. Rosnace
ceny pamieci RAM, uktadow GPU i CPU - czesciowo zwigzane z rosngcym
zapotrzebowaniem centréw danych Al - moga wptynac na dostepnosc
i ceny konsol. Dodatkowo czynniki makroekonomiczne moga ograniczac
wydatki graczy. Wedtug badan Circana 38 proc. konsumentéw deklaruje,
ze w przypadku wzrostu cen kupowatoby mniej nowych gier w dniu pre-
miery, a 34 proc. poczekatoby na promocje. Z kolei 27 proc. spedzatoby
wiecej czasu przy grach free-to-play.

Jak podkreslaanalityk branzy gier Circana, Mat Piscatella, rok 2026 przynosi
zarowno duze szanse, jak i wyzwania. Silny kalendarz premier i rosngca po-
pularnosc¢ subskrypcji moga jednak sprawic, ze bedzie to jeden z najbardzie)

dynamicznych okreséw dla catej branzy.
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MINI GRY, WIELKIE EMOCJE. GRANNA PREZENTUJE
SERIE KIESZONKOWYCH KARCIANEK

Wydawnictwo Granna wprowadza na rynek nowa serig mini karcianek.
To kompaktowe gry karciane, ktére oferujg petnoprawna rozgrywke
w niewielkim, kieszonkowym formacie. Mate pudetka tatwo zabra¢ w
podréz, do szkoty czy na rodzinne spotkanie.

Seria debiutuje trzema tytutami: , £owca trenddw”, , Taki mamy klimat” oraz
,Kolejno odlicz”. Kazda gra ma inng tematyke i mechanike, ale wszystkie
tacza proste zasady, szybkie tempo rozgrywki i duza regrywalnosc. Jedna
partia trwa okoto 15 minut, a zasady mozna wyjasni¢ w zaledwie minute.
Gry przeznaczone sa dla 2-5 oséb. Choc oznaczenie na pudetkach wskazuje
wiek od 8 lat, tytuty maja uniwersalny charakter i sprawdzaja sie zarowno
wsrdd dzieci, jak i dorostych graczy. Dzieki mechanice opartej gtownie na
wyktadaniu kart na stét miniaturowy format kart nie utrudnia rozgrywki.
Seria wyrdznia sie matym formatem, szybkim tempem rozgrywki i rézno-
rodng tematyka, dzieki ktorej trafia do szerokiego grona odbiorcow. Mini
karcianki moga petnic role pierwszej gry dla nowych graczy lub szybkiego
przerywnika miedzy wiekszymi tytutami planszowymi.

Gry beda dostepne w sprzedazy w estetycznych, 10-sztukowych displayach.
Niewielkie, przyciggajgce wzrok pudetka z mozliwoscig samodzielnego
postawienia dobrze sprawdzg sie takze jako produkt impulsowy w strefie

przykasowej.
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WARTO WIEDZIEC

Seria mini-gier HUCH! Od Granny to:

- maty format, ktéry tatwo zabrac wszedzie,

- szybkie emocje bez dtugiego ttumaczenia zasad,

- réznorodne tematy trafiajgce do réznych grup odbiorcow,

- idealny wybdr na , pierwsza gre” lub szybki przerywnik miedzy
wiekszymi tytutami.

- /

Zbuduj swéj papierowy Swiat!

y

ZAPRASZAMY DO WSPOLPRACY WSZYSTKIE HURTOWNIE | SKLEPY!

Anna Tomczyszyn 502 222 788, annatomczyszyn@granna.pl
Michat Krzyzanowski 502 765 755, michalkrzyzanowski@granna.pl
Andrzej Grochocki 512 217 802, andrzejgrochocki@granna.pl
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POKEMON Z REKORDOWYM 2025 ROKIEM
W EUROPIE. SILNY WZROST KART | ZABAWEK

Marka Pokémon ma za sobg bardzo udany 2025 rok w Europie. Firma
poinformowata o mocnym wzroscie sprzedazy w segmencie Pokémon
Trading Card Game oraz zabawek. W wielu krajach brand osiggnat po-
zycje lidera rynku.

Wedtug danych Circana najlepszy wynik Pokémon zanotowat w Wielkiej
Brytanii. Marka po raz pierwszy zajeta tam 1. miejsce, awansujac z 3. pozycji
rok wczesniej. Sprzedaz wzrosta o 45 proc. rok do roku, a udziat w rynku
siegnat 3,7 proc. Silny wynik odnotowano tez w Niemczech. Pokémon awan-
sowat tam z 2. na 1. miejsce. Wzrost rok do roku wyniost 59 proc, a udziat
w rynku osiggnat 5,5 proc. We W+oszech marka utrzymata pozycje lidera.
Sprzedaz wzrosta tam o 70 proc. rok do roku, a udziat w rynku wynidst
71 proc. We Francji Pokémon takze byt numerem jeden w zestawieniu
Circana. Tam wzrost siegnat 59 proc,, a udziat w rynku 8,6 proc.

Pokémon byt réwniez liderem w Belgii i Holandii. W Holandii wzrost rok do
rokuwynidstaz 141 proc, a udziat w rynku osiggnat 8 proc. W Belgii sprzedaz
wzrosta o 59 proc, przy udziale w rynku na poziomie 5,7 proc.

Mathieu Galante, Senior Director of Licensing EMEA w The Pokémon
Company International, podkreslit, ze rosngca i zrdznicowana grupa fanow
nadal chetnie siega po produkty i doswiadczenia zwigzane z marka. Dodat,
ze program aktywnosciw 2025 roku zbudowat bardzo duze zainteresowanie
imocny popyt, co przetozyto sie na wysoka sprzedaz.

Firma zapowiada tez, ze 2026 rok bedzie dla marki wyjatkowy. Pokémon
obchodzi 30-lecie, dlatego planowane sg nowe premiery, wspotprace,
wydarzeniai specjalne aktywacje.

POKEMON SLEEP JEST TERAZ KOMPATYBILNY
ZE SMARTWATCHAMI GARMIN

Firma Pokémon Company International ogtosita, ze gra Pokémon Sleep
jest teraz kompatybilna ze smartwatchami Garmin1, dzieki czemu ich
wiasciciele moga monitorowac swdj sen i bada¢d style snu Pokémondw.
Aby upamietni¢ te wspStprace i do uczcié dzisiejszy Swiatowy Dzien
Snu, obejrzyj nowe filmy ,,Pokémon Sleep x Garmin | Adventure Awaits
-Dayand Night!” oraz,,Good Morning with Pokémon Sleep” na oficjal-
nym kanale Pokémon na YouTube.

Trenerzy, ktorzy miedzy 13 marca a 1listopada 2026 1. zarejestrujg sie i beda
$ledzi¢ dane dotyczace snuw smartwatchach Garmin, otrzymajg w prezen-
cie trzy Poké Biscuits,3 ktore mozna odebrad, wybierajgc ikone Gift Box
w prawym gérnym rogu menu gry.4 Dwie nowe tarcze zegarka Pokémon
Sleep, “Pokémon Sleep: Snorlax & Friends” oraz,,Pokémon Sleep: | Choose
You,” beda rowniez dostepne do bezptatnego pobrania na wybrane smart-
watche Garmin za posrednictwem aplikacji Garmin Connect IQ™ Store.
W zaleznosci od poziomu pozostatej energii Body Battery™ na smartwatchu
Garmin wybrany Pokémon bedzie przyjmowat rozne pozy, a kazdej nocy
losowo pojawi sie jeden z trzech styldw snu!

SPIN MASTER WSKAZUJE TRENDY W ZABAWKACH NA 2026 ROK.
INTERAKCJA, NOSTALGIA I NOWE DOSWIADCZENIA W CENTRUM ZABAWY

Spin Master zaprezentowat najwazniejsze trendy i nowe produkty, ktére
maja ksztattowad rynek zabawek w 2026 roku. Firma wskazuje na rosnaca
role interaktywnosci, zabawy rozwijajgcej umiejetnosci oraz produktéw
skierowanych réwniez do dorostych fanéw.

Wedtug producenta przysztos¢ zabawy bedzie oparta na potaczeniu tech-
nologii, opowiesci i doswiadczen, ktdre angazuja dzieci i cate rodziny. Portfolio
na 2026 rok obejmuje zaréwno nowe markiwtasne, jak i produkty bazujace na
popularnych licencjach.

PIEC KLUCZOWYCH TRENDOW W ZABAWKACH

Spin Master wyrdznit pie¢ gtownych kierunkow rozwoju rynku.
InterACTION - zabawki reagujace na dziecko

Rosnace znaczenie majg produkty, ktore odpowiadajg na dziatania uzytkownika.
Przykfadem jest interaktywny zwierzak Peekimo, ktory reaguje $wiattem LED
i dzwigkamina opieke i zabawe. W tej kategorii znalazto sig tez cyfrowe akwarium
Bitzee Aquarium, w ktérymmozna opiekowac sie az 30 wirtualnymi stworzeniami.
Purposeful Play - zabawa rozwijajaca umiejetnosci

Producent podkresla znaczenie zabawek wspierajgcych rozwdj dzieci. Wérod
nowosci jest zestaw Melissa & Doug Swirl & Serve Ice Cream Playset, ktéry
rozwija kreatywnosc i zabawe w odgrywanie rol. W tej kategoriiznalazt sie takze
Goodnight Frankie Bedtime Playset inspirowany marka Ms. Rachel.

@l@ www.daffi.pl % £§ ? w

Shock & Awesome - spektakularna zabawa i niespodzianki

Kolejnym trendem sa produkty oparte na efekcie zaskoczenia. W ofercie pojawi
sie m.in. PAW Patrol: The Dino Movie Megasaurus Dino Vehicle, w ktorym
z pojazdu wyskakuje dwustopowy dmuchany dinozaur.

Adulting, Interrupted - zabawki dla dorostych

Spin Master widzi rosnacy potencjatw produktach dla starszych fanow. Wsréd
nowosci jest gra Murder Phone, oparta na rozwigzywaniu kryminalnych zaga-
dek, oraz Rubik's Tetris Cube, faczacy mechanike kostki Rubika z elementami
Tetrisa.

Fin-tastic Fun -fascynacja rekinami

Ostatni trend koncentruje sie natematyce oceanicznej. W tej kategorii znalazt
sie m.in. Primal Hatch Hatching Megalodon - interaktywny rekin, ktory wykluwa
sie z jajka i moze ponownie ,wykluwac sie” podczas zabawy.

NOWE DOSWIADCZENIA W ZABAWIE

Spin Master podkresla, ze przysztosé rynku zabawek bedzie opierac sie na
wiekszej interakgejii emocjach. Produkty majg zachecac do opiekinad cyfrowymi
zwierzakami, odkrywania niespodzianek oraz wspolnej zabawy rodzinnej.
Firma wskazuje tez na rozwdj kategorii kolekcjonerskich, produktow eduka-
cyjnych oraz gier dla starszych odbiorcow, co pokazuje, ze rynek zabawek coraz
mocniej obejmuje réwniez dorostych fandw popkultury i nostalgii.
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Magia ilustracji, skojarzen i opowiesci powraca w odstonie - uwielbiana na catym sSwiecie gra skojarzen w wersji
stworzonej specjalnie dla mtodszych graczy. dopasowanej do miodszych graczy.
Dodaj Dixit Kids do swojej oferty i pokaz najmtodszym - barwne, petne szczegdtow ilustracje zachecajace dzieci do
magiczny $wiat Dixita! Rodzinna zabawa petna emocji, proste tworzenia historii i budowania skojarzen.
zasadly, szy.bka rozgrywka i mnéstwo smiechu przy wspdlnym . éwietny pretekst do rozmowy o uczuciach i naszych
zgadywaniu. skojarzeniach z nimi zwiagzanych.
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KIDS’ TIME 2026 W KIELCACH ZA NAMI

W dniach 17-19 lutego 2026 r. w Targach Kielce odbyla sie
XVI edycja targéw Kids' Time, wydarzenia skierowanego do
producentéw, dystrybutoréw i sprzedawcoéw z branzy.

Targi majg charakter B2B i sqg przeznaczone dla profesjonalis-
tow, ktoérzy podczas trzech dni spotkani prezentujg nowe pro-
dukty oraz prowadzq rozmowy handlowe dotyczqgce kolejnego
sezonu sprzedazowego.

Na stoiskach prezentowano m.in. zabawki, wézki dzieciece,
foteliki ssmochodowe oraz akcesoria.

Program targéw obejmowat takze konferencje i warsztaty do-
tyczgce edukacji oraz rozwoju dzieci, a ostatni dzien wyda-
rzenia skierowano w wigkszym stopniu do przedstawicieli sek-
tora oswiaty.dzieciece;j.

Polskie Stowarzyszenie Branzy Zabaweki Artykutéw Dziecigcych
J 3 Tt

Almarina
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WSZYSTKIE
E' 11 KOLEKCJE

BAWI INSPIRUJE

Floss & Rock juz od 10 lat wprowadza dzieci w swiat kreatywnej zabawy.
Kolorowe zestawy, gry i akcesoria rozwijaja wyobraznie, zachecaja do odkrywania i ucza poprzez radosc
tworzenia. Produkty marki dostepne sa w Polsce u oficjalnego dystrybutora.
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Baby & Kids Expert

Lean Toys Marko XXXXXX
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Kontakt handlowy:
EGMONT Tomasz Szymanski / tel. +48 663 830 007

tomasz.szymanski@egmont.pl
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IUVI GAMES PREZENTUJE
NOWOSCI GIER LOGICZNYCH
OD SMARTGAMES

Wiosnqg w ofercie SmartGames pojawiq sie nowe, ciekawe tytuly w kolekgji gier logicznych skierowanych do graczy w réznym
wieku: od najmiodszych po dorostych fanéw tamigléwek. Nowosci wydawane przez IUVI Games rozwijajq portfolio gier opartych

na zadaniach o rosngcym poziomie trudnosci.

{
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GRADLA NAJMtODSZYCH

Wsrdd premier dla mtodszych graczy znajdzie sie m.in. Jas i Matgosia
(Hansel & Gretel). To basniowa gra logiczna przeznaczona dla dzieci w wieku
5-8 lat. Zawiera 60 zadan polegajacych na przesuwaniu elementéw po
planszy tak, aby pomdc bohaterom uciec zogrodu wiedzmy. Utrudnieniem
sg tzw. lizakowe drzewka”, ktore blokujg ruch na planszy.

Bajkowe elementy podkreslaja klimat znanej opowiesci. Do zestawu dota-

czono takze ilustrowana ksigzeczke z historig inspirowana klasyczna basnia.
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GRY LOGICZNE W OFERCIE SKLEPOW

Nowe tytuty moga byc¢ interesujaca propozycjg dla sklepdw z zabawkami
oraz ksiegarni. Pozwalajg budowac spojng oferte w kategorii gier logicznych:
od produktéw dla przedszkolakdw po tytuty dla starszych dziecii dorostych.
Grytego typu dobrze sprzedaja sie przez caty roki czesto sa wybierane jako
prezent. Dla sklepow zabawkowych i edukacyjnych stanowig uzupetnienie
oferty o produkty rozwijajgce koncentracje, myslenie przestrzenne oraz
umiejetnosc rozwigzywania problemaow.

NOWE tAMIGLOWKI Z SERII IQ

Wiosenne premiery obejmuija takze gry logiczne dla starszych graczy.

1Q Flow (7+) oferuje 120 zadan, ale w zupetnie nowej mechanice. Elementy
przypominajace kolorowe fale nalezy wsuwac na plansze od jej krawedzi,
bez mozliwosciich podnoszenia. Mechanika ,ptyniecia z nurtem” wprowa-
dza nowe podejscie do klasycznych tamigtowek Q. Gra jest zaproponowana
w wiekszym formacie, dlatego sprawdzi sie rowniez, jako tamigtowka dla
Seniorow.

1Q Quub (6+) to gra ze 120 wyzwaniamiw dwdch wariantach: 2D i 3D. Gracze
wypetniajg plansze lub budujg idealng kostke z dziesieciu kolorowych ele-
mentéw. Wszystkie wykonane w technologii ,soft-touch”, ktéra sprawia,
ze powierzchnia jest miekka i przyjemna w dotyku. Warto zwrdcic uwage,
izw grze wprowadzono nowe ksztatty, co uatrakcyjnia rozgrywke.

E89lt ¢
120 ZADAN _

1970z neragoTRD

U W Wydawca polskich wersji gier SmartGames Wytaczny dystrybutor gier SmartGames

oAl Es Wydawnictwo IUVI Spétka z o.0. Sp. J. Ateneum M. Kogut, A. Zegiel Spétka komandytowa
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GODDIT! OD WINNING MOVES.
HIT, KTORY WARTO MIEC W OFERCIE

Gry karciane i towarzyskie cieszqg sie duzq popularnoscig wsréd klientéw. To tytuly do szybkich i prostych rozgrywek, ktére
dzieki niewielkim rozmiarom mozna zabra¢ niemal wszedzie. W ten trend wpisuje sie GODDIT!, czyli dynamiczna gra karciana

od Winning Moves oparta na refleksie i spostrzegawczosci. Produkt moze byé ciekawq propozycjq dla sklepéw z zabawkami,
ksiegarni czy sklepéw z wieloma kategoriami produktow.

Jednym z najwigkszych atutow tytutu jest szybka
i bardzo przystepna rozgrywka. Zasady sg proste
i mozna je wyjasni¢ w kilka chwil. Gracze jak naj-
szybciej rozwigzujg wizualne zadanie, wskazujg po-
prawng odpowiedz i gtosno wotajg ,GODDIT!".
Taka mechanika zabawy sprawia, ze gra jest dyna-
miczna i angazujaca juz od pierwszej partii.
Zestaw zawiera 55 kart oraz 5 typdw mini-gier.
Wsrdd wyzwan pojawiajg sie m.in. labirynty, wy-
szukiwanie roznic, uktadanie puzzli czy odnajdy-
wanie trzech identycznych elementéw. Rézno-
rodnosc¢ zadan zwieksza regrywalnosc i sprawia,
ze kolejne partie nie wygladajg tak samo. Oznacza
to wiekszg szanse na pozytywny odbidr produktu
przez klientow.

Istotny jest takze kormpaktowy format gry. GODDIT!
tatwo zmiesci sie w plecaku lub torbie, dlatego do-
brze sprawdzi sie w podrézy, w szkole czy podczas
rodzinnych wyjazdow. Krotki czas rozgrywki, okoto
10 minut, sprawia, ze tytut moze petnic role prze-
rywnika miedzy trudniejszymi tytutami. Tego typu
gry dobrze rotuja takze w strefie przykasowej, jako
zakupy impulsowe.

Sprzedaz moze wspierac rowniez sita popularnych
licencji. Oprocz wersji klasycznej dostepne sa edycje
tematyczne, takie jak GODDIT Stitch oraz GODDIT
World Football Stars. Rozpoznawalne motywy przy-
ciggaja uwage mtodszych graczy i kolekcjonerdw,
co zwieksza zainteresowanie produktem na potce.
Na korzys¢ gry dziata takze szeroka grupa doce-
lowa. GODDIT! przeznaczony jest dla 1-6 graczy,
dlatego sprawdzi sie zarowno podczas wspdlnej za-
bawy, jakiwtrybie solo. To rozwigzanie wyrdznia ty-
tut na tle wielu prostych gier imprezowych wyma-
gajacych wiekszej liczby uczestnikow.

Jedna partia trwa okoto 10 minut. Wersja klasyczna
przeznaczonajest dla dzieci od b.roku zycia, aedy-
cje licencyjne dla graczy od 6 lat. Produkt nie jest
odpowiedni dla dzieci ponizej 3 roku zycia.
GODDIT! to $wietna propozycja w segmencie
szybkich gier karcianych, ktéra wzbogaci oferte
otytutdlakazdegoiwysokim potencjale odsprze-
dazowym.

Jak grac B

Kroétko o...

Czas gry: 10 minut
Liczba graczy: 1-6
Wiek: 6+

T0P TRIPS

- Potasujcie karty i utdzcie je zakryte na srodku stotu. Wyznaczcie osobe, ktéra bedzie od-
krywaé wierzchnia karte i ktasé jg obok stosu.

« Gracz, ktdry jako pierwszy dotknie palcem w+asciwej odpowiedzi, krzyknie ,,GODDIT!”
i poda jg na gtos, moze zatrzymac karte.

« W wariancie ,Znajdz réznice” nalezy wskazaé, czym réznig sie obrazki.

- Jesli gracz krzyknie ,,GODDIT!", ale wskaze zta odpowiedz, musi wtasowac jedng ze
swoich kart z powrotem do stosu.

« W przypadku remisu odtdzcie karte na bok i odkryjcie kolejna. Zwyciezca rundy zatrzymuje
obie karty.

« Po zakoriczeniu gry policzcie swoje karty. Wygrywa ten, kto zdobyt ich najwiecej!

- Jedli gra zakonczy sie remisem, rozegrajcie dogrywke: wylosujcie jedng karte i stoczcie
dodatkowy pojedynek, by wytoni¢ zwyciezce.

- /
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PREZENTY KOMUNIJNE Z PRZEStANIEM.

GRY | PUZZLE OD WYDAWNICTWA JAWA NA PIERWSZA KOMUNIEéWI ETA

Pierwsza Komunia éwieta to wyjatkowa uroczystosé w zyciu dziecka i catej
rodziny. Coraz czesciej obok tradycyjnych pamiatek pojawiaja sie prezenty,
ktdre taczg wartosci edukacyjne z rozrywka. W te potrzebe dobrze wpisujg
sie gry i puzzle o tematyce religijnej od polskiego producenta JAWA.
W ofercie znajdujg sie m.in. gra,,Biblia”, edukacyjna gra,, Tajemnice Rézarica”
oraz puzzle , Swieta Rodzina” i ,Ostatnia Wieczerza

GRA ,BIBLIA” - POZNAWANIE HISTORII BIBLIJNYCH

Gra planszowa ,Biblia” to propozycja, ktora pomaga dzieciom poznawac naj-
wazniejsze wydarzenia i postacie ze Starego i Nowego Testamentu. Rozgrywka
opiera sie na pytaniach i zadaniach zwigzanych z historiami biblijnymi. Dzieki
temu grafaczy zabawe z nauka i moze byc ciekawym uzupetnieniem przygo-
towan do sakramentu.

Tego typu tytuty sg chetnie wybierane jako prezent komunijny, poniewaz
w przystepny sposob przyblizajg dzieciom tresci religijne i zachecajg dowspdine;
rodzinnej rozgrywki.

Jiblia

Slowo Blisko Ciebic

. TAJEMNICE ROZANCA" - EDUKACYJNA GRA PLANSZOWA
Kolejng propozycja jest gra , Tajemnice Rozanca”. To edukacyjny tytut, ktory
przybliza dzieciom znaczenie modlitwy rézancowej oraz wydarzenia zwigzane
z zyciem Jezusa i Maryi. W trakcie gry uczestnicy poznaja poszczegolne
tajemnice rézanca, korzystajac z planszy, kart oraz dotaczonej ksigzeczki
Zwyjasnieniami.

Dzieki temu gra ma charakter zardwno rozrywkowy, jak i formacyjny. Moze by¢
ciekawa propozycja dla dzieci przygotowujacych sie do Komunii oraz dla catej
rodziny.

PUZZLE Z MOTYWAMI BIBLIJNYMI

W ofercie JAWA znajduja sie takze puzzle przedstawiajgce znane sceny biblijne.
Jedngznich jest uktadanka, Swieta Rodzina”, sktadajaca sie ze 120 elementow.
Po utozeniu powstaje obraz o wymiarach okoto 38 x 45 cm, przedstawiajacy
scene z zycia Jezusa, MaryiiJozefa.

Podobna konstrukcje maja puzzle ,Ostatnia Wieczerza”. Uktadanka prezentuje
stynng scene biblijng przedstawiajacg moment zapowiedzi zdrady Chrystusa
podczas wspdlnej uczty z apostotami.

Puzzle tego typu rozwijaja spostrzegawczosc, cierpliwoscizdolnoscimanualne,
a jednoczesnie wprowadzajg dzieci w Swiat historii biblijnych.

POMYSt NA PREZENT Z WARTO§CIA

Gryipuzzlereligijne moga byc ciekawa alternatywa dla klasycznych prezentow
komunijnych. tacza element edukacyjny z rozrywka i zachecajg dzieci do poz-
nawania tresci religijnych w przystepnej formie.

Produkty takiejak ,Biblia”,, Tajemnice Rézarica” czy puzzle z motywami, Swietej
Rodziny”i,Ostatniej Wieczerzy” pokazuig, ze pamiatka komunijna moze by¢
nie tylko symbolem waznego wydarzenia, ale takze inspiracjg do wspdlnej za-
bawy i rozmowy o wartosciach.

]
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BLUE OCEAN

3SPROUTS STOJAK NA KSIAZKI

Estetyczny i funkcjonalny stojak na ksigzki. Ksigzki postawione sg oktadkg
do dziecka co jest wielkg
zaletq stojaka. Dostepny jest
w wielu wzorach, ktére pasujg
do dziecigcych wnetrz

inie tylko.

Producent: 3Sprouts
Dystrybutor: Blue Ocean

NOWOS(I

przeglad produktow

BLUE OCEAN

SKIP HOP ZABAWKA KULODROM MUZYCZNY SEASCAPE

Funkcjonalna i atrakcyjna wizualnie zabawka
sensoryczna, zaprojektowana z mysla
odzieciach od 6. miesigca zycia. taczy

elementy manipulacyjne, muzyke,

Swiatto oraz ruch, wspierajac kluczowe [
obszary rozwoju niemowlat i matych
dzieci.

Ll B e

Producent: Skip Hop
Dystrybutor: Blue Ocean

BLUE OCEAN

DONE BY DEER PIERWSZE PUZZLE DWUELEMENTOWE FARMA TINY FARM

Az 6 dwuelementowych puzzli z grubej, wytrzymatej tektury z postaciami krowki,
owieczkii $winki oraz marchewka, koniczyna i jabtkiem. Te urocze puzzle zostaty
zaprojektowane tak, aby éwiczy¢ u malucha umiejetnosci motoryczne, podczas
podnoszenia taczenia elementow.

Producent: Done by Deer
Dystrybutor: Blue Ocean

"

BLUE OCEAN

OLI&CAROL GRYZAK GRZECHOTKA
POMIDOR

Zabawka dla niemowlat 2wl: gryzak

i grzechotka! Zewnetrzna cze$¢ pomidora
wykonana jest w 100% z naturalnego
kauczuku, a w srodku znajdujg sie
przetworzone pestki wisni, ktére zamieniajg
gryzak w grzechotke 2w 1.

Producent: Oli&Carol
Dystrybutor: Blue Ocean
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" WADER WOZNIAK
65099 GIGANT WYWROTKA PASTEL COLLECTION

Gigant Wywrotka Pastel Collection to nowa odstona jednego z najbardziej
rozpoznawalnych pojazddw z serii Gigant - tym razem w modnej, pastelowej palecie
koloréw. Rézne warianty barw tacza delikatne odcienie rézu, miety, seledynu, brzoskwini,
jasnej zotci, bezu i bieli, nadajac klasycznej wywrotce swiezy, nowoczesny charakter.
Uwaga - edycja limitowanal!

Pojazd o dtugosci 55 cm wyposazony jest w otwierany kiper zwygodnym uchwytem,
ktory umozliwia transport zabawek, piasku czy innych dzieciecych skarbdw. Zaczepy

z przodu i z tytu pozwalaja na doczepienie linki lub potaczenie zinnymi pojazdami z serii
Gigant, rozszerzajac mozliwosci zabawy.

Solidna konstrukcja o nosnosci do 150 kg gwarantuje trwatosé, a duze kota i stabilna
budowa sprawiaja, ze wywrotka moze réwniez stuzyc jako wsparcie podczas nauki
chodzenia. Pastelowa kolekcja taczy sprawdzong funkcjonalnosc serii Gigant

z aktualnymi trendami kolorystycznymi.

Dla dzieci od 1. roku zycia.

Producent: WADER-Wozniak
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WOODYLAND

96038 FAUNICA MALA STAJNIA Z KONIEM | AKCESORIAMI

Mata stajnia to idealne miejsce do odpoczynku i pielegnacji Twojego konia. To tutaj

po emocjonujacej jezdzie czeka go zastuzona chwila relaksu, czyszczenie, karmienie

i przygotowanie do kolejnych przygdd. Zestaw pozwala dzieciom wcieli¢ sie w role jezdzca
oraz opiekuna i tworzy¢ wtasne historie ze $wiata koni.

W komplecie znajduije sie kon z jezdZcem, opiekun oraz dodatkowe akcesoria, ktére
urozmaicaja zabawe i rozwijajg wyobraznie. Starannie wykonane elementy oraz
realistyczne detale sprawiajg, ze zabawa staje sie jeszcze bardziej wciggajaca. Stajnia
zacheca do odgrywania scenek, rozwija kreatywno$c oraz wspiera rozwéj umiejetnosci
spotecznych i manualnych.

Liczba figurek: 3

Liczba elementow: 32

Wiek: 3+

Wielko$¢ konia: 12 x10 cm

Producent: Woodyland

" WADER WOZNIAK

NOWOSCI

41598 BUILDER BLOCKS KLOCKI 45 ELEMENTOW

Klocki Builder to zestaw duzych, kolorowych elementéw stworzonych z myslg

o najmtodszych mitosnikach budowania. Klocki posiadajg prosty system taczenia oraz
rozmiar dopasowany do dzieciecych dtoni, dzieki czemu maluchy mogg z tatwoscig
tworzy¢ pierwsze konstrukgje i stopniowo rozwija¢ coraz bardziej ztozone budowle,
odwzorowujac w zabawie otaczajacy je swiat.

Elementy wykonano z trwatego tworzywa, majg gtadka powierzchnie i bezpieczne
krawedzie, co zapewnia komfort podczas zabawy i wielokrotnego taczenia klockow.
Budowanie wspiera rozwéj wyobrazni, myslenia przestrzennego i sprawnosci manualnej,
awspdlna zabawa sprzyja nauce wspdtpracy i komunikacji.

Klocki Builder 45 elementéw przeznaczone sa dla dzieci powyzej 1. roku zycia i sg
kompatybilne zinnymi zestawami z tej serii. Zestaw zapakowany jest w obwolute

z okienkiem, dzieki ktdrej dziecko moze zobaczy¢ i dotknac klockdw jeszcze przed
otwarciem produktu.

Dla dzieci od 1. roku zycia.

Producent: WADER-Wozniak

WOODYLAND

95138 WOOBLY BOOBLY DOUBLE BUBBLE BLASTER
- PODWOJNA DAWKA BANKOWEJ ZABAWY, tADOWANIE USB

Mega blaster z podswietleniem LED wywota prawdziwg burze baniek i zamieni kazdg
zabawe w widowiskowe show. Wystarczy nacisnaé spust, aby w kilka chwil przestrzen
wypetnita sie strumieniem mienigcych sie baniek.

Duza zaleta jest wbudowany akumulator litowy z mozliwoscig wygodnego tadowania
przez USB.

W zestawie znajduje sie 118 ml ptynu do baniek, dzieki czemu mozna rozpoczac zabawe
od razu po rozpakowaniu. Produkt zapakowany jest w opakowanie typu open box,
idealne do ekspozycji w sklepie.

Dla maksymalnej wydajnosci i najlepszego efektu rekomendujemy stosowanie
oryginalnego ptynu do baniek Woobly Boobly, dostepnego w pojemnosciach 0,951
oraz2,851.

Wymiary produktu: 18 x40 x5 cm
Wymiary opakowania: 21x42,5x7cm
Wiek: 3+

Producent: Woodyland
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ORSOLYA )

GUMA DO SKAKANIA MOTYL DJ02097,

Kolorowa guma do skakania - nostalgiczny powrdt do dziecinstwa dla dorostychi
Swietna aktywnosc fizyczna dla dzieci! Gra przeznaczona jest dla 3 oséb: 1 osoba skacze
na elastycznej gumie rozciggnietej na nogach dwaoch innych graczy. Zabawka moze byé
réwniez uzywana w domu przez jedno dziecko: wystarczy rozciggna¢ gume na dwaéch
krzestach ustawionych naprzeciwko siebie. Guma tworzy petle, nie ma ryzyka ze
rozwigze sie w trakcie zabawy.

Producent: DJECO

Dystrybutor: Orsolya

ORSOLYA

LABORATORIUM ELIKSIROW - ZROB TO SAM 2176, PRODUCENT BUKI

Laboratorium eliksiréw pozwala na stworzenie 15 magicznych substancji za pomoca
zataczonych do zestawu materiatéw: brokatu, cekindw, ptatkéw kwiatow itp. Wybrang
buteleczke z ciecza mozna postawi¢ na podswietlanej podstawce, ktora zamieni ja

w lampke nocna. W zestawie 5 dodatkowych eksperymentéw.

Producent: DJECO

Dystrybutor: Orsolya

KIDS INSPIRATIONS

TIGER TRIBE ZABAWKI KAPIELOWE
- ZESTAW tAZIENKOWYCH KREDEK Z ORGANIZEREM 6-1555

Zestaw 12 kolorowych kredek do kapieli umozliwia tworzenie teczowych dziet na kafelkach
iwannie, wspierajac rozwdj motoryki matej oraz kreatywnos$c dziecka. tatwo zmywalne
kredki z dotaczong $ciereczka i praktycznym etui z otworami odptywowymi zapewniajg
higieniczng zabawe oraz porzadek w tazience.

Marka: Tiger Tribe

Dystrybutor: Kids Inspirations

BATH: s
CRAYON &
ALy

Fe |
4.5
e

|

tatwe do czyszczenia

KIDS INSPIRATIONS

TIGER TRIBE ZABAWKI KAPIELOWE
- GRZECHOTKI KOLOROWE CHMURKI 6-1558

Wodoszczelne grzechotki w ksztatcie chmurek to instrumenty sensoryczne, ktére
pomagajg maluchom odkrywac $wiat dzwiekdéw i rytmu podczas codziennej kapieli.
Ergonomiczny ksztatt oraz widoczne, kolorowe koraliki angazujg wzrok i stuch, oferujac
bezpieczng, interaktywna zabawe w wodzie.

Marka: Tiger Tribe

Dystrybutor: Kids Inspirations

BATH

COLOURFUL CLOUDS
HOCHETS O BA - NUAGES COLORES
BADEWANNEN SHAKER - BUNTEWOLKEN
SHAKERS O =y

AKERS *®
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REGNUM

ZESTAW DO TWORZENIA PERSONALIZOWANYCH BRELOCZKOW |
ZAWIESZEK - FASHION FRIENDS

Kreatywny zestaw DIY dla dzieci, umozliwiajacy tworzenie wtasnych, modnych
zawieszek do torebki lub plecaka. Produkt idealnie wpisuje sie w kategorie zestawdw
kreatywnych oraz akcesoriow
modowych dla dzieci. Zestaw
pozwala wykonac 3 zawieszki (bag
charms). Dziecko nawleka koraliki
na elastyczne sznurkiizamyka je
zapieciami w ksztatcie serca,
tworzac wtasne kombinacje
koloréw i wzoréw. Gotowe
zawieszki mozna przypia¢ do
torby, plecaka lub pidrnika,
personalizujgc codzienne
akcesoria.

Grupa wiekowa: 3+

Producent: Floss & Rock
Dystrybutor: REGNUM

710

- REGNUM

NOWOSCI .

KOLOROWANKA Z PACHNACA OKLADKA - AUTA

Kolorowanka z serii Auta od marki Floss & Rock to kreatywna ksigzeczka dla dzieci, ktora
taczy klasyczne kolorowanie z elementem sensorycznym - po potarciu oktadki uwalnia
sie przyjemny zapach coli.
Kolorowanka zawiera 12 stron oraz
arkusz naklejek ktorymimozna
ozdobi¢ilustracje. Produkt
angazuje zmysty, wspiera rozwoj
manualny i kreatywnos¢ dziecka.
Papier z certyfikatem FSC, druk
wykonani tuszami roslinnymi.
Grupa wiekowa: 3+

Producent: Floss & Rock
Dystrybutor: REGNUM

REGNUM

WESOLA BAGIETKA CAPRESE 12CM

Wesota bagietka Caprese z kolekcji Amuseables marki Jellycat to uroczy pluszak
inspirowany klasycznym wtoskim przysmakiem. Ma miekkie wnetrze oraz kolorowe
detale nawigzujgce do pomidora,
mozzarellii bazylii.
Charakterystyczne dla serii oczka,
usmiech i niewielkie ndzki nadajg
jej pogodny, przyjazny wyraz.
Pluszak wykonany jest z migkkich
materiatéw i sprawdzi sie

zaréwno jako przytulanka, jaki
zabawny element dzieciecego
pokoju.

Grupa wiekowa: O+

Producent: Jellycat
Dystrybutor: REGNUM

REGNUM

DOMEK Z FIGURKAMI - PRZYJACIOLKI

Przenosny domek do zabawy zacheca dzieci do tworzenia wtasnych historii i scenek

z codziennego zycia. Zestaw zawiera szes$¢ kolorowo ilustrowanych pomieszczen oraz
18 drewnianych elementdw, dzieki
ktérym mali uzytkownicy moga
aranzowac przestrzen i odgrywac
rézne role. Domek wykonano z
trwatych materiatéw
pochodzacych z recyklingu,
nadruki wykonano farbamina
bazie soi. W komplecie znajduje
sie takze bawetniany woreczek
do przechowywania elementow.
Grupa wiekowa: 3+

Producent: Floss & Rock
Dystrybutor: REGNUM

MGAE

RAINBOW HIGH BE DAZZLING
- SWIAT BLASKU, KRYSZTALKOW | KREATYWNEJ MODY

Rainbow High Be Dazzling to wyjatkowa seria lalek modowych, ktdra taczy styl, kolor
i kreatywng zabawe w petnym blasku wydaniu. Kolekcja zostata stworzona z myslg

o dzieciach, ktére kochaja mode i chca tworzyc¢ wtasne, ol$niewajace stylizacje. Kazda
lalka wyroéznia sie dopracowanym outfitem, modnymi dodatkami oraz elementami,
ktdre inspirujg do eksperymentowania z wygladem.

Producent/dystrybutor: MGAE

WOODYLAND

96060 FAUNICA KLOCKI MAGNETYCZNE - DINOZAURY, 23 EL.

Wybierz sie z dzie¢mi w podréz do fascynujgcego $wiata prehistorii. Kolorowy
magnetyczny zestaw Dinozaury faczy zabawe, kreatywnosé i nauke w jednym. Mocne
magnesy zapewniaja stabilne fgczenie wszystkich elementoéw, ktére zdobig barwne,
tematyczne nadruki. Koriczyny
dinozauréw maja klikajacy system,
dzieki czemu mozna je tatwo
ustawiac i wprawiac w ruch.
Zawarto$c zestawu - 23 elementy:
8 elementow kwadratowych, 7
tréjkatnych, 2 pétokragte, 1
czworokatny, 5 figurek dinozauréw.
Wymiary opakowania:
33x31x6cm.

Wiek: 3+

Producent: Woodyland
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EPOCH

5861 CYTRYNOWY BAR SOKOWY

Owocowa zabawa z Cytrynowym Barem Sokowym Sylvanian Families!

Tutaj tatko Ptaszek Cytrynowy i barman Enrique miksuja pyszne soki owocowe dla
wszystkich gosci. Starannie wykonana figurka ptaszka jest aksamitnie miekka i ma
recznie wykonane ubranko do zaktadania i zdejmowania. Sam bar sokowy to prawdziwa
frajda z wieloma funkcjami: przez dach mozna wktadac owoce, ktore nastepnie sptywaja
na dot jako $wiezy sok do szklanek. Dzieki temu zwykta zabawa w odgrywanie rél
zamienia sie w interaktywna scenke, w ktérej dzieci moga za kazdym razem wymyslaé
nowe mieszanki sokow. Stodkie dodatki pozwalajg fantazyjnie dekorowac wypetnione
szklanki - czy to zmotywem krdliczka, kotka czy ptaszka, kazda szklanka staje sie matym
dzietem sztuki. Figurka ma ok. 8 cn wysokosci i idealnie miesci sie w matych
dzieciecych raczkach. Zestaw zawiera: figurke ptaszka, bar sokowy, 2 stoliki,

3 pomarancze, 14 mieszanek sokow, 6 szklanek, 6 dodatkdw dekoracyjnych i miseczke.
Jeszcze wiecej zabawy zapewnia potaczenie z Rodzing Ptaszkéw Cytrynowych (5860)
(sprzedawane oddzielnie). Przeznaczone dla dzieci od 3 lat.

Producent: EPOCH

EPOCH

5851 RODZINA CIASTECZKOWYCH MISIOW

Poznaj nowa Rodzine ciasteczkowych misiow w Sylvanian Village! Tata Loyd jest
architektem i sam zaprojektowat swoj dom. Najlepsze pomysty przychodzg mu do
gtowy, gdy dzieci bawig t6z obok ze swoimi pluszakami. Podczas pracy jest tak
pochtoniety, ze czasem zasypia z cyrklem w reku. Mama Elena jest architektka
krajobrazu i uwielbia wymysla¢ zabawne gry, aw wolnym czasie kolekcjonuje antyki.
Maluch Noa to prawdziwy zywiot - najchetniej bawi sie swoim matym samochodzikiem

lub urzadza piknik w ogrodzie.

W domu cisteczkowych misiéw nigdy nie ' . - -
brakuje wrazen! W zestawie znajduja sie trzy : Rt ¥
aksamitnie migkkie figurki misiow z ubrankami 'ﬁ :‘] l" o !
do zdejmowania i zaktadania, cyrkiel, plan : . 0 -
budowy, samochodzik oraz domek do zabawy. | s 36 Y k.

Figurki maja wysokos¢ 3-8 cm, aich rece i nogi : TR =
sgruchome. -
To doskonaty zestaw do kreatywnej zabawy

w odgrywanie rol, odpowiedni dla dzieci =
od 3.roku zycia. ‘
-

Producent: EPOCH

EPOCH

35144 ZESTAW KREATYWNY SZALONE POTWORY

Rozpocznij kreatywna zabawe z Aquabeads ,Szalone Potwory”! Praktyczny zestaw
zawiera 700 kolorowych koralikéw wodnych, w tym okragte koraliki, gwiazdki, koraliki
brokatowe oraz nowe neonowe koraliki, a takze podktadke do uktadania, spryskiwacz,
arkusze z szablonamii adaptery do brelokéw. Dzieci od 4 lat moga tatwo uktadaé koraliki
na podktadce i utrwalaé je woda - bez prasowania czy klejenia! Powstaja w ten sposob
kolorowe potworki, ktére w prosty sposéb mozna zamienic w fajne breloki. Kreatywna
zabawa gwarantowana!

Producent: EPOCH

EPOCH

7629 SUPER MARIO GALAXY MOVIE BATTLE PINBALL GAME

Wielka flipperowa zabawa z Mario i przyjaciétmi dzieki Super Mario Galaxy Movie Battle
Pinball Game! Super Mario Battle Pinball od EPOCH Games przenosi klasyczne emocje
flippera prosto do domu. Zabawe uzupetnia kolorowa oprawa inspirowana nowa
przygoda kinowa Super Mario Galaxy (premiera kinowa: 2 kwietnia 2026). Jak

w prawdziwym flipperze, kulki sterowane s za pomoca dwoch dzwigni. Celem jest
trafienie wszystkich przeciwnikow po prawej i lewej stronie, zanim Bowser Jr. stanie sie
podatny na atak. Dopiero po pokonaniu przeszkdd mozna wykonac ostateczny strzat
iwyrzuci¢ Bowser Jr.z pola gry! Trzy kulki, wiele celéw i zreczne palce gwarantujg
dtugotrwate emocje. Wciagajacy stotowy flipper dla matych i duzych fanéw Super
Mario™, ktory dziata bez baterii i jest gotowy do gry od razu. Idealny dla 1gracza od 4 lat.
Producent: EPOCH
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FABRYKA GNIOTKOW TOYS STORY 5

Zréb swoje wtasne piteczki do Sciskania z Fabryka Gniotkdéw w nowej odstonie,

na licencji kultowego filmu Toys Story.

Zestaw zawiera wszystko, co jest potrzebne, aby zrobic trzy gniotki. Piteczki do sciskania
sg wielokrotnego uzytku! Dodatkowo Fabryka Gniotkdw zawiera 21ikonek zwigzanych
z filmem Toys Story, ktére mozna umiesci¢ wewnatrz piteczki do sciskania. Mozna uzyé
takze innych, swoich ozddb jako
wypetnienie.

Wymyslaj niesamowite gniotki!
Zestaw zawiera: Fabryke Gniotkéw, 3
piteczki do $ciskania wielokrotnego
uzytku, 21ikonek, kluczyk, instrukcje.
Zabawka dla dzieci 5+

Dystrybutor: COBI

NOWOSCI .
— COBI )

5919 MIG-21

MiG-21to mysliwiec, ktory zdefiniowat epoke zimnej wojny! Model posiada
odczepiane kota, ptomier z silnika odrzutowego, repliki uzbrojenia oraz ruchome
elementy sterujace. Do wyboru oznaczenia czechostowackie lub Niemieckiej
Republiki Demokratyczne;.

Dtugosé modelu: 32 cm.
Wiek: 8+.

Producent: COBI

CcOoBlI

2062 ZESTAW FIGUREK

Zestaw zawiera trzy figurki zotnierzy Wojska Polskiego oraz figurke konia, ktore pozwalaja
stworzy¢ realistyczne scenki. Figurki posiadajg trwate nadruki, odwzorowane
umundurowanie, uzbrojenie i oznaczenia polskiej kawalerii, doskonale oddajace tradycje
i etos tej formacii.
Liczba elementow: 44.
Wiek: 6+.

Producent: COBI
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2629 KTO ROSOMAK

KTO Rosomak to polski kotowy transporter opancerzony na bazie finskiego Patria AMV,
wydany na licencji ROSOMAK SA. Model ma skretne osie, otwierane wtazy

i nadrukowane oznaczenia Wojska Polskiego. W zestawie sa tez dwie klockowe flagi
krajéw uzywajacych pojazd (UA, PL).

Dtugosé modelu: 22,5 cm Liczba elementow: 666

Wiek: 8+

Producent: COBI =
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MGAE

MGA'S MINIVERSE MAKE IT MINI ANIMALS - SWIAT MINIATUROWYCH
ZWIERZAT DO STWORZENIA | KOLEKCJONOWANIA

MGA’s Miniverse Make It Mini Animals to wyjatkowa linia kolekcjonerska, ktéra taczy
kreatywna zabawe typu DIY z elementem niespodzianki. Kazde opakowanie w formie
kuli zawiera materiaty potrzebne do stworzenia domku dla zwierzatka, ktory znajduje
sie w kuli. W seriach Animals mozna znalez¢ zaréwno gady, ptazy, rybki, jak i zwierzatka
domowe.

Producent/dystrybutor: MGAE

MGAE

MGA’S MINIVERSE MAKE IT MINI- SPONGEBOB SQUAREPANTS
- MINIATUROWY SWIAT DO STWORZENIA | KOLEKCJONOWANIA

MGA's Miniverse Make It Mini: SpongeBob SquarePants to kreatywna kolekcja DIY
inspirowana kultowa bajkg SpongeBob SquarePants. Kazda kula kryje niespodzianke
-zestaw elementéw, z ktérych mozna samodzielnie stworzy¢ miniaturowa scenke lub
przedmiot zwigzany z Bikini Dolnym.

Producent/dystrybutor: MGAE

1\ 1120

e
www.daffi.pl @ 0




. NOWOSCI

BABY&TRAVEL BABY&TRAVEL )

SILIKONOWY GRYZAK DO PODAWANIA POKARMOW MINI LUNCHBOX, NIGHT VISION, B.BOX
RAZ-FRUITIQUE, RAZBABY
Nowy kolor kultowej
Nowy, silikonowy gryzak RaZ-Fruitique umozliwia bezpieczne podawanie $wiezych éniadaniowki od b.box! Mini
owocow i warzyw, wspierajac rozszerzanie diety bez ryzyka zadtawienia. lunchbox z przegrodkami Night
Ergonomiczny ksztatt utatwia chwytanie i zacheca dziecko do samodzielnego Vision to praktyczne rozwigzanie
jedzenia. To produkt o jasnej funkcji i wyjatkowo uroczym designie. Dostepny w dwoch dla dzieci od 3. roku zycia,
wariantach - Banan oraz Truskawka. stworzone z my$lg 0 mniejszym
apetycie i krétszym dniu poza
Dystrybutor: domem. Pojemnos$¢ 11 sprawia,
Baby&Travel ze idealnie nadaje sie na drugie
‘ $niadanie, przekaski do szkoty,

przedszkola, na spacer czy piknik.
Mimo kompaktowych wymiaréw
model ten zachowuje

funkcjonalnos¢ wigkszego /gz. :
lunchboxa. 3 y
Dystrybutor: Baby&Travel \ DDKRYCI

2026
Oy

MG DYSTRYBUCJA |

STWORZ BRANSOLETKI Z MORSKIMI MOTYWAMI

Stworz bransoletki, ktore podkresla Twdj styl! Z kreatywnym zestawem do tworzenia
bransoletek dzieci moga zaprezentowad swoje umiejetnosci dziewiarskie i wykonac az
cztery niepowtarzalne bransoletki - w tym dwie $wiecace w ciemnosci. To idealna
zabawa dla tych, ktérzy kochajg mode, rekodzieto i personalizowane dodatki. Dzigki
specjalnemu narzedziu z tarczg oraz przejrzystej instrukcji, tworzenie bransoletek jest
proste i przyjemne. Gotowe ozdoby nie tylko pieknie dopetniaja stylizacje, ale takze
stanowig wyjatkowy symbol przyjazni - idealne do wymiany z bliskimi osobami.

o kreatywna aktywnos¢, ktéra rozwija
wyobraznig, cierpliwo$c oraz zdolnosci
WOODYLAND ‘ manualne, a przy tym daje mnostwo
satysfakcji z wtasnorecznie wykonanej
90129 WOODY DRABINKA LINOWA 4-STRONNA - DO 60 KG bizuterii. Stwdrz, nod i podziel sie przyjaznia -
bransoletki, ktére swiecg tak samo jak Twoja
kreatywnosc! Zawartos¢: narzedzie tarczowe,
nici, akcesoria oraz instrukcja pozwalajace na
stworzenie 4 bransoletek. Dla dzieci powyzej
6-goroku zycia.

Dystrybutor: MG Dystrybucja

Czterostronna drabinka linowa to solidna i funkcjonalna propozycja do aktywnej
zabawy, wykonana z masywnych drewnianych szczebli oraz wytrzymatych lin. Stabilna
konstrukcja zapewnia komfort uzytkowania i zacheca dzieci do wspinania sie, rozwijania
sity, rbwnowagi oraz koordynacji ruchowe;j.

Dzieki maksymalnej nosnosci do 60 kg drabinka jest odpowiednia réwniez dla
wiekszych dzieci. To doskonate uzupetnienie przestrzeni do aktywnej zabawy, ktére
taczy ruch z codzienng radoscia i wspiera naturalny rozwoj fizyczny dziecka.

Wymiary drabinki: 40 x40 x195 cm

Wymiary opakowania: 21x 21x45 cm

Maksymalne obcigzenie: do 60 kg

Wiek: 3+
™
Producent: Woodyland MG DYSTRYBUCJA
A PRZYJACIEL NIEBIESKIEGO NOSKA - KROLICZEK COTTON TAIL
Kazdy zna pluszowego, szarego misia Tatty Teddy. Niedzwiadek ten posiada
charakterystyczna tatke i niebieski nosek. Ma
takze wielu przyjaciot z ktorymi spedza
czas, pomaga im, pociesza gdy s
o smutni. Jednym z przyjaciot L Vi
szarego misia jest kroliczek %
Cotton Tail. Cotton Tail to : o &
~ puszysty kroliczek, ktory nie f o
B kocha niczego bardziej niz y 4
skakanie po domu... £ <
i Rl A
T Ty Dystrybutor: k i >
‘ MG Dystrybucja z
| |
“ % ?,'——;
|
| |
P —% -
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DAFFI

MODELE POJAZDOW MSZ W SKALI 1:32

Kolekcja MSZ powieksza sie o ponad 70 nowych modeli w skali 1:32 - od sportowych
samochoddw po kultowe klasyki, wszystkie wiernie odwzorowane. Wykonane z metalu
(DIE CAST METAL) z dodatkiem elementéw plastikowych cechuje wysoka jakos¢

i dbatos¢ o detale. Pojazdy posiadaja naped pull-back oraz otwierane drzwi,
pozwalajgce zajrze¢ do wnetrza samochodu, co czyni je idealnym potaczeniem
zabawki i miniaturowego marzenia kolekcjonera. Kwalifikacja wiekowa: 3+

Importer: Daffi

1:32 Lamborghini

Aventador Roadster
— — —

METAL SPEED ZONE

" DAFFI

NOWOSCI .

MISIE22CM

Klasyczne misie marki Aurora o wysokosci 22 cm - mieciutkie, przytulne i wykonane

z niezwykle mitego w dotyku materiatu. Kazda maskotka zachwyca dopracowanymi
detalami, takimi jak wyszywane oczka, ktére dodaja jej charakteru i uroku. Idealny
rozmiar sprawia, ze misie s doskonate zaréwno do zabawy, jak i do przytulania, a wysoka
jakos¢ wykonania gwarantuje trwatos¢ na lata. Importer: Daffi

Importer: Daffi

DAFFI )

KINSMART - METALOWE MODELE KOLEKCJONERSKIE 7"

Modele Kinsmart o wielkosci 7 cali, wykonane z wysokiej jakosci metalu i tworzywa
sztucznego. Posiadajg otwierane drzwi oraz gumowe opony, a dopracowane detale
sprawiaja, ze kazdy model zachwyca realizmem. Idealne zaréwno jako zabawka dla dzieci
powyzej 3. roku zycia, jak i gadzet kolekcjonerski. W ofercie dostepne klasyczne modele
Volkswagena: Classical Beetle oraz Bus, w kilku atrakcyjnych kolorach do wyboru.
Importer: Daffi

MGAE

LOL SURPRISE MERMAIDS! MAKEOVER MAGIC TOTS
-SYRENIA METAMORFOZA Z BLYSZCZYKIEM

Odkryj wyjatkowa serie LOL Surprise Mermaids! Makeover Magic Tots, w ktérej kazda
kula kryje nie tylko niespodzianki, ale takze kreatywna zabawe z efektem makijazowym.
To prawdziwa syrenia transformacja petna koloru i blasku.

Najwazniejszym elementem zestawu sg dwa specjalne barwniki, znajdujgce sie w kuli,
ktore umozliwiajg samodzielne przygotowanie btyszczyka w syrenim ogonie.
Dodatkowo seria oferuje efekt color change, ktéry ujawnia ukryte syrenie detale,
podkreslajac magiczny charakter kolekcji.

To idealna propozycja dla fandw $wiata LOL Surprise, ktorzy chcg poszerzyc swojg
kolekcje o syreni motyw i cieszyc sie kreatywng zabawg z wtasnorecznie tworzonym
btyszczykiem.

Producent/dystrybutor: MGAE
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ZESTAW DO PIASKU MIS

Foremki do zabawy z uroczym
motywem misia od razu
zachecaja do zabawy.

Dla dzieci1roku zycia.
Producent: Hemar

HEMAR

TACZKA

Lekka i wygodna do przewozenia skarbow na podwérku, plazy czy w parku.

Od 2 roku zycia.
," 4
T
)

Producent: Hemar
P 4

KUFEREK PLAY BLOX

Klocki Play Blox w kuferku z pokrywa petniaca role platformy do budowania.
Zaprojektowany z myslg o rozwoju kreatywnosci i wyobrazni.
Producent: Hemar

HEMAR |

HEMAR

ZESTAW MORSKI INSPIRED BY NATURE

Kolorowe akcesoria do zabawy w piasku i wodzie. Dodatek drewna bukowego daje
niejednorodng kolorystyke inspirowang morzem, piaskiem i lasem. Dla dzieci od 1roku
zycia.

Producent: Hemar

JAPONSKIE KLOCKI
EDUKACYJNE LAQ
.BASIC 101"

Idealny zestaw konstrukeyjny dla
poczatkujacych! Przedstawione
w instrukcji modele majg wymiary
rzeczywiste, dlatego dzieci moga je
najpierw utozy¢ na rysunkach
zbroszurki.
- 185 czesci;
+ 46 schematéw
konstruowania: dinozaury,
zwierzeta, pojazdy, ludzie, owoce
iwieleinnych;
Wiek: 5+
MADE IN JAPAN

Importer: JAPOKO
Partner hurtowy: ATENEUM

JUST PLAY

FURREAL MAGGIE

Fur Real Maggie od Just Play to urocza interaktywna kréwka, ktéra posiada
50 kombinacjami dzwigkow
i ruchow. Reaguje na
gtaskanie, chodzi, macha
ogonem i uwielbia
przekaski. Wystarczy
wiaczy¢ zabawke,
pogtaska¢ Maggie po
gtowie lub podac jej
butelke, by ustysze¢
zabawne muczenieiinne
dzwieki. Idealny prezent dla
dzieciod 4 lat, ktére kochajg
zwierzetaiinteraktywna
zabawe.

Producent: Just Play

5% @ www.daffi.pl é ﬁ | nd




 JUST PLAY

INTERAKTYWNY PLUSZAK DISNEY STITCH

Interaktywny pluszak Disney Stitch od Just Play sprawia, ze ulubiony bohater z filmu
LLiloi Stitch” ozywa. Stitch reaguje na
dotykiruch, Smieje sie, zartuje, ziewa
i komunikuje sie na swdj
charakterystyczny, zabawny sposéb
dzieki ponad 50 dzwiekom, frazom

i ekspresyjnym oczom LCD. Stitch
uwielbia wspolna zabawe,
przytulanie i psoty, a jego reakcje
zachecaja dzieci do kreatywnej,
petnej emocji zabawy. Idealny
prezent dla matych fanéw

Disneya od 3 lat.

Producent: Just Play

\

~ JUST PLAY

NOWOSCI

DISNEY DOORABLES

Disney Doorables od Just Play to magiczne mini figurki niespodzianki. W kazdym
opakowaniu kryja sie co najmniej 2, a czasem nawet 3 urocze postacie Disneya

w wyjatkowych, roslinnych aranzacjach. Figurki z charakterystycznymi, btyszczacymi
oczami mozna taczyc tworzac wiasny bajkowy ogrod. To idealna propozycja dla dzieci
i starszych kolekcjonerdw.

Producent: Just Play

" SIMBA TOYS

JADA F&F 1995 TOYOTA SUPRA 1:24

Metalowy samochdd kolekcjonerski na licencji Fast & Furious z otwieranymi drzwiami
oraz bagaznikiem i maska. Skala 1:24.

SIMBA TOYS

PAMPER PETZ DALMATYNCZYK

Piesek potrafi pi¢ wode z buteleczki i siusia w swoja pieluszke, ktora zmienia kolor, gdy sie
jazmoczy. Jego magiczna fapka podpowiada czy to chtopczyk czy dziewczynka.

Puzzle odkrywcy Mapa Polski to
edukacyjny zestaw, ktéry
zawiera duze (48 x 68 cm)
puzzle, ktére majg 300
elementoéw, oraz dwustronny
plakat edukacyjny peten
ciekawostek o Polsce. Duzai
petna detali (ponad 750
ciekawostek!) ilustracja inspiruje
do poznawania krajuii
odkrywania mniej i bardziej

Wiek: 8l+ W zestawie 3
Producent: Simba Toys niespodzianki oraz
certyfikat adopcyjny.
Zapakowany w
tekturowe pudetko z
raczka, ktore moze
postuzy¢ jako przenosny
domek dla pupila,
- wysokos$c 15 cm.
FF‘(’I%’EUS ;ww T0YO1A 5UPRA Wiek: 31+
Producent: & \
Simba Toys { %
CZUCZU
CZUCZU PUZZLE
ODKRYWCY MAPA POLSKI CZUCZU UKLADAM

LESNE ZWIERZETA

Urocze ilustracje przedstawiajg
mieszkancow lasu i zachecajg
dzieci do poznawania przyrody.
Kazda uktadanka ma 4 elementy,
dlatego zestaw doskonale
sprawdzi sie u maluchéw, ktére sg
gotowe na kolejny etap puzzlowej
przygody. Zestaw zawiera: 5
uktadanek (20 puzzli). Elementy
sg wykonane z grubej, trwatej

- tektury.
znanych miejsc oraz Wiek: 2+
zdobywania i utrwalania wiedzy. Wy d'awca'
Wiek: 7+ H
Bright Junior Media
Wydawca:. . o ladanek
Bright Junior Media & alomentdV

)
s




. NOWOSCI

REBEL

ONE PIECEW 5 MINUT

to dynamiczna gra karciana, w ktérej wspdtpracujemy, by ukoriczy¢ specjalng talie
przygdd zanim skonczy sie czas. Kazda kolejna karta moze kry¢ wyzwanie do pokonania
-aby tego dokonac, bedziemy musieli sprytnie zagrywac karty, by zebrac zestawy
odpowiednich symboli. Nie ma odwrotéow! Czas ucieka, wiec pracuijcie jako zespot,

aby dopasowac karty i ukoriczy¢ wyzwania jako zatoga.

Wydawca: REBEL

N

HETFLIX

=

=)

ebel &7 :Wigg!es@

REBEL

SLtOWOWSKAZY

to gra skojarzeniowa, w ktérej jedna osoba prowadzi pozostatych przez dzungle podajac
jednowyrazowe wskazowki. Odpowiednie rozlokowanie stow i sprytne fgczenie ich

w grupy pozwoli skierowac druzyne w odpowiednia strone, kolejne wskazéwki bedg
bowiem nawigzywaty do poprzednich. Celem gry jest zebranie jak najwiekszej liczby
skarbow i wydostanie sie z wyspy zanim skoriczg sie dostepne kafelki.

Wydawca: REBEL

a _*

'DANILO VALENTE | RODRIGO REGO

N~
y

tOWOWSKAZ)

eebel
P e T\

REBEL

BULA, BIGOS, MAK, BOBR, ORZEt

Wyktadaj karty w rytm tej niezwykle polskiej wyliczanki, a gdy wypowiedziane stowo
pasuje do obrazka, klepnij karte reka, nakrywajac ja. Ten, kto bedzie ostatni, zabiera
wytozone karty, a zwyciezy gracz, ktdry pozbyt sie wszystkich. Zabawa bedzie szalona
niczym tytut gry, ale mozemy zagwarantowac, ze dostarczy réwnie duzo radosci,

co jedzenie pierogdw i stuchanie muzyki Chopina!

Wydawca: REBEL

REBEL

TAJNIACY: POWROT DO HOGWARTU

to tematyczna odstona imprezowej gry dedukcyjnej, ktora podbita serca graczy na
catym $wiecie. Podczas zabawy prefekci doméw pomagaja uczniom pierwszego roku

w odkrywaniu sekretow zamku, probujac kierowac ich z dala od zamknigtych drzwii,

co gorsza, Argusa Filchal W tym celu beda starali sie podawac jak najlepsze podpowiedzi
do znajdujacych sie na stole stow lub obrazkdw, tak, by grupa jak najszybciej odkryta
wszystkie przypisane do niej miejsca.

Wydawca: REBEL

wiscre.
zimLaRsTWO | SCIE nEBWIGA

SKRZYDE WIEZIENIE GRruBA MADAME
SZPITALNE AZKABAN DAMA MAXIME

HARRY czeKoLADOWA
T u ' N I A CY ool D KOCIOLEK OLLIVANDER

POWROT DO HOGWARTU
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~ GRANNA

CZYSTAFRAJDA

Posprzataj pokdj zanim nadejdzie noc!

Przed snem w sypialni zawsze panuje batagan. Pomdz zabawkom wrécic do
wiasciwych kuferkow, zanim na niebie pokaze sie ksiezyc!

To przyjazna gra dla najmtodszych, w ktdrej porzagdkowanie pokoju staje sig zabawna
przygoda! Gracze odkrywajag zetony z zabawkami i musza umiescic je we wtasciwych
kuferkach — a jesli dana zabawka nie pasuje do zadnego, trafia do przytulnego
tozeczka. Kluczem do zwyciestwa jest nie tylko spostrzegawczosé, ale tez pamiec, bo
zbyt wiele odkrytych symboli gwiazd przybliza noc i koniec gry.

Wiek: 3+

Liczba graczy:1-5
Czas gry: ok. 15 min.
Wydawca: Granna

NOWOSCI .

- GRANNA

CZARNY PIOTRUS

Potaczenie ponadczasowej gry karcianeji pieknie ilustrowanych hitow Granny. Poznaj
gry Czarny Piotrus - Potwory do szafy i Na dobranoc. Wyktadaj pary kart i staraj sie
unikna¢ Czarnego Piotrusia!

Klasyczna gra w Piotrusia rozwija spostrzegawczos¢ i pamied, a przy tym dostarcza
mnostwo radosci catej rodzinie. Gra polecana jest juz od 3 roku zycia, ale dostarczy
mndstwo zabawy takze starszym dzieciom i dorostym.

Wydawca: Granna

~ GRANNA

SERIA MINIKARCIANEK:
KOLEJNO ODLICZ, tOWCA TRENDOW, TAKI MAMY KLIMAT

Kompaktowe i sprytne gry karciane, ktére oferuja petnoprawna rozgrywke w
przyciggajacym uwage miniaturowym pudetku. Kazdy tytut z serii ma proste zasady i
dynamiczna rozgrywke —idealng do grania zawsze i wszedzie. W towcy Trenddw gracze
rywalizuja o stworzenie najcenniejszej modowej garderoby. W Taki Mamy Klimat
probujesz przewidziec idealna pogode na wymarzony wypoczynek. Z kolei w Kolejno
QOdlicz $cigacie sie o zebranie najurokliwszych pingwinkow.

Wiek: 8+

Wydawca: Granna

~ TACTIC

EGG OR CHICKEN

Egg or Chicken to szybka i zwariowana karciana gra licytacyjna z kurczakami, jajkami,
lisami i pastelniami, w ktorej gracze obstawiajg, ile, co najmniej, jajek lub kurczakéw
pojawi sie na kartach w danej rundzie.

Zawarto$c: 88 kart (54 karty Gniazda i 1karta Hodowcy) +instrukcja z zasadami on-line.
Sredni czas gry: 15 minut.

Gradla 2-6 graczy w wieku 7+ lat.

Wydawca: Tactic

a.”’!":%
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. NOWOSCI

MUDUKO MUDUKO

W KRAINIE... WYOBRAZNI, LEGEND, BASNI DO WINDY

Seria rodzinnych gier na spostrzegawczosé Rodzinna gra karciana

Gracze wcielaj sig w detektywow, ktdrych zadaniem bedzie jak najszybsze Humorystyczna gra karciana petna $miechu i negatywnej interakgji, w ktdrej zwykta
odnalezienie przedmiotéw. Zadanie nie jest tatwe, bo obiektéw na planszach jest cate jazda windg moze przerodzic sie w prawdziwa rodzinno-towarzyska przepychanke.
mnostwo! Kazda plansza reprezentuje inng kraine. Seria zachwyca przepigknymi Twoim celem jest zdobywanie punktéw za cztonkdw rodziny wehodzacych do windy -
ilustracjami Nikoli Kucharskiej. Kilka trybow rozgrywki zapewni duzo dobrej zabawy ajesli ktorys z nich dojedzie na swoje ulubione pietro, punktujesz podwdjnie!

przez wiele godzin. Uwazaj jednak - gdy przed winda spotkaja sie trzy te same osoby, zamiast jazdy winda

wybiora sie razem do kawiarni na pogaduszki... i nikt nie dostanie punktow.
W Krainie Wyobrazni jest bezposrednig kontynuacjg W Krainie Basnii W Krainie

Legend - wszystkie gry mozna ze soba faczy¢, ale tez grac oddzielnie. Wiek: 8+
Liczba graczy: 2-4
Wiek: 5+ Czas rozgrywki: 20 min X
Liczba graczy:1-18 Wymiary pudetka: g
Czas rozgrywki: 15 min 108x153x35 mm -
Wymiary pudetka: 240x240x70 mm EAN: 5904262958077 %
Wydawca: Muduko E

Wydawca: Muduko

MUDUKO MUDUKO

ROZRYWKOWE GOLEBIE PODPALACZ. GRA NA PODSTAWIE POWIESCI WOJCIECHA CHMIELARZA

Imprezowa gra karciana Dwuosobowa gra detektywistyczna

Petna humoru gra karciana dla oséb uwielbiajacych negatywna interakgje.

W trakcie rozgrywki bedziecie karmic swoje gotebie i ochraniac je przed nieczystymi Warszawa ptonie strachem. Podstepny Podpalacz podktada ogier w kolejnych

zagrywkami przeciwnikéw. Dodatkowo w drodze do zwycigstwa pomogg Wam dzielnicach, pozostawiajac za soba popidt i zgliszcza. W odpowiedzi na zbrodnig,

specjalne karty akcji, dzieki ktorym bedziecie mogli pokrzyzowac plany pozostatych komisarz Jakub Mortka rusza w poscig. Kazda dzielnica to pole bitwy, gdzie Policjaii

graczy! Podpalacz rozgrywaija $miertelng gre w kotka i myszke. Kto wygra te walke? Czy miasto
pograzy sie w ogniu, czy tez sprawiedliwo$c zatriumfuje?

Wiek: 8+ Weielcie sie w postac komisarza lub tajemniczego podpalacza w tej emocjonujacej

Liczba graczy: 2-5 grze planszowej inspirowanej ksiagzka Wojciecha Chmielarza.

Czas rozgrywki: 30 min

Wymiary pudetka: Wiek: 16+

141x212x38 mm Liczba graczy: 2

EAN: 5904262958145 Czas rozgrywki: 30 min

Wydawca: Muduko Wymiary pudetka:
157x220x45 mm

EAN: 5904262958060

Wydawca: Muduko
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~ TUVIGAMES

STAR REALMS: AKADEMIA

Star Realms: Akademia to legendarna gra z budowaniem talli powraca w wersji idealnie
skrojonej dla mtodszych adeptow strategii. Gra zachowuje catg gtebie oryginatu, ale
wprowadza uproszczone zasady, ktére pozwalajg szybciej wejs¢ w $wiat gwiezdnych
bitew. Budowanie poteznej floty i zarzadzanie zasobami jeszcze nigdy nie byto tak
przystepne dla poczatkujacych. To doskonata gra na odkrycie $wiata "powazniejszych”
gier karcianych dla catej rodziny.

Producent/Wydawnictwo: lUVI Games
Dystrybutor: Ateneum

‘a
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"~ IUVIGAMES

IQQUUB

1Q Quub to trening umystu, ktéry wykracza poza ramy - dostownie. Buduj
skomplikowane wzory na ptasko lub wznies sie na wyzszy poziom, tworzac
tréjwymiarowa kostke 3D. To idealne potaczenie logiki i zabawy, ktore zachwyca
elastycznoscig i pomystowoscig zadan. Sprawdz, czy Twoja wyobraznia przestrzenna
poradzi sobie z tym podwdjnym wyzwaniem!

Producent/Wydawnictwo: IUVI Games
Dystrybutor: Ateneum
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~ IUVIGAMES

JAS | MALGOSIA

Pomoz rodzenstwu uciec z rgk Czarownicy, sprytnie przesuwajac elementy w grze Jasi
Matgosia. Musisz zachowac czujnosé, poniewaz zaczarowany ogréd nieustannie
prébuje pokrzyzowaé Twoje plany. To edukacyjna gra dlajednego gracza (5-8 lat), ktéra
stawia na logike, planowanie i koordynacje reka-oko. Dodatkowym atutem jest
dotaczona ksigzeczka obrazkowa, ktéra nadaje klasycznej basni odswiezony,
nowoczesny charakter. To idealny trening umystu, w ktérym liczy sie przemyslany ruch, a
nie pospiech.

Producent/Wydawnictwo: lUVI Games
Dystrybutor: Ateneum
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" IUVIGAMES

IQ FLOW

Zamiast tradycyjnego uktadania elementéw, tym razem musisz je... wsuwac. To jedna
prosta zmiana, ktéra wywraca myslenie do géry nogamii oferuje az 120 zadan
testujacych Twojg wyobraznie. IQ Flow zachowuije gtebie najlepszych tamigtowek, ale
dzieki intuicyjnej mechanice pozwala btyskawicznie wejs¢ w rytm wyzwan. To doskonata
propozycja dla kazdego, kto szuka swiezego podejscia do gier logicznych!

Producent/Wydawnictwo: I[UVI Games
Dystrybutor: Ateneum
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EGMONT
SFINKS

Czy zdotasz wznies¢ swoja piramide doskonatosci?

Rzu¢ kostkami, odkryj tajemnice starozytnego Egiptu! Gra typu roll&write

Czy zdotasz rozgryz¢ sekret piramid w Gizie zanim zrobig to inni?

W grze ,Sfinks” wcielasz sie w odkrywce, ktéry krok po kroku wznosi monumentalne
budowle starozytnosci. Z pomocg dwdch kostek tworzysz liczby, ktére wypetnia Twojg
piramide, obelisk i Sfinksa. Ale uwazaj! W kazdej z tych konstrukcji obowigzuja inne
zasady — liczby musza rosnac, a miejsce, w ktdre je wpiszesz, zdecyduje o Twoim
sukcesie.

Liczba graczy: 2-9
Wiek: 8+

Czas gry: 20 minut
Wydawca: Egmont

PIOTR Sitka

EGMONT

EGMONT
NA RATUNEK

Na ratunek! to ciekawa gra memory dla mtodszych graczy. Pod wzgledem
mechanicznym nowoscig jest wyszukiwanie par, w ktorych 1z elementéw jest fatwy do
zlokalizowania (czyli samochdéd), choc réwniez konieczny do zapamietania.

Liczba graczy: 2-4

Wiek: 5+

Czas gry: 20 minut

Wydawca: Egmont

ﬂ STEFA KOEECKI

NA RATUNEK/

FHIANMND ANV A VA 3§

GRAJ W PODROZY - 4 NASZE GRY KOCHANE

Gra zawiera dwustronng plansze, ktéra w rézny sposob roztozona postuzy do rozgrywki
w jedna z czterech gier:,,Chinczyk”, ,Weze i drabiny”, ,Sudoku”, lub , Kétko i krzyzyk”.
Przygotowane proste zasady tych gier pozwolg najm+odszym na wspc';lnq zabawe
Mozna skorzystac z zaproponowanych zasad, lub nauczyc dzieci w+asnych,
zapamietanych z dziecinstwa. Zaproponowane gry sprawia, ze dzieci zajma sie zabawg
izapomna co to nuda.

To mate pudetko spokojnie mozna zabrac na krétszy lub dtuzszy wyjazd z dzie¢mi

do auta, pociggu, czy autokaru.

Wydawca: Jawa

4 nasze giy kochane .

JAWA

~CAMINO DE SANTIAGO” - DROGA DO SANTIAGO.

To strategiczna gra planszowa - kosciana z dwustronng plansza. Akcja rozgrywa sie na
szlakach p&tnocnych i potudniowych, ktére prowadzg przez Hiszpanie lub Portugalie
do katedry $w. Jakuba w Santiago de Compostela. Na trasach zaznaczone sg miejsca
sakralne, historyczne oraz takie, ktére warto odwiedzi¢. Za odwiedzenie tych miejsc
gracze zdobywaja karty Miejsca i zetony. Za pomoca rzutéw szescioma drewnianymi
ko$¢mi gracze obierajg droge, zmieniajg kierunki, ale ich celem jest zawsze dotarcie do
katedry Swietego Jakuba. Aby wykonad¢ ruch na planszy gracz musi wyrzucic na
kosciach Buty lub Mape oraz Tykwe. Gra koriczy sig, gdy jeden z graczy dotrze do
Santiago de Compostela. Gracze sumuija zebrane punkty z kart Miejsca oraz z zetondw.
Wygrywa gracz, ktéry zdobedzie najwigksza liczbe punktow.

Sugerowany wiek: 8+
Wydawca: Jawa
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ART.SZKOLNE | PAPIERNICZE | KREATYWNE | ART. LIFESTYLE | UPOMINKI |
AKCESORIA | ART. SEZONOWE | ART. OKOLICZNOSCIOWE | DEKORACJE |
ART. BIUROWE | AKCESORIA BIUROWE | OPAKOWANIA OZDOBNE
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Ballpoint pen » Kugelschreiber
Boligrafo de metal ¢+ Stylo a bille /

inkl,
Geschenk-Etul
incl.ift box
Ballpoint pen = Kugelschrelber
Boligrafo de metal + Stylo a bille

Felikan®@

Ballpoint pen « Kugelschreiber . P -
Boligrafo de metal « Stylo a bille. -

Geschenk-Etui
Incl. gift box

Ballpoint pen = Kugelschreiber .
Boligrafo de metal + Stylo a bille
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. PAPIER.

BIC | RENESANSOWE TAPISERIE. NIEZWYKLA WYSTAWA
INSPIROWANA KULTOWYM DLUGOPISEM

62

W zamku w Angers we Francji mozna oglada¢ wyjatkowa wystawe , Tapis-
series 4 couleurs. L'extraordinaire collection BIC révélée”. Ekspozycja poka-
zuje renesansowe tapiserie z kolekcji BIC oraz nawiazuje do jednego z naj-
bardziej rozpoznawalnych produktéw marki, czyli dtugopisu BIC 4 Couleurs.
BIC od blisko 80 lat pozostaje jedna z najbardziej znanych marek artykutdw
pismienniczych. Produkty firmy staty sie czescig codziennosci miliondw uzyt-
kownikéw, a model BIC Cristal nalezy do najczesciej sprzedawanych dfugo-
pisdw na $wiecie. Sukces firmy zapoczatkowat jej zatozyciel, baron Marcel
Bich (1914-1994), przedsiebiorca, ktdry zrewolucjonizowat rynek tanich i do-
stepnych dla wszystkich przyboréw do pisania.

Niewiele osob wie, ze Marcel Bich byt takze pasjonatem sztuki sredniowiecza
irenesansu. W 1970 roku, gdy BIC wprowadzat na rynek dtugopis 4 Couleurs,
kupitrzadki zestaw czterech XVI-wiecznych tapiserii przedstawiajacych sceny
mysliwskie. Dzi$ znajduja sie one w Musée de Cluny - Narodowym Muzeum
Sredniowiecza w Paryzu.

Zakup ten zapoczatkowat budowe niezwyktej kolekeji. Z czasem Bich zgro-
madzit 14 renesansowych tapiserii. Przez lata byty one eksponowane w siedzibie
firmy w Clichy, w holu, na klatce schodowej oraz w biurach. Dopiero dzi$ po raz
pierwszy prezentowane sa razem szerokiej publicznosci.

Wystawa w zamku w Angers pozwala zobaczy¢ wszystkie te dzieta w jednym
miejscu. Ekspozycja pokazuje fascynacje kolekcjonera renesansowa symbolika,
fantastycznymi bestiariuszami, scenami dworskimi oraz bogactwem koloréw
i technik tkackich.

Tapiseriom towarzysza takze wybrane prace z kolekgji sztuki wspotczesnej
BIC, ktdre tworza dialog miedzy historig a nowoczesnym designem.

Z okazji wystawy przygotowano réwniez limitowang edycje dtugopisu BIC 4
Couleurs inspirowana tapiseriami. Model mozna wygra¢ w konkursie organi-
zowanym przez zamek w Angers w mediach spotecznosciowych oraz w ksie-
garni muzealnej.

CARAN D’ACHE 849 MOSAIC - NOWA EDYCJA SPECJALNA
INSPIROWANA SPOLECZNOSCIA

Caran d’Ache prezentuje nowa odstone kultowego modelu 849. Edycja specjalna 849 Mosaic faczy
geometryczny design z intensywna kolorystyka i powstata przy udziale spotecznosci marki.

Projekt kolekgji zostat wybrany w gtosowaniu na Instagramie. Fani marki zdecydowali o wzorze i kolory-
styce, ktore trafity do produkgji. Efektem sg cztery ekskluzywne dtugopisy w kolorach: krolewskiego
btekitu, wodnistej zieleni, granatowej czerwieni oraz Swierkowej zieleni. Kolekcje uzupetnia otdwek au-
tomatyczny 849 w odcieniu royal blue. Wszystkie modele zdobi charakterystyczny, dwukolorowy wzér
mozaiki.

Model 849 Mosaic w kolorze royal blue wykonany jest zaluminium. Szesciokatny korpus zostat lakierowany
na krolewski btekit i ozdobiony pastelowo-niebieskim, ttoczonym wzorem geometrycznym. Diugopis
WYpO0Ssazono w przyciskowy mechanizm wysuwu wktadu.

W $rodku znajduje sie wktad Goliath M w kolorze czarnym, znany z bardzo duzej pojemnosci. Wedtug
producenta pozwala on zapisa¢ nawet do 600 stron formatu A4.

Jak w przypadku innych modeli z serii 849, konstrukgcja jest trwata, a wktady mozna tatwo wymieniac.
Produkt powstaje zgodnie ze szwajcarskim know-how marki i trafia do sprzedazy w dopasowanym gra-
ficznie tekturowym etui.
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KAWECO STAWIA NA SKLEPY STACJONARNE. RUSZAJA
WYDARZENIA DIY Z LIMITOWANYM PIOREM GLOW

Kaweco wprowadza na 2026 rok nowa, limitowang wersje modelu DIY Sport. Tym razem marka postawita
na efekt glow in the dark. Piéro wykonano z pétprzezroczystego zielonego tworzywa, ktére pochtania
Swiatto dzienne lub UV, a potem $wieci w ciemnosci.

Nowy model uzupetniajg polerowane srebrne elementy. Catos¢ ma nowoczesny, wyrdzniajacy sie wyglad.
Producent podkresla, ze pidro ma przyciggac uwage nie tylko designem, ale tez samym sposobem zakupu.
Sednem projektu pozostaje samodzielny montaz. Klasyczne pidro wieczne Kaweco Sport sktada sie zsiedmiu
czesci. Na co dzier sg one skfadane recznie w fabryce markiw Norymberdze. W edycji DIY Sport Glow Klienci
moga wcieli¢ sie w role twdrcy i samodzielnie ztozy¢ wiasne pidro podczas wydarzen organizowanych w skle-
pach, z uzyciem specjalnej praski DIY pen press.

Kawecowyraznie wspiera tym projektem handel stacjonarny. Model DIY Sport Glow bedzie dostepny wytacznie
w tradycyjnych sklepach papierniczych. To element strategii, w ktdrej wazne sg doswiadczenie zakupowe i
kontakt klienta z produktem na miejscu.

W ciggu roku sprzedawcy w Wielkiej Brytanii bedg organizowac kolejne wydarzenia z pen pressem. Klienci
dostang wtedy mozliwos¢ samodzielnego ztozenia swiecacego pidra Kaweco Sport bezposrednio w sklepie.
Nowa edycja taczy limitowany produkt, efektowny design i aktywnos¢ eventowa. Dla detalistow moze to by¢
sposOb na zwiekszenie ruchu w punktach sprzedazy. Dla klientdw - okazja do zakupu produktu z dodatkowg
wartoscig | doswiadczeniem premium.

PAPIER. .

ZMIANA W ZARZADZIE
MOLESKINE. FIRMA
WPROWADZA MODEL
WSPOLPREZESOW

Moleskine ogtosito zmiane w kierownictwie
spotki. Christophe Archaimbault ustgpit ze sta-
nowiska CEO po pieciu latach pracy w firmie. De-
cyzja zostata podjeta za porozumieniem z rada
dyrektoréw. Nowymi wspdtprezesami (co-CEO)
zostali Laure Browne oraz Thomas Boucar.
Archaimbault byt zwigzany z marka przez piec lat.
Najpierw przez cztery lata petnit funkcje COQ, a
nastepnie przez rok kierowat firma jako CEO. W
tym czasie odpowiadat m.in. za wzmacnianie struk-
tur operacyjnych oraz rozwdj organizacyjny firmy.
Nowy etap dziatalnosci Moleskine majg poprowa-
dzi¢ wspdlnie Laure Browne oraz Thomas Boucar.
Firma zdecydowata sie na model wspotprezesow,
taczacy kompetencje w obszarze zarzadzania
marka, strategii i finanséw. Rada dyrektorow pod-
kresla, ze potaczenie doswiadczen Browne i Bou-
cara ma pomac marce w dalszym rozwoju oraz bu-
dowaniu stabilnego wzrostu.

IMPORTER  Japoko PARTNER HURTOWY Ateneum

JPOKD

Japonskie
"o artykuty
papiernicze

www.japoko.pl




. PAPIER.

WIOSENNE INSPIRACIJE,

DO PAKOWANIA PREZENTOW
- KOLEKCJA ROZETTE

Rozette wprowadza wiosenng kolekcje opakowan prezentowych przygotowang z myslg o sklepach papierniczych, z upominkami

i zabawkowych. Oferta odpowiada na sezonowe okazje zakupowe - od Wielkanocy po rodzinne uroczystosci i spontaniczne prezenty.

W kolekcji znajduja sie m.in. torebki i pudetka prezentowe, wstazkidekora-  Rozette od lat specjalizuje sie w produktach do pakowania prezentdw, ofe-
cyjne (wtymrozetkiikokonki), zestawy wstazek, wypetniacze do prezentow  rujgc szerokiwybdr wzordw i rozwigzan dopasowanych do potrzeb sklepdw.
oraz zawieszki. Produkty moznatatwotaczy¢ w spdjne zestawy sprzedazowe,  Obecnie oferta obejmuje ponad 3000 wzordw opakowar prezentowych.
co utatwia sklepom tworzenie atrakcyjnych ekspozycji sezonowych.

Dodatki do pakowania prezentow dobrze sprawdzajg sie rowniez w sprze- Cata kolekcja dostepna jest na platformie sprzedazowej B2B.
dazy impulsowej - ekspozycja przy opakowaniach prezentowych lub w stre- Zapraszamy do zapoznania sie z ofertg na stronie:

fach przykasowych pozwala zwieksza¢ wartos¢ koszyka zakupowego bez
koniecznosci angazowania dodatkowej powierzchni sprzedazowej. b2 b.rozette.pl
e & . Mled, J GUEN 2 iy S 3 S
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KIDS INSPIRATIONS

TIGER TRIBE PACHNACE PISAKI POPCORNOWE 3D 7-0170

Pachnace Pisaki Popcornowe 3D pozwalajg na tworzenie wypuktych rysunkéw,
ktore pod wptywem ciepta pecznieja i zmieniaja sie w tréjwymiarowe dzieta sztuki.
Zestaw o$miu intensywnych koloréw o zapachu kinowej przekaski oferuje
fascynujaca, sensoryczng zabawe, ktéra rozwija wyobraznie starszych dzieci.
Marka: Tiger Tribe

Dystrybutor: Kids Inspirations
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PUFFY POPCORN PENS
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przeglad produktow

KIDS INSPIRATIONS

TIGER TRIBE PACHNACE FLAMASTRY - DESERY 7-0171

Zestaw szesciu zapachowych flamastréw o aromatach stodkich deserow
wzbogaca proces tworzenia o dodatkowy wymiar zmystowy i pobudza
wyobraznie. Nietoksyczne, zmywalne tusze ze $cietg koricowka umozliwiajg
precyzyjne kolorowanie, sprawdzajac sie idealnie w domu oraz podczas podrozy.
Marka: Tiger Tribe

Dystrybutor: Kids Inspirations
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TROSKLIWE MISIE PAMIETNIK

Sekretny pamietnik Care Bears jest idealny do przechowywania zapiskow i sekretdw,
dzieki uroczemu zamkowi na ktédke dotgczonemu do zestawu! W srodku znajduja
sie pachnace flamastry oraz magiczny marker zmieniajacy kolor.

Producent: Lisciani / Dystrybutor: Ateneum
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ret Diary .
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ATENEUM

PIORO WIECZNE STAL SZLACHETNA

To pidro to kwintesencja francuskiego szyku i niezawodnosci. Potaczenie I$Snigcego,
biatego lakieru ze ztotymi akcentami nadaje mu wyjatkowo luksusowy charakter,
ktory natychmiast przyciaga wzrok.

Dzieki precyzyjnie wykonanej staldwce pisanie staje sie czystg przyjemnoscia - linia
jest lekka, ptynnai niezwykle estetyczna.

Toidealny wybodr dla osob,
ktdre cenig przedmioty
zduszg, potrafigce
zmienic zwykte notatki

w mate dzieto sztuki

Producent: Waterman
Dystrybutor: Ateneum




. NOWOSCI/ REKOMENDACJE
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] » } PAY
) ‘% = E MARKERY PLAKATOWE SKRIB - FARBA TEMPEROWA (GWASZ)
o ,\ ™ ]
o) "”‘ Markery Skrib to wygodne potaczenie markera i farby temperowe;.
—\ Daja intensywne, kryjace kolory, ktére mozna mieszac i rozciericza¢ woda, uzyskujac
e (ﬂs efekty akwarelowe. Idealne do rysowania, malowania i dekorowania - bez bataganu

TOREBKI KOMUNIJNE

Torebki sg w rozmiarze

A5, Ad, A3imix 4 wzordw.
Uszlachetnienie: Hot-Stamp
Papier LUX: 210 GSM
Importer: Rozette

i bez pedzli. Sprawdza sie w zabawach plastycznych, projektach kreatywnych
i edukacyjnych. Farba tatwo zmywa sie z gtadkich powierzchni.

7 Sk
| MNomunia O Marka: Pebeo
Dystrybutor: Gralux
- pEse - .\ www.gralux.com.pl
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MARQUEUR PEINTURE
MARCADOR DE PINTURA
PENNARELLO
MARKER ZUM MALEN
VERFMARKER

" ROZETTE R

ZESTAW PUDELEK OZDOBNYCH W KROPKI

Zestaw pudetek ozdobnych to propozycja dla osdb, ktdre szukaja estetycznego

i funkcjonalnego sposobu na pakowanie prezentdw oraz przechowywanie
drobiazgéw. Komplet obejmuje trzy prostokatne pudetka wykonane z tektury.
Catosc utrzymano we wzorze w kropki, a produkt dostepny jest w miksie koloréow.
W zestawie znajduja sie trzy pudetka o réznych rozmiarach. Dzieki temu komplet
mozna wykorzystac na wiele sposobéw — od pakowania upominkdw, przez
organizacje akcesoriéw, po dekoracyjne przechowywanie w domu lub sklepie.
Wymiary pudetek w zestawie:

S:19x12x6cm, M:21x14x75cm, L:23x16x9,5cm.

Importer: Rozette

—
GRALUX )
PLYNNA FARBA TEMPEROWA PRIMACOLOR

Primacolor to wysokiej jakosci ptynna farba temperowa, idealna do pierwszych
doswiadczen plastycznych oraz codziennych prac kreatywnych. Charakteryzuje sie
intensywnymi, zywymi kolorami oraz dobra sita krycia.

Farby sa fatwe w uzyciu, dobrze sie rozprowadzajg i mozna je miesza¢ miedzy sobg,
tworzac nowe odcienie. Po wyschnigciu pozostawiaja jednolite, matowe
wykonczenie. Z tatwoscig zmywaja sie z rak i narzedzi przy uzyciu wody z mydtem.
Produkt przeznaczony do rysowania, malowania i nauki podstawowych technik
plastycznych - polecany do domu, przedszkolii szkoét.

Dostepny w pojemnosci 150 ml.

@ ROZETTE Marka: Pebeo

Dystrybutor: Gralux
www.gralux.com.pl

ZESTAW PUDELEK OZDOBNYCH

Pudetko wisniowo-biate - dwie szt. w zestawie.
Importer: Rozette

\
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- BIC

BIC® KIDS ZESTAW PLASTYCZNY W PUDELKU, 103 ELEMENTY

BIC przygotowat kompleksowy zestaw plastyczny, ktory taczy réznorodnosé technik
rysunkowych z wygoda uzytkowania. W kolorowym pudetku z uchwytem znalazto sie
az103 elementy - od flamastréw i kredek, po otdwki i gumki, dzieki ktorym dzieci moga
rozwijac¢ swojg kreatywnos¢ w dowolny sposob.

Zestaw zawiera:

« 36 flamastréw spieralnych BIC Kids Kid Couleur,

« 24 kredki $wiecowe BIC Kids Plastidecor (12 podstawowych i 12 pastelowych koloréw),
« 36 kredek otéwkowych bezdrzewnych BIC Kids Evolution ECOlutions,

- 4 tréjkatne otéwki HB BIC Evolution,

+ 3gumki do $cierania Mini Fun BIC,

- trwate pudetko do przechowywania.

Dzieki solidnemu pojemnikowi z raczka (13,2 x 22,5 x 16,3 cm) zestaw $wietnie
sprawdza sie zaréwno w domu, jak i w szkole. To rozwigzanie stworzone z myslg

o dzieciach, ktdre lubig eksperymentowac z kolorami, a przy tym praktyczna
propozycja dla rodzicow i nauczycieli - jeden komplet wystarczy na dtugo, takze dla
rodzenstwa lub catej grupy.

Producent: Société BIC, Dystrybutor: BIC Polska Sp. z o.0.
www.allegro.pl/uzytkownik/SkleBic

NOWOSCI/ REKOMENDACJE .
- BIC

BIC® KIDS MEMORY GAME, ZESTAW KREATYWNY W METALOWEJ WALIZCE

Kolorowa podréz petna kreatywnosci! BIC® Kids Memory Game to praktyczny zestaw
w solidnym metalowym pudetku z raczks, stworzony specjalnie z mysla o dzieciach.
+aczy w sobie wysokiej jakosci produkty do kolorowania oraz zabawng gre pamieciowg
do samodzielnego ozdobienia i wyciecia. Dzieki temu zapewnia najmtodszym twadrczg
rozrywke podczas podrdzy - w samochodzie, pociggu czy samolocie.
Zestaw zawiera:
« 12 bezdrzewnych kredek otéwkowych BIC Kids Evolution Triangle - dla dzieci od 2 lat,
z szerokim grafitem, nasyconymi kolorami i ergonomicznym, tréjkatnym ksztattem.
- 12 kredek $wiecowych BIC Kids Plastidecor Triangle - od 30. miesigca zycia,
w intensywnych barwach, z niebrudzacym, tréjkatnym korpusem.
- 8 flamastréw BIC Kids Visacolor XL - tatwe do trzymania, zwodnym tuszem
spieralnym z wiekszosci tkanin.
- 32 karty do gry pamigeciowej - do samodzielnego pokolorowania i wyciecia.
Zestaw rozwija kreatywnosé, wiczy pamiec, wspiera nauke poprzez zabawe i daje
dzieciom poczucie satysfakgji z wtasnorecznie stworzonych prac. Swietny pomyst na
prezent mikotajkowy - praktyczny, edukacyjny i radosny, sprawdzi sie zaréwno w domu,
jakiw podrdzy.

Producent: Société BIC, Dystrybutor: BIC Polska Sp. z o.0.
www.allegro.pl/uzytkownik/SkleBic

- BIC

BIC:® ZESTAW PISMIENNICZY W METALOWYM PIORNIKU,
ROZOWY LUB NIEBIESKI

Elegancki, kompaktowy i praktyczny - taki jest BIC Zestaw w metalowej puszce, ktéry
taczy cztery popularne przybory pismiennicze w wyjatkowej oprawie. To propozycja
idealna zaréwno do szkoty i pracy, jak i jako podreczny komplet na wyjazd.

Zestaw zawiera:

« 1dtugopis BIC 4 Colours Shine - klasyka w nowoczesnym, btyszczacym wydaniu,

- 1otéwek automatyczny BIC Matic Fun

« 1dtugopis zelowy BIC Gel-ocity Quick Dry - zapewnia ptynne pisanie, bez smug.

- 1zakreslacz BIC Highlighter Grip -z ergonomiczna, wygodna w uzyciu obudowa.

Zestaw dostepny jest w dwdch wariantach kolorystycznych

-rézowym i niebieskim. Wersja rézowa zawiera przybory

w odcieniach rézu, a w niebieskiej .
- akcesoria z klasycznym

niebieskim tuszem. Cato$¢ C
zamknieta w metalowej puszce, kY-
ktdra nie tylko chroni przybory, [ 0
ale tez $wietnie sprawdza sie jako ®
Qesignerskie etui. 0 [ ] )
Swietny, maty zestaw podrézny

dla mito$nikow przyboréw () ®
pismienniczych w kazdym wieku
~idealny pomyst na prezent.

Producent: Société BIC l
Dystrybutor: '
BIC Polska Sp. z 0.0.

www.allegro.pl/ \‘
uzytkownik/SkleBic
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BIC

BIC® ZESTAW PISMIENNICZY PASTELOWY Z NOTATNIKIEM

Praktyczny i elegancki - BIC Zestaw pismienniczy z notatnikiem taczy réznorodne
przybory do pisania z funkcjonalnym dodatkiem, ktéry sprawdzi sie zaréwno w domu,
jakiw pracy. Komplet zostat skomponowany z mysla o osobach, ktére duzo notuja,
rysuja lub planujg - idealny dla nastolatkow oraz dorostych, np. nauczycieli.
Zestaw zawiera:
« 3 dtugopisy zelowe BIC Gel-ocity Quick Dry - zapewniaja ptynne pisanie i szybkie
schnigecie tuszu, bez smug.
« 4 pisaki BIC Intensity Medium - klasyczne, niezawodne narzedzie do codziennego
pisania.
« 4 zakreslacze BIC Highlighter Grip Pastel - delikatne, pastelowe kolory idealne
do podkreslania tekstéw i notatek.
« 4 dtugopisy kulkowe BIC Cristal Up - wygodne w uzyciu, z trwatym tuszem
w intensywnych kolorach.
« 1notatnik - praktyczny format do zapisywania pomystéw, notatek i plandw.
Zestaw taczy rézne kolory i typy przyboréw, pozwalajac na swobodne planowanie,
notowanie i kreatywne
oznaczanie tresci. Catosé jest
wygodna w przechowywaniu
i idealnie sprawdzi si¢ jako .
elegancki, praktyczny prezent. ( i-
Swietny na prezentdla
nastolatki lub osoby dorostej,
ktdra czesto notuje i ceni
funkcjonalne przybory
pismiennicze.

Producent: Société BIC
Dystrybutor:

BIC Polska Sp. zo.0.
www.allegro.pl/
uzytkownik/SkleBic

)
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. NOWOSCI/ REKOMENDACJE

- JAPOKO

STYLOWE DLUGOPISY MARVY ,LE PEN”
Z BARDZO CIENKA KONCOWKA

Jeden z najlepiej sprzedajacych sie produktow MARVY Uchida od 1979 roku.
Wypetnione bezkwasowym, szybkoschnacym, nieszkodliwym tuszem na bazie wody.
Grubosé wktadu: 0,03 mm (bardzo cienki)

Zestawy w plastikowych etui: 4 szt,, 6 szt 10 szt.

MADE IN JAPAN

Importer: JAPOKO
Partner hurtowy: ATENEUM

NS

Nt

- KWTRADE

AIRBRUSH ZESTAW DLUGOPIS DO MALOWANIA
W SPRAYU FIORELLO GR-8900N

- taczy funkcjonalno$c profesjonalnego aerografu z wygoda uzytkowania pisakdw

« wystarczy wsunac pisak w dysze i nacisnac przycisk, zeby uzyskac efekt kolorowego
sprayu

« fatwy w obstudze, wygodny, przenosny

« szeroki wachlarz zastosowan

« idealny do projektéw artystycznych, scrapbookingu, dekoracji oraz prac
plastycznych

« zestaw zawiera: 6 koloréw pisakéw z podwajna koricdwka i zmywalnym tuszem,
dwa arkusze z szablonami

- zasilanie: bateryjne (4 x AA, nie dotaczono)

Producent: KW TRADE

- JAPOKO )

JAPONSKIE NOZYCZKI
HIKI-GIRI SLIM”
(ZLOTE, CIEMNOSZARE
LUB ROZOWE)

Dla fanow stylowych albumoéw
zwycinkami. Ostrza sg
wykonane ze stali nierdzewnej,
a,uszy” pokryte sg materiatem
elastomerowym -zmniejsza to
tarcie i chroni palce przed
urazami.

Dostepne w kolorach: ztotym,
ciemnoszarym, rézowym
MARKA JAPONSKA

Importer: JAPOKO
Partner hurtowy: ATENEUM

" JAPOKO

ZABAWKI DO SCISKANIA ,, JABBER BALL"

Zabawki do $ciskania o wyraznych rysach zajgczka, po nacisnieciu dowcipnie wysuwa
jezyk i wydaje wesote dzwieki.

Zabawki JABBER BALL sg wykonane z wysokiej jakosci tworzywa sztucznego, sg
bezpieczne, bez ftalandw i otowiu.

Wiek: od 18-tego miesiaca.

Dostepne w kolorach: niebieskim, rézowym, zielonym, zéttym

MARKA JAPONSKA

Importer: JAPOKO
Partner hurtowy: ATENEUM
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Wejdz do basniowego swiata pethego magii,
potwordw i niesamowitych przygdd!



. KSIAZKI

TOP 10 KSIAZEK
W ATENEUM

-LUTY 2026

Ateneum, najwiekszy polski dystrybutor ksigzek, gier, zabawek i artykutow pa-
pierniczych, przygotowato zestawienie TOP 10 najlepiej sprzedajacych sie ty-
tutdw posrod premier wydawniczych lutego 2026 roku w podziale na dwie ka-
tegorie: dla dorostych oraz dla dzieci i mtodziezy.

TOP 10 KSIAZKI

DLA DZIECI I MLODZIEZY

Rodzina Petelkéw. Mama i tata idg na randke

Barbara Supetl, Agata Luksza | Wydawnictwo Zielona Sowa

Kicia Kocia i Nunus. Rodzina i przyjaciele

Anita Glowirska | Media Rodzina

Polska. POP-UP

Magdalena Mtodnicka, David Hawcock, Giulia Lombardo | Jupi jo!
Cuda w kosmosie. Opowiesci 5 minut przed snem

Gabby Dawnay, Mona K | HarperKids

Reksio na wsi. Ksigzka z okienkami

Maria Szarf | Papilon

Uwaga, uwaga! Co zrobi Frania?

Barbara Supel, Agata Dobkowska | Wydawnictwo Swietlik:
Szkolne szalefistwa. O rety! Nasza pani kradnie diamenty

Pamela Butchart, Thomas Flintham | Wydawnictwe Zielona Sowa
Felus$ i Gucio eswajaja strachy

Katarzuna Kozlowska, Marianna Schoett |
Wydawnictwo Nasza Ksiegarnia

02

2026

Zawsze bede cie kocha¢
Mark Sperring, Alison Brown | Kropka

Stranger Things. Za wszelkg cene
Caitlin Schneiderhan | Wydawnictwo Poradnia K

TOP 10 KS|

DLA DOROStYCH

ZKI

Obsesja
B.A. Paris | Wydawnictwo Albatros

Nasza bomba. Czy Polska potrzebuje strategii jadrowej?
Albert Swidzinski | Wydawnictwo Literackie

Potoine

Sabina Jakubowska | Wydawnictwo Relacja

o] dzieci. Z

Michat Jedryka | Wuydawnictwo Krytyki Politycznej

Przemienienie
Szczepan Twardoch | Wydawnictwo Marginesy

Ostatni taniec
Rafal Wicijowski | Filia

Wiosna w chacie pod starym $wierkiem
Wiocletta Piasecka | Skarpa Warszawska -

O2

2026

Powroty
Annie Ernaux | Wydawnictwo Czarne

Kobiety bez twarzy. Blady strach
Tanya Valko | Prészynskii S-ka

Cztery pory roku z Ewa Woydytio
Ewa Wouydytio | Wuydawnictwo Literackije

7 _/,f www.daffi.pl é ﬁ radl )

PODRECZNIKI WYDAWNICTWA
STENTOR NA WY£ACZNOSC W PLATONIE

platon-

Dystrybutor ksiazek Platon kontynuuje intensywny rozwéj swojej oferty wy-
tacznosciowej. Do grona ponad 90 partneréw firmy dotaczyto cenione na
rynku edukacyjnym Wydawnictwo Piotra Marciszuka STENTOR. Od teraz
podreczniki tej marki sa dostepne na wytacznosc w ofercie dystrybutora.
Decyzja 0 nawigzaniu wspotpracy na wytgcznosé z Wydawnictwem STENTOR
tokolejny krok Platona w strone budowania kompleksowej i réznorodnej oferty
dlaksiegarr, szkétibibliotek. Klienci dystrybutora uzyskuijg jeszcze szerszy dostep
do publikacji, ktore od dekad ksztattujg polska edukacje humanistyczna.
Wydawnictwo STENTOR 0d 1993 roku publikuje podreczniki szkolne oraz ksigzki
pomocnicze, jest marka doskonale znang uczniom i nauczycielom dzieki serii
dojezyka polskiego , Przesztosc i dzis”. Oficyna specjalizuje sie w szeroko rozu-
mianej] humanistyce, wydajac m.in. prace filozoficzne prof. Tadeusza Gadacza
oraz prestizowe publikacje o sztuce wspdtczesnej autorstwa Andy Rottenberg.
Misjg wydawcy jest szeroka edukacja, realizowana nie tylko poprzez ksigzki, ale
takze bogaty program szkolen merytorycznych dla nauczycieli.

Dotaczenie Wydawnictwa STENTOR do portfolio wytgcznosciowego Platona
wzmacnia pozycje dystrybutora w segmencie edukacyjnym. W poprzednich
miesigcach do grona partnerow dotaczyty takie marki jak Nauka tolubie Tomasza
Rozka, Muzeum Warszawy czy Lingea.

KICIOKOCIOLANDIA

- POWSTAJE PIERWSZE W POLSCE MUZEUM
INSPIROWANE KICIA KOCIA

W Poznaniu powstaje nowe miejsce dla najmtodszych fanéw ksigzek. Po Wiel-
kanocy ma zostac otwarta Kiciokociolandia - pierwsza w Polsce przestrzenin-
spirowana popularna seria ksigzek dla dzieci autorstwa Anity Gtowinskiej.
Nowa atrakcja powstaje w centrum Poznania i bedzie miata forme interak-
tywnego muzeum oraz sali zabaw. Projekt skierowany jest gtéwnie do naj-
mtodszych dzieciiich rodzin.

Kiciokociolandia pozwoli odwiedzajgcym wejsc¢ do swiata znanego z ksigzek
o Kici Koci. W przestrzeni pojawig sie miejsca inspirowane scenami z historii
bohaterki. Dzieci beda mogty bawic sie, odkrywac i przezywac przygody
w otoczeniu nawigzujgcym doilustraciiifa-
buty serii.

Tworcey projektu zapowiadajg, ze przestrzen

S
S

zostanie zaprojektowana z myslg o naj-
mtodszych. Ma byc spokojna, bezpiecznai
przyjazna nawet dla bardzo matych dzieci.
W zatozeniu bedzie to miejsce, w ktdrym
zabawa potaczy sie z poznawaniem $wiata.

Otwarcie Kiciokociolandii planowane jest

niedtugo po Wielkanocy 2026 roku. LML R
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POROZUMIENIE
WYDAWCOW KSIAZEK
KRYTYKUJE POMYSL
JEDNOLITEJ CENY
KSIAZKI

Porozumienie Wydawcéw Ksigzek opublikowato
10 marca oswiadczenie dotyczace raportu Polskiej
Izby Ksigzki na temat wprowadzenia jednolitej
ceny oktadkowej na polskim rynku wydawniczym.
Organizacja ocenia ten kierunek jako nieadek-
watny do realiéw wspdtczesnego rynku ksigzki.
W oswiadczeniu podkreslono, ze rynek ksigzki two-
rzg nie tylkoautorzy, ale tez wydawcy, dystrybutorzy
iksiegarze. Zdaniem Porozumienia kazda préba re-
gulacji powinna uwzgledniad interesy wszystkich
tych grup. Organizacja zaznacza, ze pogodzenie
tych oczekiwan jest trudne, bo czesto sg one
sprzeczne.

Porozumienie Wydawcow Ksiazek wskazuje, ze re-
prezentuje szerokie grono wydawcow irdzne seg-
menty rynku. Dlatego z niepokojem obserwuije ko~
lejne proby wprowadzenia jednolitej ceny ksigzki
do polskiego porzadku prawnego. W opinii orga-
nizacji jest to rozwigzanie przestarzate, ktore nie
odpowiada epoce internetu, e-bookdw i modeli
abonamentowych.

Bezposrednim powodem reakgji wydawcdw byta
analizaopublikowana na stronie Polskiej 1zby Ksigzki.
Jej autorem jest prof. Michat Bernardelli. Jak pod-
kresla Porozumienie, sam autor wskazuje na brak
petnych i wiarygodnych danych opisujacych caty
polskirynek ksigzki. Wedtug sygnatariuszy oswiad-
czenia ostabia to wartosé wnioskow i utrudnia przy-
gotowanie rzetelnej analizy systemowe).

W ocenie Porozumienia skutkiem wprowadzenia
jednolitej ceny ksigzki bytoby ograniczenie liczby
wydawanych tytutdw oraz wzrost cen pojedynczych
egzemplarzy. Organizacja argumentuje, ze przy
wiekszym ryzyku regulacyjnym wydawcy mogliby
zmniejszac naktady. To z kolei podniostoby jedno-
stkowy koszt produkgji i dystrybucii ksigzek.
Zdaniem wydawcow takie zmiany bytyby niekorzys-
tne dla czytelnikow. Zamiast szerszej i bardziej do-
stepnej oferty, rynek mogtby otrzymac mniej tytu-
tow iwyzsze ceny.

Na koricu o$wiadczenia Porozumienie Wydawcdw
Ksigzek deklaruje gotowos¢ do rozmow o rozwig-
zaniach, ktore realnie wespra rozwdj rynku ksigzkiw
Polsce. Zaznacza jednak, ze taki dialog wymaga wza-
jemnego szacunku i zaangazowania wszystkich
uczestnikow rynku.

KSIAZKI

BIEDRONKA WPROWADZA Al DO KONKURSU
,PIORKO”. NOWA KATEGORIA DLA TWORCOW
KORZYSTAJACYCH ZE SZTUCZNEJ INTELIGENCJI

Najwiekszy w Polsce konkurs literacko-ilustratorski dla twércow ksigzek dzieciecych wehodzi w nowa
ere. ,Pidrko. Nagroda Biedronki za ksigzke dla dzieci” w edycji 2026 wprowadza istotne zmiany
-w tym nowa kategorie zwigzang ze sztuczng inteligencja. Organizatorzy zdecydowali sie rozdzieli¢
tworczosc tradycyjna od projektéw wspieranych przez technologie Al.

QOd 25 lutego uczestnicy moga wybiera¢ miedzy dwiema sciezkami konkursowymi: Pidrkiem Wyobrazni
oraz Piorkiem Innowacji. Pierwsza z nich pozostaje w petni tradycyjna i opiera sie wytacznie na pracy tworcy
-bezwykorzystania narzedzi generatywnych. Druga natomiast otwiera konkurs na tworcow, ktorzy w procesie
powstawania tekstu lub ilustracji korzystaja ze sztucznej inteligencii.

NOWA KATEGORIA DLA PROJEKTOW Z WYKORZYSTANIEM Al

Najwiekszg nowoscig edycji 2026 jest wiasnie Piorko Innowagji. To $ciezka przeznaczona dla autoréw
iilustratorow, ktorzy wykorzystuja narzedzia sztucznejinteligenciji jako element procesu tworczego. Al nie
ma jednak zastepowac autora, lecz wspierac powstawanie historii lub warstwy wizualnej.

Uczestnicy muszg szczegdtowo pokazac przebieg pracy. Regulamin wymaga mi.in. ujawnienia uzytych
narzedzi Al, opisania promptéw oraz przedstawienia surowych wynikdw generowanych przez algorytmy.
Organizatorzy podkreslaja, ze kluczowy pozostaje istotny wktad wtasny tworcy.

Nagroda w tej kategorii wynosi 30 tys. zt netto za tekst i 30 tys. zt netto za ilustracje. Zwycieska historia
zostanie opublikowana jako e-book dostepny poprzez kod QR umieszczony w drukowanej ksigzce laureata
gtownej kategorii.

ODDZIELNA SCIEZKA DLA TRADYCYJNYCH TWORCOW

Rownolegle funkcjonuje Piorko Wyobrazni, czyli klasyczna formuta konkursu. W tej kategorii wszystkie
teksty iilustracje musza powstac bez wsparcia sztucznej inteligencji.

Nagrody sa tu najwyzsze w historii konkursu - 120 tys. zt netto za najlepszy tekst oraz 120 tys. zt za ilustracje.
Organizatorzy wprowadzilitakze rozbudowane procedury antyplagiatowe oraz systemanonimowej oceny
prac przezjury.

KONKURS OTWARTY DLA WSZYSTKICH TWORCOW

Druga wazna zmiana jest otwarcie konkursu dlawszystkich autoréwiilustratorow, niezaleznie od doswiad-
czeniazawodowego. W poprzednich latach dominowali debiutanci, natomiast od 2026 roku udziat moga
brac rowniez twércy profesjonalni.

Prace sg oceniane anonimowo - dane uczestnikow pozostajg zaszyfrowane az do momentu wytonienia
ZWycCiezcow.

NOWE ZASADY DLA TEKSTOW

Zmienit sie réwniez wymagany rozmiar prac literackich. Teksty konkursowe muszg mie¢ od 30 do 50 tys.
znakdw ze spacjami. Organizatorzy ttumacza, ze taki zakres pozwala stworzy¢ petng historie, ajednoczesnie
zachowac dynamike ksigzki dla dzieciw wieku 4-10 lat.

Najwazniejsze daty konkursu

- 25lutego 2026 - start etapu tekstowego

« 26 marca 2026 - zakoriczenie przyjmowania tekstéw

- maj 2026 - ogtoszenie zwycigzcy na Warszawskich Targach Ksigzki

- 29 maja 2026 - start etapu ilustratorskiego

- wrzesien 2026 - ogtoszenie wynikdw

- 13 listopada 2026 - premiera zwycieskiej ksigzki w sieci Biedronka

Konkurs ,Pidrko” od lat nalezy do najwazniejszych inicjatyw wspierajgcych literature dzieciecg w Polsce.
Nowa edycja pokazuje, ze branza ksigzki zaczyna coraz odwazniej mierzy¢ sie z rosnaca rolg technologii Al
w procesie tworczym.
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LEGO®. ZWIERZAKI StODZIAKI. SWINKA

Odkryj nowa, niesamowita kolekcje Zwierzakdw Stodziakdw! W tym kreatywnym
zestawie znajdziesz model wesotej $winki, a takze ksiazke, dzieki ktorej dowiesz sie
wszystkiego o swojej nowej przyjacidtce. Czekajg tez na ciebie ciekawe zadania,
kartonowe akcesoria do sktadania i naklejki!

Wydawca: Ameet

o

ZWIERZAKI
= , SLODZIAKI

JERZAKI *
z;"g,ODZIAK

¥ gmg

AMEET

przeglad produktow

AMEET

LEGO® NINJAGO®. SMOCZE MOCE

Dotgcz do Jaya w jego ekscytujacych przygodach petnych tamigtéwek, zadar,
iskrzacych humorem komikséw i pomystow na zabawe. Odkryj niezwykte smocze
moce swojej minifigurkii staw czota poteznym przeciwnikom w fantastycznym
$wiecie LEGO® NINJAGO®.

Wydawca: Ameet

.ROZTANCZONE

PISAKI” Z SERII ;
OKIDOKI -KI*0l
Zeszyty z ¢wiczeniami ’\,
grafomotorycznymi, Iwz]ﬁﬂ(lﬂ“[

stworzone specjalnie
dla dzieciw wieku
przedszkolnym

i wczesnoszkolnym.
Rozwijaja motoryke
mata, percepcje
wzrokowg oraz
umiejetnosci
potrzebne do nauki
pisania.

Wydawca: Albi

PISAK

CWICZENIA
mmnnwmznt

/

TRZEJ STUDENCI.
KLASYKA DLA DZIECI. 7 Q
SHERLOCK HOLMES.
TOM10 WYD. 2026

SIR ARTHUR EGNAN DOYLE

- SHERIOCK
‘HOLME%

Klasyczne opowiesci detektywistyczne
Arthura Conan Doyle'a o Sherlocku
Holmesie w uproszczonych
adaptacjach dla dzieci. Idealna
propozycja dla mtodych wielbicieli
zagadek i kapitalne wprowadzenie

do klasyki. Tom 10. Spokojna kwerenda
biblioteczna zamienia sie w wyscig

z czasem, gdy profesor Soames zwraca
sie do Holmesa o pomoc w dziwacznej
sprawie. Trzej studenci sg podejrzewani
0 oszustwa podczas egzamindw.

Czy Holmes zdota w pore rozwiazac
zagadke, czy moze 6w wazny egzamin
trzeba bedzie odwotac?

A ¢

Autor: Arthur Conan Doyle (

Wydawca: TANDEM
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KAMELEON

O MUCHOMORZE, KTORY NIE CHCIAL BYC TRUJACY WYD. 2026

Muchomor jest wesoty i sympatyczny. Wszystkie zwierzeta w lesie go znaja i lubia.
Chetnie pomaga innym i wspaniale opowiada ciekawe historie. Pewnego razu
przytrafita mu sie cos strasznego. Od tego czasu grzyb sie zmienia. Jest niegrzeczny i
niemity. Nikt nie wie dlaczego. Dopiero maty i zabawny robaczek, ktory zgubit sie w
lesie, rozwigzuje zagadke i przywraca dawny porzadek.

Autor: Wiestawa Zargba, Tomasz Kleszcz

Wydawca: Kameleon
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JOLANTA ZAPALA. RODZINA TREFLIKOW. ROBACZKI Z LESNEJ PACZKI

Czy komary, pajaki, muchy i gasienice naprawde sa takie straszne? Nie, jesli tylko
przyjrzymy im sie z bliska! Poznajcie perypetie uroczych robaczkdéw zamkniete

w formie edukacyjnych wierszykéw dla przedszkolakéw. W srodku znajdziecie tez
teksty piosenek, ktére wpadna w ucho matym i duzym.

Producent: Trefl

Jolanta /apata
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KAPITAN NAUKA 1

BAZGRAKI CZYTAJA WYRAZY | ZDANIA.
CZYTANIE SYLABOWE. TECZKA EDUKACYJNA. KAPITAN NAUKA

Zacznij przygode z czytaniem z Bazgrakami!

Teczka przeznaczona jest dla dzieci, ktére znajg wszystkie litery i potrafig czytac
sylabami pierwsze wyrazy. Rosnacy poziom trudnosci zabaw zacheca do ¢wiczen

i do odczytywania napisow w najblizszym otoczeniu. Dzieki urozmaiconym zabawom
dzieci w mig opanuja czytanie trudniejszych wyrazéw i zdan.

Autor: Zuzanna Osuchowska

Wydawca: Kapitan Nauka
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FABLED LANDS... ROZDARTE KROLESTWO, MIASTA ZLOTA | CHWALY,
NAD MORZEM CIEMNYM JAK KREW

Seria gier ksigzkowych

W Fabled Lands wszystko zalezy od Ciebie. Tutaj Ty jeste$ bohaterem i Ty decydujesz,
jaka odegrasz role, ktorg droge wybierzesz i jakie wyzwania podejmiesz. Gry ksigzkowe
z serii Fabled Lands sg niezaleznymi historiami. Mozesz odkrywac¢ kazda z osobna

- nastepna ksigzka to nowa przygoda. Ale mozesz tez przechodzi¢ przez tomy po kolei
lub nawet wedrowaé pomiedzy nimi. To jak ogromny otwarty $wiat rodem z gier RPG.
Seria Fabled Landsjest klasyczng opowiescia fantasy. Odnajdzie sie tu zaréwno
mtodszy czytelnik (powiedzmy: 10-letni), jak i zaprawiony w bojach rodzic trojki
tobuzdw, a takze programista, student, piarowiec czy po prostu fantasta.

Autorzy: Dave Morris, Jamie Thomson
Format: 150x210 mm

Oprawa: miekka

Liczba stron: 320

Wiek: 10+

Wydawca: Muduko
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~ HARPERCOLLINS

WARZYWA | OWOCE. AKADEMIA MADREGO DZIECKA.
POZNAJEMY SWIAT

Odkryj $wiat zdrowych smakow i zabawy!

Szukasz idealnego pierwszego prezentu edukacyjnego dla swojego malucha?
Poznajemy $wiat: Warzywa i Owoce to wyjatkowy zestaw, ktory +aczy nauke
zinteraktywng zabawa. To co$ wiecej niz zwykta ksigzka. Dzieki 12 wyjmowanym
elementom w ksztatcie owocdw i warzyw, nauka staje sie angazujaca przygoda. Twoje
dziecko bedzie zradoscig odkrywac¢ nowe stowa, dopasowujac kolorowe elementy
do obrazkéw na stronach.

Wiemy, jak wazne s praktyczne rozwigzania dla rodzicéw. Ksigzeczka posiada solidna,
twarda oprawe, a wszystkie elementy sg bezpiecznie przechowywane w zamykanym.
Dzieki temu nic sie nie zgubi, a zestaw staje sie fantastycznym pomystem na zabawe
w podrozy, w poczekalni czy w restauracji.

Odkryj jeszcze wigcej edukacyjnej zabaw

Oprawa: karton

Objetosé: 8 stron

Format: 180x260

Elementy dodatkowe: puzzle
Cena: 44,99

ISBN: 978-83-291-0160-8
Grupa docelowa: 0-2

Data premiery: 08.04.2026

WARZYWA !

Wydawca: HarperCollins

- HARPERCOLLINS

MINECRAFT NAKLEJKOWA PRZYGODA. CZERWIENIT

Przygotuj sie na petna emocji przygode w $wiecie czerwienitu! Odkryj jego niezwykta
moc i wykorzystaj ponad 250 kolorowych naklejek, by tworzy¢ niesamowite putapki,
konstrukcje, a nawet totalny w stylu Minecrafta. Siegnij po narzedzia, wydobywaj
czerwienit i zacznij budowac¢ mechanizmy alarméw, kontrolowanych wybuchow,
isprytnych putapek na przeciwnikéw. Bron swojej bazy przed wrogimi mobami,
pomagaj mieszkaricom wioski, i uswietnij swoje dzieta efektownym pokazem
fajerwerkow! Dzieki jasnym instrukcjom i oryginalnym ilustracjom szybko staniesz sie
prawdziwym mistrzem czerwienitu. Swietna zabawa z boatym zestawern naklejek dla
kazdego fana Minecraftal

Sprawdz tez inne pozycje z serii Naklejkowa przygoda:

- Minecraft. Naklejkowa przygoda. Poszukiwacze skarbow

« Minecraft. Naklejkowa przygoda. Moby atakujg

« Minecraft. Naklejkowa przygoda. Kreator postaci

« Minecraft. Naklejkowa przygoda.

Oprawa: migkka

Objetosc: 24 strony

Format: 216x285

Elementy dodatkowe: naklejki
Cena: 29,99

ISBN: 978-83-291-0196-7

Grupa docelowa: 5+ ‘. %
Data premiery: 08.04.2026

MIMECRAEY

NRAKLEJKOWR FIIZ'IEIIIJH,I
CZERWIENIT
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Wydawca: HarperCollins

HARPERCOLLINS

WZOROWE JAJO | POKAZ TALENTOW.TRYB CZYTANIA.
SMACZNA BANDA | EMOCJE

Wzorowe Jajo ma nie lada problem. Zbliza si¢ pokaz talentow, w ktérym wezma udziat
kolezankii koledzy ze sklepu. Muffiny wystawiajg sztuke. Makaron ¢wiczy joge. Ciastka
przygotowaty magiczne sztuczki. Kazdy ma jakis talent, ktory moze zaprezentowac.
Jajo tymczasem... jest dobre, a nawet wzorowe, ale nic poza tym. Czy mozna to pokazac
w blasku reflektoréw? Gdy pokaz sie rozpoczyna, Wzorowe Jajo zasiada na widowni.
Po chwilijednak okaze sie, ze bedzie miato w pokazie do odegrania bardzo wazna, oile
nie najwazniejsza role. Jak bohater odkryje swdj talent? | na czym polega jego dar?
Pozytywna i madra opowies¢, humor znany z wezesniejszych ksigzek Smaczna banda
iemocje, a do tego zabawne ilustracje i wyrazne, duze litery to zaproszenie do
samodzielnej lektury. Dodajaca otuchy tres¢ moze stac sie inspiracja dla tych dzieci,
ktore majg watpliwosci co do swoich zdolnosci i funkcjonowania w grupie.

A samodzielne przeczytanie catej ksiazki z pewnoscig doda im pewnosci siebie!

Tryb czytania to seria dla dzieci, ktére chcg doskonali¢ umiejetnosc samodzielnego
czytania. Duze litery, niewielka ilo$¢ tekstu na stronie, proste zdania i atrakcyjne
kolorowe ilustracje zachecajg do lektury. Odbiorcy znajda tu nowe, wciagajace historie
napisane w sposob zrozumiaty i przyjazny dla mtodego czytelnika. Sg tu takze
bohaterowie znani zinnych ksigzek, seriali i filmow. Seria zostata pomyslana tak, by
znalazto sie w niej miejsce na réznego rodzaju opowiesci - dtuzsze i krotsze, mniej

i bardziej ztozone. Dzieki temu kazde dziecko znajdzie co$ dla siebie. Prostsze teksty
beda idealne dla tych, ktorzy zaczynajg dopiero czytac
sami. Nieco bardziej skomplikowane tresci dadza
wiele radosci tym odbiorcom, ktérzy maja juzw
czytaniu wprawe i czerpia z lektury przyjemnosé.

Oprawa: migkka

Objetosé: 32 strony
Format: 148x210

Elementy dodatkowe: brak
Cena: 19,99

ISBN: 978-83-291-0077-9
Grupa docelowa: 5+

Data premiery: 08.04.2026
Wydawca: HarperCollins
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- HARPERCOLLINS

BASIA | ZAGADKI WSZECHSWIATA. SUPERMOCE ZWIERZAT.

Basia przyjezdza na wies z wizytg do Babci Krystyny i Dziadka Henryka. Podczas
leniwego popotudnia w ogrodzie odkrywa fascynujacy swiat zwierzat. Pszczoty kraza
nad krzakami réz, pajak o wiochatych nogach tka pajeczyne, a maszerujace $ciezka
mréwki transportujg sosnowe igty. Obserwowanie $wiata przyrody to poczatek
fascynujacej opowiesci o supermocach zwierzat.

,Basia i zagadki wszechéwiata” to cykl ksigzek, w ktdrych rezolutna przedszkolaczka
odkrywa piekno i réznorodnos¢ otaczajacego jg Swiata. Zwyczajne z pozoru
wydarzenia sktaniajg Basie do zadawania pytar i szukania na nie odpowiedzi.

Ciekawi $wiata czytelnicy znajda w ksiazce pigknie zilustrowane strony z informacjami i
ciekawostkami dotyczacymi nie tylko powszechnie znanych zwierzat - pséw, kotow czy
dzieciotéw - lecz takze egzotycznych gatunkéw, jak np. praptetwiec, fenek

czy bazyliszek ptatkogtowy.

,Basia i zagadki wszechswiata” to takze wspaniata propozycja dla rodzicow, ktérzy
razem z dzie¢mi przezyja ciekawa czytelnicza przygode i zagtebia sie w niesamowity
Swiat wiedzy!

Oprawa: twarda

Objetosc: 24 strony
Format: 195x220
Elementy dodatkowe: brak
Cena: 29,99

ISBN: 978-83-276-8797-5
Grupa docelowa: 3-6

Data premiery: 25.03.2026

Wydawca: HarperCollins
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DOKTOR DIPLO | JEGO PRZYJACIELE ODPOWIADAIA NA WIELKIE PYTANIA
MALYCH CZYTELNIKOW. TO IDEALNA KSIAZKA
NA WSPCLNE CZYTANIE PRZED SNEM.

www.HarperCollins.pl | (©) harperkids_polska | € HarperKidsPolska
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DO DZIELA!

Atrakeyjne ksiazki stworzone z mysla o dzieciach kochajacych zabawe i bohateréw
popularnych bajek: Psi Patrol, Swinka Peppa czy Chi Chi Love. W érodku znajduje sie
48 stron zilustracjami do kolorowania, catostronicowe szablony do odrysowywania oraz
arkusz z wizerunkami do wypchniecia i samodzielnego ztozenia postaci 3D. Wysoka
gramatura papieru pozwala na korzystanie bez obaw z kredek, flamastrow i farb. Ksiazka
zapewnia dokonaty trening precyzji dla najmtodszych, wpiera koordynacje reka-oko
oraz rozwija kreatywnosc.

Wydawca: MEDIA SERVICE ZAWADA

MEDIA SERVICE ZAWADA \

JAKMALOWANE

Wspaniata propozycja dla najmtodszych fandéw popularnych bohateréw bajek, ktérzy
uwielbiajg tworcza, kolorowa zabawe. W srodku znajduje sie 12 obrazkéw

z kolorowankami i panelem farbek wodnych na kazdej kartce. Wystarczy pedzelek

i troche wodly, by doda¢ ulubionym postaciom barw. Produkt zostat zaprojektowany
tak, aby rozwija¢ kreatywnos¢, sprawnos¢ manualng oraz koordynacje wzrokowo-
ruchowa najmtodszych. Obrazki sa proste, czytelne i dopasowane do wieku dziecka,
co pozwala najmtodszym z tatwoscig osiggac piekne efekty.

Wydawca: MEDIA SERVICE ZAWADA

 MEDIA SERVICE ZAWADA

POZNAJ PRZYJACIOL

Seria ksigzek, ktéra gwarantuje dzieciom wspaniatg rozrywke oraz trening
spostrzegawczosci, sprawnosci manualnej i koncentracji uwagi. To az 64 strony
fantastycznej zabawy z ulubionymi bohaterami. W zestawie: otéwek, 4 kredki

i 5 gumek do $cierania z wizerunkami popularnych postaci z bajek. Catos¢ dostepna
w porecznym formacie z kartonowym usztywnieniem oraz z grzbietem ksiazki
klejonym od géry.

Wydawca: MEDIA SERVICE ZAWADA
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- MEDIA SERVICE ZAWADA

WIELKIE WODNE MALOWANIE

Ksiagzki do zabawy w odkrywanie atrakcyjnych ilustracji z ulubionymi bohaterami.
Serie wyrdznia duzy format i spiralna, boczna oprawa. Wystarczy napetnic¢ pisak woda
izmoczy¢ karty ksigzki. Malowanie czystg woda rozwija sprawnoséci motoryczne, uczy
precyzjii poprawia koncentracje uwagi. Po wyschnieciu obrazki sg gotowe do
ponownego uzycia.

Wydawca: MEDIA SERVICE ZAWADA
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PORACHUNKI. POLITYCZNA HISTORIA PIENIEDZY

Trzysta tysiecy tyle nowych polskich ztotych co minute pojawia sie w gospodarce. Skad sie
te pienigdze biora i kto decyduje o tym, w czyje rece trafiajg? Dlaczego Brytyjczycy jeszcze
niedawno chetniej rozliczali sie za pomoca patykdw niz monet? Kogo $cigata tajna siatka
szpiegowska Isaaca Newtona? Co faczyto garstke ekonomistow, ktorzy jako jedyni
przewidzieli kryzys finansowy 2008 roku? To tylko kilka z dziesigtek pytan, na ktére
znajdziemy odpowiedz w tej ksigzce. "Porachunki" opowiadaja o historii pienigdza
wynalazku, ktérego uzywamy wszyscy, a ktorego prawie nikt nie rozumie.

Autor: Jedrzej Malko

Wydawca/Dystrybutor: Wydawnictwo Karakter/Ateneum

ATENEUM

ZAGADKA GOGOL

Biografia Nikotaja Gogola - genialnego ukrainsko-rosyjskiego pisarza, dramaturga

i publicysty, celebryty swoich czaséw i postaci petnej sprzecznosci. Choc¢ na hasto
"Gogol" natychmiast wspominamy Chlestakowa z "Rewizora" czy Cziczikowa

z "Martwych dusz", o zyciu samego autora wiemy niewiele. A Gogol to cztowiek swej
epoki, zyjacy krotko, lecz intensywnie. Réwiesnik Stowackiego i Chopina. Kochany

i nienawidzony. Zameczony mitoscia publicznoscii dobity depresja.

Autor: Sylwia Frotow

Wydawca/Dystrybutor: Wydawnictwo Marginesy/Ateneum

Asaniouvw
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ATENEUM
A
ATOMOWI. TESTY NUKLEARNE NA LUDZIACH

Reportaz o tych, ktérzy poczuli moc broni atomowej na wtasnej skorze. Tamci
chtopcy mieli po 20 lat, kiedy otrzymali rozkaz: "ldz prosto w strone grzyba
atomowego". Ta ksigzka to opowies¢ o weteranach atomowych, ktérzy w latach
1945-1962 uczestniczyli w testach broni nuklearnej. Szli przez radioaktywny py+.
Widzieli whasne kosci przeswitujace przez skore w blasku bomb. Przez dekady
milczeli - tajemnica panstwowa. A gdy mogli mowi¢, nikt im nie wierzyt i nikt ich nigdy
nie przeprosit.

Autor: tukasz Dynowski

Wydawca/Dystrybutor: Wydawnictwo Agora/Ateneum

LUKASZ DYNOWSKI

ATOMOWI

TESTY NUKLEARNE
NA LUDZIACH

AL

ATENEUM

WIEK MAGICZNEGO MYSLENIA

Na $niadanie: dwadziescia rolek z Instagrama, na obiad: p6t godziny TikToka, na
podwieczorek: kilka ktétni z Twittera, na kolacje: Netflix. | tak w kdtko. Wspdtczesna
dieta medialna jest nie do opanowania i przetrawienia. Jak sobie radzimy z tym
przesytem? Wedtug Amandy Montell - stabo. Cho¢ mamy pod reka caty zasdb ludzkiej
wiedzy, przestajemy wierzy¢ rozumowi, medycynie, nauce i samym sobie. Montell
skrupulatnie kataloguje przyczyny dzisiejszej irracjonalnosci. Podpowiada, jak nie
utonad w otaczajacym nas chaosie, i wyjasnia, dlaczego tak fatwo ulegamy pokusie
magicznego myslenia..

Autor: Amanda Montell
Wydawca/Dystrybutor:
Wydawnictwo Czarne/
Ateneum

Amanda Montell
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. BIZNES NA PLUSIE

BADANIE ADYEN:

37 PROC. POLAKOW KORZYSTA Z CHATGPT

I ASYSTENTOW Al, BY USPRAWNIC ZAKUPY,
KOLEJNE 49 PROC. JEST NATO GOTOWE

Sztuczna inteligencja coraz wyrazniej wpltywa na codzienne decyzje zakupowe. Juz 37 proc. Polakéw korzysta z ChatGPT lub innych
asystentow Al, a kolejne 49 proc. rozwaza takie wsparcie w tym zakresie. Ponad polowa chce dzigki sztucznej inteligencji odkrywaé
unikalne marki i nowe doswiadczenia zakupowe. Jakie jeszcze whnioski plyng z badania ,,Adyen Index: Retail Report 2025"?

Tempo korzystania ze sztucznej inteligencji przez konsumentow zdaje sie
wyprzedzac gotowosc firmwtym obszarze. Prawie 2 na 5 badanych (37 proc.)
deklaruje, ze juz uzywa sztucznej inteligencji (ChatGPT i inni asystenci Al),
a prawie potowa (49 proc.) ma to w planach. Tymczasem jedynie 28 proc.
firm w ubiegtym roku planowato inwestycje w Al wspierajace sprzedazimar-
keting. To tylko niektdre z wnioskow badania ,Adyen Index: Retail Report
2025", ktore pokazujg nastroje rynku u progu ery agentic commerce.
Cowartododac, ponad potowie polskich konsumentow (52 proc.) sztuczna
inteligencja pomaga odkrywac mniej znane marki, szybciej znajdowac in-
spiracje oraz sprawniej poruszac sie w nattoku ofert online. Jednoczesnie
58 proc. respondentdw jest swiadomych, ze sprzedawcy wykorzystujg Al
do rekomendowania produktéw dopasowanych do ich preferencji.

Al JAKO NOWY KANAtL DISCOVERY

- KOMENTARZ EKSPERTA ADYEN

- Platformy konwersacyjne oparte na Al petnig dzi$ role nowego kanatu
discovery, czyli migjsca, w ktorym rodzi sie intencja zakupowa. Konsumenci
trafiajg do sprzedawcdw z bardziej sprecyzowana potrzeba i wyzszg goto-
woscig do zakupu, bo czes¢ wysitku zwigzanego z porownywaniem, selekcjg
iweryfikacjg informacji przejmuje algorytm - ttumaczy Matous Michnevic,
Country Manager CEE w Adyen.

Jak dodaje Matous Michnévi¢ - Rynek znajduje sie dzis w fazie przejsciowe)
miedzy conversational cornmerce, gdzie Al wspiera decyzje podejmowane
przez ludzi, a przysztoscig autonomicznych agentdw realizujgcych zakupy
w imieniu konsumentéw. Dla sprzedawcdw oznacza to koniecznosc row-
nolegtego przygotowania sie na oba scenariusze: budowania doswiadczen
zakupowych opartych na zaufaniu, redukgji tar¢ na etapie ptatnosci oraz
inwestycjiw daneiinfrastrukture, ktore pozwolg przechwytywac nowa fale
popytu generowang przez Al.

OBAWY O KONTROLE NAD RELACJA Z KLIENTEM

Az 40 proc. Polakow oczekuje, ze bedzie dokonywac zakupow w wielu
punktach stycznosci z marka. Ekspert Adyen zwraca uwage, ze wraz zroz-
wojem agentic commerce wsrdd czesci przedsiebiorcow pojawia sie obawa
o ostabienie emocjonalnej wiezi z konsumentem.

- W tradycyjnym modelu (sklep, strona internetowa czy aplikacja) kontakt
zmarka buduje skojarzenia i emocje. W momencie, gdy etap odkrywania

£ e : L K
@ www.daffi.pl g {3 ? m B

produktéw przenosi sie do neutralnych interfejsow konwersacyjnych, czesé
tego doswiadczenia moze ulegac ,sptaszczeniu”. W efekcie kluczowe py-
tanie coraz czesciej nie brzmi, czy Al wygeneruje nowy popyt, ale kto bedzie
wiascicielem relacji z klientem, danych i ryzyka, gdy ten popyt sie pojawi
-wyjasnia Matous Michnévi¢, Country Manager CEE w Adyen.

BEZPIECZENSTWO | ZAUFANIE JAKO WARUNEK SKALI

Choc sztuczna inteligencja coraz czesciej wspiera proces zakupowy, czesc¢
uzytkownikow podchodzi do niej z ostroznosciag - szczegdinie w kontekscie
bezpieczenstwa danych i ryzyka naduzy¢. Prawie co czwarty badany
(23 proc.) przyznaje, ze Al zwieksza ich obawy dotyczace mozliwosci
oszustw. To pokazuje, ze rozwd] nowych modeli zakupowych musi is¢ wpa-
rze zbudowaniem zaufania konsumentdw.

Wraz z rozwojem agentic commerce kluczowe staje sie potaczenie inno-
wacjiz bezpieczenstwem i petng kontrolg nad procesem ptatnosci. Zaufa-
nie, bezpieczernstwo iintegralnos¢ marki pozostajg fundamentem rozwoju
agentic commerce, nawet w fazie eksperymentow i szybkiego wzrostu
technologii.

SZANSA DLA MAREK | NOWY KANAL SPRZEDAZY

Agentic commerce nie oznacza korca roli cztowieka w procesie zakupo-
wym, lecz zmiane sposobu podejmowania decyzji - z samodzielnego wy-
szukiwania na $wiadome zatwierdzanie rekomendacji generowanych przez
Al. Dla marek to szansa na rozwoj nowego kanatu sprzedazy i wyzwanie
zwigzane z projektowaniem doswiadczen, ktore taczg automatyzacje z za-
ufaniem, transparentnoscia i poczuciem kontroli po stronie konsumenta.

O BADANIU

Badanie Adyen Index: Retail Report 2025 przeprowadzono w dn.
26.02-12.03.2025 r. na grupie 41 000 konsumentdw i 14 000 przedsie-
biorstw handlowych. Ankietowani pochodzili m.in.: z Polski, Wielkiej Brytanii,
USA, Kanady, Brazylii, Meksyku, Francji, Niemiec, Hiszpanii, Wtoch, Portu-
galii, Holandii, Belgii, Danii, Norwegii, Szwedji, Estonii, totwy, Litwy, Zjed-
noczonych Emiratéw Arabskich, Singapuru, Malezji, Hongkongu, Japonii
i Australii, Indii oraz Chin. W Polsce badaniem objetych zostato 1001 kon-
sumentow oraz 500 przedsiebiorstw.
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W JAKI SPOSOB Al WPLYWA NA SPRZEDAZ
PRODUKTOW O NISKIEJ ROTACJI

Produkty o niskiej rotacji, czyli rozumiane m.in. jako niszowe, specjalistyczne, czy po prostu rzadziej kupowane, sg jednym
z wigkszych wyzwanh dla branzy e-commerce. Bardzo czesto ich potencjat sprzedazowy jest ograniczany z uwagi na strategie
marketingowe, ktére opierajqg sie na danych historycznych. Problem nie lezy wiec w popycie. To kwestia braku ekspozycji w decy-

dujgcych momentach Sciezki zakupowej, czy nieodpowiedniego dopasowania komunikatu do intencji kupujgcych. Wszystko to

powoduje, ze marki coraz czesciej podejmujg decyzje o zmianie podejscia do sprzedazy produktow z tzw. long tail i siegajqg po roz-
wigzania oparte na deep learning.

JAK PRZEWIDZIEC POPYT PRZY NIEWIELKIEJ

LICZBIE DANYCH?

Standardowe podejscie do produktdw o niskiej rotacji opiera sie na prze-
konaniu, ze na pewnym etapie konieczne bedzie zastosowanie obnizki cen.
To z kolei przyzwyczaja klientow do czekania na rabaty, a finalnie wptywa
na wysokos$¢ marzy. Najwiekszym wyzwaniem w przypadku produktow
ztzw.long tail jest to, ze generuja niewielka liczbe danych i wymagaja zde-
cydowanie dtuzszego procesu decyzyjnego.

To moment, w ktorym kluczowg role zaczynajg odgrywac algorytmy deep
learning. Dlaczego? Sg w stanie przeanalizowac setki sygnatow jednoczes-
nie, co z kolei umozliwia zidentyfikowanie wzorcéw zakupowych, niewi-
docznych w tradycyjnej analityce. Mowiac najkrocej - mozliwe staje prze-
widywanie prawdopodobieristwa zakupu produktow, ktdre generujg niski
wolumen danych. Dzieki algorytmom deep learning mozliwe jest skupienie
sie na tym, co ma potencjat sprzedazy w danym momencie.

KONCENTRACJA NA WZORCACH ZACHOWAN

- WIEKSZA EFEKTYWNOSC

Analiza zachowan uzytkownika w ramach danej sesji, jej kontekstu (np.
poradnia), ale tez cech produktu, pozwalajg dopasowac kreacje i moment
emisji reklamy do konkretnego uzytkownika, do jego intencji. Efekt? Przy-
ktadowo, gdy klient porownuje drogie modele produktu, algorytm pokazuje
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w tym momencie tanszg alternatywe o niskiej rotacji. Takie podejscie po-
zwala dotrzec z produktami do 0sob, przy ktdrych pojawia sie duze praw-
dopodobienstwo, ze bedg nimi zainteresowane.

Przy produktach o niskiej rotacji czesto mamy do czynienia z wydtuzonym
procesem decyzyjnym. Wazne jest wiec, aby efektywnie rozpoznad na
jakim etapie decyzji jest uzytkownik i do tego dostosowac komunikacje.
Dzieki technologiom opartym na deep learning, marketerzy moga wiec
zmieniac narracje komunikacji, tj. prezentowac go w réznych rolach w za-
leznosci od etapu zakupowego, np. ,niskobudzetowy wybdr” lub ,rozsadna
alternatywa dla drozszego produktu”. Chodzi o to, aby zbudowac odpo-
wiedni przekaz w najlepszym mozliwym momencie, indywidualnie dla kaz-
dego uzytkownika.

OPTYMALIZACJA BUDZETU MARKETINGOWEGO

Dzieki wykorzystaniu podejscia deep learning w strategii marketingowe),
mozemy z jednej ograniczy¢ koszt dotarcia do uzytkownikow o niskim
prawdopodobienstwie zakupu danego produktu nisko rotujgcego, az dru-
giejzwigkszy¢ wspotczynnik konwersji bez koniecznosci rabatowania. Zmie-
niamy tym samym podejscie do produktow o niskiej rotacji — traktujemy je
nie jako obcigzenie dla magazynu, ale szanse na dywersyfikacje przychoddw,
w obszarze ktory do tej pory byt najczesciej traktowany drugoplanowano.
Komentarz ekspercki Przemystawa Wojcickiego, Sales Director w RTB
House.
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KONSUMENCI ZMIENIAJA NAWYKI

TELEWIZJA | APLIKACJE MOBILNE DOMINUJA
WSROD ZRODEL WIEDZY O AKCJACH RABATOWYCH SKLEPOW

Polacy niemal tak samo czesto dowiadujg sie o promocjach sieci handlowych z telewizji

- 38,1%, jak z aplikacji mobilnych - 37,5%.

To obecnie dwa najpopularniejsze zrédta informacji o ofertach sklepéw. Ten pierwszy kanat przewaznie wybierajg seniorzy, a drugi

- osoby w wieku 25-34 lat. W TOP5 wida¢ tez e-gazetki -

27,3%, Facebooka - 23,4%, a takze papierowe gazetki -

22,8%. Wiadomosci

o okazjach rzadziej docierajg do konsumentéw poprzez strony internetowe sieci handlowych - 20,5%, rodzine i znajomych - 19,3%,

TikToka - 16,2%, radio - 14,8%, reklame zewnetrzng -
zrédta informaciji. 2% nie pamieta, skgd wie o promocjach.

Zbadania UCE RESEARCH i Grupy BLIXwiadomo, zjakich zrodet konsumenci
najczesciej dowiaduja sie o ofertach promocyjnych sieci handlowych przed pd-
jsciem do sklepu. 38,1% ankietowanych wskazuje telewizje, a 375% - aplikacje
mobilne. Wyniki badania pokazujg, ze aplikacje mobilne praktycznie zréwnaty
sie z telewizja pod wzgledem dotarcia do klientow sieci handlowych. Roznica
wynosi jedynie 0,6 p.p.

- To bardzo symboliczny wynik. Odzwierciedla naturalny proces cyfryzacji co-
dziennych zachowan zakupowych i rosngca role technologii mobilnych w ko-
munikacji sieci handlowych z klientami. Telewizja, dotad uznawana za najbardziej
masowe i tradycyjne Zrédto informacii, traci monopol na rzecz kanatéw cyfro-
wych. Polacy staja sie coraz bardziej smart shopperami. Korzystaja z aplikacji
mobilnych nie tylko do planowania zakupdw, ale tezwwolnych chwilach, szukajac
inspiracji i atrakcyjnych promocji - mowi dr Krzysztof tuczak, jeden ze wspdt-
autorow raportu z Grupy BLIX.

Zdaniem Marcina Lenkiewicza, drugiego ze wspotautorow raportu z Grupy
BLIX z punktu widzenia sieci handlowych wyniki te majg duze znaczenie, wrecz
strategiczne. Wskazujg na koniecznosc przesuniecia wiekszych budzetédw me-
diowychw strone kanatow cyfrowych, za pomoca ktorych faktycznie podejmuija
decyzje zakupowe.

- Aplikacje mobilneiinne platformy online nie sa juz uzupetnieniem komunikacii
zczescig konsumentdw, ale staty sie masowym kanatem dotarcia do dzisiejszego
shoppera. Dla sieci oznacza to potrzebe inwestowania w rozwdj komunikacji
przez aplikacje mobilne, personalizacje ofert iintegracje dziatar promocyjnych
z cyfrowymi ekosystemami, ktdre realnie wptywajg na zachowania zakupowe
Klientow i skutecznosc¢ dziatan marketingowych - dodaje Marcin Lenkiewicz.
Mezczyzni czesciej niz kobiety (43,8% vs. 32,8%) dowiadujg sie o ofertach pro-
mocyjnych sieci handlowych z telewizji. To medium wskazujg gtownie osoby
wwieku 75-80 lat (wsrdd nich 82,4%), z miesiecznym dochodem netto w prze-
dziale 5000-6999 7t (41,4%), z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym (40%),
atakze mieszkaricy miast liczacych od 50 tys. do 99 tys. ludnosci (42,9%).

- Telewizja jako Zrodto informacii, nie tylko o promocjach, pozostaje silnym ka-
natem komunikacji dla senioréw. Ta grupa czesto cechuje sie mniejszym przy-
wigzaniem do technologii cyfrowych. Ten kanat wcigz petni wazng role w do-
tarciu do szerokich, ale mniegj zdigitalizowanych grup spotecznych. Z kolei
wyzsze dochody czesci respondentow moga wynikac z faktu, ze konsumenci
ztej grupy wiekowej czesto maja ustabilizowang sytuacje finansowa - zauwaza
Marcin Lenkiewicz.

Z aplikacji mobilnych czesciej dowiadujg sie o promocjach sieci handlowych
kobiety niz mezczyzni (38,9%vs. 36%). Ponadto ten kanat podaja przede wszyst-
kim osoby wwieku 25-34lat (wsrdd nich 46%), z miesiecznym dochodem netto
wwysokosci 7000-8999 zt (42,9%), zwyzszym wyksztatceniem (42,8%). Dotyczy
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12,8%, a takze Instagram - 12,7%. Natomiast 2,4% badanych korzysta z innego

to takze mieszkarcow miast liczacych od 200 tys. do 499 tys. ludnosci (50%).
- Aplikacje mobilne jako Zrédto informacji o promocjach sg szczegdinie popu-
larne wsrdd mtodszych, lepiej wyksztatconych i bardziej aktywnych cyfrowo
konsumentéw. Najsilniej reprezentowana grupa w wieku 25-34 lat dorastata
z technologig mobilng. Smartfon jest dla niej podstawowym narzedziem co-
dziennegozycia. Wyzsze dochody iwyksztatcenie sprzyjajg otwartosci na nowe
rozwigzania —wyjasnia dr Krzysztof t uczak.

Na kolejnych miejscach w zestawieniu widac gazetki promocyjne w formie cyf-
rowej-273%, Facebooka -23 4%, papierowe gazetki - 22,8%, strony internetowe
sieci handlowych -20,5%, atakze rodzine iznajomych -19,3%. Wedtug autorow
badania, te wyniki pokazujg, ze konsumenci coraz czesciej siegaja po cyfrowe
Zrédta informaci o promocjach, tj. gazetki online, media spotecznosciowe czy
strony internetowe sieci handlowych. To potwierdza postepujaca digitalizacje
procesu zakupowego.

-Popularnosc tych rozwigzan wynikaz wygody, szybkosci dostepu do aktualnych
ofert oraz mozliwosci personalizacii tresci. Cyfrowe kanaty pozwalaja uzytkow-
nikom w kazdej chwili sprawdzi¢ promocje, porownac ceny czy zaplanowac za-
kupy, co idealnie wpisuje sie w styl zycia wspotczesnych smart shopperdw. Dla
sieci handlowych oznacza to koniecznos$¢ dalszego rozwoju kanatéw online, in-
westowaniaw atrakcyjne formy prezentacji ofert iintegracji komunikacji miedzy
roznymi platformami. Jednoczesnie wynik papierowych gazetek pokazuje, ze
tradycyjne formaty traca na znaczeniu - stwierdza dr Krzysztof £ uczak.

Dalejw rankingu sa takie kanaty dotarcia, jak TikTok - 16,2%, radio - 14,8%, reklama
zewnetrzna (billooardy, plakaty) - 12,8%, a takze Instagram - 12,7%. Natomiast
24% respondentow zaznacza, ze dowiaduje sie o promocjach sieci handlowych
zinnego Zrédta, niz wskazali autorzy badania. Z kolei 2% ankietowanych nie pa-
mietatego.

- Tekanaty sa obecne w komunikacjimarek, ale petnia raczej funkcje wspierajaca
$wiadomosc¢ marki. Sieci handlowe rzadziej wykorzystuja je do prezentowania
biezacych ofert, skupiajgc sie na aplikacjach, stronachinternetowych czy cyfro-
wych gazetkach, ktore dajg wiekszg kontrole. Dodatkowo, przekaz w radiu czy
na billboardach jest bardziej ogdlny i mniej interaktywny. Kluczowe jest wiec to,
ze Polacy szukajag dzi$ informacji tam, gdzie maja natychmiastowy dostep do
tresci dopasowanych doich potrzeb, czyliw kanatach cyfrowych - podsumowuije
Marcin Lenkiewicz.

OPIS METODY ANALITYCZNEJ/BADAWCZEJ

Badanie zostato przeprowadzone metoda CAWI (Computer Assisted Web In-
terview) przez UCE RESEARCH i Grupe BLIX (na potrzeby programu branzo-
wego BLIX AWARDS - Wybdr Konsumentéw 2025) na probie internetowej

1009 Polakdw w wieku 18-80 lat.
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KONFERENCJA BIZNESOWA

OD ZATOWAROWANIA DO ZYSKU

jak madrze planowac zakupy i skutecznie sprzedawac
w erze danych, zmiennych trendow i Al

10-11 czerwca 2026, Warszawa
Hotel Arche Poloneza, ul. Poloneza 87,
Recepcja nr 2

Zapisz date w kalendarzu
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