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OD REDAKCJI

Drodzy Czytelnicy,

Roblox wprowadza wirtualne rozmowy kwalifikacyjne, sztuczna inteligencja
od dawna juz stuzy w logistyce wyznaczaniu najbardziej optymalnych
tras, jednak teraz Al potrafia rowniez przeanalizowa¢ siatki potencjalnych
dostawcow, rozpoznawac ustugodawcow spetniajacych wymagania prawne
i Srodowiskowe, a nawet... negocjowac umowy.

Nie jestesmy w stanie kryzysu, ale $wiat pisany jest jakby od nowa. To
duza szansa, zwlaszcza dla mniejszych { bardziej zwinnych podmiotow.
Wystarczy otwarta na nowe gtowa i dziatanie.

W siostrzanym tytule ,Swiat Zabawek” juz od trzech lat treéci w magazynie
drukowanym, sg uzupetniane w okresach kontraktacyjnych, prezentacjami
handlowymi online. To bardzo wspiera prace catej branzy i sprawia, ze
sklepy na targach hurtowych, moga skupi¢ sie na negocjacji warunkow
handlowych. To réwniez bezplatne i bardzo pomocne materiaty szkole-
niowe dla sprzedawcow. Znajomos¢ produktow to podstawa w efektywnej
obstudze klienta, a ten jest coraz bardziej uswiadomiony i wymagajacy.

Wiedzy o produktach papierniczych nigdy za wiele. Jestesmy przekonani,
ze budowanie pozycji eksperta poprzez prezentacje online na state wpisza
sie w kalendarz Papierniczego Swiata. Zapraszamy. Wszystkie szczegoly

ma dla Panstwa Katarzyna Ankikiel: kankikiel@unit.com.pl

Tymczasem zapraszamy do lektury tego wydania, w ktorym miedzy innym,
mamy przeglad ofert Back to School oferowanych przez sieci.

Pozytecznej lektury

Dorota Mazurek Katarzyna Ankikiel
(dmazurek@unit.com.pl) (kankikiel@unit.com.pl)

www.papierniczyswiat.pl



Prezentacje handlowe ONLINE NOWOSCI na GWIAZDKE 2023

zarejestruj sie (bezptatnie i bez zobowigzan) na targizabawek.pl

EPOCH 2023-08-31 g. 09:00

HARPER COLLINS 2023-09-20 g. 09:00

Poznaj nowosci, aby lepiej
zaplanowac zatowarowanie na
Gwiazdke 2023, a czas na targach
poswie¢ na negocjacje warunkéw
handlowych

Dotacz do naszych prezentacji, aby
dopytac o szczegdty.

Wykorzystaj Prezentacje Handlowe
ONLINE, jako materiat szkoleniowy
z produktéw dla sprzedawcéw

Prezentacje handlowe ONLINE
producentéw i dystrybutoréw sg
udostepniane:

w pokoju webinarowym
(linki i rejestracja na targizabawek.pl)

v targizabawek.pl

informacje, oferty handlowe, media plany, materiaty do pobrania

na profilu Dorota Mazurek na
platformie LINKEDIN

in| §

na profilu Magazyn Swiat Zabawek
na platformie FACEBOOK

....................

na kanale YouTube: SWIAT ZABAWEK,
GIER PLANSZOWYCH | KSIAZEK

SWIAT

ZABAWEK

Uczestnictwo jest BEZPLATNE
| NIEZOBOWIAZUJACE

Aktualny kalendarz i nagrania prezentacji na

“targizabawek.pl

informacje, oferty handlowe, media plany, materiaty do pobrania
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Cztery wiodace banki
wespra dalszy rozwoj
Grupy Empik.
Spoétka zawarta umowy
na ponad 300 min
finansowania

o Empik S.A. podpisat umowy na udzielenie finansowania w wyso-
kosci 310 mln PLN z czterema instytucjami: BNP Paribas Bank
Polska, Bank Pekao S.A., Santander Bank Polska i mBank.

o Suma finansowania obejmuje 3 instrumenty wspierajace orga-
niczny rozwdj Grupy Empik: linie gwarancyjno-akredytywna, kre-
dyt w rachunku biezacym i linie faktoringu odwrotnego.

© Zwiekszone wzgledem poprzednich lat finansowanie potwierdza
wiarygodnosé i sukces przyjetego przez Empik modelu bizneso-
wego oraz wzmachia i rozszerza relacje z bankami, wspierajac
w ten sposob realizacje celow biznesowych w przysztosci.

o Dzieki nowemu finansowaniu Empik moze dalej realizowaé dy-
namiczne wzrosty sprzedazy we wszystkich kanatach oraz am-
bitne plany strategiczne, takie jak rozwéj marek wtasnych. Spotka
nie wyklucza takze akwizycji.

Empik S.A. nawigzat strategicznag wspoétprace z grupa bankéw wytonio-
nych w toku przetargu. Spotka podpisata umowy na finansowanie z czterema
instytucjami: BNP Paribas Bank Polska SA, Bank Polska Kasa Opieki SA,
Santander Bank Polska S.A. oraz mBank SA. na taczna sume 310 min PLN.
Szczegotowe warunki umow objete sa poufnoscia.

Partnerstwo z wiodacymi bankami wesprze dynamiczny rozwoj Grupy
Empik. Strategia spotki na kolejne lata zaktada dalszy wzrost w ramach
omnikanatowego, unikatowego na rynku ekosystemu. To zaréwno kontynuacja
dynamicznej ekspansijl siect stacjonarnej w réznorodnych formatach, jak
rowniez mocny wzrost w kanale online, ktorego kluczowa dzwignia jest
Empik marketplace (EmpikPlace). Do filaréw strategii nalezy rowniez dalszy
rozwéj ekosystemu klienckiego Empik Premium, oferty Retail Media oraz
rozwéj ustug dodatkowych. To takze kontynuacja inwestycji w technologie,
rozbudowa tancucha dostaw oraz koncentracja na inicjatywach z obszaru
zréwnowazonego rozwoju. Spotka nie wyklucza takze akwizycii.

Suma finansowania przyznanego przez banki jest wyzsza niz dotychczas
wykorzystywane przez Empik linie kredytowe. To kolejny dowod na zaufanie
{ sukces przyjetego modelu biznesowego.

Empik SA. to wiodacy wielokanatowy gracz handlu detalicznego i TOP3
platform e-commerce w Polsce. Grupa Empik zamknela rok 2022 dwucyfro-
wymi wzrostami sprzedazy. Wzrost zanotowaly wszystkie spotki. Przychody
Grupy na poziomie +15,5%, obrot GMV +22% r/r. EBITDA ze wzrostem do po-
ziomu 221 min PLN.

www.papierniczyswiat.pl

Selina
Digitdl & Content Marketing
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Inflacja zmienila stosunek
Polakow do zakupow, wydatkow
i oszczednosSci.

Spadlo poczucie stabilnosci
finansowej konsumentow

— 7 POWOdU Wysokiej inflacji zaledwie co trzeciego Polaka stac
na odktadanie oszczednosci, a niemal co pigtemu pieniedzy wystarcza
jedynie na zaspokojenie podstawowych potrzeb. Jednoczesnie potowa
pytanych nie spodziewa sie poprawy sytuacji. Wiekszos¢ zwiekszyta wy-
datki ze wzgledu na wyzsze ceny, ale jest tez grupa, ktéra z koniecznosct
ograniczyta zakupy, rezygnujac z niektérych ustug. To zjawisko
w dtuzszym terminie moze sie odbi¢ na kondycji psychicznej i fizycznej
spoleczenstwa.

- Zaréwno poczucie bezpieczenstwa finansowe, jak i stabilizacji fi-
nansowej mocno sie zmienito w ciggu ostatnich trzech lat. Dzis$, kiedy
patrzymy na wyniki badan, to 26-28 proc. dorostych Polakow mowi, ze
czuje sie bezpiecznie, a jedynie co piaty Polak uwaza, Ze jego przysztos¢
finansowa jest zabezpieczona - mowi dr Katarzyna Sekscinska z Wydziatu
Psychologil Uniwersytetu Warszawskiego. - A wiec to nie jest tylko to,
Ze ja dzi$ nie do konca sie czuje bezpiecznie i Ze nie mam takiego prze-
konania, ze moja praca jest stabilna, ze ten dochod bedzie miesiac
w miesiac przychodzit taki sam, to jeszcze do tego mam takie poczucie,
ze jezeli cos sie zawali, to nie mam zabezpieczenia.

Ostatnie trzy lata mocno zachwiaty poczuciem stabilnosci finansowej
Polakow. W 2020 roku pandemia i zamkniecie gospodarki spowodowaty,
ze gromadzili oni pieniadze, ktorych nie mozna byto wyda¢ w kinach
czy restauracjach, wzrosta tez sprzedaz dobr trwatego uzytku, takich jak
meble, sprzet RTV { AGD czy materialy budowlane. W 2021 roku jednak
ruszyla inflacja. Jej przyczyny to zaréwno zwiekszone transfery spoteczne
(500+, dodatkowe emerytury, wzrost ptacy minimalnej) i polityka RPP,
ktora nie reagowata na przekroczenie dopuszczalnego progu wahan od
celu inflacyjnego w | kwartale 2020 roku, ,dodruk” pieniadza na gigan-
tyczna skale podczas lockdowndw, jak i w lutym 2022 roku atak Rosji na
Ukraine, ktory w jednej chwili podbit ceny surowcow energetycznych.
Zmienily sie tez zachowania zakupowe konsumentow i ich stosunek do
posiadanych pieniedzy.

- Zmienito sie zarowno podejscie do oszczedzania, jak i do oszczed-
noscl. Z jednej strony Polacy méwia, ze tak, warto oszczedzac¢, a na
pytanie, czy oszczedzasz, czesto odpowiadaja ,Nie oszczedzam, wydaje,
bo w tej chwili, wtedy, kiedy inflacja jest tak wysoka, nie ma sensu odktadac,
bo pieniadze traca na wartosci” - mowi dr Katarzyna Sekscinska. - Z dru-
glej strony bardzo zmienito sie nasze podejécie do wydawania pieniedzy,
my dwa razy ogladamy pieniadz, zanim go wydamy, poswiecamy wiecej

uwagi na podejmowanie decyzji konsumenckich i generalnie zrobilismy
sie oszczedniej gospodarni. Mysle, ze to w pewnym sensie przektada sie
na oszczednosci, w momencie kiedy inflacja troche zejdzie, to bedzie to
bardziej widoczne. Bo dzi$ oszczedno$¢ i préba ograniczenia wydatkow
przektada sie na utrzymanie konsumpciji na tym samym poziomie, co
wczesniej, a nie generowania jakichs$ oszczednosci na koncie.

Dynamika wzrostu cen swoje apogeum osiagneta w lutym 2023 roku
(18,4 proc.) L od tej pory hamuje, ale wciaz pozostaje na dwucyfrowym
poziomie, mimo efektu wysokiej bazy. Z danych GUS wynika, ze w lipcu
ceny byly wyzsze niz przed rokiem o 10,8 proc., cho¢ juz przed rokiem
wskaznik ten wyniost 15,6 proc. W ujeciu miesiecznym jednak ceny lekko
spadty (-0,2 proc.) po dwdch miesiacach ich utrzymywania sie na nie-
zmienionym poziomie.

Opisane zjawisko ograniczania wydatkow i mimo to wyzszych kwot
przeznaczanych na zycie dobrze wida¢ po danych GUS-u o sprzedazy
detalicznej. W | pélroczu 2022 roku sprzedaz w cenach statych (czyli
gdyby nie byto inflacji) spadta o 5,7 proc. rok do roku. Natomiast w cenach
biezacych zwiekszyta sie doktadnie z taka sama dynamika. Z badania
przeprowadzonego przez dr Katarzyne Sekscinska w maju 2023 roku
dla Fundacji Rozwoju Spoleczenstwa Wiedzy THINK! i ING Banku $la-
skiego wynika, ze w najwiekszym stopniu konsumenci powstrzymuja
sie od wydatkow na remonty { wyposazenie mieszkan. Oszczedzaja tez
jednak na rozwoju osobistym, co w dtuzszej perspektywie moze miec¢
negatywne konsekwencje.

- Ponad potowa Polakow tnie wydatki na kulture, a wiec na wyjscia
do teatru, kina, na rozwoj osobisty i prawie potowa z nas tnie szeroko
rozumiane wydatki na siebie, zwigzane z dbaniem zaréwno o swoje
cialo, jak i o stan swojego ducha. Mozna powiedzie¢, ze krétkoterminowo
to nie jest duzy problem, natomiast to jest trend, ktory prowadzi do tego,
Ze zapominamy o sobie, Ze pracujemy po to, zeby przetrwac, nie majac
z tego zupetnie przyjemnosci. Myséle, ze w diuzszej perspektywie to nam
sie mocno odbije na zdrowiu psychicznym - przestrzega specjalistka
z Wydzialu Psychologit UW. - Duzo bardziej obcinamy wydatki na siebie
niz na innych, tzn. latwiej jest nam zrezygnowac z czegos, co miato nam
sprawi¢ przyjemnos¢, niz np. z czegos, co miato sprawi¢ przyjemnose
naszemu mezowi czy naszemu dziecku. | to jest tez wyrazne rozgrani-
czenie, ktére mozemy zaobserwowac w zmianach.

www.papierniczyswiat.pl



Zaproszenie do udziatu w XXII edycji konkursu ,Swiat Prz

——ROzpoczelo sie przyjmowanie zgloszen do XXIl edycji konkursu ,Swiat
Przyjazny Dziecku", organizowanego przez Komitet Ochrony Praw Dziecka
(KOPD). Konkurs ma na celu wyréznienie { nagrodzenie produktow, miejsc, ini-
cjatyw oraz portali, ktére przyczyniaja sie do pozytywnego rozwoju spotecznego,
poznawczego i emocjonalnego dzieci.

Po raz drugi produkty beda ocenione w kategorii design, ktéra zdobyta
ogromne zainteresowanie w poprzedniej edycit.

,Chcielismy podkresli¢ wage estetyki i walorow wizualnych zabawek oraz
ksigzek dla najmtodszych. Ciesze sie, ze ta kategoria spotkata sie z tak duzym
uznaniem i z przyjemnoscia informuije, Ze bedzie kontynuowana réwniez w nad-
chodzacej XXII edycji.” - skomentowata Dorota Mazurek, Dyrektor Redakcji ma-
gazynu Swiat Zabawek i Czlonkini Kapituly Konkursu Swiat Przyjazny Dziecku

Kategoria Design skupia sie na estetyce zabawek i ksigzek, majac na
uwadze role, jaka odgrywaja te elementy w rozwoju najmtodszych. To dowodzi,
Ze konkurs nieustannie dostosowuije sie do zmieniajacych sie potrzeb i trenddw,
dazac do nagradzania najwyzszej jakosci produktow i inicjatyw.

.Z nieclerpliwoscia oczekujemy tegorocznej edycji konkursu. Ostatnie lata
byly wyjatkowo trudne, zwtaszcza dla najmtodszych. Dlatego naszym celem jest
uczynienie Swiata bardziej przyjaznym dla dzieci, dostarczajac im produktow
imiejsc, ktore wspomoga ich rozwoj oraz zapewnia bezpieczenstwo i rados¢"- po-
wiedziata Magdalena Stachowiak-Alexandrowicz, manager ds. PR i Promocji KOPD.

Udzial w konkursie to nie tylko szansa dla firm { instytucji na promocje
swoich produktow i dziatan, ale rowniez okazja do realnej pomocy potrzebuja-
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Torebki Upominkowe

POSIADAMY W ASORTYMENCIE:

¢ Torebki do pakowania prezentéw
e Papier do pakowania prezentow
e Kartki okolicznosciowe

¢ Rozetki

¢ Pudetka na prezenty

e Mlagnesy

¢ Notesy

¢ Balony

¢ Gry logiczne

“WE&K"” Wojciech Wasniewski
Radom ul. Potkanskiego 16a
tel. 692 470 809 |

e-mail: wojciech.wasniewski@wktorebki.pl
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KOMITET OCHRONY PRAW DZIECKA

Zaprad xamwy

Magda Stachowiak

cym dzieciom i ich rodzinom. Optaty konkursowe przekazywane sa na dziatania
takie jak bezptatna pomoc prawna i psychologiczna, mediacje rodzinne oraz
terapie psychologiczne dla dzieci i rodzin. To inicjatywa o wartosci daleko wy-
kraczajacej poza $wiat marketingu.

Osoby zainteresowane udziatem w konkursie moga zgtasza¢ swoje pro-
dukty  inicjatywy za posrednictwem oficjalnej strony internetowej KOPD. Wszel-
kie informacje na temat konkursu oraz dziatalnosci organizacji dostepne sa
takze na profilu Facebookowym Komitetu Ochrony Praw Dziecka.

XXII edycja konkursu ,Swiat Przyjazny Dziecku” przyniesie bez watpienia
wiele inspirujacych zgtoszen i nagrod dla tych, ktorzy wykazuija sie zaangazo-
waniem w tworzenie lepszego $wiata dla najmtodszych.

Szczegoly na: https:/swiatprzyjaznydziecku.pl/

www.wktorebki.pl

‘.J.J.J..‘..{.J.J.
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MIKROPOKOLENIE ZALPHA:
NOWY RUCH W BIZNESIE

Rok 2023 przynosi kolejne rewolucje na rynku konsumenckim,
a jednym z najwazniejszych wydarzen jest zdefiniowanie mikropokolenia
Zalpha. To wyjatkowa grupa ludzi, ktéra wyrasta na skrzyzowaniu Alphy
{ Z.Nazwana tak z powodu pandemii COVID-19 i wojny na Ukrainie, Zalpha
moze stanowi¢ nawet ¢wier¢ Swiatowej populacji, wedtug danych Banku
Swiatowego z 2022 roku. Ten nowy ruch zaskarbia serca firm i marek,
ktore zdaja sobie sprawe z rosnacej sity nabywczej tego pokolenia.

Nie tylko wchodza na rynek pracy, ale juz teraz wywieraja ogromny
wplyw na decyzje zakupowe. Dwudziestolatkowie Zalpha zdobywaja sta-
nowiska w dziale marketingu renomowanych firm, takich jak Hollister,
Duolingo czy Nerf. Cho¢ sami jeszcze nie sa aktywnymi konsumentami,
decyduja o zakupie zabawek dla mtodszych rodzenstwa (54% Alph) oraz
maja wplyw na wybor stodyczy (prawie 45%) i nawet samochodow (10%).
To tylko poczatek, bo przeciez przed nimi diuga droga jako nabywcow
{ uzytkownikéw réznych produktow i ustug.

Czym wyroéznia sie Zalpha i dlaczego tak warto
o nich wiedzieé¢?

Po pierwsze, wieksza dojrzatos¢. Zalphowie zostali ochrzczeni mianem
Jupagers” (przyspieszona dojrzatos¢), poniewaz sa bardziej spotecznie,

ekologicznie i ekonomicznie $wiadomi niz wiele innych grup w ich wieku.
Maja rozwinieta $wiadomos¢ spoteczna i troske o Srodowisko naturalne.

Problemy klimatyczne, pandemia, wojna, kryzysy energetyczny, migra-
cyjny 1 zywnosciowy to tylko niektére z kwestii, ktore ich dotycza.

Po drugie, wieksze zaangazowanie. Zalphowie wykazuja wyjatkowe
zainteresowanie sprawami dotyczacymi $rodowiska naturalnego. Z prze-
prowadzonych wywiadow wynika, ze az 46% nastolatkow Zalpha deklaruje
zainteresowanie problematyka klimatyczna. To jednak nie jedyna sfera,
ktora ich porusza. Cyfrowe dziecinstwo pozwala na ocene zaréwno ko-
rzysci, jak { zagrozen zwiazanych z mediami spotecznosciowymi. Ponad
40% z nich uwaza, ze uzywanie mediow spotecznosciowych sprawia, ze
odczuwaja samotnosc i clagta presje, by by¢ online.

Dla biznesu oznacza to dwutorowe wyzwanie. Z jednej strony firmy
musza by¢ bardziej odpowiedzialne ekologicznie i spotecznie, aby przy-
ciagnac te Swiadoma grupe konsumentéw. Z drugiej strony musza sta-
rannie wybiera¢ kanaty komunikacji, by nie przyczynia¢ sie do negatyw-
nego wplywu na zdrowie psychiczne i samopoczucie Zalpha.

Podsumowujac, mikropokolenie Zalpha wkracza na rynek z deter-
minacja i zdecydowanym wptywem na gospodarke globalna. Ich dojrza-
los¢, zaangazowanie i cyfryzacja stwarzaja nowe mozliwosct dla firm,
ale wymagaja takze odpowiedzialnosci i dostosowania strategii bizne-
sowych. Marki, ktére zrozumieja ich wartosci, potrzeby i preferencje, od-
niosa sukces na rynku przysztosci.

www.papierniczyswiat.pl
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WYJATKOWA EDYCJA LIMITOWANA

- KREDKI FABER-CASTELL X ZAMEK KROLEWSKI NA WAWELU

Dzieki wspolpracy Amex Stationery Sp. z o.0., wylacznego dystrybutora marki Faber-Castell w Polsce z Zamkiem
Krolewskim na Wawelu, powstala prawdziwie limitowana kolekcja najpopularniejszych, klasycznych kredek ,Zamek”
z ilustracjg Wawelu wykonang przez Berenike Kotomycka, ceniona polska rysowniczke, znana z serii komiksow dla

dzieci ,Malutki Lisek i Wielki Dzik".

Display z kolorowankami o krakowskich legendach
Kredki dostepne sa w dwoch zestawach 12 i 24 kolorow. Kazde opako-
wanie kryje rowniez trzy kredki dwustronne, co zapewnia az 6 dodatko-
wych koloréw. Dla edycji wawelskiej zostal przygotowany dedykowany
display, w ktérym poza kredkami (20x12 kol. i 20x24 kol.) znajduje sie
40 ksiazeczek z kolorowankami i krakowskimi legendami. To idealny
dodatek, ktory pobudzi wyobraznie i zacheci do odkrywania nie tylko
artystycznego talentu, ale takze fascynujacych opowiesci o Krakowie.

Amex Stationery Sp. z 0.0. wspiera dziatania oswia-
towo-edukacyjne Zamku Krélewskiego na Wawelu
Amex od 2014 roku z duma wspiera szereg akcji, warsztatow i konkursow,
ktére Zamek organizuje dla dzieci i mtodziezy z Krakowa i okolic.

Zamek Krélewski na Wawelu - serce polskiej
tozsamosci

Historia siegajaca XI wieku, wielokrotnie przebudowywany, petnit funkcje
siedziby polskich krolow i kolebki naszej kultury. Zamek Krolewski na
Wawelu jest dzisiaj jedna z najlepiej rozpoznawalnych polskich budowli,
a jego bramy przekracza co roku prawie 2 miliony turystow z calego $wiata.

FABER-CASTELL - jedna z najstarszych

marek na swiecie

Zatozona w 1761 roku ma swoich reprezentantow w 120-tu krajach i po-
zostaje od 8 pokolen w rekach tej samej rodziny. Faber-Castell jest jed-
nym z najwiekszych producentéw, najwyzszej jakosci produktow do pi-
sania, rysowania oraz malowania na $wiecie. Co roku sprzedaje ponad
2 miliardy otowkow i kredek!

www.papierniczyswiat.pl
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Co trzeba wiedziec,
by sprzedawac wiecej?

Trend proekologiczny w branzy artykutoéw szkolno-biurowych przybiera na sile. Rosnie liczba marek oferujacych
asortyment wykonany z surowcéw wtornych oraz wytworzony w zgodzie z zasadami gospodarki w obiegu zamknietym.
Konsumenci coraz czesciej deklaruja zainteresowanie produktami eko, ale czy dostawcy sg w stanie odpowiada¢ na
ich potrzeby? Wiedza o produkcie i wartosciach, jakie za nim stojg, to wazny aspekt efektywnej sprzedazy.

Ochrona $rodowiska i zasobow naturalnych to misja, ktéra ma
szanse na powodzenie tylko wtedy, gdy w swoich dziataniach zjednocza
sity producenct, dystrybutorzy, sprzedawcy i uzytkownicy. Kazde ogniwo
ma do odegrania w tym procesie wazna role. Poczawszy od kreowania
produktéw z wykorzystaniem surowcow z recyklingu i odnawialnych
zrodel energii; odpowiednich do ponownego przetworzenia lub kom-
postowania, poprzez edukacje w tym zakresie, az po efektywne zarza-
dzanie odpadami.

Nie béj sie pytaé

Ogromna przewaga handlu tradycyjnego jest jego lokalnos¢ i relacyjnosc.
Klienci w bezposredniej rozmowie ze sprzedawca moga uzyskac nie-
zbedne informacje i pomoc w wyborze produktow. To sprawia, ze zakupy
w takim miejscu staja sie bardziej przyjemne i satysfakcjonujace. W przy-
padku oferty z potki eko wiedza o specyfice produktu jest niezbedna, by
moc w rzetelny sposob odpowiadaé na pytania oraz udziela¢ rekomen-
dacji. Dlatego kompletujac asortyment swojego sklepu, dobrze jest zwro-
ci¢ uwage na to, jak marka motywuje swoje proekologiczne dziatania,
jak komunikuije sie z odbiorca, do kogo i jakimi kanatami dociera. Warto
zapoznac sie z produktem na tyle dobrze, by méc swobodnie dzielic¢ sie

unikalna wiedza z kupujacymi. To buduje zaufanie do sprzedawcy, jako
eksperta, zaangazowanego w swoja role. Przedstawiciel marki jest naj-
lepszym zrodiem informacji, a do jego zadan nalezy udzielanie odpo-
wiedzi na wszelkie pytania. Warto aktywnie korzysta¢ z tej mozliwosci,
aby poprzez wiedze o produkcie budowac¢ swoja przewage, jako dystry-
butora. To szczegolnie wazne, zwtaszcza w kontekscie silnej konkurencji
w postaci handlu nowoczesnego.

www.papierniczyswiat.pl



Naucz sie swoich produktow

Przyktadem marki, ktora konsekwentnie realizuje swoja polityke pro-
ekologiczna jest BIC. W jej ofercie znajduje sie linia produktéw szkolno-
biurowych BIC ECOlutions, obejmujaca m.in. diugopisy, otéwki, kredki,
markery, kleje { korektory wykonane w 35% do 100% z surowcow wtérnych.

To bardzo konkretny i jasny przekaz, ktéry warto poznac i zapamietac.
Bazowanie na faktach w komunikacji z klientem jest $wietnym narze-
dziem budowania zaufania.

Co wazne, produkty BIC ECOlutions kosztuja tyle samo, co ich podsta-
wowe odpowiedniki z oferty marki. Biorac pod uwage, ze czynnik ceny
wciaz odgrywa kluczowa role w procesie decyzji o zakupie - to kolejny
znaczacy argument dla sprzedawcy i klienta.

Poznaj ekologiczne oznaczenia

Warto zapoznat sie z ekologicznymi symbolami i poznac¢ ich znaczenie.
16 produktéw szkolno-biurowych BIC posiada francuski certyfikat eko-
logiczny NF Environnement (NF400) przyznawany wyrobom zaprojekto-
wanym tak, aby zapewni¢ maksymalna uzytecznosc i jakose, przy mini-
malnym wplywie na $rodowisko. Podczas procesu certyfikacjt
analizowany jest petny cykl zycia produktu: od surowcow, zuzycia energit
i wody, ilosci odpadow podczas produkcji i transportu, przez sposob
uzytkowania, az po utylizacje zuzytego produktu. Krotko méwiac, rygo-
rystyczne kryteria pozwalaja na rzetelna ocene produktu pod wzgledem
jego wplywu na $rodowisko naturalne. To tylko jeden z przyktadéw, bo
ekoznakow i symboli, ktére warto poznac, jest znacznie wiecej.
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Odréb lekcje z komunikacji

To, jak marka komunikuje sie ze swoim odbiorca, jakie kanaly i formy
przekazu wybiera, dla sprzedawcy powinno by¢ wazna informacja.
W okresie powrotu do szkoty BIC postawit na przekaz proekologiczny,
skierowany do najmtodszych odbiorcow - dzieci z pokolenia alfa oraz

www.papierniczyswiat.pl
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ich rodzicow. Dzieki wspoltpracy z topowymi dzieciecymi influencerami
z kanalu na YouTube ,Zaczarowany Swiat Sary” marka mowi do swoich
odbiorcow ich jezykiem, w przystepnej formie filmu. Co wiecej, wizerunki
mtodych ambasadoréw kampanii zostaty doskonale wykorzystane dla
wzmocnienia przekazu w punktach sprzedazy. Atrakcyjne teatralizacje,
wykonane z ekologicznego kartonu, stanowia dodatkowy element spéjny
z idea akcji pod hastem ,Zostan EKObohaterem”.

) Vzywaj produkfow

z recyklingu!

Edukacja i podnoszenie $wiadomosci proekologicznej wydaje sie by¢ naj-
bardziej efektywna, cho¢ diugotrwala droga o realizacii celu, jakim jest zielona
przyszios¢ naszej planety. Konsumenci staja sie coraz bardziej $wiadomi, ich
oczekiwania rosna w stosunku do producentow i sprzedawcow. To bardzo
dobrze, Ze poprzeczka idzie w gore, bo pozwala mie¢ nadzieje na realna
zmiane. Dlatego tak wazne jest, aby na kazdym etapie wszyscy postarali sie
chot¢ troche bardziej - producenci w swoich globalnych decyzjach dotyczacych
produktow i procesow, sprzedawcy otwierajac sie na nowe wyzwania i wiedze,
konsumenci w swoich decyzjach zakupowych i zaufaniu do marek.

Wiecej o ekologicznej akcji BIC na www.zostanEKObohaterem.pl.




PRODUKTY

BIC® ECOLUTIONS CLIC STIC, EKOLOGICZNY DLUGOPIS

Ekologiczny dtugopis automatyczny wykonany w 62% z surowcow
pochodzacych z recyklingu. Opatrzony francuskim znakiem NF
Environnement (NF 400), przyznawanym produktom najwyzszej jakosci, ktére
wyroznia zmniejszony wplyw na srodowisko naturalne. Praktyczny,
funkcjonalny i niezawodny. Dostepny w smuktej, potprzezroczystej obudowie
z klipem i koncéwka w kolorze tuszu (niebieskim lub czarnym). Koncowka

o Srednicy 1,0 mm zapewnia szeroko$¢ linii pisania 0,32 mm. Bezpieczny dla
Srodowiska i uzytkownikow - nie zawiera metali ciezkich i polichlorku winylu
(PVC), a w procesie produkcji zostat skontrolowany pod wzgledem jakosci
ponad 70 razy! Idealny wybér dla kazdego, kto ceni wysoka jakosc

{ zaangazowanie w zrownowazony rozwoj.

Producent: Société BIC

Dystrybutor: BIC Polska Sp. z 0.0.
www.allegro.pl/uzytkownik/SkleBic

BIC® ECOLUTIONS GLUE STICK,
EKOLOGICZNY KLEJ W SZTYFCIE

Klej w sztyfcie na bazie wody, ktory idealnie nadaje sie dla dzieci. Gwarantuje
czyste i tatwe klejenie papieru, kartonu oraz fotografii. Opakowanie zostato

w 100% wykonane z surowcow wtornych. Klej nie zawiera w sktadzie
rozpuszczalnikow i ftalandw, a jego formuta zostata zweryfikowana przez
toksykologow. Jest catkowicie biodegradowalny i nie podlega bioakumulacii,
dlatego stanowi optymalny wybér w trosce o nasza planete. Dzieki temu, Ze jest
nietoksyczny i mozna go tatwo spra¢, nadaje sie nawet dla najmtodszych dzieci.
Dostepny w trzech rozmiarach: 8g, 21g i 36g.

Producent: Société BIC

Dystrybutor: BIC Polska Sp. z o0.0.
www.allegro.pl/uzytkownik/SkleBic

BIC® KIDS EVOLUTION TRIANGLE, KREDKI OLOWKOWE

Niezwykle wytrzymale, bezdrzewne kredki otowkowe o trojkatnym przekroju,
przeznaczone dla dzieci od 2. roku zycia. Zostaly wykonane z zywicy
syntetycznej, dzieki czemu sa odporne na zucie, a w przypadku ztamania nie
pozostawiaja drzazg. 35% materiatu uzytego do ich produkcjit pochodzi

z recyklingu, co sprawia, ze sa wyborem przyjaznym dla srodowiska
naturalnego. Fakt ten potwierdza takze francuski znak ekologiczny NF
Environnement (NF 400) umieszczony na opakowaniu. Trojkatny ksztakt
korpusu kredki wymusza na raczce dziecka prawidtowy chwyt, co sprzyja
nauce rysowania a nastepnie pisania. Odporny na pekanie grafit o $rednicy
4,3 mm z wysoka zawartoscia pigmentow umozliwia uzyskanie intensywnej
barwy na kazdym rodzaju papieru. Dostepne w 12 zywych kolorach, ktére
rozbudza wyobraznie kazdego malucha.

Producent: Société BIC

Dystrybutor: BIC Polska Sp. z o.0.
www.allegro.pl/uzytkownik/SkleBic

BIC® ECOLUTIONS EVOLUTION ORIGINAL,
EKOLOGICZNE OLOWKI GRAFITOWE

Niezawodne, przyjazne dla $rodowiska, bezdrzewne otowki grafitowe

0 wygodnym szesciokatnym przekroju. Wykonane w zaleznosci od wariantu

w 56% lub 64% z materiatéw pochodzacych z recyklingu i opatrzone
ekologicznym certyfikatem NF Environnement (NF 400). Dostepne

z praktyczna gumka lub bez. Doskonale wymazywalne, praktycznie
niezniszczalne, z ultraodpornym grafitem HB o $rednicy 2,3 mm w ochronnej
ostonce. Wytrzymale i odporne na uszkodzenia, dzieki elastycznym korpusom
Z zywicy syntetycznej nie pozostawiaja drzazg w razie ztamania. Wyjatkowo
bezpieczne dla dzieci, nie zawieraja polichlorku winylu (PVC) i lateksu. Idealne
do rysowania, szkicowania czy pisania. Doskonaty wybér dla osob
wymagajacych perfekcyjnych rozwiazan i najwyzszej jakosci. Dopracowane

w najdrobniejszych szczegotach; obecne na rynku od niemal 30 lat!
Producent: Société BIC
Dystrybutor: BIC Polska Sp. z 0.0.
www.allegro.pl/uzytkownik/SkleBic

N
ORIGINAL

ORYGINALNY
TYLKO OD BIC

www.papierniczyswiat.pl



ASORTYMENT

SES Creative: Rodzinna firma tworzaca ekologiczne
zabawki w portfolio M&Z Dystrybucja

W ofercie M&Z pojawita sie kolejna marka, ktora firma pozyskata na wytgczna dystrybucje. Marka jest dobrze znana
na polskim rynku i jest bardzo dobrze oceniana przez rodzicéw od lat. Mowa od SES Creative.

SES Creative to firma rodzinna drugiego pokolenia, zatozona

w 1972 roku. W ofercie firmy znajduje sie ponad 350 produktow, ktore sa
corocznie aktualizowane o okoto 100 nowych pozyciji. Produkty SES Crea-
tive sg sprzedawane na catym $wiecie w ponad 75 krajach.

To, co wyroznia SES Creative, to fakt, ze wszystkie produkty sa wy-
myslane, projektowane i rozwijane w firmie. Caty proces odbywa sie
w gtdwnym biurze firmy w Enschede, gdzie miesci sie rowniez fabryka.
Ponadto, firma posiada laboratorium, w ktérym testowane sa wszystkie
produkty pod katem bezpieczenstwa i jakosci. Dzieki temu SES Creative
moze utrzymywac najwyzsze standardy i spetnia¢ wszystkie kryteria ja-
kosci. Wazne jest, zeby produkty byly bezpieczne, nadajace sie do prania,
bezglutenowe, hipoalergiczne, przyjazne dla zwierzat, a do kazdego pro-
duktu dotaczona jest czytelna instrukcja obstugi.

DO NASZYCH V\NtACZNOQCI
DYSTRYBUCYINYCH DOLACZA:
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Wartosciami nadrzednymi SES Creative sa: zabawa, bezpieczenstwo
L rozwaj.

Zabawa

Zabawki SES Creative sa zaprojektowane tak, aby zapewni¢ dzieciom
fantastyczne rezultaty i satysfakcje z tego, co stworzyly. Dzieci powinny
by¢ dumne z tego, co zrobity, aby moc podzieli¢ sie swoim entuzjazmem
z rodzicami.

Bezpieczenstwo

Bezpieczenstwo { jakos¢ sa najwyzszym priorytetem dla SES Creative.
Wszystkie produkty przechodza rygorystyczne testy i kontrole jakosci
w laboratorium. Wszystkie produkty SES spetniaja Dyrektywe Bezpie-
czenstwa Zabawek UE (EN-71). Produkty sa wytwarzane w naszych fab-
rykach, dzieki czemu SES Creative ma peina kontrole nad catym proce-
sem produkcji, od poczatku do konca.

Rozwaéj

Kreatywne myslenie i zabawa przyczyniaja sie do wczesnego rozwoju
dziecka. SES Creative zawsze bierze to pod uwage, opracowujac nowe
produkty. Zabawki maja na celu rozwijanie wyrazania emocji, empatii,
zdolnosct motorycznych { kreatywnosci.

ZABAWKI NEUTRALNE DLA KLIMATU

SES CREATIVE DBA O KLIMAT

Klimat sie zmienia, a temperatura na Ziemi ro$nie z powodu
emisji coraz wiekszej ilosci gazow, takich jak CO,. Podobnie
jak wiele innych firm, energia potrzebna do produkciji zaba-
wek, zarzadzania budynkami i podrozy stuzbowych wytwarza
COs.

Celem SES jest zmniejszanie swojego $ladu weglowego kaz-
dego roku. Dzieje sie to krok po kroku, poprzez zastosowanie
inteligentnych innowaciji i optymalizacje produkcji, logistyki
tinnych proceséw biznesowych.

W miedzyczasie firma stara sie uczynic¢ cate swoje dziatania
biznesowe neutralnymi dla CO,, kupujac i zarzadzajac euro-
pejskimi lasami. W ten sposob rekompensuje petne zuzycie
CO; i dostarcza 100% zabawek neutralnych dla CO..

SES Creative jest doskonatym przyktadem, jak firma moze

taczy¢ innowacje, jakos¢ i troske o srodowisko, jednoczesnie

dostarczajac dzieciom zabawki, ktore rozwijaja ich umiejet-
nosci i kreatywnos¢. Warto przyjrzecé sie tej ofercie przy bu-
dowaniu asortymentu na Gwiazdke 2023.
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Osma edycja Insights-X juz jesienia:

miedzynarodowe spotkanie branzowe z dniem
eXtra-Day, znanymi markami i trendami

Po ubiegtorocznym udanym restarcie, przygotowania do 6smej

edycji wydarzenia Insights-X w petni. Branza artykutow biurowych spotka
sie w dniach od 11 do 14 pazdziernika w Norymberdze. Wraz z powrotem
gtdwnych marek i wsparciem innowacyjnych start-upéw, targi Insights-
X oferuja decydentom w idealnym czasie dla zamowien, przestrzeh do
odkrycia nowych trendéw i innowaciji oraz prezentacje nowych produktow.
Przyjemna atmosfera networkingowa Insights-X bedzie wzmocniona
wydarzeniami wieczornymi. Nowosciag bedzie tez eXtra-Day.

Dodatkowy dzien targowy

Wyniki naszej ankiety wykazaty, Ze sobota okazata sie najwazniejszym
dniem handlowym w niemieckojezycznym regionie DACH, dlatego wpro-
wadzilismy eXtra-Day na tegorocznych targach Insights-X" - méwi Chris-
tian Ulrich, rzecznik zarzadu w Spielwarenmesse eG, wyjasniajac nowy
harmonogram targow. W ciaggu tygodnia od $rody do piatku oczekiwani
sa gtownie kupcy z wiekszych siect handlowych z catej Europy, korzys-
tajacy z petnej gamy wystawcow w halach 12.0, 11.0 i 10.0, podczas gdy
w sobote wystawcy czekaja gtownie na detalistéw ze sklepow specjalis-
tycznych w halach 11.0 1 10.0.

Udzial wystawcéw w eXtra-Day byt fakultatywny. Wszyscy, ktérzy
wyrazili zainteresowanie wystawianiem sie réwniez w sobote, beda zlo-
kalizowani w halach 11.0 i 10.0. To oznacza, Zze na tej przestrzeni nie
bedzie podziatu wystawcow na poszczegolne kategorie. Organizatorzy

sa jednak pewnli, ze podniesie to efektywnos¢ targow. Podziat tematyczny
czesto ograniczat obszar w jakim poruszali sie odwiedzajacy. Teraz beda
miell szanse poznania propozycji z innych kategorii, a to moze zaowo-
cowa¢ nowymi wspotpracami.

Organizacja targéow
Wystawcy podczas Insigths-X beda oczekiwa¢ na odwiedzajacych
w trzech halach. Pozwoli to na szybkie dotarcie do wystawcow i odwie-
dzenie wiekszej liczby stoisk.

Zakres branzowy targow jest podzielony na szes¢ grup produktow
- Artykuty do pisania i akcesoria, Papier i archiwizacja, Artykuty arty-
styczne { kreatywne, Meble biurowe i akcesoria, Torby i akcesoria oraz
Artykuty papiernicze { upominki.

W Hali 12.0. beda zlokalizowane m.in. stoiska miedzynarodowych
start-upow wystawcow i mtodych innowacyjnych niemieckich firm. W hali
10.0 znajdziemy InsightsArena oraz Food Court.

Silne marki, kreatywne start-upy

Wysoka jakos¢ zarowno wystawcow, jak { odwiedzajacych to niezmiennie
priorytet dla organizatoréw. Faza rejestraciji jest w petnym toku. Po prze-
rwie wréca renomowane firmy { marki, w tym Faber-Castell, duo schreib
& spiel, Grupa Iden i STABILO. Ponadto, gtéwne miedzynarodowi gracze
w sektorze, tacy jak Clairefontaine i Exacompta (Francja), Gataric (Bosnia),
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GIPTA (Turkiye), Santoro (Wielka Brytania) i Seven (Wiochy), wezma
udziat w Insights-X, razem z niemieckimi firmami Lassig, Online Schreib-
geréte, Stylex i Undercover. W poprzednich latach najwiecej wystawcow
pochodzito z krajow tj.: Niemcy, Chiny, Turcja, Wtochy, Polska, Hiszpania,
Indie, Grecja i Holandia. Dodatkowo Turcja bedzie miata po raz pierwszy
stoisko narodowe. ktére bedzie mozna znalez¢ w hali 12.0.

Polske, na ten moment, bedzie reprezentowato siedem firm: Benia-
min, Derform, Euro Trade, Paso, Patio, Sadpex i St. Majewski.

Nowe trendy w artykutach biurowych

Dzieki swojemu idealnemu miksowi kategorii, Insights-X daje kupujacym
{ detalistom mozliwos¢ odkrywania innowacji i trendéw oraz efektywnego
zaplanowania swoich asortymentow. W kazdej z kategorii jedna kwestia,
ktéra jest wspoélna, nadal przybiera na znaczeniu to zréwnowazony
rozwoj. Producenci artykutéw papierniczych daja mocna odpowiedz na
TAK. Jest to widoczne w uzyciu plastikow nadajacych sie do recyklingu,
produktéw do ponownego napetniania oraz otdwkow i papieru z mozli-
woscia wykorzystania w inny sposéb po zuzyciu.

Warto zwréci¢ uwage réwniez na inny trend. Otéz papler jest rownie
popularny tak, jak to byto wczesniej. Popularnoscia ciesza sie starannie
zaprojektowane notesy, origami i masy papierowe, ktére zyskuja po-
nownie zainteresowanie.

Producenci dtugopisow wzbogacaja obszar kreatywny oferujac ze-
stawy m.in. do kaligrafii. Wreszcie, w sektorze powrotu do szkoty, w ktorym
Insights-X ma szczegélnie silna pozycje, wszechobecny jest temat li-
cencjonowania. Oprécz sprawdzonych hitéw takich jak ,Harry Potter”,
nowe filmy, w tym ,Barbie”, ,Arielle” { ,Dungeons & Dragons”, maja po-
tencjat w tym roku do wiaczenia sie do oferty bestsellerow.

Wiele doswiadczen na targach

Oprocz prezentacji nowosct, Insights-X skupia sie takze na networking'u.
Jedna z takich okazji do utrzymania kontaktow jest popularny AfterHour,
organizowany pierwszego wieczoru targow.

Kolejne atrakcje maja miejsce w piatek, 13 pazdziernika. Wowczas
stowarzyszenie duo schreib & spiel organizuje swoja Konferencje Je-
sienna w samym centrum wystawowym. Wieczorem organizatorzy wraz
z wystawcami zapraszaja uczestnikoéw na wielkie spotkanie.

Odwiedzajacy znajda petny program na stronie internetowej www.in-
sights-x.com oraz w aplikacji Insights-X. Wsparcie cyfrowe dla jeszcze
lepszego przygotowania sie do wizyty na targach zapewnia katalog wy-
stawcow z mozliwoscia filtrowania wynikow, interaktywne plany hal oraz
obszar networkingowy z mozliwoscia zaktadania czatow i umawiania
sie na spotkania.

Za cene 15 euro, bilet umozliwia dostep do Insights-X przez caly
czas trwania imprezy i moze rowniez by¢ uzywany jako bilet komunikacjt
publicznej. Targi sa otwarte codziennie od $rody do piatku od 9:00 do
18:00 (17:00 dla Hali 12.0) oraz w sobote od 3:00 do 17:00. Bilety w sprze-
dazy juz od 26 lipca.

.Czekamy z niecierpliwoscia na dalsza wspolprace z branza, by
wzmacnia¢ rozwoj Insights-X" - mowi Christian Ulrich. ,Kompaktowy
{ komunikatywny format jest teraz jeszcze bardziej dopasowany do po-
trzeb naszych wystawcow i handlu, dzieki czemu wszyscy moga cieszy¢
sie atrakcjami w trzy lub cztery dni” - podsumowuije.
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Badanie PayPo: jak Polacy przygotowuja sie
na nowy rok szkolny i co kupujg?

Z badania przeprowadzonego przez PayPo - polskiego dostawcy ustug BNPL (z ang. buy now, pay later) adresowanych
do sklepéw internetowych - wynika, ze Polacy, w ramach przygotowan do rozpoczecia nowego roku szkolnego,
zamierzajg wydaé na jedno dziecko od 251 do 500 zk Jakie produkty planuja kupié, na ktére przeznacza najwieksze

kwoty i czy sktonni sg wydac¢ wiecej, niz rok temu?

e 46 proc. badanych Polakéw kompletuje wyprawke okoto miesiac
przed powrotem do szkoly. 23 proc. z nich daje sobie na to dwa tygodnie,
a 13 proc. cate wakacje. Tylko 12 proc. ankietowanych pozostawia zakupy na
kilka dni przed rozpoczeciem roku szkolnego, a 5 proc. dokonuje ich w pierw-
szych dniach wrzeénia. 2 proc. ma inne plany. Blisko % Polakéw zadeklaro-
walo, Ze gdy nadejdzie czas zakupow, zrealizuje je w sklepach stacjonarnych,
a 29 proc. online.

Wyprawka szkolna dla jednego dziecka - za jaka kwote
i naco jq przeznacza?

Najwiekszy odsetek (34 proc.) wsrod badanych Polakéw wyda na wyprawke
od 251 do 500 zk 20 proc. zatozyto na ten cel od 501 do 750 z, a 12 proc. od
751 do 1000 z. Wyzsze kwoty ma zamiar wydac 17 proc. ankietowanych.
Z kolei 5 proc. 0sob zrealizuje zakupy dysponujac od 50 do 250 zk, a 12 proc.
nie wie, ile na to przeznaczy.

Jak sie okazuje, najwieksze kwoty Polacy maja zamiar przeznaczy¢ na:
odziez i obuwie codzienne (45 proc.), podreczniki i ksiazki (43 proc.), odziez
{ obuwie sportowe (40 proc.), a takze przybory szkole (38 proc.). Mniej os6b
zamierza inwestowac pienigdze w plecak lub tornister (25 proc.), sprzet
elektroniczny (14 proc.) czy wyposazenie pokoju (10 proc.). 5 proc. jeszcze
nie podjeto decyzji, na co wyda najwiecej srodkéw.

O ile wiecej sa sktonni zaptaci¢ Polacy?

PayPo sprawdzito rowniez, czy Polacy planuja wyda¢ na wyprawke szkolna
wiecej niz rok temu. Na to pytanie 43 proc. os6b odpowiedziato twierdzaco,
a 38 proc. do tej pory nie podjeto decyzji. Z kolei 19 proc. ankietowanych nie
ma zamiaru przeznaczy¢ wiekszej kwoty na zakupy.

Ci, ktorzy wydadza wiecej, zadeklarowali, ze beda to sumy rzedu 201-300
Ziotych (14 proc.), 100-200 zk (9 proc.), 301-400 zk (8 proc.). Powyzej 500 zt dotozy
6 proc. 0sob, a kwote w przedziale 401-500 zt - 4 proc. Zaledwie 2 proc. ankie-
towanych Polakow jeszcze nie wie, o ile wiecej wyda na wyprawke szkolna.

Jakie artykuty kupuja Polacy i czym kieruja sie przy
wyborze?
Jak wynika z badania PayPo, zdecydowana wiekszos¢ Polakow (88 proc.)
przed zblizajacym sie wrzeshiem kupuje gtownie przybory szkolne typu pior-
nik, zeszyty czy kredki, a takze: odziez i obuwie sportowe (79 proc.), odziez i
obuwie codzienne (75 proc.) oraz podreczniki i ksiazki (73 proc.) czy plecak
lub tornister (57 proc). Cze$¢ oséb przygotowuije sie na ten czas wyposazajac
réwniez pokoje dzieciece artykutami typu biurko, lampka, krzesto (18 proc.)
czy inwestujac w sprzet elektroniczny, jak: komputer, laptop, telefon czy
tablet (14 proc.). Pozostate 1 proc. kupuje jeszcze inne przedmioty.

Jak sie okazuje, Polacy przy wyborze najczesciej kieruja sie cena (80 proc.)
i jakoscia produktéw (61 proc.), a takze upodobaniami dziecka (60 proc.)

i funkcjonalnoscia (59 proc.). Rzadziej zwracaja uwage na wyglad produktow
(41 proc.) czy marke (24 proc.).

Niezaleznie od tego, czy przygotowujac sie ha nowy rok szkolny, konsu-
menct planuja kupi¢ odziez, obuwie czy wyposazy¢ pokodj dzieciecy, warto,
aby robili to rozsadnie, np. z wykorzystaniem ptatnosci odroczonych PayPo.
Dzieki nim mozna zrobi¢ zakupy natychmiast i zaptaci¢ za nie p6zniej, dajac
sobie czas na: odebranie zaméwienia, sprawdzenie produktow { zastano-
wienie sie, czy im odpowiadaja.

Badanie PayPo zostalo zrealizowane za posrednictwem platformy Omni-
surv w dniach 24-27.07.2023 roku na ogolnopolskiej probie 263 osdb w wieku
25-50 lat, posiadajacych dzieci w wieku szkolnym.

Jak Polacy przygotowuijq sig na powrdt.do.szkoty?
Co kupuiqi za ile?

Jakie produkty zamierzasz kupié

dla swojego dziecka przed nowym
rokiem szkolnym?

88k

w© I 73% 75 i
g kg s e
2ecyty, Iaptap, talefor

Jalk Pol jotowujq siq na powrst.do.szkoly? "
Cokupigimaer e :PayPo
lle planujesz wydaé na wyprawke
szkolng dla jednego dziecka?
” |
w0 34s, v
e 20%
12% 12%
0 7% &%
5% "% O% O
SCRC RS e

Jak Polacy przygotowujq si¢ na powrét.do.szkoly?

Co kupujqizaile?

Kiedy kompletujesz
wyprawke szkolng?
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Wyprawka szkolna 2023
[wyniki badania SW Research dla Empiku]

Polowa rodzicow wyda na tegoroczng wyprawke szkolng do 500 zlotych - wynika z najnowszej edycji badania
SW Research na zlecenie Empiku*. Listy zakupow sg kompleksowe, a poza artykutami papierniczymi obejmuja tez
ubrania i obuwie, wyposazenie pokoju czy elektronike. 9 na 10 oséb twierdzi, ze zrealizuje je przed pierwszym
dzwonkiem. Deklaracje z badania ,Wyprawka szkolna 2023" potwierdzaja prognozy ekspertow Empiku: kolejny rok
z rzedu szczyt sprzedazy przypadnie po 15 sierpnia. Niezmiennie to przede wszystkim indywidualne upodobania
dziecka oraz cena zdecydujag o wyborze konkretnych produktow.

Oferta na kazda kieszen

W tym roku 50% rodzicow spodziewa sie wydac¢ na wyprawke dla jednego

ucznia do 500 ztotych. Co trzeci przeznaczy na ten cel nieco wiecej: od

501 do 700 zlotych, a ponad 20% liczy sie z kosztem przekraczajacym

700 ztotych. Tylko 13% zamknie zakupy szkolne w kwocie do 300 ztotych.
Jak wynika z najnowszej edycji badania ,Wyprawka szkolna 2023"

do poziomu 70% spadt odsetek rodzicow, ktorzy zaktadaja wyzsze wydatki

ILE WYDAMY NA WYPRAWKE DLA JEDNEGO DZIECKA?

B _ R ) 704-4000 z4,
na ten cel niz w poprzednim roku (-10 p.p.). Niezmiennie respondenci

najczesciej wskazuja jako przyczyny: ogolny wzrost cen wywotany inflacja
(88%) i wieksze potrzeby uczniow (52%).

- Biorac pod uwage rézne oczekiwania i potrzeby konsumentow,
mamy produkty szkolne w tysigcach modnych wzoréw, a co wazne - na 504-700 zt
kazda kieszen. Podstawowy zestaw przyboréw szkolnych mozna skom-

pletowa¢ w Empiku juz do 100 zt - podkresla Ewa Strzelecka, Dyrektorka

70% rodzicow spodziewa sie wiekszych
wydatkéw niz przed rokiem (=40 p.p.)

kategoril pozawydawniczych w Empiku.

Bez planu ani rusz
Wyniki badania Empiku wskazuja, ze ponad 90% rodzicow zakohczy Co.4% rodzic wyda tyle samo (
przygotowania do nowego roku szkolnego jeszcze przed pierwszym
dzwonkiem. Co drugt z nich kupi wyprawke tydzien lub dwa tygodnie ‘E% zaktada nizszy wydatek
wczesniej. W Empiku juz w potowie lipca widoczny byt wzrost zaintere-

sowania artykutami szkolnymi i papierniczymi, ale zgodnie z prognozami,

Badanie SW Research Agencji Badan Rynku i Opinii na zlecenie Empiku,

szczyt zakupow wyprawkowych, podobnie jak w latach ubiegltych, na
dobre rozpocznie sie po 15 sierpnia.

przeprowadzone w dniach 3-14.07.2023 r. metodg CAWI na ogélnopolskiej grupie 1026
respondentéw - dorostych posiadajacych dzieci
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KIEDY NA ZAKUPY?

B% 3%y

miesigc 2 tygodnie tydzien 4 wrzesnia  wrzesien

przed.rozpoczeciem roku szkolnego

KOMPLEKSOWA LISTA ZAKUPOW

KATEGORIE PRODUKTOW:

przybory szkolne
/podreczniki

ubrania/buty

wyposazenie pokoju

elektronika, np. komputer/laptop,
drukarka, nowy telefon, stuchawki

akcesoria/sprzet sportowy - np. rower,
hulajnoga, deskorolka

% zabawki - np. edukacyjne, rozwojowe

kosmetyki

Badanie SW Research Agencji Badan Rynku i Opinii na zlecenie Empiku,
przeprowadzone w dniach 3-14.07.2023 r. metoda CAWI na ogdlnopolskiej grupie 1026
respondentéw - dorostych posiadajacych dzieci

Tegoroczne listy zakupow sa kompleksowe. Jak wskazuja rodzice,
oprocz podstawowych artykutow szkolnych, takich jak przybory i pod-
reczniki (93%) oraz ubrania i buty (84%), obejmuja rowniez elementy
wyposazenia pokoju (28%) t elektronike (25%), w tym: nowy komputer/lap-
top, drukarke czy telefon komoérkowy. Czemu wtasénie elektronike? Az
64% rodzicow deklaruje, ze ich dziecko wykorzystuje technologie w pro-
cesie uczenia (+9 p.p. w relacji do ubiegtego roku). Potwierdzaja to dane
sprzedazowe, np. w przypadku tabletéw Empik notuje 140% wzrost zain-
teresowania (r/r).

Spontaniczne czy zaplanowane?
Jakie beda tegoroczne zakupy wyprawkowe? Podejscie konsumentow
jest rozne w zaleznosci od kategorii. Niezmiennie to ubrania i obuwie
(75%), tornister lub plecak (74%) oraz podreczniki (69%) kupowane sa w
sposob przemyslany - po wczesniejszym zaplanowaniu. Natomiast bar-
dziej spontanicznie - artykuty papiernicze czy drobne przybory szkolne.

W ramach przygotowan do nowego roku szkolnego Polacy realizuja
zakupy zarowno w sklepach stacjonarnych, jak i online. Jednak nieza-
leznie od kanatu sprzedazy, na wybor konkretnego miejsca najwiekszy
wplyw maja trzy czynniki: bogata i zréznicowana oferta produktéow, pro-
mocje oraz atrakcyjne ceny.

- Rodzice tak planuja zakup wyprawki, aby skorzystac z atrakcyjnych
ofert oraz promocji, a przy tym uniknac stresu spowodowanego zakupami

www.papierniczyswiat.pl
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last minute. Tym, co szczegolnie przyciaga ich do sklepow stacjonarnych,
jest mozliwos¢ obejrzenia dostepnej oferty i poréwnania produktéw, np.
pod katem wzornictwa czy funkcjonalnosci. Rodzice cenia sobie to, ze
moga zajrze¢ do danego plecaka, sprawdzi¢ jego wage, uktad przegrodek
w $rodku, materiat, z ktorego zostat wykonany oraz jakosc. Wizyta w skle-
pie daje takze szanse szybkiego przegladu wzoréw i motywéw pod
katem upodoban dziecka. Dlatego tez artykuty papiernicze czy przybory
szkolne czesciej kupowane sa stacjonarnie - méwi Daniela Wojewoda,
Menadzerka Kategorii, Ekspertka Empiku ds. oferty szkolnej.

ZAANGAZOWANIE W ZAKUP WYPRAWKI

Catkowita odpowiedzialnodc

matek

GDZIE ZROBIMY ZAKUPY?

SKLEPY
STACJONARNE

=
5]

przybory,
art. piSmiennicze,
zeszyty

pidrniki
podreczniki

tornister/plecak
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Co wptywa na wybdr miejsca zakypOw?

Rodzice czedciej niz przed rokiem beda kierowac sie
upodobaniami dziecka 40‘% (+44 p.p.)

Co rodzic bedzie zwracal uwage przede
wszystkim na cene

Badanie SW Research Agencji Badan Rynku i Opinii na zlecenie Empiku,
przeprowadzone w dniach 3-14.07.2023 r. metoda CAWI na ogdlnopolskiej grupie 1026
respondentéw - dorostych posiadajacych dzieci
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Opinia dziecka jest najwazniejsza

Doradcy z salonow Empik podkreslaja, ze przy zakupach wyprawki klienct
- obok takich cech jak jakos¢, trwatosé, funkcjonalnosé¢ i bezpieczenstwo
oraz cena produktow - zwracaja szczegélna uwage na wzornictwo i wyglad.
Doktadnie te same priorytety wskazuja konsumenci w badaniu Empiku
Wyprawka szkolna 2023" - zreszta konsekwentnie od 3 lat. Co wiecej, po-
dobnie jak w poprzednim roku - ponad 60% ankietowanych przyznato, ze
jest w stanie zaplaci¢ wiecej za produkty, ktore trafiaja w gust dziecka.

Z kolei uczniowie - zdaniem rodzicow - wybieraja do szkoly po
prostu to, co im sie podoba (56%) i co jest zgodne z aktualng moda
i trendami. Przyktadaja tez duzo wieksza wage do wygladu - wzoréw,
motywow i marek.

- Co roku uwaznie przygladamy sie trendom i zgodnie z nimi tworzymy
nasze kolekcje. Jednak ostateczny gtos oddajemy dzieciom - to one wybieraja
wzory, ktore potem wchodza do sprzedazy - mowi Daniela Wojewoda.

Juz nie 10% (jak rok temu), ale 25% rodzicow zrealizuje zakupy sa-
modzielnie - w ogéle nie angazuje w nie dzieci. Jesli dane te zestawimy
z deklarowanym przez respondentow nastawieniem na cene i jakos¢
produktéw, ograniczenie planéw konsultacji wyprawki szkolnej z dzie¢mi
w tym roku juz az tak nie dziwi.

Miejsce przyjazne nauce

Przygotowania do rozpoczecia nowego roku szkolnego obejmuja takze
miejsce do nauki w domu. Ponad potowa rodzicéw planuje kupi¢ oswiet-
lenie, krzesla czy siedziska lub inne elementy organizujace przestrzeh.
To wazne, szczegblnie, gdy pod uwage wezmiemy dane dotyczace czasu,
jaki mtodzi ludzie spedzaja na nauce w domu. Blisko potowa z nich uczy
sie ok. 2 godzin dziennie, a co trzecia osoba nawet powyzej 3 lub 4 godzin.

WYBOR DZIECI?

rodzicow robi zakupy wspdlnie dziecmi

catkowicie oddaje wybdr dziecku (

DZIECH

Wyglad

@%

Cena Aktualna moda, trendy

Jakosc wykonania

Przedstawiane postacie
(np. znani hohaterowie)

Funkcjonalnosé
Wyglad
Bezpieczeristwo Funkcjonalnosé

Marka

Badanie SW Research Agencji Badari Rynku i Opinii na zlecenie Empiku,
przeprowadzone w dniach 3-14.07.2023 . metodg CAWI na ogélnopolskiej grupie 1026
respondentéw - dorostych posiadajacych dzieci

- Od potowy lipca obserwujemy mocna, dwucyfrowa dynamike w ka-
tegoriach zwiazanych z powrotem do szkoly i urzadzaniem pokoju do
nauki. To potwierdza coraz wieksze zaangazowanie rodzicow w stworzenie
dziecku odpowiedniej przestrzeni do nauki: z wygodnym i funkcjonalnych
fotelem oraz dobrym o$wietleniem - przytacza Ewa Strzelecka.

Wyprawka szkolna kupiona w sieci

Markety, podobnie jak w ubiegtych latach, nie zamierzaly oddac¢ obrotow, jakie pojawiaja sie w zwiazku z zakupem
wyprawki szkolnej. Jakie oferty przygotowano? Zapraszamy na przeglad kilku z nich.

E.Leclerc

E.Leclerc z okazji zblizajacego sie roku szkolnego 2023/24, przygotowat
nowa oferte dla uczniow z przyborami i akcesoriami szkolnymi. Produkty,
ktore obejmie promocja to m.in. tornistry, zeszyty, diugopisy czy buty spor-
towe. Oferta obowiazuje od 16.08 do 02.09.

W sklepach E.Leclerc pojawita sie oferta dla tych, ktorzy wyczekuja
pierwszego wrzesniowego dzwonka i przygotowuja sie na nowe wyzwania.
W asortymencie marki pojawit sie szeroki wybér przyboréw szkolnych ta-
kich jak zeszyty, otowki, dtugopisy, kleje, nozyczki oraz inne artykuty nie-
zbedne w plecaku kazdego ucznia.

E.Leclerc znajac upodobania i realia proponuje klientom jakosciowe
produkty w przystepnych cenach. W tym roku kolorowy i pojemny plecak
mozna kupic¢ juz od 9,99 zt. Do niego niezbedny zestaw: piérnik oraz 10 ze-
szytow kupimy juz za 14,89 zk Flamastry i kredki z temperéwka to koszty
7,98 zt Natomiast mitosnicy wychowania fizycznego moga rozgladac sie za
wygodnymi butami sportowymi w roznych kolorach w cenach od 49,99 zt.

Netto
Kompleksowa oferta, ktdra przygotowato Netto z mysla o uczniach, obej-
muje szereg artykutow szkolnych od znanych producentow w korzystnych
cenach.

W ofercie Netto znalazly sie artykuty od znanych, solidnych produ-
centoéw w dobrych cenach. Kupujacy moga zdecydowac¢ sie na produkty
znanej od lat marki Bambino, m.in. kredki, plasteline czy liczne akcesoria
do malowania, takie jak rozmaite farby, pedzelki i kubeczki. Klienci cenia
tez jakos¢ produktow Astra, takich jak kotozeszyty, otowki czy kredki,
a takze zeszyty czy bloki rysunkowe i techniczne marki Oxford. Mozna
wybierac¢ z bardzo szerokiego wzornictwa, od ulubionych bohateréw bajek
dla najmtodszych po stonowane wzory dla licealistow czy studentow.
W ofercie znalazly sie takze artykuty pismiennicze (dtugopisy, cienkopisy,
otowki i kredki) takich znanych producentéw jak Pilot, Pentel czy BIC. Ku-
pujac produkty tej ostatniej marki mozna dodatkowo wzia¢ udziat w kon-
kursie, w ktorym do wygrania sa atrakcyjne nagrody, m.in. udziat w eko-
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warsztatach czy ekologiczne hulajnogi. Wszystkie zakupiomne przybory
moga zostac¢ spakowane m.in. w plecaki marki LOOZZ, ktére takze znajduja
sie w ofercie Netto.

Atrakcyjna oferta Netto

W ramach rozpoczynajacej sie kampanit Netto wprowadza atrakcyjne ceny
na produkty do szkoly. Na klientow czeka¢ beda m.in. plecaki w cenie od
4999 7zt za sztuke, zeszyty od 1,19 zt za sztuke i bruliony od 7,99 zt za
sztuke. Dodatkowo w ofercie znajda sie takze gotowe zestawy pismiennicze
w cenie od 14,99 zk za komplet oraz bloki rysunkowe od 4,99 zt za sztuke.

Kaufland

W Kauflandzie znajdziemy, jak deklaruje sie¢, ponad 450 produktow z ka-
tegorii Artykuty szkolne i biurowe. Wsréd nich sa artykuty zaréwno takich
marek, jak np. Herlitz, Crico, Faber Castell, Oxford czy Astra, jak rowniez
wiele produktow marki wiasnej Talentus. Zeszyty, przybory do pisania, ar-
tykuty plastyczne i biurowe, tusze do drukarek oraz kartki okolicznosciowe,
to wszystko jest dostepne w ramach akcji Back to School.

Klienct moga kupowat plecaki od ok. 60 zk, dla przedszkolakéw znaj-
dziemy juz modele za niecate 35 zt. Komplet 8 minizakreslaczy, bedziemy
mogli kupi¢ juz za niecate 9 zt, a markowy 80-kartkowy zeszyt znajdziemy
za np. 2,99 zt. Bardzo kuszaca propozcyja jest oferta papieru do drukarek.
Ryza papieru marki Talentus, kosztuje 17,99, a z karta Kaufland Card
jedynie 14,99,

od 16.08 do 02.09,2023 r,

3 Leclerc.

KUPUJ TANIE) Z ﬂ;orw

SECANE  RABATOME
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Carrefour

W Carrefour przygotowano promocje szkolna. W jej ramach zaoferowano:
wszystkie produkty Oxford { TOP 2000, papier do ksero za 13.99 zk zestawy
artystyczne; kolekcje szkolne - w tym m.in. kolekcja Top Animal; wybrane
produkty Bambino (ceny juz od 4,99 z!); fotele gamingowe Versus - i
wiele wiecejl Poza tym wybrane akcesoria szkolne moga by¢ w danym
okresie dostepne nawet do 30% taniej.

Lidl
Lidl uruchomit promocje ,Im wiecej kupujesz, tym wiecej zyskujesz". Klienci
za zakupy za 60 zt otrzymuija 20 z rabatu, a przy koszyku wartym 100 zt, ten
rabat wzrasta do 40 zL Zachecaja bardzo niskie ceny zeszytow. Np. zeszyt
A5, 60 kartek za 1,29 zL. Sekret tak atrakcyjnej ceny drzemie w szczegotach,
tu w gramaturze papieru. Wspomniany zeszyt ma jedynie 60 g/m2.

Klienci moga tu kupi¢ plecaki jednokomorowe juz od 24,99 zk. Zestaw
kredek (12 szt.) bedzie nasz za 8,99. Ciekawostka w ofercie jest zeszyt
sensoryczny, Pop-It, ktory odprezy, wyciszy i zniweluje stres.

Biedronka

W najwiekszej sieci dyskontowej w Polsce, rowniez mozna liczy¢ na pro-
mocje. W ramach Akcji Promocyjnej przy dokonaniu jednorazowych zaku-
pow (w ramach jednej transakcji) Produktu Promocyjnego albo Produktow
Uczestnik otrzyma jeden jednorazowy Voucher o wartosci 5 zt za kazde
wydane 29 zt na Produkt Promocyjny albo Produkty Promocyjne po nali-
czeniu innych rabatéw { obnizek.

Najtansze produkty do wyprawki skompletujemy z marka Kayet. Np.
zestaw dtugopiséw wymazywalnych z gumka, kupimy za 9,99 zL Zeszyty
60 kartkowe juz od 1,29 zt Plecaki szkolne - od ok. 25 zt Papier do drukarek
rowniez w atrakcyjnej cenie - 14,99 zL.
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WALNE ZGROMADZENIE CZLONKOW IPBBS
-15 CZERWCA

W dniu 15 czerwca odbyto Walne Zgromadzenie Cztonkow IPBBS, podczas ktorego zapadty istotne decyzje dotyczace biezacych spraw.

Pierwszym z punktéw porzadku obrad byto zatwierdzenie sprawozdania finansowego, ktére przedstawione zostalo przez Zarzad Izby. Po doktadnej
analizie, prezentacji opiniit Komisji Rewizyjnej i dyskusji zebranych cztonkéw, sprawozdanie finansowe zostalo jednogltosnie zatwierdzone.

Podczas zgromadzenia uczestnicy mieli rowniez okazje wystuchac raportu z rocznego dziatania Izby. W raporcie szczego6towo przedstawiono
wszystkie aktywnoscl Izby, osiagniecia i inicjatywy, ktére mialy miejsce w 2023 roku. Uczestnicy mieli mozliwos¢ zadawania pytan oraz wyrazania
swoich opinii na temat tych dziatan. Dyskusja byta ozywiona i konstruktywna, co pokazuje zaangazowanie cztonkéw w rozwoj i sukcesy Izby oraz po-
szukiwanie inicjatyw majacych na celu wsparcie sektora artykutow biurowo-szkolnych.

W czasie dyskusji zapadty decyzje dotyczace:
= wprowadzenia przez Izbe Certyfikatu Rekomendowanej Jakosci produktéw RQ IPBBS,
= rozpoczecia projektu budowy Polskiej Bazy Produktow PIM IPBBS.

Zatwierdzenie sprawozdania finansowego oraz owocna dyskusja na temat prowadzonych dziatan to wazne kroki w rozwoju Izby. Dzieki wspolnemu
zaangazowaniu cztonkéw, jestesmy pewni, ze kolejne lata przyczynia sie do wzrostu $wiadomosci i rozwoju branzy oraz umocnienia pozycji naszej
organizacjt.

SPOTKANIE CZLONKOW IPPBS W TEATRZE ROMA

15 czerwca to dzien Walnego Zgromadzenia Cztonkéw IPBBS. Po wielogodzinnych naradach i wielu podjetych tego dnia ustaleniach, mite
zwienczenie wieczoru miato miejsce w Teatrze Roma.
Udalismy sie na niesamowity musical ,We Will Rock You", ktéry dostarczyt nam niezapomnianych emociji i To byt idealny sposob na odprezenie

po intensywnych obradach. Musical to wyjatkowe doswiadczenie muzyczne, ale rowniez wspaniata okazja do integracji i wspoélnego spedzenia
czasu. Nasza grupa cieszyta sie niezapomnianymi przebojami takimi jak ,| Want To Break Free”, ,Radio Ga Ga", .| Want It All", ,We Are The Champions”,
,Bohemian Rhapsody"” i oczywiscie tytutowym utworem ,We Will Rock You."

Dziekujemy wszystkim za udziat w tym wyjatkowym wydarzeniu. Kontynuujac nasze wspolne wyjscia, juz teraz zaplanowali$my kolejna niepo-
wtarzalna przygode. We wrzesniu udajemy sie do Teatru Narodowego na balet ,Dracula” To bedzie niezwykte doswiadczenie, petne pasiji i magii. Nie
mozemy sie doczekac! Dla zainteresowanych - mamy bilety.

Zapraszamy wszystkich cztonkéw do udzialu w naszych wydarzeniach i tworzenia wyjatkowych wspélnych doswiadczen. Dziekujemy wszystkim
za udziat i wspolnie stworzona niezapomniang atmosfere!

SZKOLENIA E- COMM 4-8 - ODBIERZ PREZENTACIJE

Cieszymy sie, ze pomimo sezonu urlopowego moglismy gosci¢ Was tak licznie na czerwcowych i lipcowych webinarach E-commerce 4-8

organizowanych przez IPBBS. Byly to wyjatkowe spotkania, na ktérych dzieki ekspertom z PromoTraffic dzielilismy sie cennymi informacjami na
temat najnowszych trendow i rozwiazan w $wiecie e-handlu. Z duma informujemy, ze w naszych szkoleniach uczestniczyli przedstawiciele ponad 50
firm aktywnie dziatajacych w branzy artykutow biurowych i szkolnych.

W czerwcu, wraz z Weronika Bazarnik - Head of Marketing and Social Media, skupilismy sie na tematyce Social Media. W spotkaniach: ,Edukacja
i lojalizacja Klienta - Jak przywiazac Klienta do siebie - Sekrety Content Marketingu” oraz , Social Media oparte na danych - jak projektowa¢ komunikacje,
by osiagnac efekty” zyskalismy potezna dawke wiedzy na temat sekretow pracy nad komunikacja i lojalizacja klienta w mediach spotecznosciowych.

Podczas lipcowego szkolenia ,Audyt SEO - czym jest i jakie korzysci z niego plyna?”, Karol Wojcik, Head SEO w PromoTraffic, zaprezentowat
kompleksowy przeglad technik audytu SEO oraz omoéwil, jakie korzysct mozna osiagnac dzieki tej analizie. Temat ten jest niezwykle istotny dla kazdego
przedsiebiorcy, ktory pragnie skutecznie zwiekszy¢ widoczno$¢ swojego sklepu internetowego w wynikach wyszukiwania.

Drugie szkolenie poswiecone byto "Kluczowym aspektom sprzedazy na Allegro - platformie, ktéra ma ponad 45% udziatéw w polskim e-handlu’”.
Wojciech Pelc, Head of Marketplace w PromoTraffic, podzielit sie swoja ekspertyza na temat strategii sprzedazowych na popularnej platformie Allegro.
Dzieki temu webinarowi uczestnicy dowiedzieli sie, jak zwiekszy¢ efektywnos¢ sprzedazy i maksymalnie wykorzystac potencjat tej platformy.

W sierpniu Grzegorz Maszkowski przedstawit nam analize trendéw oraz rozwiazania taczace $wiat handlu offline i online w szkoleniu ,Dwa
Swiaty, jeden konsument? Jak jeszcze efektywniej wykorzysta¢ zaleznos¢ marketingu online i offline”.

Mielismy mozliwos¢ zapoznania sie z metodami, ktére szybko pozwola nam wykorzysta¢ potencjat obu kanatéw w naszych biznesach.

Jesli nie mieliscie mozliwosci uczestniczenia w naszych webinariach, nie martwcie siel Materiaty z prezentacji sa dostepne. Wystarczy napisac
maila na adres biuro@ipbbs.org.pl, a przekazemy Wam wszystkie potrzebne materiaty.

Juz we wrzesniu wszystkie szkolenia E-Commerce, prowadzone przez ekspertéw PromoTraffic, znajdziecie takze na naszym kanale YouTube.

www.papierniczyswiat.pl




IPBBS

DO GRONA FIRM WSPIERAJACYCH IPBBS
DOLACZA HSM

HSM Polska dziata na polskim rynku od 2007 roku. To renomowany producent wysokiej jakosci niszczarek, oferujacy rozwiazania spetniajace
najwyzsze standardy bezpieczenstwa i efektywnosci. Firma zdobyta uznanie klientow dzieki innowacyjnym rozwiazaniom technologicznym i solidnemu

wykonaniu swoich produktow. Ich szeroka gama niszczarek, obejmujaca modele zaréwno do uzytku domowego, biurowego, jak i przemystowego, z pew-
noscia spelni oczekiwania nawet najbardziej wymagajacych klientow.

Niszczarki charakteryzuja sie nie tylko wysoka jakoscia wykonania, ale takze zaawansowanymi funkcjami, takimi jak automatyczne rozpoznawanie
papleru, detekcja przeciazenia czy ochrona przed przegrzaniem.

4 )

Jesli chcesz aktywnie dziataé na rzecz podnoszenia warunkéw funkcjonowania
podmiotow z naszej branzy poprzez:

= udziat w targach krajowych i zagranicznych

] budowanie spotecznosci branzowej

= dostep do interesujacych informaciji

= udziat w procesie certyfikacji produktowej

= wspoktworzenie uniwersalnej bazy zgodnej z miedzynarodowym standardem
= udziat w szkoleniach i seminariach

= udziat w dorocznym spotkaniu branzy podczas FORUM IPBBS

Zglos swoj akces poprzez wypetnienie deklaracji przystapienia do IPBBS.
Deklaracja jest dostepna na https://www.ipbbs.org.pl/ w zaktadce Cztonkostwo.

Bezptatne zaproszenie na Insights-X 2017
- ODBIERZ BEZPLATNE BILETY

5- 8. pazdziernika 2017 w Norymberdze

Niebywate tempo wzrostu w minionych dwoch latach spowodowalo, iz targi Insights-X zyskaly range jesiennego centrum spotkan branzy PBS.

Od 5. do 8. pazdziernika 2017 w Norymberdze zaprezentowane zostanag najwazniejsze nowosci w dziedzinie artykutow papierniczych, biurowych
i szkolnych. Nie moze Panstwa zabrakna¢ w miejscu i w czasie, gdzie i kiedy spotykaja sie topowi miedzynarodowi wystawcy oraz najlepsi krajowi
kreatorzy branzy PBS, prezentujac profesjonalnej publicznosci swoja najnowsza ofertel

Dla Czionkéw Izby Przedsiebiorcow Branzy Biurowo- Szkolnej udziat w imprezie jest bezplatny. Kod upowazniajacy do odbioru bezplatnej
wejéciowki oraz - e-ticket - stuzacy jako bilet komunikaciji miejskiej uzyskasz piszac na adres biuro@ipbbs.org.pl

Na stronie www.insights-x.com/ipbbs moga Panstwo zrealizowa¢ swoje kupony rabatowe i znalez¢ szczegdtowe informacje o czekajacych na
Panstwa wizyte targach PBS.

Do zobaczenia w Norymberdze!

www.papierniczyswiat.pl
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XVI Forum IPBBS

(IPBBS

- 23 listopada w Warszawie:
2Zgtos sie juz dzis!

e |PBBS serdecznie zaprasza na wyjatkowe XVI Forum IPBBS 2023,
ktore odbedzie sie 23 listopada 2023 roku (czwartek) w Hotelu Barcelo,
usytuowanym w sercu Warszawy. Forum stanowi doskonata okazje do
pogtebienia wiedzy, nawiazania relacji biznesowych oraz poznania ak-
tualnych trendéw, gwarantujac wysoki poziom merytoryczny i korzysci
dla uczestnikéw. Jest to jedyne, ogolnopolskie, dostepne dla wszystkich
przedsiebiorcoéw spotkanie i przestrzen do zdobycia wiedzy, nawigzania
wspolpracy oraz wymiany doswiadczen i inspirujacych pomystow.

Izba dla uczestnikéw Forum IPBBS 2023 przygotowuje
fascynujacy program peten inspiracji oraz biezacych
trendéw rynkowych:

= Nowe kierunki - trendy i innowacije, ktére ksztaltuja przysztosé¢
naszego sektora
. Innowacyjne rozwiazania - ktére moga znaczaco wptynac na

efektywnos¢ branzy

Panele dyskusyjne: przysztos¢ i kierunki branzy artykutow
biurowo-szkolnych i zaopatrzenia biznesu

. Sesje networkingowe: umozliwia nawiazanie cennych
kontaktow
= Inspirowana iberyjskim stylem kolacja - mozliwos¢ wytchnie-

nia po petnym wiedzy i wrazen dniu. Przy degustacji dan,
lampce wina lub intrygujacych nalewek, nie zabraknie kolej-
nych okazji do biznesowych rozmow.

NIE MOZE CIE TU ZABRAKNAC!

Szczegblowy program oraz rejestracja zostana udostepnione na
stronie www.ipbbs.org.pl w pierwszych dniach wrzesnia. Jesli chcesz
zarezerwowac miejsce juz teraz, prosimy o kontakt: biuro@ipbbs.org.pl.

NOWA ODSLONA
WWW. IPBBS.ORG.PL

CHONKOSTWO  KATALOGBRANZOWY ~ PIM PROJEKTY

(IPBBS

WIADOMOSCI  PRACA  FORUM  OWAS

STRONA GLOWNA

AKTUALNOSCI

Zanami wspélny wieczér w Operze
Narodowej.

Cayta) wiece)

Odwiedz
www.ipbbs.org.pl

www.papierniczyswiat.pl
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PROPOZYCJA SZKOLENIA DLA CZLONKOW IPBBS

- RYNKI ONZ, USA, WSPOLPRACA Z RZADAMI FEDERALNYMI | US ARMY (ANKIETA).

e PI'ZEAStawiamy propozycje wspot-
pracy, ktéra moze otworzy¢ nowe perspek-
tywy i mozliwosci zaistnienia na miedzy-
narodowych  rynkach.  Otrzymalismy
propozycje od firmy konsultingowej, ktora
specjalizuje sie w przetargach na rynkach
ONZ, USA oraz wspotpracy z Rzadami Fe-
deralnymi USA L US Army.

Firma ta oferuje ustugi formalno-prawne,
ktére bezposrednio wspieraja firmy uczest-
niczace w przetargach i zleceniach mie-
dzynarodowych. Jako jedni z nielicznych
na polskim rynku posiadaja wiedze, baze
kontaktow { potwierdzone sukcesy w branzy
kontraktow dla tak prestizowych instytucjt
jak US Army, Rzady Federalne USA, ONZ
{ NATO.

Wspélpraca z instytucjami wojskowymi
i rzadowymi, a takze miedzynarodowymi jak
ONZ czy Bank Swiatowy, daje szerokie moz-
liwosct rozwoju biznesu. Budzety na pro-
jekty, szczegélnie w przypadku US Army
{ NATO, sa dlugoterminowe { zatwierdzone
wczesniej, co minimalizuje ryzyko zwiazane
z zawirowaniami politycznymi czy pande-
mia COVID-19.

Polscy dostawcy ciesza sie szczegolnym
uznaniem na rynkach USA i NATO, a polscy
inzynierowie { informatycy sa cenieni za
swoja kompetencje. Ta firma konsultingowa
jest jedna z niewielu w Polsce, ktora kom-
pleksowo obstuguije klientow, od zarejestro-
wania jako dostawcy federalnego, US Army
{ NATO, po wyszukiwanie przetargow.

By¢ moze jestescie zainteresowani ta tema-
tyka i mozliwoscia wejscia na takie rynki.
Dlatego pragniemy zapyta¢ Was o che¢
uczestnictwa w bezptatnym spotkaniu infor-
macyjnym na ktorym ATLANTIC CONTRACT
przedstawi mozliwosci tego rynku.

Prosimy o wypetnienie ankiety ponizej, aby

pozna¢ Wasze preferencje i wybra¢ najdo-
godniejszy termin.

www.papierniczyswiat.pl

1. Czy jeste$ zainteresowany(a) tematyka wspétpracy w przetargach na rynkach
ONZ, USA oraz z Rzadami Federalnymi USA i US Army?

() Tak
() Nie

2. W jakiej formie preferujesz spotkanie przedstawiajace szczegoty wspétpracy?

() W biurze firmy ATLANTIC CONTRACT - WARSZAWA
() W siedzibie IPBBS MARKI
() Online za po$rednictwem platformy Click Meeting

3. Podaj prosze preferowany termin spotkania (jesli wybrates(as) opcje online, podaj
réwniez godzine).

4. Wybierz preferowany miesiac spotkania:

() Wrzesien
() Pazdziernik
() Listopad

5. Wybierz preferowany dzien tygodnia spotkania:
() Poniedziatek

() Wtorek

() Sroda

() Czwartek
() Piatek

6. Wybierz preferowany przedziat godzinowy spotkania:
() Poranek (9:00 - 12:00)

() Potudnie (12:00 - 15:00)
() Popotudnie (15:00 - 18:00)

Prosimy o wypetnienie ankiety do 31 sierpnia i przestanie jej na adres e-mail: biuro@ipbbs.org.pl

Dziekujemy za udziat w ankiecie i czekamy na Wasze odpowiedzi, aby dostosowa¢ termin
spotkania do Waszych preferencii.




ASORTYMENT

Rainbow High Color & Create Fashion DIY Doll
od MGA Entertainment

Tak jak tecza, marka Rainbow High Fashion Doll jest wyjatkowa linig zabawek, ktora inspiruje dzieci do bycia
wyjatkowymi. Teraz to ty decydujesz jakie kolory beda wyrazaly styl lalki.

Kolorowa, odrebna i wtaczajaca kolekcja lalek modowych za-
checa dzieci do kreatywnosci w opowiadaniach, sztuce i osobowosciach,
pozostajac zawsze wiernymi sobie. Inspiruje do twérczosci. Dzieki Color
& Create, tworzenie wiasnej, spersonalizowanej lalki Rainbow High jest
bardzo proste.

Za pomoca dotaczonych w zestawie tuszowalnych mazakow teczo-
wych, mozesz pokolorowac wtosy, ubrania, buty i gumke do wioséw. Mo-
zesz nawet tworzy¢ tatwe wzory - serca, tecze, paski, cokolwiek sobie
wymarzysz. A najlepsze jest to, ze mozesz to robi¢ wielokrotnie. Po
prostu sptucz i zacznij od nowa tak wiele razy, ile zechcesz. To jest na-
prawde latwe.

Lalki Rainbow High Fashion Doll wychodza naprzeciw potrzebom
{ wyobrazni dzieci, dajac im mozliwos¢ wyrazania siebie poprzez zabawe
{ tworzenie. W tej kreatywnej rozrywce dzieci odkrywaja, ze ich rézno-
rodnos¢ i indywidualnos¢ sa powodem do dumy, a réznorodnos¢ barw,
jakie oferuje kolekcja, przekazuje piekna lekcje tolerancji i akceptaciji
roznic.

Ponadto, zachecanie dzieci do uzywania wtasnej wyobrazni w two-
rzeniu nowych wzoréw i historii dla swojej lalki Rainbow High sprzyja
rozwijaniu zdolnosct manualnych, pobudza kreatywnos¢ i pozwala wy-
razi¢ emocje w sposob artystyczny.

Nie tylko dziewczynki, ale takze chtopcy moga w pelni cieszyc¢ sie ta
kreatywna zabawka, poniewaz nie ma ograniczen w tworzeniu. Kazde
dziecko moze wykreowa¢ swoja unikalna lalke, odzwierciedlajaca jego
osobiste zainteresowania, marzenia i pasje.

Wspolna zabawa z kolegami i kolezankami przy kolorowaniu i wy-
myslaniu opowiesct dla lalki moze takze wzmacnia¢ wiezi spoteczne
{ uczy¢ wartosci wspotpracy oraz szacunku dla pomystow innych dzieci.

Lalki Rainbow High Fashion Doll stawiaja na aktywna t petna wyobraznt
zabawe, ktérej rezultatem jest nie tylko zadowolenie i rados¢, ale takze
rozwijanie waznych umiejetnosci zyciowych. W dzisiejszych czasach, gdy
roznorodnosc i akceptacja odgrywaja kluczowa role w spoteczenstwie,
takie zabawki jak Rainbow High Fashion Doll sa waznym narzedziem
w edukacji dzieci na temat rownosci, tolerancii i szacunku dla innych.

www.papierniczyswiat.pl



Podsumowuijac, lalki Rainbow High Fashion Doll to znakomita pro-
pozycja dla dzieci, ktore pragna wnies¢ swoje prawdziwe barwy do
Swiata zabawy. Dzieki nim dzieci nie tylko rozwijaja kreatywnosg, ale
takze ucza sie o wartosciach takich jak akceptacja, tolerancja i wyra-
zanie swojej indywidualnosci. To lalki, ktére inspiruja do bycia soba
{ pozostawania wiernym swoim marzeniom.

PRZYKLADOWE ARGUMENTY,
JAKIE MOZESZ PODKRESLIC,
REKOMENDUJAC LALKE SWOIM KLIENTOM:

1. Kreatywnosé: Lalki Rainbow High Fashion Doll stymuluja
kreatywnosc¢ u dzieci. Dzieki zestawowi Color & Create,
dzieci moga wyrazi¢ swoja wyobraznie i tworzy¢ wtasne
unikalne wzory na lalkach, co pozwala im poczuc¢ sie jak
prawdziwi projektanci mody.

2. Indywidualnos¢: Kazda lalka w kolekcji ma swoje wyjat-
kowe cechy i charakter, co pozwala dzieciom wybrac¢ taka,
ktora najlepiej odzwierciedla ich osobowos¢ i zaintere-
sowania.

3. Tolerancja i akceptacja: Kolekcja Rainbow High Fashion
Doll promuje wartosci toleranciji i akceptacji roznic. Dzieki
réznorodnym kolorom, stylom i cechom, dzieci uczj sie
szanowac i akceptowac roznorodnos¢ w Swiecie.

4. Wspolne zabawy: Lalki Rainbow High Fashion Doll zache-
caja dzieci do wspélnych zabaw i wymyslania opowiesci
z kolegami i kolezankami, co buduje wiezi spoteczne i roz-
wija umiejetnosci interpersonalne.

5. Rozwaj umiejetnosci manualnych: Kolorowanie i ozdabia-
nie lalki wspieraja rozwoj zdolnosci manualnych u dzieci,
co moze by¢ korzystne dla ich zdolnosci do pisania, ryso-
wania i innych aktywnosci.

6. Wartos¢ edukacyjna: Lalki Rainbow High Fashion Doll
moga stanowi¢ element edukacyjny, wprowadzajac dzieci
w $wiat mody i projektowania. Dzieki nim dzieci moga
zdoby¢ podstawowa wiedze na temat ubiorow, kolorow
L wzorow.

7. Zabawa dla wszystkich dzieci: Kolekcja lalak Rainbow

High Fashion Doll jest przeznaczona zaréwno dla dziew-
czynek, jak i dla chtopcow. Nie ma ograniczen ptciowych
W wyrazaniu swojej kreatywnosci i zabawie.

8. Wysoka jakosé: Lalki Rainbow High Fashion Doll s wyko-
nane z wysokiej jakosci materiatow, co gwarantuje ich
trwatos¢ i wytrzymatosc nawet przy intensywnej zabawie.

9. Wartos¢ edukacyjna: Rainbow High Fashion Dolls moga
stuzy¢ jako narzedzie do nauki, rozwijajac zdolnosci ar-
tystyczne i kreatywne dziecka.

10. Zréznicowane opcje: Kolekcja oferuje wiele roznych lalek
z réznymi stylami i wygladami, dzieki czemu kazde
dziecko moze znalez¢ lalke, ktora bedzie odpowiadata
jego preferencjom i gustowi.

www.papierniczyswiat.pl
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OPAKOWANIE ZAWIERA:

1.1 z 3 nowych modeli lalek modowych do samodzielnego de-
korowania, dostepne w 3 odcieniach skory.

2. Projektuj, koloruj, ptucz, POWTORZ - biata lalka, biate ubrania
i biale akcesoria pozwalaja stworzy¢ wiasng lalke Rainbow
High.

3. Kazda lalka posiada dtugie, biate wiosy, ktére mozna tatwo
pokolorowac.

4, Kazda lalka jest wyposazona w kompletny biaty stroj + do-
datkowe elementy mody i akcesoria, dzieki ktérym mozesz
dostosowac wyglad lalki wedtug wtasnych preferencij.

5. Teczowa gama tuszowalnych mazakéw: czerwony, pomaran-
czowy, zo6lty, zielony, niebieski i fioletowy.

6. Pieknie wyprofilowana lalka modowa z mozliwoscia ruchu
w réznych czesciach ciata.

COLOR IT! DESIGN IT!
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RINSE & REPEAT!

DESIGN IT!




BIZNES

Cena obnizona czy podwyzszona?

- pierwsze zarzuty Prezesa UOKiK po zmianach przepiséw

Juz pol roku obowigzuja przepisy, ktére naktadajag na przedsiebiorcow organizujacych obnizki obowigzek informowania
0 najnizszej cenie z 30 dni poprzedzajacych promocje. Dzieki tym zmianom konsumenci maja jasny punkt odniesienia
dla wysokosci obnizek, a przedsiebiorcy nie moga wykorzystywac tzw. zonglerki cenami, by nieuczciwie uatrakcyjniaé¢

swoje oferty podczas wyprzedazy czy promocji.

Najnizsza cena z 30 dni przed wprowadzeniem obnizki to teraz
jedna z najwazniejszych informacjt dla konsumentéw. Jest podstawa, do

ktérej musi odnosi¢ sie aktualna promocja. Obowiazek jej podawania
ma utatwi¢ kupujacym podejmowanie decyzji zakupowych i weryfikacje
rzeczywistej korzysci cenowej.

Od poczatku wprowadzenia nowych przepisow UOKiK monitoruje za-
rowno rynek tradycyjny, jak { e-commerce. Sprawdza, czy przedsiebiorcy
dostosowali sie do nowych regulacii i przestrzegaja nowych praw konsu-
menckich. Wystosowanych zostato ponad 60 wystapien miekkich doty-
czacych zasad prezentowania obnizek, w toku jest 12 postepowan wyjas-
niajacych w sprawie sklepow stacjonarnych. Prezes Urzedu wydat rowniez
wyjasnienia dla przedsiebiorcow. Znaczna czes¢ przedsiebiorcow po wy-
stapieniach Prezesa UOKIK oraz przedstawionych wyjasnieniach zmienita
nieuczciwe praktyki. Niektorzy jednak nadal staraja sie prezentowac swoje
promocje jako atrakcyjniejsze, niz sa one w rzeczywistosci.

- Razem z Inspekcja Handlowa monitorujemy zasady dotyczace
wdrazania nowych przepiséw. Badamy sklepy stacjonarne, portale in-
ternetowe oraz platformy. Jasno zapowiadatem, ze po etapie sprawdzania
twyjasniania, jesli w dalszym ciagu beda wystepowaty nieprawidiowosci,
to spotkaja sie one z reakcja po stronie organu. Najwiecej btedow za-

Cena obnizona
czy podwyzszona?

Zalando, Media Markt, Sephora
i Glovo z zarzutami Prezesa UOKIK

o U«
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uwazylismy w zakresie uwidaczniania cen, w tym najnizszej z ostatnich
30 dni przed obnizka. Po p6t roku obowiazywania nowych zasad ruszamy
z zarzutami wzgledem pierwszych czterech przedsiebiorcow, nie wy-
kluczajac jednak kolejnych. Chcemy zapobiec dalszemu tamaniu praw
konsumentow, poniewaz wyeliminowanie ,zonglerki cenami” oraz do-
starczenie kupujacym rzetelnego punktu odniesienia w postaci najnizszej
ceny z ostatnich 30 dni przed obnizka byto gtownym celem wprowadzo-
nych zmian prawnych - méwi Tomasz Chrostny, Prezes UOKIK.

Obowiazek rzetelnego informowania konsumentéw o cenie - w tym,
w przypadku promocji, 0 najnizszej cenie z 30 dni - obejmuje kazde
miejsce i wszystkie etapy sprzedazy. Przedsiebiorcy: Zalando, Media
Markt, Sephora i Glovo, komunikujac promocje, mogli wprowadzac¢ kon-
sumentow w blad i naruszac¢ ich zbiorowe interesy. Zarzuty dotycza
m.in. niepodawania najnizszej ceny obowiazujacej 30 dni przed wpro-
wadzeniem obnizki badz informowania o niej w sposéb nieczytelny, nie-
uwzgledniania w aktualnej promocji odniesienia do tej ceny, stosowania
filtrow { prezentacji ofert nieodnoszacych sie do niej i niekonsekwentnego
uzywania innych punktéw odniesienia.

Obnizki cen sa czesto stosowanym narzedziem marketingowym,
dzieki ktoremu przedsiebiorcy zachecaja konsumentow do zrobienia
zakupdw wiasnie w ich sklepie czy serwisie. Niedopuszczalne jest, aby
konsumenci dostawali komunikat o duzej obnizce procentowej badz
kwotowej, gdy w praktyce promocja nie jest dla nich korzystna w poréw-
naniu do najnizszej ceny z 30 dni przed jej wprowadzeniem. Kwestiono-
wana praktyka dotyczy sytuaciji, gdy kupujacy kuszeni sa wielkimi raba-
tami, a najnizsza cena produktu lub ustugi z 30 dni przed wprowadzeniem
promociji nie pokazuje obnizki, a czasem wrecz $wiadczy o podwyzszeniu
ceny. Takie dziatania przedsiebiorcéw moga wprowadza¢ konsumentéw
w blad. Przyktadowo uzytkownik e-sklepu mogt zobaczy¢ oferte promo-
cyjna bluzy damskiej dostepnej za 178 zt w rzekomo okazyjnej cenie,
nizszej o 15 proc. od ,ceny poczatkowej". Tymczasem przy porownaniu
tej obnizki do najnizszej ceny z 30 dni przed jej wprowadzeniem okazy-
walo sie, Ze cena jest aktualnie o 55 proc. wyzsza.

Réwniez nieczytelne informowanie o najnizszej cenie z 30 dni przed
wprowadzeniem obnizki - stosowanie malej czcionki, stabo widocznego
koloru w zestawieniu z wyrazistymi komunikatami o cenie aktualnej
badz o wielkosci rabatu - moze naruszac zbiorowe interesy konsumen-
tow. Jesli przedsiebiorca udostepnia filtry do wyszukiwania promocji,
ich dzialanie musi by¢ uczciwe. Narzedzia do wyszukiwania obnizek
(np. do 50 proc.) powinny odnosi¢ sie do najnizszej ceny z 30 dni przed
obnizka, tak aby realnie stuzyty konsumentom. Jesli podstawa do filtro-
wania promocji sa inne punkty odniesienia, konsumenct moga mie¢
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problem z ocena, ktére z prezentowanych im produktéw sa w rzeczy-
wistosci w korzystnej cenie.

W przypadku stwierdzenia naruszenia zbiorowych intereséw kon-
sumentow Prezes UOKiK moze nakazac¢ zmiany niedozwolonej praktyki
oraz natozy¢ kare w wysokosci do 10 proc. rocznego obrotu.

To plerwsze zarzuty Prezesa UOKIK dotyczace tego, jak rynek do-
stosowal sie do nowych wymagan dotyczacych informowania o promo-
cjach cenowych. Urzad weryfikuje takze inne obowiazki wynikajace ze
zmienionego prawa. Sprawdzamy, czy przedsiebiorcy podaja dane kon-
taktowe, w szczegolnosci numer telefonu, ktory powinien zapewnia¢
mozliwos¢ efektywnego kontaktu, oraz czy konsumenci znajda na plat-
formach informacje o tym, czy oferta pochodzi od przedsiebiorcy, czy
osoby prywatnej, co warunkuje np. kwestie odstapienia od umowy.

BIZNES

Jak prawidtowo informowaé¢ o obnizkach cen?
Sprzedawca powinien prezentowac¢ najnizsza cene z 30 dni przed
wprowadzeniem obnizki w sposob czytelny i niebudzacy watpliwosci
konsumenta, niezaleznie, czy jest to obnizka procentowa czy kwotowa.
Informacja o najnizszej cenie z 30 dni przed obnizka powinna sie znalez¢
wszedzie tam, gdzie przedsiebiorca informuje o rabatach dotyczacych
konkretnego produktu, a wiec np. w reklamie, przy produkcie na polce
sklepowej, na wywieszce, w gazetce sieci handlowej, przy sprzedazy
warunkowej, w programie lojalnosciowym, w wynikach wyszukiwania
w sklepie internetowym i na karcie konkretnego artykutu. Co wiecej, jesli
przedsiebiorca informuje o obnizce kilkukrotnie - na réznych etapach
dokonywania zakupow - to za kazdym razem powinno temu towarzyszyé
podanie najnizszej ceny z 30 dni przed promocja, aby konsument mogt
w kazdym momencie poréwnac ja do aktualnej obnizki.

ACCO
Brands
Z NOWym

CEO

Firma z siedzibg w USA, ACCO Brands, przed-
stawita nowego, globalnego dyrektora generalnego, Tho-

masa Tedforda, ktory zastapi Borisa Elismana, przecho-
dzacego na emeryture. Obecny prezes i dyrektor
operacyjny, Tedford, objmie stanowisko dyrektora ge-
neralnego od 1 pazdziernika. Elisman pozostanie prze-
wodniczacym wykonawczym do swojej emerytury
W pierwszej potowie 2024 roku.

Pod wzgledem wynikéw finansowych, ACCO Brands
odnotowato wynik sprzedazy w drugim kwartale, siegajac
493,6 milionéw dolaréw, co stanowi spadek 0 5,1%. Ten
rezultat to nizsze wolumeny sprzedazy wynikajace
z trudniejszego otoczenia makroekonomicznego, zwtasz-
cza w regionie EMEA, oraz stabszej sprzedazy globalnej
akcesoriow komputerowych.

Zysk brutto jednak odnotowat pozytywny wzrost
09,5%, osiagajac 164,2 miliona dolarow. Poprawe te przy-
pisano wzrostom cen, oszczednosciom, redukcjom
w liczbie jednostek magazynowych (SKUs) oraz dziata-
niom restrukturyzacyjnym.

www.papierniczyswiat.pl

Avery Dennison
Corporation
wdraza nowe narzedzie
do mierzenia
Sladu weglowego

Firma Avery Dennison Corporation wdraza spersonalizowane narzedzie

do mierzenia $ladu weglowego stworzone we wspélpracy z Carbon Trust, aby kon-
tynuowac dazenie do transparentnego pomiaru i raportowania wptywu srodowisko-
wego produktow etykietowych.

W miare jak klienci i legislatorzy wymagaja coraz bardziej wiarygodnych infor-
macji na temat wptywu produktow na srodowisko, Avery Dennison poszukuje bardziej
precyzyjnych sposobow pomiaru tego wptywu. Narzedzie do pomiaru $ladu Carbon
Trust wykorzystuje zweryfikowane dane generyczne z operacjt Avery Dennison, aby
doktadniej mierzy¢ wplyw obecnych i przysztych produktéw etykietowych.

"Jako firma monitorowalismy { ocentali$my wpltyw naszych produktéow na $ro-
dowisko przez ostatnie dziesie¢ lat, a to kolejny wazny krok w celu zapewnienia na-
szym klientom najbardziej doktadnych informacji’, mowi Claudia Mariconda, Dyrektor
Globalny ds. Zrownowazonosci, Grupa Materiatow. "Wprowadzajac narzedzie do po-
miaru sladu Carbon Trust, utatwiamy dalsza przejrzystos¢ i oferujemy klientom bar-
dziej wiarygodna ocene wplywu naszych produktow etykietowych.”

Narzedzie do pomiaru $ladu Carbon Trust ma dostarczac informacji dotyczacych
emisji gazow cieplarnianych i zuzycia wody dla rosnacego portfolio produktow ety-
kietowych i opakowaniowych Avery Dennison na calym $wiecie, w tym wybranych
powierzchni, podktadek i klejéw. Raporty o $ladzie sa zgodne z metodologia rapor-
towania { weryfikacji standardu produktu GHG Protocol, PAS2050 oraz ISO-14067.

Carbon Trust to globalna firma konsultingowa ds. klimatu, ktéra ma za zadanie
przyspieszy¢ proces przejscia do zdekarbonizowanej przysziosci. Od ponad 20 lat
jest pionierem dekarbonizacji dla firm, rzadéw i organizacji na calym Swiecie. Ko-
rzystajac z siect ponad 300 ekspertéw na arenie miedzynarodowej, Carbon Trust
prowadzi organizacje przez ich droge do osiagniecia stanu Net Zero.




BIZNES

TEMU

- nowe Shopee juz w Polsce

Jeszcze w uszach dzwieczy reklama platformy Shopee, w pamieci mamy niespodziewane zamkniecie platformy
w Polsce, a juz mozemy korzysta¢ z ofert nowej, chinskiej platformy sprzedazowej TEMU. Takze w pomaranczowych
barwach. Co o niej wiemy?

TEMU to platforma handlowa, funkcjonujaca zaréwno poprzez
strone internetowa, jak i aplikacje mobilna. Wtascicielem TEMU jest
PDD Holdings, spotka chihska. Uruchomiona zostata we wrzesniu 2022
roku { zaprasza do zakupow pod hastem ,Kupuj jak miliarder”. Obecnie
sama aplikacja w Google Play Store ma juz ponad 500 mln pobran i
uzyskata wysoka ocene 4,6 (na podstawie ponad 880 tys. gtoséw). Do-
rownuje tym samym nocie naszego Allegro, ktéry rowniez jest oceniany
na 4,6 (ok. 410 tys. gtosow), ale lepiej od apki Amazona 4,2 (ponad 3,4
mln glosow).

W samych Stanach Zjednoczonych TEMU zebrato, w maju 2023, 100
milionéw aktywnych uzytkownikéw. To gigantyczny skok w poréwnaniu
do 10 milionow, jakimi mogt sie pochwali¢ w pazdzierniku 2023.

Liczba uzytkownikow w naturalny sposéb przektada sie na wzrosty
obrotow platformy, ktére réwniez rosna w postepie geometrycznym. Wo-
lumen obrotéw handlowych brutto, czyli taczna sprzedaz przed potrace-
niem podatkéw, skoczyt z 3 milionéw dolarow we wrzesniu 2022 roku do
192 milionow dolaréw w styczniu 2023 roku. Do konca roku analitycy sza-
cuja, ze TEMU bedzie generowac ponad 1 miliard dolaréw miesiecznie.

W sekciji Back to School znalezlismy oferty zrabatowane nawet o 74%.
Jednak mimo to, ceny zachowuja poréwnywalny poziom do tych, jakie
znajdziemy w Polsce. Na przyktad 4 zakreslacze Deli na TEMU sa ofero-
wane po ok. 13 zt, podobnie na Allegro zakreslacze Deli w kolorach pas-
telowych sa dostepne w tej cenie.

Przyszios¢ TEMU jest szacowana w odniesieniu do loséw Shopee, ale
takzZe do Allegro. Poréwnanie do ugruntowanego Allegro w Polsce wywoluje
spekulacje dotyczace wptywu TEMU. Eksperci sugeruja, ze dominacja Al-
legro moze okazac sie trudna do zachwiania, ze wzgledu na silne przy-
wiazanie zaréwno sprzedawcow, jak i klientow do tej platformy. Jednak
tak naprawde zalezy od zdolnosci przyciagniecia polskich klientow. Mimo
istniejacych wyzwan, takich jak minimalne wartosci zaméwien zapewnia-
jace darmowa dostawe oraz brak polskiej wersjt jezykowej, TEMU zdobyta
pierwszych zwolennikow i oferuje standardowe metody ptatnosci.

/

Pobrania aplikacji TEMU w maju 2023

Other 270%,

United States 42.1%

\ Source: AppMagic /
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Przyktadowe oferty TEMU w sekcji BACK to School
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Live Shopping,
czyli kupuj ,,tu1 teraz”

E-commerce jest jedna z niewielu branz, ktora zostala ,0szczedzona” przez korona-kryzys, a nawet wiecej - pandemia
Covid-19 ,pomogta” temu sektorowi. Online mozemy kupi¢ juz prawie wszystko. Cenimy sobie szybkos$¢ i anonimowos¢
zakupow w sieci. Wystarczy kilka kliknie¢, bez ryzyka stania w korkach czy w kolejce do kasy, a dana rzecz niebawem
trafia pod nasze drzwi. Zwolennicy zakupéw w sklepach stacjonarnych podkreslaja, ze wola doktadnie, na zywo
obejrze¢ dany produkt, nim za niego za ptaca. To pozwala im unikna¢ kupowania ,kota w worku”. A gdyby tak polaczyé
jedno z drugim, najwieksze zalety kupowania online i offline? Jeden z wazniejszych kierunkéw rozwoju branzy
e-commerce juz na to pozwala! Chodzi o live shopping, czy kupowanie w trakcie tzw. streamow, transmisji na zywo
w mediach spolecznosSciowych obecnie organizowanych juz nie tylko przez influenceréw czy wybrane marki, ale
rowniez przez najwieksze ,sieciowki” czy réwniez po prostu, osoby prywatne. Co trzeba wiedzie¢ o livestream
shoppingu, by kupowac¢ z glowa i nie pas¢ ofiarg cyberoszustéw, ktérzy wykorzystuja zainteresowanie nowym trendem,
jak { niewiedze konsumentow.
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Rozrywka i e-handel w jednym
Live shopping odbywa sie podczas transmisji na zywo, najczesciej na
znanych platformach mediéw spoteczno-sciowych - Facebooku, In-
stagramie, a ostatnio rowniez na TikToku, w ktérych trakcie sprzedawcy
prezentuja produkty i zachecaja widzow do ich zakupu. Czym sie od-
roznia od zwyktego nagrania? Tym, ze oferuje mozliwos¢ bezposred-
niego zakupu prezentowanych towaréw podczas streamingu, bardzo
czesto na zasadzie ,kto pierwszy, ten lepszy”. Co wiecej, prezenterzy
- najczescie] influencerzy i celebryci promujacy dana marke - angazuja
sie w konwersacje ze swoimi widzami. | podobnie jak sprzedawcy pra-
cujacy w sklepach fizycznych, odpowiadaja na ich pytania, oferuja re-
komendacje, a czasem dzieki swojej charyzmie zwiekszaja gotowose
konsumentéw do wydania pieniedzy. Jednoczesnie ct moga ogladac
transmisje i dokonywa¢ zakupoéw z kazdego miejsca na ziemi. Takie
rozwigzanie taczy ze soba wygode i dostepnos¢ internetowych zakupow
z interaktywnym i spotecznym do$wiadczeniem, z ktore znamy z ku-
powania w sklepach tradycyjnych.

- Wzrost popularnosci zakupow podczas transmisji na zywo wynika
z kilku powodow. Po pierwsze, pozwalaja sprzedawcom na bezposredni
kontakt { zaciesnianie relacji z widzami-klientami. W ten sposéb zdo-
bywaja zaufanie kupujacych. Po drugie, ,zakupy na zywo online” czesto
oferuja nabycie towaru z ekskluzywnej oferty, rabaty { promocje, ktére
sa dostepne tylko przez krotki czas, wkasnie podczas transmisij live.
To wywotuje poczucie ,niedostepnosci” u ogladajacych i zacheca ich
do podjecia szybkich dziatah - nawet czasem whbrew rozsadkowi.

Impulsywne zakupy moga prowadzi¢ do probleméw z ptynnoscia
finansowa, a w niektorych przypadkach nawet do powaznych proble-
mow finansowych, ktére wpltyna na nasza sytuacje na wiele lat - tlu-
maczy Agnieszka Siemieniuk, ekspert Intrum.

Live shopping - skad to sie wzieto?

Zakupy podczas streaméw live podbija serca (i portfele!) rowniez pol-
skich konsumentéw. Ale skad sie wziat ten trend? Wtasciwym kierun-
kiem sa Chiny. To najwiekszy rynek e-commerce na $wiecie, odpowia-
dajacy za prawie 50% Swiatowych transakcji. Wedtug firmy analitycznej
eMarketer, w 2022 r. chinskie internetowe transakcje detaliczne objety
ponad 845 mln nabywcéw, a ich skumulowana warto$¢ ma osiagnac
3,56 bln dolarow do 2024 r. Dla poréwnania Izba Gospodarki Elektro-
nicznej wycenita wartos¢ polskiego sektora e-commerce na 90 mld
ztotych[1], czyli mniej niz na 22 mld dolarow. Pozycja hegemona Chin
oznacza tez, Ze nowe rozwiazania trafiaja tam na podatny grunt. Nie
inaczej bylo w przypadku live shoppingu.

W maju 2016 r. chinski gigant e-commerce Alibaba wprowadzit
mobilna platforme z opcja prowadzenia transmisji na zywo o nazwie
Taobao, ktora umozliwiata uzytkownikom jednoczesnie ogladanie i ro-
bienie zakupéw w tym samym czasie. Nowa ustuga szybko stala sie
statym elementem kampanii sprzedazowych. W 2020 r. pierwsze 30
minut kampanii przedsprzedazy w Dniu Singla - jednego z najwaz-
niejszych komercyjnych wydarzen w Chinach - na Taobao Live przy-
niosty imponujaca wartos¢ transakcji wynoszaca 7,5 mld dolaréw. Dla
marketerow i sprzedawcow byt to jasny znak, ze nastapita rewolucja
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LIVE SHOPPING:
KUPUJ ,TULTERAZ"

Definicja Live Shoppingu

Kupowanie w trakcie trans
platformach mediéw spotec:
TikTok)

na zywo, najezesciej na
iowych (Facebook, Instagram,

Korzysci Live Shoppingu

* Szybkos¢ i anonimowos¢ zakupdw online.

« Bezposredni kontakt i zaciesnianie relacji sprzedawcoéw z klientami.

« Ekskluzywne oferty, rabaty i promocje dostepne tylko podczas transmis;ji live.

« Interaktywne i spoleczne doSwiadczenie zakupéw, podobne do sklepow
tradycyjnych.

Wplyw pandemii na rozwdj Live Shoppingu

« E-commerce byl jedng z niewielu branz oszczedzonych przez kryzys pandemii
Covid-19.

» Zwigkszone zainteresowanie zakupami online przyczynito sig do popularnosci Live
Shoppingu.

Poczgtki i rozwdj Live Shoppingu

« Trend zakupéw podczas transmisji na zywo zaczqt sie w Chinach, gdzie e~
commerce jest najwi na wiecie

W maju 2016 r. chinski ant e-commerce Alibaba wprowadzil mobilng

platforme Taobao, umozliwiajgeg zakupy w czasie transmisji na zywo.

Sukees Taobao Live oraz Douyin (chifiska wersja TikToka) przyczynit sie do

zainteresowania Zachodu tym trendem.

Whplyw Live Shoppingu na polski rynek

« Polski sektor e-commerce rozwija sie powoli, ale rosngce zainteresowanie
zakupami podczas transmisji na zywo zanotowano takze w Polsce.

« Co czwarty Polak zadeklarowal dokonanie zakupu w czasie transmisji na zywo, z
wyborem czesto produktéw z kategorii odziez, obuwie lub akc

° Ostrzezenia i wyzwania Live Shoppingu
« Live Shopping moze prowadzié do impulsywnych zakupéw, co moze wplyngé

negatywnie na stabilnos¢ finansowq konsumentow.
* Media spolecznosciowe bombardujg uzytkownikéw reklamami, co moze

napgdzac sumpcjonizm i problemy finansowe, szczegodlnie wérod miodszych

konsumentow.

Warto$é¢ rynku Live Shoppingu w Chinach

= Zakupy podczas transmisji na zywo generujg 10% przychodéw z e-commerce w

Chinach, a ich warto§¢ ma przekroczy¢ 420 mid dolaréw w danym roku.

Wplyw pandemii na platformy mediow spotecznosciowych
W obliczu ograniczen i lockdownéw, wiele amerykanskich firm zainteresowato sie
Live Shoppingiem jako sposobem zwiekszenia przychodéw.
Zmiany na Instagramie
W marcu 2023 r. Instagram ograniczyt funkcjonalnosc sprzedazy podczas transmisji
na zywo, wczesniej ograniczenie wprowadzit juz Facebook.
Celebryci i influencerzy jako prezentujgcy produkty

Prezentacje produktow podczas transmisji na zywo sq prowadzone najczesciej przez
influencerow i celebrytéw, co moze wplyngé na zachecenie widzéw do zakupu.
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e-commerce. Wedtug firmy konsultingowej McKinsey, zakupy podczas
transmisji na zywo generuja 10% przychodéw z e-commerce
w Chinach, a ich warto$¢ ma przekroczy¢ 420 mld dolarow w tym roku.

W miare jak pandemia rozprzestrzeniata sie na calym $wiecie, wiele
amerykanskich firm zaczelo rowniez interesowac sie trendem live shoppingu,
celem zwiekszenia przychodow w obliczu lockdownéw { innych ograniczen.
Nie minelo wiele czasu, a eksperci zaczeli nazywac zakupy na Zywo ,przy-
szkoscig handlu elektronicznego”, powolujac sie na sukcesy z Chin oraz na
zaangazowanie duzych firm technologicznych, takich jak Meta, Amazon
{ YouTube we wprowadzenie podobnych funkcji w swoich ekosystemach.
Wielki sukces Tik Toka, ktorego chinska wersja Douyin zawojowata rynek
transmisji zakupowych, stuzyt za potwierdzenie, ze to wtasciwy kierunek
rozwoju e-commerce, takze i na Zachodzie. Réwniez i polski sektor nie po-
zostawat obojetny wobec nowego trendu. Badania przepro-wadzone przez
Fundacje Kobiety e-biznesu i partneréw na podstawie danych z 202112022r.
wskazaly, ze dokonania cho¢ jednego zakupu w czasie transmisji na zywo
zadeklarowat co 4. Polak. Co najczesciej kupowalismy? Blisko 68% badanych
wybrato produkty z kategorii: odziez, obuwie lub akcesorial2].

Slabe prognozy ekonomiczne pociagnely za soba konkretne decyzje
technologicznych liderow. W lutym tego roku Meta ogtosita, ze wycofuje
sie z funkcjonalnosci sprzedazy podczas transmisji na zywo na swoich
platformach. Ograniczenia najpierw objety Facebooka, a poczawszy od
marca 2023 r., takze uzytkownicy Instagrama nie moga juz oznaczac
produktéw podczas transmitowania nagrah. Chociaz inne platformy jak
Amazon czy YouTube nadal oferuja funkcjonalnos¢ live shoppingu, to
media tonuja ten entuzjazm.

Na rynkach zachodnich i w Polsce ten trend wciaz sie powoli rozwija.
Jednak widac¢, ze niektére grupy wiekowe konsumentow, szczegolnie
Gen Z, sa bardziej skore do zmiany swoich nawykow. Korzystaja z medioéw
spoteczno-$ciowych, by odkrywa¢ nowe produkty { wchodzi¢ w relacje
z niszowymi markami, ktére trafiaja w ich gust. Rzadziej ufaja duzym
korporacjom. Zamiast tego wierza influencerom na Instagramie, Twitchu
{ YouTube, ktorzy kieruja sie podobnymi warto$ciami, co oni.

- Zdrugiej strony, sa tez narazeni na wpadniecie w putapke impul-
sywnych wydatkoéw wtasnie za sprawa mediéw spolecznosciowych. To
w polaczeniu z brakiem stabilnosci finansowej, statej pracy, najczesciej
z powodu krotkiego stazu na rynku pracy, inflacja, jest przepisem na
popadniecie w problemy finansowe. Jednoczesnie w Internecie sa wrecz
bombardowani reklamami produktow czy ustug, ktére influencerzy pre-
zentuja jako symbole spotecznego statusu czy oznaki atrakcyjnych tren-
dow, w ktore trzeba sie zaangazowac. W rezultacie wywotuje to nie-
skonczone pragnienie posiadania ,nowosci” i napedza konsumpcjonizm
wsrod miodych { podatnych konsumentéw - ttumaczy Agnieszka Sie-
mieniuk, ekspert Intrum.

Live shopping, na to warto zwréci¢ uwage

Wydawanie pieniedzy podczas transmisji na zywo moze by¢ bardzo ku-
szace nawet i dla rozsadnego konsumenta, a to czesto za sprawa cha-
ryzmy prezentujacego. Dobrym przyktadem jest dokonanie chinskiego
influencera Li Jiaqgi, ktory na platformie Taobao w zaledwie 5 minut
sprzedal 15 tys. szminek.

- Podczas zakupowych streamoéw widzowie sa poddani ciagtym in-
terakcjom i wezwaniom do dziatania (Call to Action). Nietrudno wtedy o
kupienie czego$ pod wptywem emocji. Gdy takie impulsywne zakupy,
na ktére jest nas coraz mniej stac, staja sie nawykiem i moga prowadzi¢
do powaznych problemow finansowych. Konsekwentne wydawanie ponad
wlasne mozliwosci prowadzi do koniecznosci zadtuzania sie tylko po to,
aby zaspokoi¢ podstawowe potrzeby. Aby nie doprowadzi¢ do rozwoju
takiego scenariusza, zawsze warto robi¢ zakupy $wiadomie. | ta zasada
powinna obowiazywa¢ bez wzgledu na to, czy chodzi o zakupy stacjo-
narne czy online. A w przypadku ,nowosci’, jaka jest live shopping, warto
sie kierowac¢ kilkoma podstawowymi zasadami - wyjasnia Agnieszka
Siemieniuk, ekspert Intrum.

OTO ONE:

Zdobadz informacje o ofercie przed dotaczeniem
do streamu live— transmisje live w mediach spo-
tecznosciowych z opcja zakupow sa z reguty pla-
nowane i promowane z wyprzedzeniem. Dlatego
warto sprawdzi¢, jakie produkty planuje pokazywac

influencer czy dany sklep. Dzieki temu mozesz za-
planowac, co chcesz kupic¢ i na co Cie stac.

Nie ulegaj emocjom — staraj sie nie dotaczac do
transmisji, gdy czujesz silne emocje, takie jak stres
czy lek, ale tez euforia czy podekscytowanie. Za-
kupy pod wptywem impulsu emocjonalnego moga
by¢ potraktowane jako préba radzenia sobie z kon-
kretnymi uczuciami. | to dziala, ale na krétka chwile.

Takie postepowanie diugofalowo moze przynies¢
jeszcze wiecej problemow.

Uwazaj na oszustow — sprawdzaj kazdego influ-
encera czy sklep, zanim wydasz pienigdze. Zwe-
ryfikuj, czy posiadajg informacje w zakresie
ochrony, przetwarzania danych osobowych i poli-
tyki prywatnosci sa przedstawione w dostepnym
miejscu.

Rachunki majg pierwszenstwo — zakupy dokony-
wane podczas live streamingu nie powinny konczy¢
sie dziurg w domowym budzecie. Dlatego powin-
nismy najpierw skupi¢ sie na niezbednych wydat-
kach, takimi jak np. naprawa samochodu, zakupy
spozywcze czy optacenie rachunku za prad. Do-
piero po uwzglednieniu najpilniejszych potrzeb,
rozwazajmy live shopping.

[1] Izba Gospodarki Elektronicznej, Raport: Dekada polskiego e-commerce 2013-2023.

[2] Fundacja Kobiety E-biznesu, The power of social & live commerce. Edycja 2022.
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Jak negocjowac obstuge logistyczng e-commerce?

Negocjacje z firmami logistycznymi sa nieodtacznym elementem prowadzenia sklepu internetowego. Wybor
odpowiedniej firmy kurierskiej moze wplyna¢ nie tylko na koszty, ale takze na jakos¢ obstugi klienta i ogélny wizerunek
e-sklepu. W tym artykule omoéwimy kluczowe aspekty, na ktore warto zwréoci¢ uwage podczas negocjacji obstugi
wysytek z firma logistyczna. Zwlaszcza jesli planujesz ekspansje na zagraniczne rynki.

Analiza wymagan i danych dotyczacych przesytek:
Aby moc szczegdtowo negocjowac warunki z firma kurierska, warto roz-
poczac od analizy swojej sprzedazy i sprobowac odpowiedzie¢ na kilka
pytan. Jakie sa typowe wagi i rozmiary moich przesylek? Jak czesto wy-
sytam paczki za pobraniem? Jaka jest $rednia warto$¢ koszyka? Jakie
sa zwyczaje dotyczace zwrotéw? Warto takze okresli¢ planowany wolu-
men wysytek miesiecznie. Sa to pytania, ktére ustyszysz od kazdego
przewoznika zanim przygotuja Ci oferte. Dobrze jest wiec z gory znac
na nie odpowiedzi, aby jak najszybciej otrzymac warunki wspotpracy.

Integracja i oprogramowanie:

Waznym aspektem jest sprawdzenie, czy nasz e-sklep jest w stanie zin-
tegrowac sie z systemami firmy kurierskiej. Integracja powinna byc¢
szybka i tania, aby unikna¢ dodatkowych kosztow. Wybér firmy kurierskiej,
ktora oferuje odpowiednie wtyczki lub wsparcie techniczne w procesie
integracji, moze zaoszczedzi¢ czas i pieniadze. Trzeba pamietac, ze
stworzenie dedykowanej wtyczki, moze by¢ wysoce kosztowne, a czasami
zupetnie nieoptacalne.

Obstuga zwrotow:

Zweryfikuj sposob obstugi zwrotow przez firme kurierska. Czy dysponuje
lub wspotpracuje z punktami OOH (automatamti paczkowymi, punktamt
pocztowymi, punktami nadania np. w sklepach), zwtaszcza jesli chcesz
oferowa¢ darmowe zwroty. Zapewnienie potencjalnym klientom jak naj-
szerszej sieci tatwych i szybkich zwrotéw pozytywnie wplynie na wize-
runek jak i przychody e-sklepu.

Czestotliwosé ptatnosci i formy rozliczen:

Warto negocjowac z firma kurierska czestotliwos¢ ptatnosci oraz formy
rozliczen. Dtugoterminowa wspotpraca moze da¢ mozliwos¢ bardziej
elastycznego podejscia do ptatnosci, co moze wplynac na koszty i za-
rzadzanie cashflow sklepu.

Ubezpieczenie przesylek:

Warto negocjowa¢ maksymalna wartos¢ darmowego ubezpieczenia lub
mozliwo$¢ nie wykupowania dodatkowego ubezpieczenia przy COD
(ptatnosci gotéwka przy odbiorze). Koniecznie sprawdz, czy firma ku-
rierska ponosi odpowiedzialno$¢ za ewentualne uszkodzenia lub zagi-
niecie przesylek.

www.papierniczyswiat.pl

Gwarancja terminu dostawy:

Negocjowanie gwarancji terminu dostawy moze poméc w obnizeniu
kosztéw oraz zwiekszeniu zaufania klientow. Umowa powinna zawiera¢
zapisy dotyczace kar lub rabatow w przypadku nieterminowej dostawy
powyzej okreslonego procenta.

Realizacja pierwszej mili:

W zaleznosci od wolumenu przesytek, powinno sie rozwazy¢ rézne opcje
realizacji pierwszej mili, czyli dostarczenia przesykek ze sklepu do punktu
logistycznego. Wybor odpowiedniej metody moze poméc w obnizeniu
kosztow realizacji zamowien.

Wiecej kierunkéw? Skorzystaj z platformy

dla e-commerce:

Planujac ekspansje na wiele rynkow, warto rozwazy¢ wspoétprace z plat-
forma logistyczna dla e-commerce, taka jak Packeta. Rozszerzanie dzia-
talnosct na zagraniczne kierunki moze by¢ czasochtonne ze wzgledu
na reasearch lokalnych preferencijt zakupowych i tamtejszych przewoz-
nikéw. Negocjacje z wybranymi dostawcami oraz integracja z ich syste-
mami rowniez moga zajac¢ duzo czasu. W takim kontekscie platforma lo-
gistyczna Packety jest korzystnym rozwiazaniem. Dlaczego? Wykonujac
jedna integracje, otrzymujesz dostep do ponad 70 przewoznikow w 33
krajach, a finalnie optacasz jedna fakture. Co wazne, dostepni kurierzy
sa liderami na danych rynkach, zaréwno lokalnymi jak i miedzynarodo-
wymi. Wspdtpraca z platforma logistyczna pozwala wiec plynnie rozwija¢
dziatalno$¢ na nowych rynkach, korzystajac ze sprawdzonych partneréw
logistycznych. Przyspiesza to proces ekspansji, ogranicza koszty zwia-
zane z przetargami oraz integracjami, a takze wptywa na wieksze bez-
pleczehstwo dziatalnosci.

Negocjacje z firmami kurierskimi moga by¢ czasochtonne, ale dobrze
przeprowadzone moga przyniesc wiele korzysci dla e-sklepu. Wspdtpraca
z firma logistyczna powinna by¢ partnerska, aby zapewni¢ jak najwyzsza
jakos¢ obstugi klienta i efektywno$¢ tancucha dostaw. Diugoterminowa
umowa z odpowiednio dtugim okresem wypowiedzenia daje pewnos¢
i stabilnos¢ wspolpracy, ale warto zadbac o klauzule zabezpieczajace
przed ewentualnymi zbyt czestymi podwyzkami stawek. Trzeba pamietac,
Ze umowy podpisuije sie na zte, a nie dobre czasy.

Autor: Adam Zajac, Head of Business Development w Packeta Poland.




BIC® ORANGE ORIGINAL FINE, DLUGOPIS

Kultowy, jednorazowy dtugopis BIC® z koncowka z weglika wolframu o $red-
nicy 0,8 mm, w rozpoznawalnej pomaranczowej obudowie. Niezawodny
{ praktyczny, ulubiony dtugopis Polakéw. Atrament na bazie oleju gwarantuje
trwato$¢, wodoodpornose i szybkie (ponizej 2 sekund) wysychanie linii pi-
sania. Zakonczenie i wentylowana skuwka w kolorze tuszu utatwiaja iden-
tyfikacje wariantu kolorystycznego diugopisu. Produkt z certyfikatem
NF Environnement i gwarancja 3500 m pisania! W peini bezpieczny - nie
zawiera toksyn, metali ciezkich ani polichlorku winylu. Absolutnie niezbedny!
Dostepny w wariantach 4, 8 i 20 sztuk.

Producent: Société BIC

Dystrybutor: BIC Polska Sp. z 0.0.
www.allegro.pl/uzytkownik/SkleBic
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B ST W BIC® VELLEDA®, TABLICA SUCHOSCIERALNA

— E— Z MARKEREM | WYMAZYWACZEM
Dwustronna tablica suchoscieralna o wymiarach 21x31 c¢cm, z niebieskim
markerem Velleda® i wymazywaczem w komplecie. Dwie powierzchnie
uzytkowe - gtadka oraz w szeroka kratke umozliwiaja wygodna nauke pi-
sania i rysowania. Niezwykle praktyczna i odporna na pekniecia jest $wiet-
nym wyborem dla dzieci szkolnych. Wysokiej jakosci tusz tatwo usunac
z powierzchni tablicy zaraz po napisaniy, jak i po kilku dniach, co sprawia,
ze jest to produkt wielokrotnego uzytku. Dostepna z atrakcyjna plastikowa
ramka w trzech kolorach do wyboru: granatowym, koralowym i niebieskim.
Zestaw niezbedny w szkolnym plecaku i szufladzie biurka kazdego ucznia.
Jakos¢ z gwarancja marek BIC® i Velleda®.
Producent: Société BIC
Dystrybutor: BIC Polska Sp. z 0.0.
www.allegro.pl/uzytkownik/SkleBic
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BIC® INTENSITY PREMIUM, KREDKI OLOWKOWE

Mercedes w klasie kredek otowkowych: trwale, piekne i wyjatkowo miekkie.
Doskonate dla wymagajacych uzytkownikow, ceniacych jakosc i $wietny
design. Wktad o éredniej szerokosci 3,3 mm nie pozostawia smug, jest
idealny do precyzyjnego rysowania, szkicowania i kolorowania. Miekki,
lecz odporny na ztamania grafit, umozliwia wygodne cieniowanie i tatwe
mieszanie kolorow. Matowa, czarna, drewniana obudowa z kolorowa kon-
cowka sprawia, ze kredka wyglada elegancko i prestizowo. Dostepne w sze-
rokim wyborze 12, 24 i 36 koloréw. Piekne i funkcjonalne narzedzie dla
0s6b z pasja L odwaga tworzenia, ktérych nie ogranicza wyobraznia.
Producent: Société BIC

Dystrybutor: BIC Polska Sp. z o.0.
www.allegro.pl/uzytkownik/SkleBic
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BIC® INTENSITY PREMIUM, FLAMASTRY

Uniwersalne, pieknie zaprojektowane flamastry z koncowka 0,73 mm, ktora
umozliwia uzyskanie zarowno cienkiej, jak i szerokiej linii. Idealne do do-
ktadnego kreslenia oraz pokrywania kolorem duzych powierzchni. Nie-
zwykle wygodne, dzieki obudowie z gumowym uchwytem z tekstura, ktora
zapewnia najwyzszy komfort trzymania. Elegancka czarna obudowa
i skuwka z wentylacja w kolorze tuszu sprawiaja, ze produkt wyglada sty-
lowo, jak na segment premium przystato. Dostepne w 36 ultra intensywnych
kolorach, w zestawach 12 i 24 sztuk. Inspiruja do tworczej zabawy kolorem,
tak jak lubisz.

Producent: Société BIC

Dystrybutor: BIC Polska Sp. z 0.0.
www.allegro.pl/uzytkownik/SkleBic

www.papierniczyswiat.pl




DLUGOPIS WYMAZYWALNY KEYROAD
« Dlugopis wymazywalny

« Kolor niebieski, 0,7 mm

» Pakowane w blister 1 szt.

Marka/ dystrybutor: KEYROAD/ PBS Connect Polska
www.pbspolska.eu

TEMPEROWKA KEYROAD WAVE

« Plastikowa, podwojna temperowka
 Z pojemnikiem

» Pakowane na displayu

« Kolor: mix kolorow

Marka/ dystrybutor: KEYROAD/ PBS Connect Polska
www.pbspolska.eu

PIORO KULKOWE KEYROAD SMOOZZY WRITER

* |dealne do nauki pisania, uzytku w szkole i w domu

« Ergonomicznie gumowany profil uchwytu

» Odpowiednie zarowno dla prawo-, jak i leworecznych

* Wysokiej jakosci koncowka ze stali nierdzewnej

e Grubos¢ linii pisania: 0,7 mm

* Do uzupetniania klasycznymi nabojamt

* Gratis 2 naboje, ze zmywalnym atramentem, w kolorze niebieskim
* Pakowane w blister.

» Mix kolorow obudowy: niebieski i rozowy

Marka/ dystrybutor: KEYROAD/ PBS Connect Polska
www.pbspolska.eu

PIORO WIECZNE KEYROAD SMOOZZY WRITER
« [dealne do nauki pisania, uzytku w szkole i w domu

* Ergonomicznie gumowany profil uchwytu

* Odpowiednie zaréwno dla prawo-, jak i leworecznych

« Do uzupelniania klasycznymi nabojami

* Wysokiej jakosci staléwka, ze stali nierdzewnej

* Grubos¢ linil pisania: M

« Gratis 2 naboje, ze zmywalnym atramentem, w kolorze niebieskim
» Pakowane w blister.

* Mix kolorow obudowy: niebieski i rozowy

Marka/ dystrybutor: KEYROAD/ PBS Connect Polska
www.pbspolska.eu

KOREKTOR W TASMIE KEYROAD

« Tasma korekcyjna wysuwana, 5 mm x 6m z zabawnym nadrukiem.
* Pakowana w blister.

Marka/ dystrybutor: KEYROAD/ PBS Connect Polska
www.pbspolska.eu

www.papierniczyswiat.pl
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TEMPEROWKI Z GUMKA FIORELLO

Dwa w jednym: praktyczna pojedyncza temperéwka z gumka do mazania
zajmie mniej miejsca w piorniku. Gumka ostonieta plastikowa zatyczka
nie zabrudzi sie wsrod innych przyboréw szkolnych. Kupujac, wspierasz
program pomocy dzieciom PAJACYK Polskiej Akcji Humanitarnej.
Marka/ Dystrybutor: Fiorello/ KW trade

ZAKRESLACZ SUCHY CANDY AMOS

Niezwykly zakreslacz CANDY dostepny w 4 kolorach pastelowych oraz
neonowych. Wykrecany grafit zelowy, ktéry nie przesiaka przez papier,
nie rozmazuje zakreslanego tekstu, nie powoduje marszczenia papieru.
Niewidoczny na fotokopiach. Zakreslacz pozostawiony bez zatyczki nie
wysycha, a jesli chcesz uzyskac ciekawe linie, mozesz go ostrzyc i przy-
cinac nozykiem. Moze byc takze uzywany jako kredka.

Marka/ Dystrybutor: AMOS/ KW trade
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DLUGOPIS FIORELLO GR-F5518 WIELOKOLOROWY

A Potworrrnie praktyczny automatyczny dtugopis 4 w 11 Cztery kolorowe
wymienne wktady pozwalaja zaoszczedzi¢ miejsce w piorniku czy kubku
na diugopisy. Modne pastelowe kolory obudowy: niebieski i rozowy.
Kupujac, wspierasz program pomocy dzieciom PAJACYK Polskiej Akcjt
Humanitarnej.

Marka/ Dystrybutor: Fiorello/ KW trade

KREDKI PASTELE OLEJOWE KEYROAD

« W zestawie 12 sztuk miekkich pasteli olejnych z szeSciokatnymi
koncowkami w roznych kolorach.

« Opakowanie: zawieszka

Marka/ dystrybutor: KEYROAD/ PBS Connect Polska
www.pbspolska.eu
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FLAMASTRY KEYROAD DUO

« Flamastry szkolne, dwustronne (2 mm/4 mm)
« Doskonale sprawdzaja sie dla uczniow

¢ 12 sztuk w j.s. na zawieszce

* Mix kolorow

Marka/ dystrybutor: KEYROAD/ PBS Connect Polska
www.pbspolska.eu

www.papierniczyswiat.pl




KREDKI OLOWKOWE KEYROAD
« Kredki otowkowe trojkatne

* Wz6r zwierzecy

* 12 kolorow

« Kolor: mix kolorow

Marka/ dystrybutor: KEYROAD/ PBS Connect Polska
www.pbspolska.eu

FARBY TEMPERA KEYROAD

« Farby tempera

 Doskonale do rozwijania zdolnosci plastycznych
* W metalowych tubkach

* Pojemnosé: 12 ml

e 12 tubek w js.

* Kolor: mix kolorow

Marka/ dystrybutor: KEYROAD/ PBS Connect Polska
www.pbspolska.eu

ZAKRESLACZ KEYROAD FLUO JUNGLE
* Zakreslacz z nadrukiem

* Wzér: Fluo Jungle

« 4 sztuki w plastikowym etui

* Grubos¢ linii pisania: 1-5mm

« Kolory: z6tty, pomaranczowy, zielony i rozowy

Marka/ dystrybutor: KEYROAD/ PBS Connect Polska
www.pbspolska.eu

PEDZLE KEYROAD

« Pedzle syntetyczne dla matych artystow
« 5 sztuk na blistrze
* Mix kolorow

Marka/ dystrybutor: KEYROAD/ PBS Connect Polska
www.pbspolska.eu

ZESTAW OLOWKOW DO SZKICOWANIA KEYROAD

e Zestaw 12 otowkow do szkicowania

« L acznie 12 roznych twardosci grafitu: 8B, 6B, 5B, 4B, 3B, 2B, B, HB,
H, 2H, 4H, 6H

» Opakowanie: zawieszka

Marka/ dystrybutor: KEYROAD/ PBS Connect Polska
www.pbspolska.eu

www.papierniczyswiat.pl
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NOWOSCI — ART. SZKOLNE, KREATYWNE, UPOMINKI

BIC® INTENSITY WATERCOLOUR PENCILS, KREDKI
AKWARELOWE PREMIUM

Drewniane kredki otowkowe najwyzszej jakosc, idealne do rysowania i kolorowania oraz
umozliwiajace uzyskanie efektu farby akwarelowej przy uzyciu mokrego pedzelka. Latwy do
naostrzenia wktad o $redniej szerokosci 29 mm doskonale kryje, nie pozostawia smug podczas
precyzyjnego rysowania z rownomiernym nachyleniem oraz pieknie rozmywa sie pod wptywem
wody. Dostepne w 24 zywych kolorach na bazie pigmentéw, pozwalaja na realizacje najbardziej
oryginalnych projektow plastycznych. Eleganckie drewniane korpusy o szesciokatnym przekroju
Swietle leza w rece, zapewniajac wysoki komfort uzytkowania. Praktyczne oznaczenie kolorow na
koncu kazdej kredki utatwia szybka identyfikacje odcieni. Stworzone dla wszystkich, ktorzy cenia
doskonata jakos¢ w potaczeniu z eleganckim designem i nie boja sia tworczych eksperymentow.
Dostepne w wyborze 12 lub 24 kolorow.

Producent: Société BIC

Dystrybutor: BIC Polska Sp. z o.o.

www.allegro.pl/uzytkownik/SkleBic
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BIC® KIDS ZESTAW DO KOLOROWANIA

Fantastyczny zestaw do kolorowania BIC Kids zacheci najmtodszych do
kreatywnej zabawy w $wiecie zabawnych potworkoéw, obcych { domowych
zwierzakow. Idealny pomyst na prezent urodzinowy lub Swiateczny.
Zawiera az 38 elementow:
« 12 flamastrow BIC® Kids Visa, niewysychajacych bez skuwki nawet przez
3 miesiace, z bezpiecznym tuszem na bazie wody, tatwo zmywalnym z rak
i spieralnym z wiekszosci tkanin.
« 12 kredek $wiecowych BIC® Kids Plastidecor, nietoksycznych, niebrudzacych
rak ani ubran, tatwych do temperowania, o zywej kolorystyce.
« 12 flamastrow BIC® Kids Kid Couleur z tuszem na bazie wody, zmywalnym z rak
i spieralnym z wiekszosci tkanin, z blokowana koncowka.
« 2 ksiazeczki do kolorowania: ,My Monsters & Aliens Colouring Book"
i, Wobbly Eyes Pets”
Producent: Société BIC
Dystrybutor: BIC Polska Sp. z o.0.
www.allegro.pl/uzytkownik/SkleBic
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KREDKI OLOWKOWE FABER-CASTELL
X ZAMEK KROLEWSKI NA WAWELU

Kultowe kredki w czerwonym opakowaniu od Faber-Castell w wyjatkowym wydaniu, z jednym

z najbardziej charakterystycznych i najpiekniejszych polskich zamkéw - Wawelem. Limitowana
edycja tego produktu powstata dzieki wspdipracy Amex Stationery Sp. z 0.0, wytacznego
dystrybutora marki Faber-Castell w Polsce z Zamkiem Krolewskim na Wawelu.

Specjalna edycja kredek otowkowych dostepna jest w dwéch wariantach - 24 lub 12 sztuk. Kazde
opakowanie zawiera dodatkowo 3 kredki dwustronne, co zapewnia 6 dodatkowych kolorow.

Dla edycji wawelskiej zostat przygotowany dedykowany display, w ktorym poza kredkami

(20x12 kol. i 20x24 kol.) znajduje sie 40 ksiazeczek z kolorowankami i krakowskimi legendami.
Producent/dystrybutor: Faber-Castell/Amex

www.faber-castell.pl

www.papierniczyswiat.pl




NOWOSCI — ART. SZKOLNE, KREATYWNE, UPOMINKI

FARBY TEMPERY DO MALOWANIA PALCAMI 500 ML
- W OPAKOWANIACH Z RECYKLINGU

Wodorozcienczalne tempery, tatwe w aplikacii, idealne do nauki i do prac grupowych. $Swietne do
malowania na wszystkich porowatych powierzchniach: papierze, tkaninie, kartonie, drewnie, polistyrenie itp.
Sa tatwo zmywalne oraz bezzapachowe. Mozna je dowolnie mieszac, co pozwala uzyska¢ nowe kolory

{ odcienie. Daja rowniez mozliwos¢ warstwowego malowania i korekt. Sa gotowe do uzycia bez dodawania
wody. Czesto stosowane w szkole, w plastyce dzieciecej i nie tylko. Butelki sa wykonane w 30% z materiatu
pochodzacego z recyklingu. Razem dbajmy o $rodowisko. W ofercie dostepne farby tempery 500 oraz 1000
mlw réznych kolorach.

Marka/ Dystrybutor: Carioca/ KW trade
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OLOWEK Z GUMKA FIORELLO EXTRA

Seria artykutow szkolnych w nowej odstonie! lakierowany otowek z gumka z grafitem o twardosci HB. Przekroj trojkatny.
Olowek jest praktyczny, wygodny i wielofunkcyjny. Gumka umozliwia wygodne i szybkie usuwanie btedow lub poprawianie
pisanych linii. Niezastapiony zaréwno w szkole jak i w pracy biurowej. Kupujac, wspierasz program pomocy dzieciom
PAJACYK Polskiej Akcji Humanitarnej.

Marka/ Dystrybutor: Fiorello/ KW trade
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TASMA PAPIEROWA GRAND 72x40

Wytrzymata tasma pakowa papierowa do klejenia ,na mokro” przeznaczona

do zaklejania przesytek pocztowych, kartonéw t innych materiatow. Tasma pakowa
papierowa jest popularna wérad firm { osob, ktére preferuja ekologiczne
rozwiazania. Papierowa tasma jest biodegradowalna i nadaje sie do recyklingu,

€0 pomaga zmniejszy¢ negatywny wpkyw na $rodowisko. Minimalizuje rowniez
ryzyko niezauwazonego dostepu do przesytek. Rozmiar: 72 mm x 40 m.

Dostepne réwniez inne rozmiary tasm.

Marka/ Dystrybutor: GRAND/ KW trade

BRULIONY Z RECYKLINGU

Bruliony w twardej laminowanej oprawie. Posiadaja 0znaczone marginesy.
Dostepne w rozmiarze A4 i AS. Papier z ktorego wykonane sa bruliony

z recyklingu, jest wytwarzany z odzyskanych materiatow. Wykorzystanie
recyklingu zmniejsza potrzebe wycinki drzew, oszczedzajac lasy i chroniac
roznorodnos¢ ekosystemow. Kupujac bruliony z recyklingu, przyczyniasz sie
do ochrony $rodowiska.To korzystne dla naszej planety i przysztych pokoleh.
Razem dbajmy o srodowisko.

Marka/ Dystrybutor: GRAND/ KW trade

www.papierniczyswiat.pl




NOWOSCI — ART. SZKOLNE, KREATYWNE, UPOMINKI

DLUGOPIS
WYMAZYWALNY
DLA DZIECI GIMBOO

Dlugopis wymazywalny z atramentem w kolorze
niebieskim. Idealnie sprawdzi sie do nauki pisania
podczas zaje¢ szkolnych, jak i w domu. Dzieki
zawartej gumce mozna w katwy sposob skorygowac
btedy w pisowni. Dostepny w zachwycajacych
motywach zwierzecych i kosmicznych, ktére beda
odpowiednie dla dziewczynek i chlopcow.

Marka/ dystrybutor:
GIMBOO/ PBS Connect Polska
www.pbspolska.eu
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METALOWA WALIZKA Z KREDKAMI
CARAN D'ACHE SWISSCOLO

CARANPACHE
Gente o~
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+ 10 SWISSCOLOR AQUARELLE
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Podrozny zestaw kredek Swisscolor dla
poczatkujacych artystow. Idealne narzedzie do
wyrazenia swojej kreatywnos¢. Ta tatwa w transporcie,
przenosna walizka zawiera caty niezbedny asortyment
do tworzenia kolorowych kreacji: rozpuszczalne

w wodzie produkty SWISSCOLOR (12 kredek
otowkowych i 10 woskowych pasteli) oraz akcesoria

(1 pedzel na wode, 1 zestaw 12 pocztowek do
kolorowania). Aby walizka byta wyjatkowa, mtodzi
artysci beda mogli udekorowac ja seria naklejek

o tematyce podrozniczej.

Ten kompaktowy zestaw zostat zaprojektowany tak,
aby kreatywnos¢ nie znata granic i mogta by¢
wyrazana w dowolnym miejscu i czasie. Czerwona
metalowa walizeczka jest trwata i przeznaczona do
wielokrotnego uzytku: w dowolnym momencie mozna
dodac¢ dodatkowe produkty, aby mtodym artystom
nigdy nie brakowalo narzedzi do tworzenia. Ten
gotowy do uzycia prezent jest sposobem na odkrycie
technik akwarelowych Caran d'Ache w zabawny,
kreatywny sposob.

Zestaw sktada sie z czerwonej metalowej walizki

z biala plastikowa raczka. Metalowy zamek jest trwaly
{ wytrzymaly. We wnetrzu walizki znajdziemy pudetko
kredek Swisscolor Aquarelle (zestaw 12 kolorow),
kredki woskowe akwarelowe (zestaw 10 kolorow),
pedzelek na wode i zestaw pocztowek do kolorowania
(12 sztuk). Dodatkowo zestaw zawiera specjalne
naklejki, ktorymi przyozdobimy czerwona walizke.

Nr ref CD3000-223
Marka/ dystrybutor: CARAN D’ACHE /

PBS Connect Polska
www.pbspolska.eu

/

www.papierniczyswiat.pl



NOWOSCI — ART. SZKOLNE, KREATYWNE, UPOMINKI

TEMPEROWKA PLASTIKOWA KEYROAD

Plastikowa temperowka z przezroczystym pojemnikiem na ostruzyny, ktory zapewnt
porzadek na biurku. Podwojna, do ostrzenia standardowych kredek i otdwkéw.
Dostepna w trzech pastelowych odcieniach.

Marka/ dystrybutor: KEYROAD/ PBS Connect Polska
www.pbspolska.eu

GUMKA DO SCIERANIA KEYROAD

Gumka do $cierania z obudowa w trzech pastelowych odcieniach niebieskiego, rézowego
{ floletowego. Wysuwana na suwak. Z dodatkowym wkladem.
Marka/ dystrybutor: KEYROAD/ PBS Connect Polska
www.pbspolska.eu

Zestaw 12 otowkow z gumka. Tréjkatna obudowa w pastelowych kolorach: rézowym, zielonym, fioletowym,
niebieskim i zottym. Twardo$¢ HB.

Marka/ dystrybutor: KEYROAD/ PBS Connect Polska

www.pbspolska.eu

OLOWEK DREWNIANY Z GUMKA KEYROAD ll

% KREDKI OLOWKOWE KEYROAD

Kredki otowkowe dedykowane dla najmtodszych uczniow. Trojkatna obudowa,
ktora sprawia, ze kredka jest tatwa do uchwycenia przez dziecko. Niezwykle
proste w temperowaniu. Miekki grafit. Idealne do wszelkiego rodzaju
kolorowanek i prac plastycznych. Zestaw zawiera 12 réznych koloréw.
Marka/ dystrybutor: KEYROAD/ PBS Connect Polska
www.pbspolska.eu
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KEYROAD

FLAMASTRY KEYROAD

|dealnie kryjace flamastry o intensywnych barwach. Bezpieczne dla dzieci. Doskonate

do nauki rysowania i pisania. Ergonomiczna, trojkatna L antyposlizgowa obudowa
gwarantuje tatwosc¢ i wygode korzystania w domu, w szkole czy przedszkolu. Tusz na bazie
wody, tatwo zmywalny ze skory { wiekszosci tkanin. Koncowka o szerokosct 3mm, odporna
na wcisniecie do $rodka. Wentylowane skuwki, ktére umozliwiaja taczenie ze soba
flamastrow. W zestawie 24 kolory.

Marka/ dystrybutor: KEYROAD/ PBS Connect Polska

www.pbspolska.eu

www.papierniczyswiat.pl




NOWOSCI — ART. SZKOLNE, KREATYWNE, UPOMINKI

CYRKIEL KEYROAD

» Metalowy cyrkiel

» Odpowiedni dla dzieci w wieku od 6 do 18 lat
« Zaprojektowany specjalnie dla dzieci

* Kreatywny i ergonomiczny design

» Wygodny uchwyt, mieszane kolory

* Wetul

« Z dodatkowymi grafitami

* Kolor: mix kolorow

Marka/ dystrybutor: KEYROAD/ PBS Connect Polska
www.pbspolska.eu

TEMPEROWKA PLASTIKOWA KEYROAD HELLO

* Temperowka 2 w 1z gumka

* Posiada dwa otwory na otowki/kredki o srednicy 8 i 11 mm
* Pakowane w display po 16 sztuk

* Z pojemnikiem

* Mix kolorow

Marka/ dystrybutor: KEYROAD/ PBS Connect Polska
www.pbspolska.eu

KREDKI SWIECOWE KEYROAD

« Dobrze kryjace kredki $wiecowe
« L atwe w temperowaniu \\ 9
* |dealne do kolorowanek \
« Nietoksyczne Q
« Rozmiar: 8 mm k &\
* 12 kolorow w js.
* Eurozawieszka
« Kolor: mix kolorow

Marka/ dystrybutor: KEYROAD/ PBS Connect Polska
www.pbspolska.eu

Nontoxic  Bright colors k‘.

LINUKA KEYROAD

« Linijka przydatny dla kazdego ucznia
« Elastyczna

* Podziatka zgodna z normami

« Dlugos¢: 20cm

« Opakowanie: zawieszka

« Kolor: mix kolorow

Marka/ dystrybutor:
KEYROAD/ PBS Connect Polska

www.pbspolska.eu

www.papierniczyswiat.pl




NOWOSCI — ART. SZKOLNE, KREATYWNE, UPOMINKI

TEMPEROWKA KEYROAD ROBBY

« aluminiowa, podwdjna temperowka
* z pojemnikiem

« pakowane na displayu

* Kolor: mix kolorow

Marka/ dystrybutor: KEYROAD/ PBS Connect Polska
www.pbspolska.eu

NOZYCZKI SZKOLNE KEYROAD SECURITY

* Nozyczki szkolne

« Posiadaja zaokraglone ostrza

« Cechuja sie niezwykle wytrzymala raczka odporna na pekniecia i odpryski

* Uniwersalne - do ciecia papieru, kartonu, tektury, zdjec, tasmy samoprzylepnej, itp.
* Rozmiar: 125cm

* Kolor: mix kolorow

Marka/ dystrybutor: KEYROAD/ PBS Connect Polska
www.pbspolska.eu

KLEJ W PLYNIE KEYROAD

7 gabczasta kohcowka
* Pojemnos$¢: 50 ml,
« Pakowany na displayu

Marka/ dystrybutor: KEYROAD/ PBS Connect Polska
www.pbspolska.eu

ZESTAW GEOMETRYCZNY KEYROAD

* Plastikowy zestaw geometryczny przydatny dla kazdego ucznia
 Podziatka zgodna z normami

« Zestaw: linijka 15cm, katomierz 10 cm, dwie ekierki 18 cm
 Zawieszka

« Kolor: transparentny

Marka/ dystrybutor: KEYROAD/ PBS Connect Polska
www.pbspolska.eu

www.papierniczyswiat.pl




NOWOSCI — ART. SZKOLNE, KREATYWNE, UPOMINKI

,
KREDKI OLOWKOWE KEYROAD +— ,

»
« Kredki otowkowe trojkatne 12 riongii i
* Akwarelowe

* Z pedzlem Bencils
WATERCOLOR'™
« Kolor: mix kolorow t! \

Marka/ dystrybutor: KEYROAD/ PBS Connect Polska
www.pbspolska.eu

TEMPEROWKA KEYROAD ORANGE

« Temperowka plastikowa Keyroad Orange z gumka 2 w 1
* Pojedyncza

* Z pojemnikiem

* Pakowane w blister

* Mix kolorow

Marka/ dystrybutor: KEYROAD/ PBS Connect Polska
www.pbspolska.eu

KEYROAD

, \//-N
KREDKI OLOWKOWE KEYROAD JUMBO L ~a\T17

12 JumBo

* Trojkatne kredki jumbo ‘ Golour
« Tdealne do kolorowanek PEI'IC'“S
» Miekki grafit

Triangular
* Latwe w temperowaniu

12 kolorow w js.
« Eurozawieszka
« Kolor: mix kolorow ‘

Marka/ dystrybutor: KEYROAD/ PBS Connect Polska * ;
www.pbspolska.eu | # »;
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Qk NOZYCZKI SZKOLNE KEYROAD
v

\

* Nozyczki szkolne

« Cechuija sie niezwykle miekka raczka

« Uniwersalne - do ciecia papieru, kartonu, tektury, zdjec,
tasmy samoprzylepnej, itp.

* Rozmiar: 15cm

* Kolor: mix kolorow

Marka/ dystrybutor:

KEYROAD/ PBS Connect Polska
www.pbspolska.eu

www.papierniczyswiat.pl




NOWOSCI — ART. BIUROWE

TABLICA FILCOWA MEMOBE IDEA EDGE ALL BLACK

Minimalistyczna tablica wykonana z wysokiej jakosci ekologicznego filcu Minimal Art Collection
pozyskiwanego z recyklingowych butelek PET marki Feline. Waska, czarna ramka produktu
gwarantuje dostepnos¢ do maksymalnego obszaru roboczego. Notatki lub dokumenty mozna
przymocowywac do tablicy za pomoca pinezek. Kazda tablica zawiera w zestawie 6 pinezek z drewna
bukowego w kolorze czerwonym.

Tablice filcowe MemoBe idea dodaja wnetrzom elegancji, dzieki filcowt o subtelnym, popielatym
kolorze oraz minimalistycznych ramkach. W zestawie dostepne sa dwa warianty zaslepek - szare lub
czerwone - ktore umozliwiaja samodzielna decyzje o stylu przedmiotu.

Tablice dostepne sa w trzech rozmiarach: 60x45 cm, 90x60 cm, 120x90 cm.
Producent/dystrybutor: MemoBe/Amex

www.memobe.eu

TABLICA KORKOWA MEMOBE IDEA EDGE ALL BLACK

Klasyka w nowoczesnym wydaniu, czyli tablice korkowe MemoBe idea. Ich powierzchnia wykonana jest
z wysokiej jakosci korka, odpornego na wielokrotne whijanie pinezek, za pomoca ktérych mozna
przymocowywac notatki oraz wszelkiego rodzaju dokumenty. Zestaw zawiera 6 pinezek wykonanych

z drewna bukowego w kolorze czerwonym.

Tablice korkowe MemoBe idea to propozycja dla fanow klasycznego sposobu prezentacii informaci,
ktorzy poszukuja w tablicach atrakcyjnego designu i duzej powierzchni roboczej.

Tablice dostepne sa w trzech rozmiarach: 60x45 cm, 90x60 cm, 120x90 cm.
Producent/dystrybutor: MemoBe/Amex

www.memobe.eu

TABLICA KREDOWA MAGNETYCZNA MEMOBE
IDEA EDGE ALL BLACK

Elegancka tablica o wkasciwosciach magnetycznych i kredowej powierzchni, wykonanej z wysokiej
jakosci stali lakierowanej na czarno. Przeznaczona do pisania i rysowania kreda i markerami
kredowymli, ktore zetrze¢ mozna za pomoca wilgotnej $ciereczki. Mozliwe jest przymocowanie do
tablicy notatek/dokumentow za pomoca magneséw. Kazda tablica zawiera w zestawie 6
magneséw z drewna bukowego w kolorze czerwonym.

Waska, czarna ramka wpisuje sie w minimalistyczny design produktu, a dwa rodzaje zaslepek -
czerwone lub szare - daja mozliwos¢ dopasowania wygladu tablicy do wnetrza.

Tablice dostepne sa w trzech rozmiarach: 60x45 cm, 90x60 cm, 120x90 cm.
Producent/dystrybutor: MemoBe/Amex

www.memobe.eu

1 TABLICA SUCHOSCIERALNA MAGNETYCZNA MEMOBE
IDEA EDGE ALL BLACK

Estetyka, duza powierzchnia robocza, precyzja wykonania i materiaty najwyzszej jakosci - to charakterystyka
tablic suchoécieralnych magnetycznych MemoBe idea. Ich powierzchnia zostata wykonana z wysokiej jakosci
stali lakierowanej na biato. Do pisania po tego rodzaju tablicach stuza dedykowane markery do tablic
suchoscieralnych. Notatki oraz dokumenty mozna przytwierdzi¢ do tablicy za pomoca magnesow (w zestawie
6 magneséw z drewna bukowego w kolorze czerwonym).

Czarna, cienka ramka i gladka, biata powierzchnia, wpasuija sie w gusta wielbicieli roznych stylow wnetrz.
Tablice dostepne sa w trzech rozmiarach: 60x45 cm, 90x60 cm, 120x90 cm.

Producent/dystrybutor: MemoBe/Amex

www.memobe.eu

www.papierniczyswiat.pl
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Kultowe kredki “Zamek” w wyjatkowej, polskiej
ZAMEK edycji z wizerunkiem Zamku Krélewskiego na Wawelu.
KROLEWSKI

Marka Faber-Castell wspiera dziatania
NA WAWELU

edukacyjne Zamku Krélewskiego na Wawelu.

€3 @fabercastellpolska (0) @fabercastellpolska
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