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OD REDAKCJI

Drodzy Czytelnicy,

Infuture Institute opublikowat Mape Trendoéw na 2022 rok. Swiat na przetomie konca pandemii
i nowej normalnosci. Zachowania ludzi, ich nawyki zakupowe i decyzje zmienily sie w znaczacy
sposob.

Przyspieszona, przez pandemie, cyfryzacja, rowniez ma ogromny wplyw na nowa rzeczywistosc¢.
Coraz czesciej i mocniej wybrzmiewa hasto metaverse, a nawet metaekonomia, ktéra dotyczy
zaréwno rozwoju gospodarki wewnatrz cyfrowego $wiata (posiadanie, sprzedawanie, wlasnosc,
koszty, nieograniczony wzrost, nowe waluty, blockchain, NFT), jak i zmian gospodarczych
w Swiecie fizycznym na skutek wprowadzania i upowszechniania sie nowych technologii zwig-
zanych z budowa metawersum.

Na wybory konsumentéw coraz mocniej wptywa sztuczna inteligencja. Postepujaca algorytmi-
zacja sprawia, ze czlowiek staje sie produktem. Systemy, z ktorych korzysta i narzedzia, ktéorymi
sie postuguje, buduja zindywidualizowane katalogi wiedzy, potrzeb czy motywaciji i zachowan.
Wybory w ogromnej mierze opieraja sie na rekomendacjach algorytmoéw. To wazna informacja,
zwlaszcza w kontekscie ostatnich badan, ktore pokazuja, iz przed dokonaniem decyzji o zakupie,
klienci szukaja informacji, zwtaszcza online. | miedzy innymi na ten temat wiecej informacji na
tamach tego wydania.

Pozdrawiamy i zyczymy przyjemnej lektury.

Dorota Mazurek (dmazurek@unit.com.pl) Katarzyna Ankikiel (kankikiel@unit.com.pl)

www.papierniczyswiat.pl
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AKTUALNOSCI

Zmalujmy Razem
Swietlang przyszitos¢

Jak stusznie zauwazyta Barbara Cage ,nauczyciel od-

mienia zycie kazdego dziecka, catych rodzin, jak i przysztos¢ nas
wszystkich”. Aby pomoc pedagogom przedszkolnym i wczesnosz-
kolnym w realizacjt ich nietatwej misji, marka BIC® Kids zainicjo-
wata stworzenie bezptatnej platformy Zmalujmy Razem, stanowiacej
skarbnice wiedzy i kreatywnych materiatéw dydaktycznych do
pracy z dzie¢mi w wieku 3-9 lat.

Zmalujmy Razem to baza niepowtarzalnych, inspirujacych tre-
Sci spojnych z podstawa programowa zatwierdzona przez MEiIN.
Platforma zawiera gotowe do wykorzystania, opracowane przez
pedagogow z dugoletnim doswiadczeniem i zweryfikowane przez
doradcow metodycznych oraz nauczycieli konsultantow: kreatywne
karty pracy, propozycje angazujacych zabaw grupowych, zadania,
gry matematyczne, ortograficzne, plastyczne itp.

Korzystajac z www.ZmalujmyRazem.pl, nauczyciele maja dostep
do réznorodnych tresci - artykutow eksperckich, w tym z zakresu
matej motoryki, informacji o najnowszych wydarzeniach i trendach
w edukaciji, a takze przegladu najbardziej przydatnych w przed-
szkolach i szkolach przyboréw pismienniczych, produktow BIC.
| co istotne, ze wszystkich zasobow moga korzysta¢ zupelnie za
darmo - wystarczy sie zalogowac, wyszuka¢ potrzebne na lekcje
materialy, Sciagnac je i wydrukowac. A do tego oszczedzaja czas
potrzebny na przygotowanie materiatéw dydaktycznych.

Dzieci sa nasza przysztoscia, pomoc nauczycielom lezy w in-
teresie wszystkich, wiec Zmalujmy Razem Przyszios¢.

Zmalujmy Razem to takze certyfikowane
webinary dla nauczycieli

organizowane Zmalufmy

Fazem
Na webinar zaprasza

na profilu platformy
@ZmalujmyRazem

na Facebooku.

Kolejne wydarzenie

odbedzie sie w marcu.

L]
Ateneum

zaprasza
na najwieksze
targi branzowe

Wielkimi krokami zblizaja sie, organizo-
wane przez Ateneum, najwieksze targi zabawek,

gler, ksiazek i artykutow papierniczych. Podczas
Wirtualnych Targow Ateneum 2022, ktére odbeda
sie w dniach 1-30 kwietnia br., klienci Ateneum
beda mielt mozliwos¢ zamawiania w atrakcyjnych
cenach produktow posrod oferty kilkuset wioda-
cych wydawcow i producentéow.

Podczas targow za posrednictwem dedyko-
wanej platformy internetowej klienci Ateneum
beda mogli zapoznac sie z bestsellerami, nowo-
Sclami i trendami na Dzieh Dziecka 2022, a takze
blyskawicznie ztozy¢ zamowienia. Dla uczestnikow
Wirtualnych Targoéw Ateneum zostana przygoto-
wane atrakcyjne warunki zakupu asortymentu
znajdujacego sie w ofercie wydawcow ksiazek
oraz gier planszowych, a takze producentéw za-
bawek { artykutéw papierniczych. W ramach Wir-
tualnych Targéw Ateneum 2022 przewidziane sa
rowniez wartosciowe nagrody rzeczowe.

Ateneum jest liderem rynku hurtowego, ofe-
ruje swoim kontrahentom ponad 180 000 produk-
tow. Firma dziewie¢ razy zostata uhonorowana
nagroda Gazeli Biznesu, a takze w ostatnich latach
otrzymala cztery prestizowe Diamenty Forbesa,
w tym Diament Forbesa 2022.

Wiecej informacji o Wirtualnych Targach
Ateneum mozna znalez¢ pod adresem:
www.ateneum.pl, mailem: kontakt@ateneum.pl
oraz bezposrednio u przedstawicieli handlowych
Ateneum.

www.papierniczyswiat.pl



~WE&K” Wojciech Wasniewski

Czotowy dystrybutor
torebek do pakowania prezentow w Polsce.

W naszym asortymencie znajdg Panstwo
torebki z szerokim dnem,
ktore zastepujgc papier do pakowania prezentow,
generujg wiekszg sprzedaz, a zatem
Panstwa zysk.

Posiadamy w asortymencie:

« TOREBKI DO PAKOWANIA PREZENTOW
« PAPIER DO PAKOWANIA PREZENTOW
« KARTKI OKOLICZNOSCIOWE
* ROZETKI

* PUDEEKA NA PREZENTY

* MAGNESY

* NOTESY

* BALONY

* GRY LOGICZNE

»W&K” Wojciech Wasniewski

* Radom, ul. Potkanskiego 16A/1

» wk.wwasniewski@wp.pl

* Tel. 692 470 809 www.wktorebki.pl



AKTUALNOSCI

Wspolnie piszemy zielong przyszios¢
naszej planety

Swiadomosé ekologiczna konsumentéw jest coraz wieksza i obejmuje niemal
wszystkie sfery codziennosci. Nie tylko staramy sie zmienia¢ wlasne nawyki
na bardziej przyjazne dla srodowiska, ale takze oczekujemy, ze producenci
i dostawcy ustug beda podaza¢ podobna droga. Kazda decyzja zakupowa, réwniez
w obrebie kategorii produktéow szkolno-biurowych, moze by¢ wyrazem
indywidualnych przekonan oraz wsparciem dla firm, takich jak BIC, ktore podjety

/

Trend eko przybiera na sile i nic nie wskazuje na to, by w naj-

blizszym czasie miat wyhamowac. Konsumenci poszukuja marek, ktére
oferuja ,wiecej’, stawiaja na produkty i opakowania wielokrotnego uzytku,
nadajace sie do recyklingu lub kompostowania. Az 62% uzytkownikow
z pokolenia Z (12-25-latkdw) woli kupowac¢ od zréwnowazonych marek.
Zblizony odsetek millenialséw (urodzeni miedzy 1980 a 2000 rokiem)
ma identyczne preferencje. Nie sposob ignorowac kierunku, w jakim
zmierzaja wspobtczesni odbiorcy, tym bardziej cieszy fakt, ze sa produ-
cenci, ktorzy dotrzymuja im kroku. A nawet ich wyprzedzaja!

Zobowiazanie na 100%

Badania nad bezposrednim wplywem swo-
ich wyrobéw na $rodowisko naturalne
BIC rozpoczat juz w 1994 roku od ana-

lizy cyklu zycia produktu. Przygladano

sie surowcom, zuzyciu energii i wody,
iloscl wytwarzanych odpadéw oraz pro-
cesowi utylizacji. Pierwsze wnioski, jakie
wtedy wyciagnieto, zapoczatkowaly podréz

**100% recycled plastic dispenser.
**Tube en plastique 100% recyclé.

zobowiazanie zmiany na lepsze.

firmy ku zréwnowazonemu rozwojowi, ktéra trwa do dzisiaj. Zespot BIC
nieustannie poszukuje nowych rozwigzan w zakresie produktow i opako-
wan, by jak najlepiej wspiera¢ gospodarke o obiegu zamknietym { mini-
malizowa¢ wplyw odpadéw na ekosystem.

Wszystkie podejmowane do tej pory kroki doprowadzity firme do zo-
bowiagzania, ze do 2025 roku:

100% opakowan produktéw BIC bedzie nadawato sie do ponownego
uzycia, recyklingu lub kompostowania

100% opakowan papierowych i kartonowych BIC bedzie pochodzito
z certyfikowanych zrédet i/lub recyklingu

100% plastikowych opakowan BIC bedzie wolnych od polichlorku winylu
(PVC)

75% materiatow uzytych do produkcji opakowan plastikowych bedzie
nadawalo sie do ponownego przetworzenia

Czy wiesz, ze...

Ekologiczna strategia BIC zostata zakorzeniona w zasadach
gospodarki o obiegu zamknietym i filozofii 4 R:

REDUCE - zmniejszenie ilosct surowcow wyko-
rzystywanych do wytwarzania produktow BIC

RECYCLED - wykorzystywanie do produkcji jak
najwiekszej ilosct materiatéow pochodzacych z re-
cyklingu lub materiatéw alternatywnych

o

RECYCLED

O

REFILLABILITY

|2

RECYCLABILITY

REFILLABILITY - zwiekszenie liczby produktow
nadajacych sie do ponownego napetnienia

RECYCLABILITY - poprawa mozliwosci ponow-
nego przetwarzania produktow i opakowan

www.papierniczyswiat.pl



AKTUALNOSCI

Badz ECO, wybieraj $swiadomie
Wszyscy, ktorzy w swoich wyborach
kieruja sie ekologia, znajda w ofercie
BIC cos dla siebie. Linia BIC ECOlutions
zostata zaprojektowana tak, by chroni¢
naturalne zasoby naszej planety. Na-
lezace do niej produkty (m.in. dtugo-
pisy, otowki, kredki, markery, kleje
czy korektory) zostaty wykonane w co
najmniej 50% do 100% z materiatéw
powtornie przetworzonych.

15 produktow szkolno-biurowych
BIC posiada francuski certyfikat
ekologiczny NF Environnement
(NF 400), co $wiadczy o zaprojekto-
waniu ich z mysla o zminimalizowaniu
wplywu na $rodowisko w catym cyklu
zycia produktu. Wiecej o asortymencie
BIC ECOlutions mozna przeczyta¢ na
Ztozone deklaracje przektadaja sie na codzienna, konsekwentna tamach biezacego wydania w kolum-
prace. W 2020 roku w laboratoriach BIC przetestowano 24 alternatywne nie Rekomendacje.
surowce, 11 rodzajow tworzyw sztucznych z recyklingu, 10 materiatow
hybrydowych { 3 pochodzace z zasobow odnawialnych. Podjeto takze Wymieniajac otdwek czy diugopis na wytworzony z surowcow
decyzje, ze od tej pory wszystkie nowe produkty i ich opakowania musza wtérnych, mozesz stac sie czescia wiekszego dzieta. Wspdlnie piszemy
by¢ zgodne z nowymi zobowiazaniami dotyczacymi tworzyw sztucznych, zielona przysztos¢ naszej planety!
a zrownowazony rozwoj zostat uznany za klu-
czowe kryterium przy podejmowaniu decyzji
o wprowadzeniu na rynek nowej oferty.

Zobowiazania podjete przez firme dwa lata
temu juz dzi$ przekiadaja sie na realne
zmiany.

* Ograniczono ilos¢ plastiku uzywanego w opa-
kowaniach. Zmniejszajac grubos¢ plastiko-
wych torebek i opakowan blistrowych o 15%
do 20% oraz usuwajac plastikowe tacki do
transportu masowego, w samych tylko zakta-
dach BIC w Atenach i Meksyku, w 2020 roku
udato sie wyeliminowac 150 ton plastiku!

* Ponad 97% opakowan kartonowych BIC wy-
twarzanych jest z surowcéw pochodzacych
z recyklingu lub z certyfikowanych zrodet

* 80% opakowan produktéw jest wykonanych
z tektury

* 94% tworzyw sztucznych uzywanych w opa-
kowaniach BIC nie za-
wiera PVC (polichlorku
winylu)

* 86% swoich wyrobow
BIC produkuje we wias-
nych fabrykach

www.papierniczyswiat.pl




PRODUKTY

OLOWKI BIC® ECOLUTIONS EVOLUTION
ORIGINAL | BLACK

Niezawodne, przyjazne dla srodowiska, bezdrzewne otowki grafitowe

0 wygodnym szesciokatnym przekroju. Wykonane, w zaleznosci

od wariantu, w co najmniej 57% do 65% z materiatow z recyklingu

{ opatrzone ekologicznym certyfikatem NF Envirennement (NF 400).
Dostepne z praktyczna gumka lub bez oraz korpusem w kolorze zielonym
(wersja Original) albo czarnym ze ztotym napisem (model Black). Doskonale
wymazywalne, praktycznie niezniszczalne, z ultraodpornym grafitem HB
o0 srednicy 2,3 mm w ochronnej ostonce. Wytrzymate i odporne na
uszkodzenia, dzieki elastycznym korpusom z zywicy syntetycznej nie
pozostawiaja drzazg w razie ztamania. Wyjatkowo bezpieczne dla dzieci,
nie zawieraja polichlorku winylu (PVC) i lateksu. Idealne do rysowania,
szkicowania czy pisania. Doskonaty wybér dla oséb wymagajacych
perfekcyjnych rozwiazan i najwyzszej jakosci. Dopracowane

w najdrobniejszych szczegotach; obecne na rynku od niemal 30 lat!
Producent: Société BIC

Dystrybutor: BIC Polska Sp. z 0.0.

BIC® ECOLUTIONS CLIC STIC ORAZ BIC® ECOLUTIONS
ROUND STIC EKOLOGICZNE DLUGOPISY

Ekologiczne diugopisy BIC w wersji automatycznej (ECOlutions Clic Stic)
oraz z klasyczna skuwka (ECOlutions Round Stic), wykonane, w zaleznoéci
od rodzaju, w 62% i 74% z materiatow z recyklingu. Opatrzone francuskim
znakiem NF Environnement (NF 400), przyznawanym produktom najwyzszej
jakosct, ktore wyroznia zmniejszony wptyw na srodowisko naturalne.
Praktyczne, funkcjonalne i niezawodne. Dostepne w smuklej,
polprzezroczystej obudowie z klipem i koncowka w kolorze tuszu
(niebieskim lub czarnym) lub wentylowana skuwka i klipem. Koncowka

o0 $rednicy 1,0 mm zapewnia szeroko4¢ linii pisania 0,32 mm. Bezpieczne
dla srodowiska i uzytkownikow - nie zawieraja metali ciezkich i polichlorku
winylu (PVC), a w procesie produkcji zostaly skontrolowane pod wzgledem
jakosci ponad 70 razy! Idealny wybér dla kazdego, kto ceni wysoka jakos¢

{ zaangazowanie w zrbwnowazony rozwoj.

Producent: Société BIC

Dystrybutor: BIC Polska Sp. z 0.0.

BIC® ECOLUTIONS GLUE STICK KLEJ W SZTYFCIE

Klej w sztyfcie na bazie wody, ktory idealnie nadaje sie dla dzieci. Gwarantuje
czyste i tatwe klejenie papieru, kartonu oraz fotografii. Opakowanie zostato
w 100% wykonane z surowcow wtornych. Klej nie zawiera w sktadzie
rozpuszczalnikow i ftalanow, a jego formuta zostata zweryfikowana przez
toksykologow. Jest catkowicie biodegradowalny i nie podlega bioakumulacii,
dlatego stanowi optymalny wybor w trosce o nasza planete. Dzieki temu,

Ze jest nietoksyczny i mozna go tatwo sprac, nadaje sie nawet dla
najmtodszych dzieci. Dostepny w trzech rozmiarach: 8g, 21g i 36g.
Producent: Société BIC

Dystrybutor: BIC Polska Sp. z o0.0.

TIPP-EX ECOLUTIONS EASY REFILL KOREKTOR W TASMIE

Ekologiczny korektor z mozliwoscia wymiany wktadow, w 100% wykonany
z surowcow pochodzacych z recyklingu. Bardzo dtuga (14 m) poliestrowa
tasma o szerokosci 5 mm pozwala na natychmiastowe wprowadzanie
poprawek na dokumentach, skanach i kopiach. Umozliwia precyzyjna
aplikacje i zapewnia dobre krycie, a dzieki prostemu systemowi
wielokrotnej wymiany tasmy jest niezwykle praktyczny i ekonomiczny.
Rekomendowany zaréwno dla prawo-, jak i leworecznych uzytkownikow.
Doskonata alternatywa dla wszystkich, ktorzy poszukuja artykutow
biurowych najwyzszej jakosci i przyjaznych dla srodowiska naturalnego.

Producent: Société BIC
Dystrybutor: BIC Polska Sp. z 0.0.

www.papierniczyswiat.pl



BIZNES

InPost 1 MODIVO jako pierwsi wprowadza
ekologiczne opakowania wielokrotnego uzytku

InPost - lider wsrod platform dostaw dla e-commerce w Europie - wraz z MODIVO, modowa platforma e-commerce
spotki eobuwie.pl z grupy CCC wprowadza test ekologicznych opakowan wielokrotnego uzytku dla e-sklepow. Dzieki
temu nawet dziesieciokrotnie mozna zmniejszy¢ zapotrzebowanie na jednorazowe opakowania.

DAMIAN ZAPLATA, PREZES EOBUWIE.PL S.A.

Kazde opakowanie ma wewnetrzng etykiete zwrotna - zeska-
nowanie jej w dowolnym Paczkomacie® umozliwia zwrot opakowania
do magazynu InPost, po czym wraca ono do e-sklepu.

.Tylko w ubiegtym roku w Polsce wystanych zostato ponad 640 mln
paczek, w tym roku bedzie ich jeszcze wiece]. Niestety, opakowania sa
pieta achillesowa branzy e-commerce. Co roku setki milionéw jednora-
zowych opakowan trafia na $mietniki. Przy obecnym wzroscie rynku
e-commerce kierunek jest tylko jeden - logistyka musi by¢ nowoczesna,
wydajna i jeszcze bardziej ekologiczna. Dlatego wprowadzamy pierwszy
w Polsce system wtérnego obiegu opakowan w e-commerce. Opakowa-
nia sa dostosowane rozmiarem do wysytanego produktu, aby nie prze-

wozi¢ powietrza. Jako lider rynku wierzymy, ze dostepno$¢ Paczkoma-
tow® InPostu i tatwosé ich obstugi umozliwi wprowadzenie prawdziwie
efektywnego systemu obrotu opakowaniami zwrotnymi.” - mowi Rafat
Brzoska, prezes InPost.

Jako pilerwsza w Polsce do projektu przystapt MODIVO, platforma
e-commerce spotki eobuwie.pl.

JZrownowazone podejscie w kontekscie rosnacego biznesu jest dla
nas bardzo wazne. Badania rynkowe wskazuja, ze konsumenci sa coraz
czesciej zaniepokojeni nadmiarem opakowan znajdujacych sie w obiegu
{ zastanawiaja sie nad mozliwosciami ich recyklingu. Ten temat jest
rowniez wazny dla naszych pracownikéw. Dlatego jako pierwsi w Polsce
podejmujemy wyzwanie InPost i przytaczamy sie do projektu, w ramach
ktorego udostepnimy klientom opakowania wielokrotnego uzytku. Po
odebraniu przesytki pudetko wystarczy zwroéci¢ do najblizszego Pacz-
komatu® InPost, by po doktadnym czyszczeniu wrécito do obiegu. Goraco

www.papierniczyswiat.pl

PREZENTACJA OPAKOWANIA PRZEZ RAFALA BRZOSKE

zachecamy do udziatu w akcji - dotézmy wspolnie cegietke do zielonej
rewolucji w e-commerce.” - méwi Damian Zaptata, prezes eobuwie.pl
S.A. z grupy CCC.

Rafat Brzoska zaznacza z kolei, ze dzieki bardzo rozbudowanej sieci
Paczkomatow® - ktorych jest juz 15 000 - InPost jako jedyny w Polsce
jest w stanie zadba¢ o to, aby opakowanie wracato do powtérnego
obiegu.

W InPost zdajemy sobie sprawe, ze przy obecnym wzroscie rozwoju
e-commerce kierunek jest jeden - logistyka musi by¢ nowoczesna, wy-
dajna i bardzo odpowiedzialna. Dlatego wierzymy, ze nasi partnerzy
w e-commerce dotacza do naszego projektu. Zapraszamy do projektu
wszystkie firmy, ktére chca wniesé swoj wktad w dziatania ekologiczne.
Opakowania wielokrotnego uzytku to przysztos¢.” - podkresla
R. Brzozka.

Oczywiscie nie bytoby to mozliwe bez proekologicznego zaangazo-
wania MODIVO, ktore sukcesywnie realizuje strategie zrownowazonego
rozwoju Grupy CCC. Jej celem jest realny i pozytywny wplyw na otaczajaca
rzeczywistos¢. Dziatania platformy e-commerce dotycza czterech ob-
szarow skupionych wokok: produktow, sSrodowiska naturalnego, pracow-
nikéw i spoteczenstwa.

,Sposréd wielu aktywnosct firmy warto wyrézni¢ m.in. wprowadzenie
oraz promowanie marek, kolekcji oraz linit eco-friendly. Przyjazne $ro-
dowisku materialy { zrbwnowazone podejscie do mody to kluczowe dla
brandu kwestie. Juz wkrotce marka ogtosi organizacje i instytucje, z kto-
rymi podejmie wspotprace w 2022 roku i wspélnie bedzie dziata¢ na
rzecz $srodowiska oraz spoteczenstwa, nie tylko w Polsce ale i za granica.”

- dodaje D. Zaptata.
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Starpak - trwatos$¢ na szdstke!

Rok szkolny to czas peten wrazen i wyzwan. Wyzwan nie tylko dla ucznia, ale tez dla przyboréw i tekstyliow, ktére
przez te 10 miesiecy beda mu codziennie towarzyszyty w szkole. Dlatego tak wazne jest, zeby wybra¢ produkty, ktére
beda funkcjonalne, wykonane z wysokiej jakosci materiatow, a przy tym umozliwia dziecku (zaréwno temu starszemu,
jak { maluchowi) wyrazi¢ swoj styl i poczu¢ sie dobrze w szkolnej rzeczywistosci. Marka Starpak po raz kolejny
przygotowata kolekcje, ktora pozwoli wejs¢ w nowy rok szkolny z pozytywnym nastawieniem.

Z mysla o najmtodszych

Jak wiadomo, dobre nastawienie odgrywa bardzo wazna role szczegolnie
w przypadku najmtodszych dzieci, ktére rozpoczynaja swoja przedszkolna
lub szkolna przygode. Tutaj z pomoca przybywaja bohaterowie bajki Pst
Patrol, ktéra od lat cieszy sie niestabnaca popularnoscia. Rowniez w tym
roku Starpak przygotowat bogata oferte plecaczkow (w tym réwniez pluszo-
wych), piornikow réznego rodzaju i przyborow z ulubionymi pieskami. No-
woscia sa opaski do spania, ktore pomoga w odpoczynku po dniu petnym
wrazen. Nowe zwierzece postacie pojawily sie takze w lublane] przez dziew-
czynki seril Cuties. Urocze pieski i kotki od lat podbijaja szkolne korytarze.
Nowoscig w ofercie Starpaka jest autorska linia graficzna - Minisy, czyli
zwierzatka w kieszonkach. Mozna je znalez¢ miedzy innymi na podstawowych
przyborach szkolnych, takich jak kredki, plastelina, farby plakatowe oraz
bloki. To nie jedyna nowa linia graficzna w portfolio Starpaka kierowana do
najmtodszych. Kolejna jest My Little Ballerina, czyli cata gama produktow,
ktore spodobaja sie kazdej matej mitosniczce tahca. W nowej kolekcji znalez¢
mozna takze serie produktow dla fanéw pitki noznej - w tym torbe z pitkar-
skimi motywami, ktora doskonale sprawdzi sie na treningi. Wéréd chtopiecych
nowosci nie mogto zabrakna¢ kultowej licencji Hot Wheels.

Modne, komfortowe... mtodziezowe!

W nowej kolekcji Starpaka nie brakuje projektow, ktore przypadna do gustu
starszym uczniom, tym ktorym w duszy nie graja juz cute zwierzaki i pastelowe
kolory. Nowa licencja dedykowanag mtodziezy z szeroka gama produktow
jest NASA. Plecak, worek i piorniki, a takze inne przydatne przybory szkolne
z popularnym logo i galaktycznym motywem to tegoroczny must have.

@ sTArRPAK 1D
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Wszystkie plecaki jak zawsze zostaly zaprojektowane w taki sposob, aby
dbac o zdrowie i komfort ucznia, a takze odpowiadac na jego potrzeby w za-
kresie organizowania przestrzeni. Pojemne przegrody zmieszcza wszystkie
ksiazki i zeszyty, a praktyczne kieszonki pozwola na przechowanie niezbed-
nych drobiazgow. Pasjonatom eksplorowania $wiata spodoba sie linia gra-
ficzna Trip, nawiazujaca motywami graficznymi do podrézowania. W konhcu
nastoletnie lata to najlepszy czas na poszerzanie horyzontéw! Niemalze
w kazdej linii graficznej oprocz pozycji niezbednych w szkole znajda sie
rowniez takie, ktore przydadza sie poza nia. Praktyczne worki doskonate na
wypady na miasto czy wygodne i pojemne saszetki na pas przydatne podczas
wycieczek. Nowoscia sa takze bidony z praktycznym zamknieciem i sznur-
kiem, ktory utatwia chwytanie - niezbedne zarowno w szkole, na przyktad
na lekcji wychowania fizycznego, jak { podczas zaje¢ pozalekcyjnych.

Dla kazdego

Starpak poza designerskimi plecakami i modnymi dodatkami to réwniez
setki produktow, ktore niezaleznie od wieku ucznia sa w szkole niezbedne.
Szeroka oferta marki Starpak pozwoli na skompletowanie bez stresu wy-
prawki zaréwno dla pierwszoklasisty, jak i petnego szkolnego wyposazenia
dla starszego ucznia. Z pozytywnym nastawieniem i w towarzystwie przy-
borow szkolnych wysokiej jakosci tatwiej bedzie sprostac wszystkim szkol-
nym wyzwaniom.

Starpak zaprasza na tegoroczna edycje targow szkolnych

u Dystrybutorow w catej Polsce. Na klientow czekajaq nowosci,
wyjatkowe promocje i nagrody.

DO .starpak.eu

www.papierniczyswiat.pl
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Ericsson ConsumerLab: 10 najwazniejszych
trendow konsumenckich w roku 2030
- hybrydowe galerie handlowe

e Klienci przewiduja, ze w roku 2030 hybrydowe galerie handlowe beda powszechnie stosowanym rozwigzaniem

e Konsumenci beda mogli doswiadczaé relacji, interakcji oraz wiezéw spotecznych o zasiegu globalnym, przebywajac
w znajdujacej sie blisko ich domu, podigczonej do sieci lokalizaciji fizyczne;j.

e Gogle AR, wodoodporne gogle VR, dotykowe kombinezony i rekawice moga by¢ czescig wyposazenia konsumentow,

ktérzy odwiedza centra handlowe w 2030 r.

Hybrydowa kombinacja dziatajacych w internecie urzadzenh oraz

prawdziwych, fizycznych lokalizacji, ktéra wynosi doswiadczenia zakupowe
na zupetnie nowy poziom bedzie zgodnie z prognozami w roku 2030 zu-
petnie powszechnym elementem codziennego zycia zdecydowanej wiek-
szosci dzisiejszych mitosnikow gadzetow - raport Ericsson (NASDAQ: ERIC)
Consumerlab: , 10 najwazniejszych trendow konsumenckich”.

Opublikowany w grudniu 2021 raport jest juz jedenastym z kolei wy-
danym raportem ConsumerlLab. Zgodnie z ustanowiona juz tradycja iden-
tyfikuje on najwazniejsze trendy konsumenckie, jakie zdaniem mito$nikow
nowoczesnych technologii przenikna do naszego zycia do roku 2030.
Tegoroczna edycja skupia sie na hybrydowych doswiadczeniach zakupo-
wych w fikcyjnej Galerii EverySpace.

Konsumentow poproszono o ocene 15 funkcjonujacych w hybrydowej
galerii handlowej obiektow, ktére dzieki zastosowaniu technologii cyfrowej
poszerzaja zakres naszych doswiadczen fizycznych. Niemal 80% respon-
dentow jest zdania, ze wszystkie z 15 testowanych koncepcji beda dostepne
w jakiejs formie do roku 2030.

Tego rodzaju ,fizyczno-wirtualne” obiekty stana sie rzeczywistosciag
dzieki technologiom takim jak wirtualna rzeczywistos¢ (VR), rozszerzona
rzeczywistos¢ (AR) oraz programowalne materiaty.

Magnus Frodigh, Dyrektor Ericsson ds. Badan, zauwaza: ,Czesciowo
publiczny charakter galerii handlowych oznacza, ze mozemy tatwiej kon-
trolowac ograniczenia wynikajace z opdznien transmisji danych, tym samym
oferujac klientom zupetnie nowe dla nich doswiadczenia. Urzadzenia XR
moga by¢ udostepniane na miejscu, umozliwiajac uruchomienie prywatnych
sieci z aplikacjami dostosowanymi do potrzeb konsumentow.”

Opierajac sie na wynikach kompleksowych badan, autorzy opracowa-
nego przez ConsumerlLab raportu ,10 najwazniejszych trendéw konsu-

menckich” przedstawiaja oczekiwania i przewidywania 57 milionéw zain-
teresowanych nowinkami technicznymi konsumentow z catego $wiata.

Dr Michael Bjérn, Dyrektor ds. Badahn w Ericsson Consumer & Indus-
tryLab, a takze pomystodawca raportu, dodaje: , Z jednej strony trudno sobie
wyobrazi¢ duze liczby konsumentow wyposazonych w drogi sprzet, taki
jak gogle AR, wodoodporne gogle VR, dotykowe kombinezony i rekawice
- szczegolnie jezeli mowimy o duzej skali takiego zjawiska i to przed
rokiem 2030. Z drugiej strony, takie wyposazenie moze by¢ wspotdzielone
przez wielu uzytkownikow, co obnizy jego koszty. Dzieki temu duza liczba
konsumentow bedzie w stanie dozna¢ podczas codziennych zakupow
w galeriach handlowych zupeinie nowych doswiadczen.”

Podkresla on réwniez: 35 procent bioracych udziat w badaniu konsu-
mentow jest zdania, ze rozwigzania technologiczne nowej generacji pojawia
sie szybciej w galeriach handlowych niz w naszych domach. Nie zgadza
sie z nimi jedynie 14 procent respondentéw. Galerie handlowe od dawna
sa miejscami, w ktorych stosowanych jest wiele nowoczesnych rozwigzan
technologicznych. Mozemy tam znalez¢ kina, salony gier, sale koncertowe,
kregielnie, czy wiele innych tego rodzaju obiektow. W przysztosci najpraw-
dopodobniej nadal beda pelnity podobna funkcije.”

Bjorn dodaje takze, ze raport potwierdza przekonanie, zgodnie z ktorym
hybrydowe galerie handlowe mogtyby pozytywnie i trwale wptyna¢ na zycie
lokalnych spotecznosci.

Przyszios¢ moze mie¢ w coraz wiekszym stopniu charakter lokalny.
32 procent respondentéw zgadza sie, ze zaawansowane technologicznie
galerie handlowe beda zachecaly konsumentéw do przenoszenia sie
do matych miast i na obszary wiejskie, ktore stana sie dzieki nim bardziej
atrakcyjne. Z taka opinia nie zgadza sie jedynie 13 procent badanych”.

www.papierniczyswiat.pl
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10 najwazniejszych trendow konsumenckich w perspektywie roku 2030 - Galera Everyspace:

1. Arena All-Now:
Mozesz by¢ zaréwno aktorem, jak { widzem, ale czy wirtualne do$wiadczenia zapewnia
dreszczyk emocit lub odrobine mile widzianego strachu? Niemal 80% konsumentow
spodziewa sie powstania powierzchni rozrywkowych, w ktorych artysci wykorzystujacy
technologie teleobecnosci beda mogli wystepowac cyfrowo, tak jakby byli obecni fi-
Zycznie na miejscu.

2. Imersyjny salon pieknosci

Mozliwos¢ unikniecia igiet i skalpela jest dla wielu osob atrakcyjna opcja, jezeli chodzt
o0 poprawe ich wygladu. 70 procent konsumentow oczekuje, ze w galeriach handlowych
pojawia sie korzystajace z technologii modelowania wolumetrycznego salony pieknosci,
ktore beda cyfrowo korygowac niedoskonatosci naszych ciak

3. Krawiec Meta

Szykowna odziez szyta na miare klienta - i jego awatara. Ponad 70 procent uzytkow-
nikow technologii AR/VR przewiduje, ze zaklady krawieckie dziatajace w galeriach
handlowych beda stosowaty materialy zmieniajace sie na zyczenie uzytkownika
w wodoodporne lub zapewniajace doskonata wentylacje tkaniny.

4. Basen Anyverse
Wielu z nasz marzy o odkrywaniu nieznanych obszaréw wszechéwiata. Dwie trzecie
konsumentow uwaza, ze bedzie miato mozliwosc korzystania z basenéw pozwalajacych
- dzieki zastosowaniu masek tlenowych z technologia VR - na eksplorowanie kosmosu
w stanie niewazkosct.

5. Hybrydowa sitownia

Wiele osob jest zdania, ze tezyzna fizyczna i zdrowie psychiczne ida ze soba w parze.
70 procent konsumentow przewiduje powstanie centrow fitness dbajacych o nasze
zdrowie psychiczne. Beda one oferowaly multisensoryczna, dostosowana do indywi-
dualnych potrzeb klientow scenerie AR/VR, poprawiajac nasze samopoczucie.

6. Wielofunkcyjna drukarnia marzen

Przyszto$c¢ nalezy do produkcit i napraw dokonywanych na zyczenie. Ponad potowa
konsumentow pragnie dokonywac przyjaznych dla srodowiska zakupow w fabrycznym
outlecie poddajacym swoje stare produkty recyklingowi.

7. Restauracja ,,Pepek swiata”

Wielu z nas preferowatoby mozliwos¢ przebywania w wirtualnym towarzystwie. 50 pro-
cent konsumentow chciatoby chodzi¢ do restauracii po to, by wirtualnie spotykac sie
ze znajomymi obecnymi w innej restauraciji, w dowolnym miejscu na swiecie.

8. Niekonczacy sie sklep

Wyprobuj zanim kupisz - przynajmniej wirtualnie. Trzy czwarte konsumentéw spo-
dziewa sie, ze podczas kupowania nowych produktow do domu beda w stanie wypro-
bowac je odtwarzajac wnetrza swoich mieszkan w sklepie.

9. Medyczny multipleks

Przyzwyczailismy sie juz, ze wszystko musi by¢ dostepne tu i teraz. Dlaczego w opiece
zdrowotnej mialoby to wygladac inaczej? 77 procent konsumentow spodziewa sie po-
wstania w galeriach handlowych centréw medycznych, w ktorych sztuczna inteligencja
bedzie w przeprowadzac badania na miejscu, od reki informujac nas o stanie naszego
zdrowia.

10. Park Natura+

Mieszkancy wielkich miast czesto tesknia za kontaktem z natura. 42 procent konsu-
mentow chciatoby odwiedzi¢ znajdujacy sie w galerii handlowej park, w ktorym mogliby
obcowac¢ z naturg dzieki cyfrowym i programowalnym, zapewniajacym hybrydowe
odczucia materiatom.
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ASORTYMENT

Notatnik

Moleskine

dla wymagajacych wiece]

Notatnik Moleskine jest spadkobierca i nastepca legendarnego notatnika uzywanego przez artystow i myslicieli przez
ostatnie dwiescie lat. Wsrod nich byli: Vincent Van Gogh, Pablo Picasso, Ernest Hemingway i Bruce Chatwin.

Dzi$ Moleskine uzywany jest przez wielu artystéw, pisarzy, ak-
torow oraz spotecznos¢ biznesowa. Oferuje produkty, ktére pobudzaja
wyobraznie i napedzaja tworcza prace. Moleskine to wszechstronne
przedmioty stworzone do tych codziennych i wyjatkowych podrézy: no-
tesy, kalendarze, torby, walizki, aplikacje, przybory do pisania { akcesoria
do czytania, ktére uzupetniaja sie pod wzgledem formy i funkcji, stajac
sie czescia naszych osobowosci w codziennym zyciu. Moleskine to
marka, ktora celebruje talent, oryginalnos¢ i propaguje myslenie dtugo-
terminowe.

Firma rozpoczeta dziatalnos¢ jako Modo&Modo, maty mediolanski
wydawca, ktory w 1997 roku przywrocit do zycia oryginalny notatnik
{ ustanowit znak towarowy Moleskine®.

Moleskine Srl byta notowana na wtoskiej gietdzie w 2013 roku. Marka
zostata przejeta i wycofana z gieldy przez D'leteren pod koniec 2016
roku. Dzi$ firma Moleskine zatrudnia kilkuset pracownikéw i rozlegta
sie¢ partnerow.

Wszystkie produkty Moleskine sa zgodne z California Proposition
65, jednym z najbardziej rygorystycznych na $wiecie przepiséw doty-
czacych bezpieczenstwa { wptywu materiatow na srodowisko.

Moleskine posiada certyfikat FSC® (Forest Stewardship Council®),
wspierajac odpowiedzialne zarzadzanie $wiatowymi zasobami drewna.

Klasyczny notatnik Moleskine to co$ wiecej, jest to idealnie dopaso-
wane miejsce do wyrazania i zapisywania swoich mysli. Reczne wyko-
nywanie notatek jest najlepszym sposobem na rozwijanie kreatywnosci

{ powstawanie pomystow. Kazde zapisane stowo i szkic dodany w notesie
Moleskine pozwala stac sie czescia wielkiej historil. Wielkos¢ oferty po-
zwala znalez¢ produkt idealnie dopasowany do potrzeb, by sprostac
oczekiwaniom klientéw na catym $wiecie. Bogata kolorystyka oktadek
oraz notesy z kolekcji limitowanych wprowadzaja urozmaicenie w co-
dziennym zyciu.

W dobie cyfryzacji Moleskine wychodzi z inicjatywa, taczac tradycyjne
pisanie na papierze ze $wiatem cyfrowym, widzianym i edytowanym na
ekranie. Zaprezentowany innowacyjny produkt Smart Writing Set inte-
gruje te funkcje. Stat sie niezbednym narzedziem do zaspokojenia potrzeb
uzytkownikow. Notes ze specjalnym papierem, dtugopis elektroniczny
potaczony z dedykowana aplikacja pozwala na automatyczne przenie-
sienie odrecznie zapisanych notatek i szkicow w wirtualny $wiat. Dzieki
temu zapisana tre$¢ mozna edytowac i przechowywac nie bojac sie
0 zniszczenie. Wyzej wymieniony produkt przechodzi kolejne transfor-
macje po to, by spetniac¢ coraz to wieksze wymagania klientow i w krotce
do sprzedazy trafi juz trzecia edycja.

Podazajac za dalsza koncepcja dotyczaca rozwoju sprzedazy marek
premium w ofercie PBS Connect Polska, do grona marek dotacza Moleskine.
Jest ona tkona i wyznacznikiem $wiatowych trendow w dziedzinie notesow
i kalendarzy. Produkty sa znane i uzywane na calym $wiecie.

Wraz z rozpoczeciem dystrybucji na poczatku roku, do zespotu do-
taczyt Pan Lukasz Kimmel, ktory stat sie opiekunem marki w Polsce. Po-
siada wieloletnie do$wiadczenie w sprzedazy marek premium, w tym
marki Moleskine. Dotozy wszelkich staran, by zwiekszy¢ swiadomosc
oraz poszerzy¢ dystrybucje.

www.papierniczyswiat.pl



-9%x14cm

-11.5% 18 cm
-13x21cm
-19x25cm
-21x29.7 cm

Oprawa:

twarda oktadka, miekka oktadka

Liniatury:

kropki, kratka, linia, gtadki

Czarny, Czerwony, Granatowy, Zielony

Kolory specjalne:

earth brown, reef blue,
hydrangea blue, lemon green

Detale:

zaokraglone rogi

elastyczne zamkniecie - gumka

pasujaca do koloru oktadki

zakladka - wstazka

rozszerzalna kieszeh wewnetrzna z tektury
i tkaniny do przechowywania luznych
notatek

papier o gramaturze 70 g/m?2 certyfikowany
FSC® wykonany z barwionej masy w kolorze
kosci stoniowej doskonale nadaje sie

do zapisywania notatek dtugopisem

oraz otowkiem.

wewnetrzna strona z miejscem na wpisanie
z danych wlasciciela, w przypadku

zgubienia notesu.

www.papierniczyswiat.pl
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Silna synergia, wysoka wydajnosg¢,
maksymalna inspiracja:
branza papiernicza na Ambiente

0d 2023 roku trzy wiodace targi dobr konsumpcyjnych Ambiente, Christmasworld i Creativeworld beda odbywac sie
jednoczes$nie, a tym samym po raz pierwszy we frankfurckim centrum wystawienniczym od 3/4 do 7 lutego 2023 roku.
W celu jeszcze bardziej intensywnego taczenia odpowiednich uczestnikéw rynku i aktywnego promowania biznesu
nowym klientom, asortyment materiatow biurowych i artykutow papierniczych zostanie repozycjonowany w ramach

trzech imprez branzowych.

e RYNek dla sektora papieru, artykutéw biurowych i artykutow pa-
pierniczych zostat na nowo zaplanowany w ramach imprez targowych
organizowanych przez Messe Frankfurt. Poszczegélne segmenty pro-
duktéw, ktore do tej pory prezentowane byly w ramach wystawy Paper-
world, beda prezentowane na trzech imprezach: Ambiente, Christmas-
world { Creativeworld w sposob dostosowany do grupy docelowe;j
{ tematu. Jest to odpowiedZ na oczekiwania rynku, na ktorym obserwu-
jemy coraz wieksza wspotzaleznos¢ pomiedzy zyciem domowym a biu-

rem. W ten sposob organizatorzy aktywnie odpowiadaja na zmiany
w branzy. Wystawcy beda prezentowani nowym, potencjalnym grupom
nabywcow, tworzac w ten sposob rzeczywista wartos¢ dodana. Dajac
odwiedzajacym wiele nowych impulséw biznesowych i inspiracji poprzez
zmiane perspektywy.

Segmenty produktow biurowych (materialy i sprzet biurowy, papiery
biurowe, Remanexpo, Future of Work) zostana zaprezentowane w nowym
lifeworld Ambiente Working - uzupetniajac koncepcje Living, Giving and

www.papierniczyswiat.pl
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Dining. ,Idziemy z duchem czasu, poniewaz nowe trendy w pracy i stylu
Zycia ogromnie rosna razem. Granice miedzy domem a biurem sa ptynne.
Prowadzi to do powaznej zmiany w sektorze artykutow papierniczych
w zakresie portfolio produktow producentow, zmiany kanatow sprzedazy
{ grupom docelowym, ktorym mozemy lepiej stuzy¢ w nowym kontekscie”
- moéwi Yvonne Engelmann, dyrektor Living, Giving, Working.

Nowe $rodowisko pod hastem ,Dom débr konsumpcyjnych” pod-
kresla silne powiazania z wyposazeniem i koncepcjami wyposazenia,
a tym samym oferuje sektorowt artykutow papierniczych zupetnie inne,
nowe mozliwosci rozwoju. ,Umeblowanie kontraktowe zawsze byto stra-
tegicznie waznym elementem Ambiente - na przyktad motyw Contract
Business for Living czy HoReCa for Dining. Nie chodzi tu tylko o wypo-
sazenie nieruchomosci komercyjnych, takich jak restauracje, hotele,
przestrzenie coworkingowe czy biura, ale takze o urzadzaniu naszych
domow, w tym domowych biur. Innymi stowy, istnieje ekscytujacy potencjat
synergii - zarowno dla naszych wystawcow, jak i dla zwiedzajacych”
- podkreslaja organizatorzy.

Artykuly papiernicze i szkolne uzupetniaja asortyment produktow
w Ambiente Giving. ,Produkty papiernicze, takie jak artykuly papiernicze
{ upominkowe, a takze kartki okolicznosciowe, réwniez stanowia inte-
gralna czes¢ handlu. Laczac je, zwracamy uwage na producentéw, a jed-
noczesnie niezwykle atrakcyjna game produktow dla detalistow, czego

me il EEE,
HuEED)
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nie wida¢ nigdzie indziej w tej szerokosci i glebi. Przybory szkolne réw-
niez zostana na nowo osadzone, poniewaz poczatek szkoty jest absolutna
okazja do zakupu prezentu dla rodziny i przyjaciét” - dodaje Engelmann.
Ma to na celu osiagniecie impulsywnej zmiany spojrzenia na $wiat pro-
duktow wokot szkoly, co stymuluje nowe potaczenia asortymentowe i re-
lacje biznesowe.

Grupy produktow w postaci opakowan i wstazek sa $cisle zwigzane
z tematem $wietowania { obdarowywania. Swieta Bozego Narodzenia to
sezonowa okazja o najwiekszej liczbie prezentow w roku, a zatem sezon,
ktory napedza sprzedaz w tych obszarach produktow. W przysziosci zo-
stana zatem zaprezentowane na Christmasworld, wiodacych miedzy-
narodowych targach dekoracji sezonowych i $wiatecznych. Tutaj naj-
wieksza inspiracje znajdzie handel, czy to wielkotonazowy (centra
ogrodnicze, markety budowlane, kwiaciarnie, sklepy spozywcze i dro-
gerie), czy detaliczny.

Kreatywne materialy do pisania, malowania i rysowania w przysztosct
poszerza portfolio Creativeworld, wiodacych na $wiecie targow dla hob-
bystow, rzemiosta i artykutow artystycznych. W przysztosci bedziemy
prezentowac aktualne asortymenty producentéow w bardziej nowoczesny
i jeszcze bardziej przyjazny dla odwiedzajacych sposéb. Robiac to, oczy-
wiscie mamy na uwadze nakladajace sie grupy nabywcow i bierzemy
pod uwage zmiane w portfolio produktow klasycznych przyboréw do pi-
sania producentow w strone kreatywnych produktow”, méwi Eva Olbrich,
dyrektor Christmasworld i Creativeworld.

Optymalne pole do pozyskiwania nowych klientow
Jak doktadnie powinno to wyglada¢? Co zostanie odkryte gdzie w przy-
sztosci? Odpowiedzi dostarcza nowy plan sali. Asortyment produktow to
prezentowane w zupelnie nowej konstrukcji hali. Odzwierciedla to zmie-
niajacy sie styl zycia i wymagania rynku w sposéb zorientowany na
przysztose.

Nowy, wspétczesny mix ofert zapewnia sprawne nawiazywanie kon-
taktow pomiedzy uczestnikami rynku.

Giving Ambiente zajmuje hale 4.0 z Gifts & School oraz hale 4.1
z Urban Gifts & Stationery. Nowa sekcja Ambiente Working bedzie znaj-
dowac sie w hali 4.2 z Office, Remanexpo i Future of Work. Christmasworld
zajmie hale 5.0, 5.1, 6.0, 6.1 1 6.2. W przysztosci sekcja tasm i opakowan
bedzie zlokalizowana w hali 6.1. Creativeworld bedzie w halach 1.111.2 z
kreatywnymi materiatami do pisania, malowania i rysowania.

Na tacznie 25 poziomach hal udane formaty Ambiente, Christmas-
world i Creativeworld zostana w ten sposob rozszerzone o nowe grupy
produktéw, ich koncepcje beda dalej rozwijane, a tym samym pozycjo-
nowane na przysztos¢. Razem reprezentuja najbardziej wszechstronna
game towaréw konsumpcyjnych na $wiecie. Zgodnie z mottem ,Dom
dobr konsumpcyjnych” Frankfurt stanie sie centralnym os$rodkiem wszyst-
kich form handlu, jak rowniez dla rozwijajacych sie segmentow HoReCa,
Contract Business i Concept Decoration.

Laczac wydarzenia w jednym dniu w jednym miejscu, w szczegol-
nosci przedstawiamy naszych wystawcow nowym grupom docelowym
odwiedzajacych. Odwiedzajacy maja szanse odkry¢ nowych wystawcow
i zZlozy¢ u nich zamowienia. W ten sposob przygotowujemy optymalne
pole gry dla pozyskiwanie nowych klientow, co jest niezbedne w tych
niestabilnych czasach”, podsumowuje Ferger.
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Ulga na ekspansje
dla producentow

W Polskim Ladzie wprowadzono korzystne rozwiazania podatkowe dla
firm, ktore planuja rozwoj lub ekspansje. Wsroad nich mozliwose obnizenia podstawy
opodatkowania dla producentéw, ktorzy w celu zdobycia nowych rynkéw, badz
klientow poniosa koszty zwiazane m.in. z promocja.

Ulga na ekspansje polega na mozliwosci dodatkowego odliczenia od podstawy
opodatkowania kosztow, ktére przedsiebiorca poniést, zeby rozszerza¢ swoje
rynki zbytu. Sa to koszty uzyskania przychodéw poniesione w celu zwiekszenia
przychodow ze sprzedazy produktow (wytworzonych przez przedsiebiorce).

Maksymalnie w danym roku podatkowym mozna odliczy¢ 1 min zk

Z ulgi na ekspansje zagraniczna moga skorzystac przedsiebiorcy opodatkowani:

« wedtug skali podatkowej (PIT-36)

¢ podatkiem liniowym (PIT-36L)

*  podatkiem dochodowym od os6b prawnych (CIT-8).

Koszty poniesione w celu zwiekszenia przychodow ze sprzedazy produktow

to koszty:

¢ uczestnictwa w targach poniesione na organizacje miejsca wystawowego
(w tym: zakup biletow lotniczych, zakwaterowanie i wyzywienie dla pracownikow
i podatnika)

e dziatan promocyjno-informacyjnych (w tym: zakup przestrzeni reklamowych,
przygotowanie strony internetowej, publikacja prasowych broszur, katalogow
informacyjnych  ulotek dotyczacych produktow)

* dostosowania opakowan produktow do wymagan kontrahentow

¢ przygotowania dokumentacji umozliwiajacej sprzedaz produktéw - w szcze-
golnosci dotyczacej certyfikacji towardw i rejestracji znakow towarowych

¢ przygotowania dokumentacji niezbednej do przystapienia do przetargu, a takze
w celu sktadania ofert innym podmiotom.

Przedsiebiorca moze odliczy¢ ulge w zeznaniu za rok podatkowy, w ktérym
poniost koszty na zwiekszenie przychodow ze sprzedazy produktow.

Jezeli przedsiebiorca ponidst w danym roku strate albo wielko$¢ jego dochodu
jest nizsza od kwoty przystugujacych mu odliczen, to dokonuje odliczenia - odpo-
wiednio w catej kwocie lub w pozostatej czesci - w zeznaniach za kolejnych 6 lat
podatkowych nastepujacych bezposrednio po roku, w ktérym skorzystat lub miat
prawo skorzystac z odliczenia.

Przedsiebiorca moze skorzystac z ulgi pod warunkiem, ze w ciagu kolejnych
2 lat podatkowych od konca roku, w ktorym poniést koszty zwiekszenia przychodow
ze sprzedazy produktow:

e zwiekszyt przychody ze sprzedazy produktéw w kolejnym roku lub
« oslagnat przychody ze sprzedazy produktéw dotychczas nieoferowanych lub
¢ osiagnat przychody ze sprzedazy produktéw dotychczas nieoferowanych

w danym kraju.

Podstawa prawna

Art. 26hc, 21, 26gb, 26hd Ustawa z dnia 26 lipca 1991 r. o podatku dochodowym od oséb
fizycznych.

Art. 28c-r, 18ed, 18ec, 18eb, 18ef Ustawa z dnia 15 lutego 1992 r. o podatku dochodowym

od 0s6b prawnych.

UCZESTNICTWO W TARGACH

« koszty ictwa w targach poniesione na organizacjg miej
wystawowego (w tym: zakup biletéw lotniczych, 2akwaterowanie |
bpihecie s ety 1 podatniicl)

PROMOCIJA

+ koszty dziatan promocyjno-infermacyjnych (w tym: zakup przestrzeni
klamowych, | iie strony | j, publikacja prasowych
broszur, katalogéw informacyjnych i ulotek dotyczacych produktéw)

ZMIANA OPAKOWAN

sc-Rosetyd ia opal A produktéw do gari |

OPRACOWANIE DOKUMENTACJI

+ koszty pr ia dok ji umozliwiajace] sprzeda produktow -
w szczegolnoscl dotyczace] certyfikaci towardw i rejestracji znakéw
towarewych

DOKUMENTACJA PRZETARGOWA

S B g ii niezbadnej do preystapienia do
przetargu, a takze w celu sktadania ofert innym podmictom

PODSTAWA PRAWNA
« ART. 26HC, 21, 266GB, 26HD USTAWA Z DNIA 26 LIPCA 1991 R. O
PODATKU DOCHODOWYM OD OSOB FIZYCZNYCH.
= ART. 28C-R, 18ED, 18EC, 18EB, 18EF USTAWA Z DNIA 15 LUTEGO
1992 R. 0 PODATKU DOCHODOWYM OD 0S6B PRAWNYCH.
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Diamenty Miesiecznika

Forbes

2022

Ateneum.

Czwarty
Diament
Forbesa

w kolekcji Ateneum

Ateneum, najwiekszy dystrybutor ksigzek, gier, zabawek
i artykutow papierniczych w Polsce, otrzymato po raz
czwarty najwazniejsza nagrode w biznesie dla najdyna-
miczniej rozwijajacych sie polskich przedsiebiorstw
- Diament Forbesa 2022.

Diament Forbesa 2022 dla Ateneum jest juz czwartym Diamentem
w naszej kolekcji. Ta nagroda stanowi doskonate potwierdzenie pozycji nie-
zmiennie i dynamicznie rozwijajacego sie lidera w branzy, mimo przeciw-
nosci pojawiajacych sie na drodze kazdej firmy w obecnej sytuacji pande-
micznej i gospodarczej. Ateneum to nie tylko znak jakosci, ale i gwarant

bezpiecznej wspodlpracy finansowej dla wszystkich naszych kontrahentéw
- komentuje Stawomir Zywczak, PR Manager Ateneum.

Diamenty Forbesa przyznawane sa przez jedna z najbardziej opinio-
tworczych i rozpoznawalnych marek na $wiecie spo$rod magazynéw biz-
nesowych - ,Forbesa”. Cieszy sie ona estyma i przez wiele srodowisk uwa-
Zana jest za najwazniejsza w biznesie. Diamenty Forbesa przyznawane sa
firmom, ktére cechuje najbardziej dynamiczny rozwoj. Analitycy Dun&Brad-
street Polska we wspotpracy z redakcja miesiecznika ,Forbes” wyceniaja
przedsiebiorstwa za pomoca metody szwajcarskiej, ktéra taczy podejscie
majatkowe i dochodowe. Ateneum uplasowato sie na 10. miejscu w woje-
wodztwie matopolskim, ze sprzedaza za 2020 rok na poziomie prawie 496
mln ztotych i zyskiem netto ponad 22 mln ztotych*.

Ateneum to dzialajaca od 2004 roku hurtownia, ktéra swoja kariere roz-
poczeta od rynku ksiazki. W szybkim tempie rozszerzajac lokalny zasieg w
ogolnopolski, uzupetnita nastepnie oferte o asortyment branzy papierniczej
{ zabawkowej. Ateneum juz wielokrotnie byto nagradzane, m.in. otrzymujac
dziewiec¢ laurow Gazeli Biznesu. W raporcie ekspertoéw z londynskiej gietdy
z 2016 roku Ateneum zostato uznane za jedna z trzydziestu najbardziej
wplywowych polskich firm w Europie. Pod koniec 2020 roku redakcje dwu
opiniotworczych gazet: ,Parkietu” oraz ,Rzeczpospolitej’, umiescity Ateneum
w elitarnym gronie stu najbardziej wptywowych firm w Polsce godnych wej-
$cia na warszawska gietde.

* zrédto: forbes.pl
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Allegro wychodzi
za granice,
umozliwiajac
kupowanie

1 sprzedawanie w UE

¢ Allegro uruchamia swoja anglojezyczna ustuge,
umozliwiajac klientom i sprzedawcom z UE1 dostep
do jednej z dziesieciu najwiekszych witryn e-com-
merce na Swiecie.

¢ Klienci beda teraz mogli wyszukiwac i kupowaé to-
wary na Allegro w jezyku angielskim oraz placi¢
w euro, a Allegro za posrednictwem swoich partne-
row wspomoze sprzedawcéw w obstudze zaréwno
dostaw miedzynarodowych jak i ptatnosci.

¢ Allegro zapewni angielskie ttumaczenia ofert zain-
teresowanym sprzedawcom, a takze niezbedne
wsparcie w procesie zakupu.

* Nowa funkcjonalnos¢ to wazny krok w miedzynaro-
dowej ekspansiji Allegro, ktory wraz z planowanym
zakupem Grupy Mall umocni europejska pozycje
platformy.

Podstawowa misja Allegro jest zapewnienie jak najszerszej
oferty produktow w Swietnych cenach na nowoczesnej platformie
zakupowej, ktora wygodniej taczy kupujacych ze sprzedawcami.
Allegro zyskuje teraz jeszcze wieksza, europejska skale. Anglojezyczny
serwis da klientom w UE dostep do ponad 60 milionéw ofert, ktorych
sprzedaz i dostawe wspomoga nowoczesne rozwigzania technolo-
giczne Allegro.

Ekspansja miedzynarodowa jest jednym z naszych priorytetow
i jako najczesciej odwiedzana platforma e-commerce w Polsce robimy
kolejny wielki krok naprzod w tym kierunku” - méwi prezes Allegro,
Francois Nuyts. ,Podczas gdy trwaja prace nad planowana integracja
z Grupa Mall, wzmacniamy drugi filar naszej obecnosci w Europie,
poszerzajac dostep do milionow ofert na naszej platformie dla klien-
tow i sprzedawcow z UE. Europejscy konsumenci skorzystaja dzieki
Allegro na szerokim wyborze produktéw w swietnych cenach jak i na
wygodnych dostawach, a sprzedawcy zyskuja mozliwo$¢ powieksze-
nia w ten sposéb grona potencjalnych klientéw".

Polscy i zagraniczni sprzedawcy moga oferowac swoje produkty
odbiorcom z UE w jezyku angielskim. Allegro zadba o ttumaczenia
ofert i zapewni niezbedne wsparcie dla obu stron transakcji, w tym
przed, w trakcie i po zakupie. Klienci moga korzysta¢ z miedzynaro-
dowych ustawien na allegro.pl, a niedtugo uruchomiona zostanie
takze strona w domenie allegro.com przeznaczona specjalnie dla
miedzynarodowych ofert. Platforma oferuje nie tylko konkurencyjne
ceny dostaw, ale tez bedzie te dostawy wspomagac, jak i umozliwiac

ptatnosci w euro.
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Poszukiwanie informacji o produkcie
staje sie kluczowym elementem w procesie
podejmowania decyzji konsumenckich

Firma konsultingowa Deloitte Digital prezentuje druga edycje raportu CX Drivers dotyczaca analizy Sciezki zakupowe;j
konsumenta w ujeciu miedzynarodowym. Jak sie okazuje, najwieksza satysfakcje klienci czerpig z samego momentu
dokonywania zakupow. Najnizej oceniajg za$ pierwsze i ostatnie spotkanie z firma - czyli poszukiwanie informaciji
oraz kontakt i ocene wspélpracy. Polakom najmniej podoba sie obstuga w sektorze opieki zdrowotnej, natomiast
Amerykanie sa najbardziej zadowolong nacjg podczas kazdego etapu podrézy klienta. Powolna i nieefektywna obstuga
skutecznie odstrasza niemal wszystkich respondentéw. Najwazniejsza jest mozliwosé szybkich, tatwych oraz
bezpiecznych zakupow.

www.papierniczyswiat.pl




Celem raportu CX Drivers jest poznanie jakosci doswiadczen
klienta na roznych etapach jego sciezki, w skali miedzynarodowej. W ba-
daniu wzieto udziat siedem tysiecy respondentow z szesciu krajow:
Polski, Czech, Niemiec, Wegier, Franciji oraz Stanéw Zjednoczonych. Ana-
lizie zostaly poddane doswiadczenia konsumenckie z perspektywy pie-
cioetapowej sciezki klienckiej. Obejmuje ona szukanie informacji o pro-
dukcie, zakup produktu lub ustugi, rozpoczecie korzystania, codzienne
uzytkowanie oraz udzielanie informacji zwrotnej. Badaniem zostato ob-
jetych osiem branz: bankowos¢, ubezpieczenia, transport miejski, ustugt
medyczne, telekomunikacja, dobra szybkozbywalne (FMCG) oraz pro-
dukty wolnorotujace (non-FMCG). Celem byto poznanie uniwersalnych

mechanizméw ksztattujacych doswiadczenia klienta podczas calej Sciezki
zakupowej (ang. customer journey).

,Badanie pozwolito nam okresli¢, ktére czynniki sa istotne z per-
spektywy kupujacego i wptywaja na jego ostateczne decyzje. Co ciekawe,
potrzeby i oczekiwania konsumentéw, niezaleznie od ich kraju zamiesz-
kania, okazaly sie uniwersalne. To pozwala traktowac¢ uzyskane wyniki
jako kluczowe wytyczne dotyczace budowania wysokiej jakosci doswiad-
czenia klienta. Powolna i nieefektywna obstuga skutecznie odstrasza
niemal wszystkich respondentow. Najwazniejsza za$ jest mozliwosc
szybkich, tatwych oraz bezpiecznych zakupow.” - mowi Wiestaw Kotecki,
Partner Deloitte Digital, lider Customer Strategy and Design w Europie
Centralnej.

Wygodne zakupy u zaufanego dostawcy

Eksperci Deloitte Digital przebadali satysfakcje klientow w kazdej
z oSmiu branz, w szesciu krajach i na wszystkich poziomach dokonywania
transakcjl. Pierwszy kontakt z firma, czyli poszukiwanie informacit (ang.
searching for information) uzyskat wynik najnizszy we wszystkich krajach
- 4,08 pkt w pieciopunktowej skali. Najwieksze zadowolenie na tym
etapie wykazywali Amerykanie. W Polsce i Czechach najnizsze wyniki
otrzymata branza telekomunikacyjna.

Ten pierwszy moment poszukiwania informacji zyskat na znaczeniu
szczegolnie podczas pandemii i stat sie kluczowy w badanej przez nas
Sciezce klienta. Czesto juz w tym momencie zapada decyzja o skorzys-
taniu z danej ustugi i zakupie produktu. Co istotne, jest to najbardziej
zdigitalizowany etap, podczas ktérego klienci najchetniej korzystaja ze
smartfonow. Poréwnuja ceny, szukaja dodatkowych informacji o pro-
dukcie, sprawdzaja dostepnosc i calg oferte. Widoczne jest rosnace zna-
czenie tego etapu wsrod wszystkich kategorii.- mowi Barbara Kozbial,
managerka w zespole Digital Strategy, Deloitte Digital.

Najlepiej ocenionym etapem podroézy klienta byto dokonywanie za-
kupu produktu lub ustugt (4,33 pkt). Wyniki te sa spojne zaréwno dla wy-
branych branz, jak i krajow, a réznice sa marginalne. W tym aspekcie
najwyzej zostala oceniona branza rozrywkowa oraz ustugi bankowe. Wy-
jatkiem sa ustugi medyczne w Polsce, ktore otrzymaty najnizsza note
satysfakejt (3,95 pkt). Kluczowe okazalo sie poczucie bezpieczehstwa
(zaufany dostawca) podczas zakupow, caty za$ proces powinien prze-
blegac¢ wygodnie, sprawnie i efektywnie. To wiasnie cata suma doswiad-
czen sktada sie na zadowolenie z transakcjt.
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Kolejny krok na $ciezce zakupowej, czyli rozpoczecie korzystania
z wybranej ustugi lub towaru, to pierwsza weryfikacja obietnic ztozonych
przez firme. Branza telekomunikacyjna w Czechach oraz sektor opieki
zdrowotnej w Polsce uzyskaty najnizsze oceny, ktére wpltynely na ogélna
$rednia we wszystkich krajach - kolejno 3,76 oraz 3,78 pkt. Respondenci
wskazywali na problemy z kontaktem i zbyt diugi, w ich ocenie, czas
oczekiwania na informacje. Najwyzsze noty otrzymat za$ sektor pro-
duktow wolnorotujacych (wyposazenie domu, ksiazki, elektronika).

Czwarty etap na typowej $ciezce konsumenta, czyli codzienne ko-
rzystanie z zakupu, jest momentem szczegélnym, bo pozwala oceni¢
nie tylko pierwsze wrazenia, ale takze funkcjonalnosc i ogolne zadowo-
lenie z wyboru. Na tym etapie sektor rozrywki (4,37 pkt) oraz ustugi ban-
kowe (4,26 pkt) ciesza sie najlepsza opinia. Najnizszy wynik, ponizej
4 punktow, przypadt branzy medycznej, gtdwnie poprzez niskie noty od
respondentéw z Polski i Wegier. Warto jednak zaznaczy¢, ze uczestnicy
badania z innych krajow ocenili ten sektor pozytywnie.

Moment kontaktowania sie z firma i przekazywania informacjt zwrot-
nej, czyli ostatni etap analizowanej w badaniu podroézy klienckiej, zostat
oceniony najgorzej (4,06 pkt), szczegolnie w przypadku ustug teleko-
munikacyjnych i medycznych. Pozytywnie wyroznia sie sektor finansowy
na Wegrzech i branza FMCG w Niemczech.

,To wtasnie feedback i finalny kontakt z klientem wiele firm uwaza
za podsumowanie pracy i kluczowy moment prawdy. Klienci pokazuja
emocje, wydaja opinie, decyduja czy zostaja z marka, czy tez nie. Swia-
domos¢ sciezki, jaka pokonuje klient i sygnaltéw, ktore wysyta podczas
poszczegélnych krokow, pozwala przygotowac sie na adekwatna komu-
nikacje i reakcje. W obecnym cyfrowym i wielokanatowym $wiecie sa-
tysfakcja nie moze by¢ mierzona wytacznie przez ankiety. Mamy do czy-
nienia z o wiele bardziej wyrafinowanym procesem, a rozwéj technologit
moze mie¢ wplyw na podniesienie jakosci doswiadczen klienta w kazdej
branzy. Zwiekszenie przychodéw oraz zmniejszenie wskaznika rezygnacit
to najczestsze korzysci biznesowe plynace z wysokiej jakosci doswiad-
czen klienckich."- méwi Paulina Rzymska, starsza managerka, Deloitte
Digital.

Szybki rozwoéj cyfrowej obstugi klienta
Co najmniej jeden na czterech badanych zaczat korzystac z ustug i za-
kupéw online, z ktorych w takiej formie nigdy nie korzystat. W Polsce
jest to 38 proc. Trudno jednoznacznie okresli¢ co byto przyczyna, a co
skutkiem; pewne jest jednak to, ze digitalizacja kontaktu z klientem zde-
cydowanie przyspieszyta, szczegélnie w pandemii. Coraz odwazniej
wchodzimy w cyfrowe interakcje oraz automatyzacje obstugi klienta.
JRosnie swiadomosc¢ tego, jak istotna jest dbatosc o satysfakcjonujace
doswiadczenia klienta z marka. Firmy wytrwale pracuja nad intuicyjnym,
spersonalizowanym kontaktem ze swoimi odbiorcami w réznych pun-
ktach styku, na catym etapie podrozy klienckiej. Doskonate doswiadczenie
omnichannelowe to wciaz wyzwanie, ale jakos¢ doswiadczen moze sta-
nowic¢ istotny wyroznik propozyciji wartosci i przewage konkurencyjna
firmy. Relacja z klientem staje sie duzo bardziej wysublimowana, a prze-
ciez klienci oczekuja autentycznego, personalnego, opartego na emo-
cjach kontaktu."- podsumowuje Paulina Rzymska.
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Trendy Paperworld 22+

Jfacing forward” - to motto Christmasworld i Paperworld Trends 22+. Trzy popularne deklaracje trendow
Jhearted+minimal”, ,mystic+originate” i ,local+vital” pokazujg tematy, kolory, materialy, inspiracje i style na
nadchodzacy sezon. Odkryj najnowsze trendy i czerp inspiracje do swojego asortymentu.

hearted+minimal

paperworld 01 Box for him by le typographe 02 Acoustic Pulp by Baux 03 Kaweco GRIP
for Apple Pencil gold by Kaweco 04 CY-BO by Kenji Abe 05 Hale PET Felt Stack Chair by De Vorm

hearted+minimal:

$wiadome korzystanie z zasobow

Ten stylowy $wiat taczy wygode i minimalizm. Wyrazne linie, powsciagliwe kolory i naturalne materiaty tworza
spokojna i przyjemna atmosfere. Poczucie intymnosci { wyrazu wtasnej osobowosci wysuwa sie na pierwszy plan
dzieki zastosowanym produktom - czy to w gabinecie, czy urzadzonym salonie, sentymentalna wartos¢ przed-
miotéw zyskuje na znaczeniu. Wielosezonowe ozdoby i motywy, ponadczasowe dekory i trwate materiaty zapew-
niaja trwato$¢ zarowno w Swiecie materiatow biurowych, jak i Swigtecznych dekoracji.

www.papierniczyswiat.pl
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local+vital

local+vital:

bliskosé¢ i radosé dzieki lokalnym
produktom i charakterystycznemu
wzornictwu

Ten stylowy $wiat skupia sie na projektach zwia-
zanych z miejscem, lokalnych produktach i cha-
rakterystycznym designie. Celem jest promowanie
pogody ducha i kreatywnosci, a takze tworzenie
poczucia zaangazowania i bliskosci z bliskimi nam
miejscami. Najblizsze otoczenie, sasiedztwo i naj-
blizsza spotecznos¢ sa wazniejsze niz kiedykolwiek.
Prywatne i publiczne przestrzenie zewnetrzne to
pozadane otwarte przestrzenie, ktére moga sta¢
sie centrum zycia. Jednoczesnie praca i czynnosci
staja sie coraz bardziej oderwane od statych prze-
strzeni i uwzgledniane sa aspekty proekologiczne.

www.papierniczyswiat.pl

paperworld 01 Butterfly Original painting by Rop van Mierlo for Wild Animals (W.A.) 02
Drehgriffel Nr. 1 by Leuchtturm 1917 03 Struttura G051 by Giulio Vesprini, Photo drone: Giorgio
Tortoni 04 Huma by Mario Ruiz for Expormim 05 Hotel desk in oak by Piet Hein Eek

AKTUALNOSCI

mystic+originate:
rozmycie rzeczywistosci i wyobrazni

Ten enigmatyczny, inspirowany natura styl taczy
w sobie rzeczywistos¢ i wyobraznie. Z tego wytaniaja
sie zaskakujaco artystyczne, zwiazane z natura i nie-
rzeczywiste rezultaty z mistyczna aura. Wzory bliskie
naturze charakteryzuja ten stylowy $wiat, ale za-
skakuja, ze w naturze w ogéle sie nie pojawiaja
- wszystko wydaje sie znajome, a jednak dziwne.
Nowe, alternatywne materiaty imituja znane ma-
terialy i zaskakuja nowymi rozwigzaniami. Trwate
wartosci { starannie wykonane produkty, takie jak

szlachetne wyroby papiernicze, kaligrafia i wysokiej
jakosci techniki drukarskie, sa rownie wazne jak
rytuaty. Ten trend sprawia, ze piekne wartosci wspol-
noty i $wietowania ozywaja na nowo, w zaleznosci
od okazji.
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NPD ujawnito najlepiej sprzedajace sie

marki w 2021r.

W 2021 r. w USA odnotowano dwucyfrowy wzrost przychodéw w segmencie artykutow biurowych

0 11% w poréwnaniu z 2020 r.

W 2021 r. branza art. biurowych w USA wygenerowata 14,5 mld
USD przychodu, co oznacza wzrost 0 11% rok do roku i 12% w poréwnaniu
z 2019 r., jak podaje pracownia The NPD Group. Bylo to wynikiem
ponownego rozruchu w kategoriach, ktore w 2020 roku bylty wyzwaniami,
a takze rosnacych $rednich cen sprzedazy (ASP).

Poniewaz zdalne uczenie sie i praca miaty wptyw na sprzedaz w 2020 r,,
kategorie przyborow do pisania i papieru biurowego odnotowaly znaczny
wzrost przychodow rok do roku w 2021 r., odpowiednio 0 15% i 14%. Kategoria
przyboréw do pisania rowniez wzrosta 0 9% w poréwnaniu z 2019 r, podczas
gdy sprzedaz w kategorii papier biurowy pozostata na niezmienionym po-
ziomie. Kategorie, ktére odnotowaly dalsze wzrosty, to produkty do prze-
chowywania (wzrost 0 22%) oraz kategorie sztuki i rekodzieta ze wzrostem
sprzedazy o0 2% rok do roku { 32% w poréwnaniu z 2019 .

W 2021 r. sezon powrotu do szkoly (lipiec-wrzesien) przynidst 14% wzrost
przychodéw, podczas gdy reszta roku odnotowata wzrost o 10% (styczen-
czerwiec i pazdziernik-grudzien). Wyzsze zyski z okresu powrotu do szkoty
bylty spowodowane wprowadzaniem nowych produktéw i innowacji, zmiana
asortymentu sprzedawanych produktow, poniewaz segment konsumencki
pracujacy w domu i hybrydowy nadal kupowat produkty w handlu detalicz-
nym w ciagu roku oraz spadek w jednostkach sprzedawanych w promociji
w sezonie. W rzeczywistosci, wedtug danych NPD dotyczacych trendow
cenowych { dyskontowych, w okresie powrotu do szkoly (Il kwartat) 36%
wszystkich sprzedanych jednostek bylo objetych promocja, co oznacza
spadek o 3 punkty w poréwnaniu z Il kwartatem 2020 r. W tym samym
przedziale czasowym ceny ASP wzrosty o 19 % rok do roku, przy wzroscie
0 8% W pozostatej czesci roku.

Ubiegly rok byt okresem silnego wzrostu w branzy, poniewaz wiele kategorit
odbito sie na fali po wyzwaniach zwiazanych z pandemia” — powiedziat

BLACK - NOIR > NEGRA

GORILLA TAFE

Leen Nsouli, dyrektor wykonawczy i analityk branzy materiatow biurowych
w firmie NPD. ,Spodziewamy sie pewnej normalizacji sprzedazy w 2022 .
i dalszego wplywu cen, szczegolnie wiosna oraz zblizajac sie do sezonu
letniego i powrotu do szkoty, co pomoze zwiekszy¢ sprzedaz”.

Najlepsze marki 2021

Ponizej przedstawiamy ogolnie najlepsze marki w 2021 r. w kluczowych
kategoriach materiatow biurowych, w oparciu o wzrost udziatu w rynku
USA w poréwnaniu z poprzednim rokiem, zgodnie z danymi NPD.

Category Brand
Coloring & Art Cricut
Dated Products Blue Sky
Mailing & Shipping Duck

Office Paper Five Star
Specialty Tape Gorilla Glue
Writing Ingruments Sharpie

Source: The NPD Group/Retail Tracking Service/lan.- Dec. 2021

Na lata 2022 { 2023 analitycy NPD zapowiadaja, ze przychody w branzy ar-
tykutdw biurowo-szkolnych zaczna spada¢, odpowiednio o 2% i 1%. Te
spadki to efekt przyspieszonej cyfryzaciji nie tylko w biurach, ale réwniez
w szkotach. W rzeczywistosct 40% ankietowanych nauczycieli w raporcie
NPD ,Future of Office Supplies” wskazato, Zze beda nadal w wiekszym stop-
niu wykorzystywac cyfrowe metody nauczania.

www.papierniczyswiat.pl
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BIZNES

zamow 5 ’
dowolnych E. E{?
produktow o
zamow 10 !
dowolny'ch e 10%
produktow wﬂiﬁh

Znizka zostanie automatycznie naliczona w koszyku
dla maksymalnie 20 najtanszych produktow.

Amazon uruchamia nowy program znizkowy dla produktow
codziennego uzytku, w tym art.biurowych - Amazon Super

W ciagu ostatniego roku zespolty Amazon pracowaty nad tym,
aby zapewni¢ klientom w Polsce szeroki wybor produktéw, niskie ceny
kazdego dnia oraz szybka i niezawodna dostawe. Od momentu urucho-
mienia sklepu, oferta Amazon.pl zwiekszyta sie ze 100 do ponad 250
mln produktow w ponad 30 kategoriach, takich jak np. sprzet sportowy,
elektronika, kosmetyki i higiena osobista, ksiazki, smartfony, zabawki,
artykuty spozywcze. Wprowadzenie w pazdzierniku Prime, flagowego
programu Amazon, zapewnito klientom bezptatna dostawe milionow
produktéw, bez minimalnej kwoty zamoéwienia, nawet nastepnego dnia.
Prime to rowniez dostep do popularnych i nagradzanych filméw i seriali,
w tym oryginalnych produkcji Prime Video, darmowych gier i zawartosci
w grach w ramach Prime Gaming.

Teraz Amazon.pl uruchamia w Polsce Amazon Super. Program utat-
wia zakupy niezbednych produktow codziennego uzytku, takich jak np.
artykuly gospodarstwa domowego, higieny osobistej, produkty dla zwie-
rzat, jak réwniez ksigzki, zabawki, elektronika, artykuty biurowe, oferujac
atrakcyjne ceny. Wszyscy klienci moga wybiera¢ sposrod tysiecy pro-
duktéw { otrzymuja 5% znizki przy wyborze od 5 do 20 produktéw z ka-
tegorii ,Super”, natomiast klienci Prime moga skorzysta¢ z 10% znizki
przy zakupie od 10 do 20 produktéw objetych programem.

,Rok po uruchomieniu Amazon.pl i wprowadzeniu kilka miesiecy
pozniej Prime jestesmy niezwykle zadowoleni z tego, jak ciepto przyjeli
nas klienci w Polsce. Polska jest dla nas bardzo waznym krajem i planu-
jemy kontynuowac inwestycje w nadchodzacych latach, starajac sie za-
pewni¢ klientom jeszcze wiekszy wybor produktow w atrakcyjnych ce-
nach oraz jeszcze wygodniejsza i szybsza dostawe. Cieszymy sie, ze
mozemy udostepni¢ Amazon Super, pozwalajac klientom zaoszczedzi¢
przy zakupie produktéw codziennego uzytku. Polska jest jednym z pierw-

www.papierniczyswiat.pl

szych krajow na Swiecie, w ktoérych Amazon wprowadzit ten nowy pro-
gram” - powiedziat Mourad Taoufiki, dyrektor generalny Amazon.pl.

Klienci Amazon zyskuja dostep do tysiecy produktow ,Super”, ktore
sa oznaczone na stronach wyszukiwania, stronie szczegotowych infor-
macji o produkcie i w koszyku. Specjalna strona programu na Amazon.pl
pomaga odkrywac¢ nowe produky i utatwia ponowne zamowienia. Klienci
znajda tam objete programem produkty znanych $wiatowych marek
(Bosch, Lego, Nivea, Philips, Vileda, czy Yankee Candle), a takze polskich
przedsiebiorcow, takich jak np. Bakalland, Bambino, Bielenda, Delecta,
Dermika, Gerlach czy Trefl.

Klienci w Polsce moga wygodnie robi¢ zakupy z dowolnego miejsca,
w dowolnym czasie, z tatwym procesem zwrotow i obstuga klienta w je-
zyku polskim za posrednictwem aplikacji mobilnej Amazon oraz poprzez
przegladarki internetowe. Moga rowniez w prosty sposéb przegladac
ciggle powiekszajaca sie oferte, czytac opinie klientéw z calego Swiata,
wyswietla¢ spersonalizowane rekomendacje, tworzyé¢ listy zakupow i $le-
dzi¢ swoje zamoéwienia. Do wyboru maja ptatnosci za pomoca kart Visa,
Mastercard oraz za posrednictwem ustug Przelewy?24 i BLIK.

Amazon Prime ma ponad 200 mln klientow w 24 krajach. W Polsce
zostal wprowadzony 12 pazdziernika 2021 roku. Klienci Prime maja dostep
do wszystkiego co najlepsze w ofercie Amazon w kategorii zakupy i roz-
rywka, od szybkiej i darmowej dostawy milionow produktow, bez minimalnej
kwoty zamowienia, nawet nastepnego dnia, do popularnych i nagradzanych
filmow oraz programéw telewizyjnych, w tym Amazon Originals, darmowych
gler w ramach Prime Gaming, a takze ekskluzywnych ofert Prime przez
caty rok. Kazdy uzytkownik moze przetestowa¢ Prime w ramach bezplat-
nego 30-dniowego okresu prébnego, wystarczy rejestracja na stronie
https://www.amazon.pl/prime. Po tym czasie abonament Prime jest do-
stepny za jedyne 49 zk rocznie lub 10,99 zt miesiecznie.
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Pokémon: rekordowa sprzedaz w 2021 roku
w Europie, w tym kart kolekcjonerskich i zabawek

Firma Pokémon Company International podala, ze rok 2021, bedacy rokiem 25-lecia marki, zakonczt sie réwniez
rekordowo wysoka sprzedaza w Europie, zarowno w przypadku gry karcianej Pokémon Trading Card Game, jak i zabawek.

Marka Pokémon, wedtug danych NPD Group, zajeta 1. miejsce na
rok 2021 we Francji, Belgii i Holandii, zdobywajac nagrode ,Best Gaming
Licensed Property” na Licensing Awards 2021, z najwyzszym wzrostem
sprzedazy w porownaniu z tym samym okresem ubiegtego roku wsrod

wszystkich analizowanych firm w Wielkiej Brytanii, Francji, Niemczech,
Belgii i Holandii.

We Francji, Niemczech i Wielkiej Brytanii licencja zajeta pierwsze miejsce
wsrod zabawek { kart kolekcjonerskich ze wzrostem nawet o ponad 100%
w stosunku do sprzedazy odnotowanej w roku poprzednim.

Po 25 latach Pokémon nadal sprzedaje sie

w rekordowym tempie

Wsrod nowosci, Pokémon TCG: Battle Academy, pierwsza gra planszowa
inspirowana TCG, zwyciezyta w kategorii Najlepsza gra w konkursie , Toy of
the Year Awards" w Stanach Zjednoczonych w 2021 r, zajmujac siodma po-
zycje w ogolnej klasyfikacjt ze sprzedaza rowna ponad pie¢ miliondw euro.

W 2021 r. Pokémon osiagnat najwyzsza w historii roczna pozycje zaréwno
w Niemczech, jak i Wielkiej Brytanii, zajmujac dziewiate miejsce w Niemczech
ze 100% wzrostem sprzedazy i siodme w Wielkiej Brytanii z 78%.

Pokémon zajat pierwsze miejsce w Belgii i Holandii, osiagajac wzrost
0 183% w Holandii i 125% w Belgii, gdzie sprzedaz byta prawie dwukrotnie
wyzsza niz w przypadku firmy zajmujacej drugie miejsce.

Oprocz sukcesu w Europie Zachodniej, TPCi nadal patrzy w przysztosé
poprzez ukierunkowana kampanie marketingowa dla Trading Card Game
w Polsce, Stowacji, Czechach i Izraelu.

7 tej okazji The Pokemon Company przypomina, ze nowy dodatek
Sword and Shield - Shining Stars of the Pokémon TCG, ktory wprowadza

mechanike Pokémon-V ASTRO, ukaze sie 25 lutego 2022 roku, bedac jed-
nym z najnowszych nowosci pod wzgledem zabawek to Celebration Pikachu
zMega Construx (Mattel), gra strategiczna Pokémon Labyrinth od Ravens-
burger oraz produkty Jazwares marki Pokémon, w tym popularny przenosny
zestaw Pokémon Volcano, ktory staje sie plecakiem.

Mathieu Galante, dyrektor ds. licencjonowania (EMEA) w The Pokémon
Company International, powiedziak: ,2021 byt rokiem przetomowym dla Po-
kémondw. Nasz program jest peten ekscytujacych zaje¢ i innowacyjnych,
przetomowych nowych produktow, w tym jubileuszowych. spowodowat nie-
zwykly wzrost popytu i sprzedazy. Jestesmy niezmiernie zadowoleni z wy-
niku, poniewaz po raz kolejny pokazuje znaczenie kulturowe i wyjatkowos¢
marki, a w nadchodzacych miesiacach bedziemy nadal dazy¢ do dostar-
czania naszym fanom innowacyjnych produktéw. *

Sprzedaz Pokémon TCG byta po prostu rewelacyjna w 2021 roku, bijac
wszystkie poprzednie rekordy” - dodat Simon Benton, wiceprezes sprzedazy
Pokémon TCG w Europie. ,Dziekujemy naszym partnerom biznesowym
i dystrybutorom za wsparcie we wprowadzaniu naszych produktow do
konsumentow. Pokémon jest firma numer jeden dla NPD w trzech krajach
{ odnotowat wzrost zarobkéw o ponad 100% w tym samym okresie roku.
na wiekszosci naszych gtéwnych rynkow. Te liczby ugruntowaty niesamowity
sukces roku, w ktorym obchodzilismy 25-lecie marki. W 2022 roku celem
bedzie dalsze poszerzanie obszaru sprzedazy wraz ze wzrostem dystrybucji
dla GCC w Europie Wschodnie].”

W danych nie uwzgledniono gier wideo, jednak wyniki nadal sa impo-
nujace, o czym $wiadczy 6,5 miliona kopit Pokémon Legends: Arceus.

www.papierniczyswiat.pl
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M&Z Dystrybucja poleca CREATE it!

Kosmetyki dla dziewczynek i nastolatek wdarty sie przebojem do polskich sklepéw z zabawkami. Kolekcje odzwierciedlaja
dziewczece potrzeby i oczekiwania, podazajac za najgoretszymi trendami w modzie, a przede wszystkim w makijazu.
.Badz odwazna, baw sie i badz dumna” - to hasto marki CREATE IT!, ktére dziewczynki pokochaly.

W tym sezonie CREATE(t! stawia na
opakowania z materiatow holograficznych,
dajacych efekt lustra. Znajdziemy je m.in.
w Palecie z cieniami (# produktu: 84188)ktora
zawiera 5 cieni do powiek, balsam do ust,
2 roze oraz lusterko. Mozna ja zabrac ze soba
zawsze, poniewaz jest niewielkich rozmiarow
(175 x175x 1cm).

W podréz zabierzemy rowniez Zestaw
make-up + tuba (# produktu: 84187) Zestaw do
makijazu z tuba do przechowywania. Zestaw
zawiera: kredki do oczu, pachnacy blyszczyk
do ust, tusz do rzes, tuba do przechowywania.

Mnostwo zabawy dadza dziewczynkom
Pomadki Mix&Match (# produktu: 84180). Wy-
mieszaj i dopasuj naktadki do pomadki. Zestaw
zawiera cztery kolorowe naktadki i dwie sliczne
pomadki. Znajomi beda uwazag, ze uzywasz
innej pomadki, a ty bedziesz bawi¢ sie zmie-
niajac rozne naktadki.

Makeup Pens 3 Pack (# produktu: 84189)
to zestaw, ktory zawiera trzy pisaki do makijazu,
ktore stuza zaréwno jako kredki do malowania
oczu jak i pisaki do tatuazu. Cienka koncowka
pisakow jest idealna do tworzenia matych linii
oczu lub subtelnych tatuazy. Modne zdobienia
ciata i oczu to juz nie problem.

W strefie przykasowej $wietnie sprawdza
sie produkty impulsowe: Balsam do ust (# pro-
duktu: 84179), Blyszczacy rozéwietlacz do ciata
(# produktu: 84191), Maskara z brokatem do
wiosow (# produktu: 84193) i Brokatowy zestaw
do makijazu (# produktu: 84214).

A gdy stylizacja jest juz gotowa, z CREATEt!
mozesz nagracrolke na insta, czy tiktoka, kto-
rego pokochaja twol znajomi. Pomoze w tym
lampa ze Studio zestaw startowy video
(# produktu: 32006), badZz Studio zestaw
Video Pro (# produktu: 32006), ktéry oprocz
lampy z kontrola koloru i jasnosci $wiatta, ma
rowniez green screen 15m x 1m, dzieki kto-
remu akcja naszego filmiku moze rozgrywac
sie na dowolnie wybranym tle.

www.papierniczyswiat.pl
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Customer Experience
- jeden z najwazniejszych
trendéw w branzy retail w 2022 r.

W pazdzierniku obchodzilismy CX Day - Customer Experience
Day1. Nie styszate$ o nim? Nie Ty jeden. Na $wiecie, szczegolnie na Za-
chodzie, to duze $wieto przypominajace o tym, jak wazne jest dbanie
o odpowiednie doswiadczenie konsumentow w pozyskiwaniu lojalnych
klientow. W Polsce jego istnienia czesto nie sa $wiadome same marki,
czy eksperci zajmujacy sie obstuga klienta. Natomiast nikogo nie trzeba
przekonywac o tym, jak dla biznesu wazny jest CX. Pozwala skuteczniej
targetowac oferte sprzedazowa, budowac przewage konkurencyjna... po
prostu zarabia¢ pieniadze. Firmy dziatajace w sektorze e-commerce
maja utatwiona sprawe - zatrudniaja sztuczna inteligencje do analizo-
wania danych pozostawianych w sieci przez klientéw. Jezeli potrafia je
wykorzysta¢, dbanie o CX jest dla nich proste. Inaczej sprawa wyglada
w branzy retail. W sprzedazy tradycyjnej, odbywajacej sie w sklepach
stacjonarnych, dbanie o Customer Experience ogranicza sie najczesciej
do dbania o obstuge klienta czy ,magiczny” marketing sensoryczny.
Marki, ktore sa bardziej ,na czasie”, wiedza, ze musza nawiazac kontakt
z klientem, zanim ten trafi do sklepu, na wczesniejszym etapie customer
journey, dlatego sa obecne rowniez w sieci. Ale to nie wystarcza, bo
nowe technologie i pandemia Covid-19 zmienily reguly gry. Pojawit sie

nowy typ konsumenta z nowymti potrzebami, o ktére trzeb zadba¢. CX
bedzie jednym z najwazniejszych trendow w branzy retail w 2022 r.

Dbanie o Customer Experience w branzy retail
Wszyscy znamy powiedzenie - klient nasz Pan. Czy rzeczywiscie ma
ono odzwierciedlenie w praktyce? Dbanie o to Customer Experience
(w skrocie CX) nie jest przeciez niczym nowym. Mechanizmy i sposoby
dbania o to, by klienci mieli jak najlepsze doswiadczenia zwiazane
z dana marka czy produktem (co oczywiscie ma sie przektadac na jak
najwieksza sprzedaz), zostaly przyswojone przez marketing wiele, wiele
lat temu. E-commerce opanowal to do perfekcji. Firmy oferujace swoje
produkty i ustugi w sieci, zbieraja nieustannie dane o swoich klientach
- wiedza, co konsumenci lubia (a czego nie), czego potrzebuja i na tej
podstawie moga tworzy¢ spersonalizowane oferty i ustala¢ katalog swo-
ich produktéw, itp. W skali makro dane dotyczace kupujacych niejako
dyktuja Swiatowe trendy. Z wiadomych wzgledow branza e-commerce
ma tatwiej, a jak wyglada kwestia CX w sektorze retail i sklepach
tradycyjnych?

-Ta kwestia zalezy od wielu czynnikéw, m.in. oczywiscie od kanatu
sprzedazy (czy bedzie to maty, osiedlowy sklepik, czy wielkopowierzch-

niowy, itp.), od asortymentu oferowanego przez firme dzialajaca w branzy
retail, itd. Supermarkety, galerie i najwieksze sieci handlowe wykorzystuja
od dawna marketing sensoryczny. Juz dawno sprawdzono, ze konkretne
oSwietlenie, sposob utozenia towaru na sklepowych potkach, nawet wy-
czuwalny zapach i wiele innych czynnikow, ktére odbieramy zmystami,
podswiadomie, maja wpltyw na to, jak sie czujemy na zakupach. A tu ko-
relacja jest prosta - jezeli dobrze czujemy sie w danym miejscu, jest
spora szansa, ze do niego wrécimy. W ten sposob marki zyskuija lojalnych
klientow - wylicza Witold Rydzewski, co-founder ATS Technology.

Oczywiscie, marketing sensoryczny jest najbardziej bezposrednim
sposobem dbania o CX, jednak to nie wystarczy. Firmy, takze te dzialajace
w branzy retail, doskonale wiedza, ze podréz konsumenta zaczyna sie
zdecydowanie wczesniej. Dlatego sa obecne w sieci, w mediach spo-
tecznosciowych, staraja sie by¢ w kontakcie z klientami (takze tymi po-
tencjalnymi), zanim ci odwiedza sklep stacjonarny, a takze wtedy, gdy
juz zrobia zakupy. Takie dziatania i odpowiednia obstuga (wraz z custo-
mer support) jest przepisem na Customer Experience. Ale czy dzisiaj to
daje szanse na sukces? Niekoniecznie.

Nowa rzeczywistos$¢, nowe potrzebny klientow skle-
pow tradycyjnych = nowe wyzwania dla retailu

Ostatnie dwa lata pandemii zmienily prawie kazda sfere naszego
zycia, a wiec rowniez to, gdzie kupujemy, co z op6znieniem zostato do-
strzezone przez branze retail. Nowa rzeczywistos¢, nowe preferencje
i potrzeby konsumentéw powinny pociagnac ze soba nowy sposob/wy-
miar dbania o CX. A jakie sa fakty? Warto skupi¢ sie na kwestii dokony-
wania zakupow spozywczych, poniewaz dotyczy ona wszystkich konsu-
mentow, dlatego ten przyktad dobrze pokazuje skale zjawiska i aktualne
trendy:

1. Rezygnujemy z zakupow w hiper- i supermarketach na rzecz
mniejszych sklepow.

2. Coraz czesciej cenimy sobie intymno$é zakupow
3. Chcemy robi¢ zakupy w sklepach stacjonarnych 24/7

4. Po zakupy do sklepu stacjonarnego, ale ze smartfonem

www.papierniczyswiat.pl
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- Jeszcze kilka lat temu konsument musiat wybiera¢ miedzy zaku- Wiele wskazuje na to, ze to powyzsze ,trendy”, ktére uwypuklily sie
pami online, a tymi tradycyjnymi. Dzi$ doszta kolejna opcja, bedaca po- w korona-rzeczywistosci zostana z nami na dtuzej. Co wazniejsze, wy-
taczeniem tych dwoch swiatow. Hybrydowy sposob kupowania oznacza wodza sie wprost z dzisiejszych potrzeb konsumentow. To sygnat, w jakim
w praktyce, ze nasze smartfony i inne nowoczesne technologie sa za- kierunku powinny podazac¢ biznesy z branzy retail, jezeli chca pozostac
angazowanie w proces zakupowy, ktéry odbywa sie kanale tradycyjnym konkurencyjne. Chodzi o wdrozenie konkretnych rozwiazan, ktére po-
- zaznacza Witold Rydzewski, co-founder ATS Technology. zwola zyskac nowe grupy lojalnych klientow i przede wszystkim zapewni¢

odpowiedni CX tym obecnym.

To juz XX edycja konkursu
Swiat Przyjazny Dziecku.

Poznaj laureatow

W zalewie produktow na sklepowych pétkach, wybierajacy gry czy za-
bawki czuja sie zagubieni. Maja problem z ocena, czy dany produkt bedzie wita-
Sciwym dla dziecka. Problem zauwazyt Komitet Ochrony Praw Dziecka, ktérego
dziatalnos¢ ukierunkowana jest na wspieranie dzieci i ich beztroskiego dzie-
cinstwa. Tak narodzila sie idea konkursu Swiat Przyjazny Dziecku. Znak konkursu
pomaga odkrywac te najbardziej wartosciowe i najlepiej wspierajace rozwoj
dzieci produkty i miejsca. W styczniu odbyta sie jubileuszowa, XX edycja konkursu.
Padt rekord. Przestano okolo 400 zgtoszen, ktore Kapituta konkursu oceniata
w 18 kategoriach. Wsréd nich dwie, ktore pojawily sie po raz pierwszy: Nastolatki
w czasach pandemii oraz Psychomotoryczne wspieranie rozwoju. To pokazuje,

=
|
o]
i
a]

Ze organizatorzy konkursu reaguja na zmieniajace sie dynamicznie otoczenie,
a tym samym odpowiada na nowe potrzeby dzieci i nastolatkéow.

Oto laureaci wybranych kategorii XX edycji konkursu Swiat Przyjazny
Dziecku - zabawki i gry, ktére warto dostrzec i zaproponowaé dziecku
do zabawy.

Kategoria Back to School
Nagroda Gtowna
* Herlitz Flamastry Pedzelkowe

Kategoria Psychomotoryczne wspieranie rozwoju
Wyréznienie
» TUBAN Multisensoryczny pianko-zel ,SHOCK!"

Kategoria Nastolatki w czasach pandemii
Nagroda Gtéwna
» Wydawnictwo MUDUKO ,Koszmar Alicjl”

Nagroda Gtowna
* Seria Zagadkopisow

Wréznienie
» Nomar Naklejki

www.papierniczyswiat.pl
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Czy w 2022 roku
utrzyma sie moda
na mode online?

Tylko w 2021 roku $wiatowy rynek mody online wart byt 760 mld dolaréw. Mimo lockdownéw i globalnego spowolnienia
gospodarczego, trend jest wyrazny - osoby handlujace moda coraz chetniej przenosza sie do sieci. To ogromna szansa
dla polskich projektantow i producentow, ktorzy - niezaleznie od oferowanego asortymentu - dzieki mozliwosciom
stwarzanym przez handel online, sa w stanie dotrze¢ ze swoja oferta do klientow z catlego swiata. W jaki sposéb mozna
zatapac sie na zyski?

www.papierniczyswiat.pl




Juz w tym roku sprzedaz online ma stanowi¢ ponad potowe
rynku mody na calym $wiecie, a w ciagu trzech najblizszych lat, branza
fashion e-commerce ma rosnac o 7,18 proc. rocznie, osiggajac wartosc
ponad 1 biliona dolaréw w 2025 roku. W Polsce w ubiegtym roku rynek
odziezy i obuwia odnotowat po raz pierwszy dwucyfrowy wzrost, chociaz
branza potrzebuje jeszcze kolejnych 12 miesiecy, aby w pelni nadrobi¢
straty spowodowane pandemia. Jednym z gtéwnych narzedzi, ktére do

tego postuzy, bedzie sprzedaz w sieci.

- Globalnie gtéwnym trendem w modzie w tym roku jest wykorzy-
stywanie internetowych kanatow sprzedazy. Na catym Swiecie klienci
dostrzegli zalety ptynace z mozliwosci kupowania w sieci, mniej sie
boja réwniez np. niedopasowanych czy nieodpowiednio lezacych ubran,
bo te zawsze mozna zwréci¢. Dodatkowo, na przyklad brytyjscy konsu-
menci czesciej w Internecie zaopatruja sie w odziez niz jakiekolwiek
inne produkty, a dwie trzecie amerykanskich konsumentéw od momentu
wybuchu pandemii bedzie czesciej nabywac ubrania online. Polski
e-commerce powinien wykorzystac ten trend, wychodzac z oferta poza
granice kraju - podkresla Jakub Pietraszek, Co-founder i CEO Booste,
firmy udzielajacej finansowania e-commerce’'om w ramach modelu
revenue-based financing.

Produkty z kategorii mody osiagaja szczyty popularnosci w handlu
miedzynarodowym - to wtasnie odziez czy buty najchetniej nabywamy
z innych krajow, szczegoélnie w sytuaciji gdy kupowanie online zatarto
realne granice i zachecito coraz wiecej oséb do zamawiania produktow
z innych krajow. To oznacza, ze polscy projektanci czy producenci ubran,
ktérzy dobrze ,wyczuja” moment, moga zwiekszy¢ swoje obroty, docie-
rajac do nowego grona klientow na réznych rynkach.

Jakiego rodzaju moda bedzie popularna?

Probujac przyciagnac klientow zza granicy do polskiego e-commerce'y,
trzeba mie¢ na uwadze przede wszystkim nadchodzace trendy
w modzie oraz specyfike klientéw na danym rynku. Przyktadowo, ponad
20 proc. amerykanskich konsumentéw stwierdzito, ze nie wréci do
swojego przed-epidemicznego stylu ubierania sie.

Na rynku moze dominowa¢ popyt przede wszystkim na komfort
- prawie dwie trzecie e-konsumentéw z USA bedzie chetniej wybierato
wygodne ubrania, a prawie 40 proc. z nich obnizyto swoje standardy do-
tyczace ,akceptowalnego” sposobu ubierania sie. W Niemczech dobrze
dopasowane { wygodne ubrania moga by¢ wazniejsze niz to, czy zostaty
wyprodukowane z uwzglednieniem zasad zrownowazonego rozwoju.

Z drugiej strony: jedna trzecia amerykanskich konsumentow
planuje wiecej eksperymentowac z moda. W Niemczech z kolei popu-
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larniejsze beda tansze, ale wciaz markowe brandy - mniej niz co dzie-
siaty konsument bedzie siegat po marki bardziej premium.

Co to oznacza? Miedzy innymi - rosnacy popyt na luksus od znanych
i drogich marek, szczegoélnie po zakonczeniu okresu obostrzen i po-
wrocie do spotkan ,na zywo". Potwierdzaja to dane - mimo gwattownych
spadkow w 2020 roku, w nastepnym roku, gdy tylko zaczeto luzowac
restrykcje w wielu krajach, warto$¢ rynku débr luksusowych wzrosta
0 29 proc., osiagajac wycene 283 mld EUR, a w ciagu najblizszych lat
ma rozwijac sie w tempie 6-8 proc. rocznie.

Dotyczy to rowniez mody online - przedsiebiorca sprzedajacy ubra-
nia, buty czy akcesoria z wyzszej potki moze skutecznie dotrze¢ m.in.
do Generacji Z i Millenialsow. To wtasnie oni w ciggu najblizszych trzech
lat wygeneruja 130 proc. rynkowego wzrostu w globalnej branzy mody
luksusowej.

Co bhedzie jeszcze wazne, opréocz produktu?

- Klientéw z apetytem na nasze produkty mozna znalez¢ w kazdym za-
katku $wiata, dzieki mozliwosciom dzisiejszej technologit. Warto mie¢
Swiadomosc tego, szczegolnie ze niszowa polska marka, ktéra doswiad-
cza wyzwan zwigzanych ze skalowaniem swojego biznesu na lokalnym
rynku, moze doskonale wpasowac sie w gusta internautéw z Niemiec,
Wielkiej Brytanii czy Stanow Zjednoczonych. Tutaj wazne jest rozeznanie
w trendach w danym kraju, ale rowniez podjecie skutecznych dziatan
marketingowych, dzieki ktorym dotrzemy do klienta, ktéry nie bedzie
miat problemu z wydaniem swoich pieniedzy na nasz produkt - pod-
kresla Michael Kacprzak, Co-founder Booste.

Co warto mie¢ na uwadze, nie tylko dobry produkt czy cena sa is-
totne. Badania pokazuja, ze klienci beda bardziej sktonni do kupowania
za granica, jesli sklep zaoferuje bezptatny zwrot produktu (72 proc.),
utatwi $ledzenie statusu zamowienia (71 proc.) i bedzie transparentnie
informowat o mozliwych doptatach celnych lub podatkowych (70 proc.).
Konsumenci jednak nie wybaczaja - wystarczy popetni¢ jedna pomytke,
aby ,spali¢” sie w oczach ok. 60 proc. klientow z innych rynkow.

Czy wobec tego warto rusza¢ na podb6j rynkéw zagranicznych?
Oczywiscie - tylko w 2020 roku polscy przedsiebiorcy wyeksportowall
w ramach wspolnego rynku unijnego produkty i ustugi o wartosci ok.
24 mld EUR, co uplasowato ich na liscie pieciu najlepszych eksporterow
unijnych - przed nimi byty tylko Holandia, Irlandia, Belgia i Czechy.
To pokazuje, ze polscy przedsiebiorcy juz teraz sa doceniani za granica,
a ci, ktorzy odwaza sie wyjs¢ poza rodzimy rynek, rowniez w kanale on-
line, moga zosta¢ sowicie wynagrodzeni przez portfele klientow z innych

krajow.




REKOMENDACJE

BIC® KIDS ECOLUTIONS EVOLUTION TRIANGLE KREDKI OLOWKOWE
O TROJKATNYM PRZEKROJU

Niezwykle wytrzymate, bezdrzewne kredki otowkowe o trojkatnym przekroju, przeznaczone
dla dzieci od 2. roku zycia. Zostaty wykonane z zywicy syntetycznej, dzieki czemu sa
odporne na zucie, a w przypadku ztamania nie pozostawiaja drzazg. 35% materiatu uzytego
do ich produkciji pochodzi z recyklingu, co sprawia, ze sa wyborem przyjaznym dla $rodo-
wiska naturalnego. Fakt ten potwierdza takze francuski znak ekologiczny NF Environnement
(NF 400) umieszczony na opakowaniu. Trojkatny ksztakt korpusu kredki wymusza na raczce
dziecka prawidtowy chwyt, co sprzyja nauce rysowania a nastepnie pisania. Odporny na
pekanie grafit o $rednicy 4,3 mm z wysoka zawartoscia pigmentéw umozliwia uzyskanie
intensywnej barwy na kazdym rodzaju papieru. Dostepne w 12 zywych kolorach, ktére
rozbudza wyobraznie kazdego malucha.

Producent: Société BIC

Dystrybutor: BIC Polska Sp. z 0.0.

BIC® KIDS ECOLUTIONS EVOLUTION KREDKI OLOWKOWE

Uniwersalne, bezdrzewne kredki otdwkowe o wyjatkowo wytrzymalym korpusie z zywicy
syntetycznej. Dostepne w szerokim wyborze 36 zywych koloréw z wysoka zawartoscia
pigmentow i grafitem odpornym na pekanie. Przyjazne dla srodowiska naturalnego, dzieki
zastosowaniu materiatow z recyklingu, ktorych zawartos¢ w produkcie wynosi 35%, i opat-
rzone francuskim znakiem ekologicznym NF Environnement (NF 400). Odporne na zucie,
nietoksyczne i bezpieczne - podczas ztamania nie pozostawiaja drzazg. Rekomendowane
dla dzieci powyzej 5. roku zycia do kreatywnego rysowania i kolorowania. Idealny wybor
dla kazdego matego artysty.

Producent: Société BIC

Dystrybutor: BIC Polska Sp. z o.0.

TIPP-EX ECOLUTIONS EXACT
LINER KOREKTOR W TASMIE
Korektor w formie wygodnego w uzyciu piora,
przeznaczony do natychmiastowego nanoszenia
poprawek w dokumentach. Po poliestrowej tasmie ko-
rygujacej mozna pisa¢ od razu po aplikacji. Doskonale
kryje  jest niewidoczny na kopiach i skanach. Ergonomiczny
ksztalt zapewnia wysoki komfort uzytkowania zaréwno prawo-
recznym, jak i leworecznym osobom. Produkt przyjazny dla $rodowiska
naturalnego, w 80% wykonany z surowcéw pochodzacych z recyklingu.
Najwyzsza jako$¢ gwarantowana dzieki 40 procesom kontroli w trakcie pro-
dukciji. Idealny wybor do kazdego biura.
Producent: Société BIC
Dystrybutor: BIC Polska Sp. z 0.0.

BIC® ECOLUTIONS MARKING 2000 12300
MARKERY PERMANENTNE

Przyjazne dla $rodowiska markery permanentne o szerokim zasto-
sowaniu, w 51% wykonane z surowcow z recyklingu. Dzieki szyb-
koschnacemu, praktycznie bezwonnemu i nietoksycznemu tuszowi
doskonale sprawdzaja sie na powierzchniach takich jak: papier, karton,
szkto, plastik czy metal. Dostepne w 4 podstawowych kolorach: nie-
bieskim, czarnym, czerwonym i zielonym; w wariantach z okragta lub
Scieta koncowka. Markery sa bardzo trwate - pozostawione bez skuwki
nie wysychaja przez miesiac, a blokowana odporna na wcisniecie
akrylowa koncowka jest niezawodna przez caty okres uzytkowania
produktu. Niezbedne w kazdym domu i biurze.

Producent: Société BIC

Dystrybutor: BIC Polska Sp. z 0.0

www.papierniczyswiat.pl



BIC® ECOLUTIONS VELLEDA MARKERY
SUCHOSCIERALNE 170111751

Ekologiczne markery do tablic suchoscieralnych, ktorych obudowe (w 51%)
i opakowania zewnetrzne (w 80%) wykonano z materiatow z recyklingu.
Dostepne w 4 kolorach: czarnym, niebieskim, czerwonym i zielonym z prak-
tycznie bezwonnym tuszem na bazie alkoholu, tatwym do usuniecia zaraz
po napisaniu oraz po kilku dniach. Wyjatkowo bezpieczne - przebadane
pod wzgledem toksykologicznym, nie zawieraja metali ciezkich i substancijt
szkodliwych, np. toluenu. Akrylowa, blokowana koncéwka nie ugina sie i nie
cofa pod naciskiem, co pozwala na bardzo komfortowe uzytkowanie. Za-
konczenie markera i skuwke wykonano w kolorze tuszu. Praktyczne i trwate,
niezbedne w kazdym biurze, pracownti, szkole czy w domu. W zaleznosci
od modelu, dostepne w wariancie z okragta lub Scieta koncowka. Produkt
Z gwarancja najwyzszej jakosci sygnowanej marka BIC.

Producent: Société BIC

Dystrybutor: BIC Polska Sp. z 0.0.

BIC® ECOLUTIONS MATIC OLOWEK AUTOMATYCZNY

Otowek automatyczny wykonany w 65% z surowcow z recyklingu. Wewnatrz korpusu za-
wiera 4 grafity HB o $rednicy 0,7 mm, kazdy o dtugosci 90 mm. Latwy w uzyciu, precyzyjny
{ poreczny —wystarcza na dtugo, nie wymaga temperowki, a umieszczona na koncu gumka
umozliwia biezace scieranie i korygowanie rysunku. Nie zawiera polichlorku winylu (PVC)
oraz lateksu w gumce. Oznaczony francuskim certyfikatem ekologicznym NF Environnement
(NF 400), przyznawanym produktom o zminimalizowanym wplywie na srodowisko naturalne.
Dla uzytkownikow oczekujacych wysokiej jakosci i rozwiazan przyjaznych dla naszej
planety.

Producent: Société BIC

Dystrybutor: BIC Polska Sp. z 0.0.

KREDKI | PISAKI METALICZNE CARIOCA

Wyjatkowa seria kredek i pisakow o metalicznym potysku, ktére wygladaja
rewelacyjnie szczegolnie na clemnych powierzchniach. Wyraziste, piekne
kolory, i zaréwno dla poczatkujacego, jak i zaawansowanego artysty.
Marka/ dystrybutor: CARIOCA/ Kw trade

www.kwtrade.pl
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POJEMNIK NA KABLE YELLOW ONE

Pozwala zachowac porzadek estetyczny i funkcjonalny: ukrywa zbyt diu-
gie kable sprzetow RTV, komputerow, zasilaczy, tadowarek i innych,
a jednoczesnie gromadzi w jednym miejscu wszystkie przydatne wtyczki.
Chroni kable przed kurzem i wilgocia. Stanowi zabezpieczenie przed
dzie¢mi oraz zwierzetami. Minimalistyczny wzor sprawia, ze pasuje i do
wnetrz biurowych, i do domu.

Marka/ dystrybutor: Yellow One/ Kw trade

www.kwtrade.pl

www.papierniczyswiat.pl




REKOMENDACJE

ZESTAW BROKATOW
W PROSZKU Z KLEJEM
COLORINO

Zestaw do kreatywnych prac.
Brokat w proszku idealny do wy-
pelnienia dzieta bltyszczacym ak-
centem. Przer6zne odcienie mie-
nigcego sie pytu sprawia, ze kazda
praca bedzie magiczna

Marka: Colorino
www.colorino.pl

ARTIST FINE ARTS ZESTAW
DO RYSOWANIA

Wysokiej jakosci otowki grafitowe
{ wegiel o wytrzymalych grafitach,
przeznaczone do wykonywania szki-

cow, projektow, rysunkow architek-

tonicznych czy plastycznych. Zestaw
zawiera otowki grafitowe w dziesie-
ciu stopniach twardosci oraz wegiel
w dwoch stopniach.

Marka: Colorino
www.colorino.pl

ARTIST FINE ARTS SKETCH MARKERS

Wysokiej jakosci markery do szkicowania z dwoma koncowkami. Jedna kohcowka jest
w ksztalcie pedzelka, do wykonywania miekkich i tagodnych linii, a druga szeroka, Scieta
kohcowka przeznaczona jest do wygodniejszego kolorowania wiekszych powierzchnt.
Markery do szkicowania Colorino pozwalaja stworzy¢ idealny obrazek, plan czy szkic.
Przeznaczone sa dla artystow oraz amatorow w kazdym wieku. W opakowaniu znajduje
sie 12 intensywnych kolorow.

Marka: Colorino

www.colorino.pl

FARBY W TUBKACH Z PEDZELKIEM

Dzieki wygodnej tubie z pedzelkiem malowanie staje sie nie-
skomplikowana czynnoscia przypominajaca rysowanie. Nie wy-
maga dodatkowych pedzli ani pojemnika z woda, dzieki czemu

pozwala uniknac¢ bataganu. Po zakonczeniu malowania wystarczy
umyc¢ koncowke i zakrecic¢ tube.

Marka: Colorino

www.colorino.pl

www.papierniczyswiat.pl



WESOLY CAMPER

Wykorzystaj swoj czas kreatywnie i stworz
swoj wyjatkowy Miniaturowy Wesoly Kam-
per. Budowanie z drobnych elementow
fantastycznie ksztattuje zdolnosci ma-
nualne i daje satysfakcje z wykonanej
pracy. W opakowaniu zawarte sa elementy
drewniane, metalowe, ledowe i papierowe.
Uzywajac zataczonego kleju w plynie
stworzysz mate arcydzielo trenujac przy
tym swoja cierpliwosc i kreatywnosc.
Marka: Colorino

www.colorino.pl

3%\ DLUGOPIS FIORELLO GR-F5518
WIELOKOLOROWY

Potworrrnie praktyczny automatyczny dtugopis
4 w 1! Cztery kolorowe wymienne wktady po-
zwalaja zaoszczedzi¢ miejsce w piorniku czy
kubku na dtugopisy. Modne pastelowe kolory
obudowy: niebieski i rézowy. Kupujac, wspierasz
program pomocy dzieciom PAJACYK Polskiej
Akcjt Humanitarnej.

Marka/ dystrybutor: Fiorello/ Kw trade
www.fiorelki.pl

\~

KOLOBRULION GRAND NOTOBOOK

Pozwala na prowadzenie codziennych zapiskow, planowanie waznych spotkan lub na
prowadzenie studenckich notatek. Idealne narzedzie do organizacji czasu. Kotobrulion
posiada polipropylenowa oktadke i kolorowe przektadki indeksujace oraz 100 kartek w
kratke lub linie o gramaturze 80 g/m2. Dostepny w formacie A4 oraz A5 i w kilku kolorach.
Wyposazony jest w podwojna metalowa spirale. Dobrej jakosci papier w kratke lub linie
oraz ciekawy uktad liniatury czynia z niego dobry materiat na bullet journal.

Marka/ dystrybutor: GRAND/ Kw trade

www.kwtrade.pl
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PIECZATKI FIORELLO

Pieczatki graficzne nasaczone kolorowym tuszem.

Dostepne w kilku roznych zestawach. Literki, cyferki, zwierzaki badz zestaw
Emocje! Pomocne w nauce pisania, czytania, liczenia. Stempelki zwierzaki
- odciéniete kontury mozna pokolorowac kredkami. W zaleznosci od sity odbicia
WZzory maja rozna intensywnosc, wiec pomagaja w ¢wiczeniu kontroli nacisku.
Zabawne w domu, przydadza sie tez nauczycielom przedszkoli i mtodszych
klas szkolnych. Obudowa pieczatek jest w kolorze tuszu, zatyczki sa z wzorami.
Postuza takze do ozdabiania zeszytow, prezentow, zaproszen, listow oraz
wszelkich prac plastycznych. Kupujac, wspierasz program pomocy dzieciom
PAJACYK Polskiej Akcji Humanitarnej.

Marka/ dystrybutor: Fiorello/ Kw trade

www.fiorelki.pl

www.papierniczyswiat.pl




NOWOSCI — ART. SZKOLNE, KREATYWNE, UPOMINKI

STARPAK

Scenled o

Highlighters 5

MINISY - NOWA LINIA GRAFICZNA STARPAKA

Minisy to nowa, autorska linia graficzna Starpaka. Urocze zwierzatka w kieszonkach i
skradna serca najmtodszych dzieci, ktore chetnie zabiora je ze soba do szkoly. Przyjazne
wizerunki psa, kota i koall w potaczeniu z mitymi dla oka kolorami z pewnos$cia spodobaja
sie zarowno maluchom, jak i ich rodzicom. W serii bedzie mozna znalez¢ miedzy innymi
kredki, plasteline, farby, teczki, zakreslacze zapachowe, bloki (techniczny i rysunkowy),

a to wszystko z sympatycznymi zwierzakamt.

Marka / Dystrybutor: Starpak / Euro-Trade

www.starpak.eu
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Plastelina 2

BIDON STARPAK

Idealny do szkoly i na wycieczke! Bidon posiada funkcjonalne zamkniecie, ktore
zapobiega wylaniu sie napoju oraz sznurek, dzieki ktéremu wygodniej jest go
chwycic. Jest lekki, dzieki czemu nie bedzie dodatkowo dociazat plecaka.
Wyprofilowany ksztatt utatwia trzymanie podczas picia. Dostepny jest w szesciu
warlantach graficznych, wéréd ktérych kazdy znajdzie co$ dla siebie.
Roznorodnos¢ modnych motywow oraz koloréw sprawia, ze bidony spodobaja
sie zarowno najmtodszym dzieciom, jak i tym starszym. Pojemnos$c: 420 ml.
Marka / Dystrybutor: Starpak / Euro-Trade

www.starpak.eu

PIORNIKI ZE ZWIERZAKAMI STARPAK

Piornik pomiesci wszystkie niezbedne przybory szkolne, a jednoczesnie nie
zajmie duzo miejsca w plecaku. Mocny zamek { wytrzymate materiaty zapewnia
dlugie uzytkowanie. Ma ksztalt kwadratowej tuby. Pokryty jest przyjemnym

w dotyku materiatem. W $rodku piornik posiada tatwa w czyszczeniu
podszewke. Dostepny jest w kilku wersjach kolorystycznych i z wizerunkami
roznych zwierzatek. Wymiary: 20,5x5x7 cm.

Marka / Dystrybutor: Starpak / Euro-Trade

www.starpak.eu

PIORNIK PLUSZOWY STARPAK

Pluszowy piornik z holograficznym elementem. Dostepny

w dwoch kolorach: rozowym z wizerunkiem jednorozca oraz
floletowym z sympatyczna panda. W plusz wplecione sa
potyskujace srebrne nitki. Ciekawy design sprawia, ze piérnik
bez watpienia bedzie ozdoba szkolnej tawki. Piornik pomiesci
wszystkie niezbedne przybory szkolne, a jednoczesnie nie zajmie
duzo miejsca w plecaku. Wymiary: 20,5x5x8,5 cm.

Marka / Dystrybutor: Starpak / Euro-Trade
www.starpak.eu

www.papierniczyswiat.pl




NOWOSCI — ART. SZKOLNE, KREATYWNE, UPOMINKI

KREDA CHODNIKOWA NEON

Swietny sposob na uatrakcyjnienie zabawy! Gruba kreda chodnikowa

w intensywnych neonowych kolorach. Zabawa kreda chodnikowa rozwija
wyobraznie dzieci i motywuje je do dziatania. Dzieci rysujac kreda kolorowe
wesote obrazki ubarwiaja szare chodniki naszych miast. Kreda sprawdzi sie
prawie o kazdej porze roku, czy to wiosna, lato, czy jesien :) Opakowanie zawiera
6 kolorow. Kupujac, wspierasz program pomocy dzieciom PAJACYK Polskiej Akcijt
Humanitarnej.

Marka/ dystrybutor: Fiorello/ Kw trade

www.fiorelki.pl

PISAKI MISIAKI BABY ANTYBAKTERYJNE CARIOCA

Pisaki posiadajace antybakteryjne wiasciwosci, stworzone z mysla o najmtodszych, przeznaczone
dla dzieci od 1. roku zycia. Dzieki zastosowaniu nowatorskiej technologii Microban, ktora
zapobiega powstawaniu grzybow { namnazaniu sie bakterii, utrudnione jest przenoszenie bakteri
z powierzchni na powierzchnie, a dzieci poznaja $wiat w sposéb bezpieczny. Pisaki posiadaja
zabawne zatyczki w formie gtéwki misia, ktére zachecaja dzieci do zamykania pisakow. Zdobiony
obrazkami korpus w rozmiarze Jumbo atwy jest do uchwycenia dla malej raczki. Tusz jest tatwy
do usuniecia ze skory lub tkaniny za pomoca samej wody, a koncowka jest wyposazona

w blokade - nie ma mozliwosci wcisniecia jej do srodka.

Marka/ dystrybutor: Carioca/ Kw trade

www.kwtrade.pl
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OLOWEK MECH ANI CZ NY 8 4 4 Caran d'Ache zaprasza do ponownego odkrycia mechanicznego

otowka 844 w nowych wariantach kolorystycznych.

GO LD B AR B R UT R OSE B L ACK CO D E Kolekcje otowkow wzbogacaja trzy nowe kolory z wykonczeniem
’ ’ Premium: Black Code, Goldbar i Brut Rose.

Lekki it wytrzymaly otdwek mechaniczny jest idealnym
towarzyszem do pisania, szkicowania i precyzyjnego rysunku
technicznego. Jego szesciokatny ksztalt i ergonomiczne
wykonanie zapewniaja doskonaty komfort pisania.
Dzieki metalowemu korpusowi { wymiennym wktadom
grafitowym 0,7 mm, otowek jest bardzo praktyczny.

 Szesciokatny aluminiowy korpus, lekki { wytrzymaty

Klips i przycisk:

« Chromowany czarny mat, satynowe zokte i rézowe ztoto

« Dopasowany elastyczny metalowy klips

« Dopasowany kolorystycznie metalowy przycisk z ukryta gumka

{ komora zawierajaca zapasowe grafity o srednicy 0,7 mm.

3 warianty kolorystyczne (Black Code, Goldbar i Brut Rose)

Wklad:

* Grafit o $rednicy @ 0.7 mm HB

Opakowanie

« Dopasowany slimpack nowej generaciji z blyszczacym
wykonczeniem

« Srebrne logo po wewnetrznej stronie

* Magnetyczne zamykanie
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Marka/ dystrybutor:
Caran d’Ache/ PBS Connect Polska

K www.pbspolska.eu /
www.papierniczyswiat.pl
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PLECAK ABBY Z KOLEKCJI FORGOT ME NOT

Uroczy, lekki jak pidrko plecaczek Abby z niesamowicie kobiecej, subtelnej kolekciji Forget
Me Not by CoolPack.
www.coolpack.com.pl

PLECAK DRAFTER Z KOLEKCJI ART. DECO

Plecak Drafter z obtednej kolekcji Art. Deco CoolPack. To bardzo pojemny model dla osob wrazliwych na sztuke
doceniajacych nowoczesny design.
www.coolpack.com.pl

PLECAK FACTOR Z MILITARNEJ KOLEKCJI ARMY STARS

Plecak Factor z militarnej kolekcji Army Stars CoolPack. Jeden z najwiekszych modeli plecaka doskonaly takze
dla dorostego. Factor posiada az 4 pojemne komory i dodatkowe kieszenie utatwiajace organizacje. Przy
duzym obciazeniu bardzo pomocny okazuje sie regulowany pas piersiowy, dzieki ktoremu swietnie rozklada
sie ciezar zawartosci plecaka.

www.coolpack.com.pl

PLECAK JOY S Z KOLEKCJI PRINCESS BUNNY

Plecak Joy S z przeuroczej kolekcji z kroliczkami Princess Bunny CoolPack. To bardzo zgrabny
plecak najczesciej wybierany dla dzieci rozpoczynajacych swoja przygode ze szkola. Posiada szereg
udogodnien takich jak pas piersiowy, profilowane plecy, wzmocniony spéd i szelki oraz ogrom
kieszonek i przegrodek sprawiajacych, ze noszenie plecaka staje sie przyjemnoscia.
www.coolpack.com.pl

PLECAK TURTLE Z KOSMICZNEJ SERII APOLLO

Plecak Turtle z kosmicznej serii Apollo CoolPack. Plecak ze spieciem piersiowym idealny dla
plerwszoklasisty. Twarda przednia kieszen chroni zawartos¢ plecaka przed wszelkimi
upadkami i uszkodzeniami.

www.coolpack.com.pl

www.papierniczyswiat.pl
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TORBA SOHO ARIZONA

Bardzo pojemna torba Soho Arizona z wygodnymi uchwytami do noszenia w dtoni
oraz na ramieniu. Idealna na co dzien jak i na dtuzsze wycieczki.
www.coolpack.com.pl

BUTELKA TERMICZNA

Oblednie urocza butelka termiczna z kolekcji Forget Me Not by CoolPack
Pojemnos¢ 500ml
www.coolpack.com.pl

WYPRAWKA PREMIUM
COLORINO

Wyprawka Premium Colorino to zestaw zawierajacy
wszelkie niezbedne przybory i akcesoria szkolne.
Doskonate rozwiazanie oszczedzajace czas zwiazany
z poszukiwaniami odpowiednich produktow do szkoly.
www.colorino.pl

KARTY DO ZDRAPYWANIA SCRATCH
ART AMOS

Kreatywny zestaw kart do zdrapywania. Zdrapywanie zapewnia dtugie
godziny zabawy, ktora poprawia zdolnosct manualne, pobudza wyobraznie
oraz uczy koncentracji. Gotowe dzieta ozdobia dzieciecy pokdj. Zestaw
zawiera 14 arkuszy 10x14 cm: 12 z wzorami stynnych budowli i 2 czarne, oraz
patyczek do zdrapywania.

Marka/ dystrybutor: Fiorello/ AMOS

www.kwtrade.pl

www.papierniczyswiat.pl




BIZNES

Prawie 60% pracodawcoOw uwaza, ze straci
pracownikow jesli nie wprowadzi hybrydy

Firma Poly (NYSE: POLY) opublikowata raport badajacy, w jaki sposéb organizacje reaguja na potrzeby pracownikéw
w zakresie miejsca pracy. Nowe badanie Poly ,Recruit, Retain and Grow”, analizuje polityke pracy, kulture i praktyki
wellness przez pryzmat ponad 2500 globalnych decydentéw biznesowych. Postpandemiczne postawy i oczekiwania
podkreslone w badaniu pokazuja, ze pracownicy odwiedzajg biuro trzy dni w tygodniu, przy czym najpopularniejszym

dniem jest $roda.

W firmie Poly uwazamy, ze mozliwos¢ stworzenia hybrydowego
Srodowiska pracy nie jest ostatecznym celem, ale punktem wyjscia dla
organizacji. Nasze najnowsze badania potwierdzaja ten punkt widzenia”
komentuje John Goodwin, Senior Vice President of Public Affairs w Poly.
JPracownicy sa entuzjastami firm, ktore stosuja holistyczne podejscie
do definiowania swojej kultury, oferuja elastycznos¢ w zakresie miejsca

{ sposobu pracy oraz zapewniaja odpowiednie narzedzia, aby odnies¢
sukces.”

Kluczowe wnioski z nowego badania firmy Poly:

Rekrutacja oraz zatrzymanie pracownikow staja sie wyzwa-
niem: Ponad potowa (56%) wszystkich organizacji uwaza, ze jesli nie
zajmie sie swoimi hybrydowymi procesami i planami pracy, zacznie
traci¢ pracownikéw oraz nie bedzie w stanie przyciagnac¢ nowych talen-
tow. Szczegolnie wyraznie stalo sie to w regionie Azji, Australii i Oceanii
(APAC) az 60%, w poréwnaniu do 55% w regionie EMEA i 53% w obu
Amerykach. W skali globalnej organizacje juz odczuly skutki tej sytuacit
- 58% z nich odnotowato wieksza rotacje pracownikéow od poczatku
pandemil.

Pracownicy sktadajacy wypowiedzenia uznali, ze gtowne powody
odejscia sa zwiazane z podejsciem pracodawcy do pracy hybrydowej:
 Pracownicy znalezli lepiej dopasowana prace (19%)

* Zatrudnieni nie uzyskali oczekiwanej elastycznosci pracy hybrydowej
(16%)

» Czlonkowie zespotdéw byli niezadowolent ze sposobu, w jaki praco-
dawca traktowat COVID (9%)

Strategia i rownos¢ sq niedopasowane: Mniej niz potowa (48%)
wszystkich organizacii jest w petni gotowa do pracy hybrydowej, a 37%
jest przygotowanych tylko w perspektywie krotkoterminowej. Kolejne
52% uwaza, ze model hybrydowy to tylko chwilowy epizod. Tymczasem
po 24% pracodawcow z obu Ameryk i regionu Azji, Australit i Pacyfiku
oraz 17% pracodawcow z regionu EMEA oczekuje od swoich pracownikéw
powrotu do biura w petnym wymiarze godzin.

Inne wazne punkty widzenia pracodawcow:
 Pracownicy powinni mie¢ prawo do wnioskowania o elastyczny czas
pracy od pierwszego dnia pracy (80%)

« Czionkom zespotow narzuca sie zasady dotyczace liczby dni, w ktorych
musza by¢ w biurze (84%)

e Zatrudnieni przebywaja w siedzibie firmy sporadycznie, wiec zmniej-
szenie powierzchni biurowej jest kolejnym krokiem (22%)

Kultura panujaca w organizacji ma ogromny wptyw na wy-
dajnosc pracownikéw: Az 72% badanych firm odnotowato wzrost pro-
duktywnosci w wyniku przejscia na prace hybrydowa, przy czym $rednia
globalna wynosi 27%. Jednak 62%, 61% i 56% organizacji w regionach
APAC, EMEA { obu Ameryk uwaza, ze jesli pracownicy nie przebywaja
w biurze, nie zbuduja relacji potrzebnych do rozwoju ich kariery.

Inne kluczowe obawy dotyczyly m.in.:

» Pracodawcy dostrzegaja problem niezdrowej kultury przepracowania
(49%)

e Firmy nie podejmuja dziatan, ktére zapobieglyby poczuciu, ze pra-
cownicy musza by¢ zawsze w gotowosci (51%)

 Organizacje obawiaja sie, ze praca zdalna sprawita, iz tworzenie { utrzy-
mywanie kultury pracy stato sie trudniejsze niz kiedykolwiek wczesniej
(74%)

Rownosé i ewolucja - klucz do rekrutaciji,
zatrzymania i rozwoju w hybrydowej erze pracy
Wedtug badan firmy Poly, technologia i doswiadczenia sa postrzegane
przez wiekszos¢ firm jako wizytowki firmy, a nie tylko przestrzen biurowa
(64%). Mnozenie dostepnych przestrzent pracy, a nie definiowanie, czy
jest to przestrzen wirtualna, zewnetrzna, zdalna czy hybrydowa, pomoze
pracodawcom opracowac solidng strategie pracy hybrydowe;.

¢ Wyréwnywanie wirtualnych do$wiadczen poprzez zapewnianie pra-
cownikom réwnych spotkan
Przysztosciowe firmy w réwnym stopniu inwestuja w oprogramowanie
i urzadzenia, przy czym aplikacje w chmurze i oprogramowanie do
wspolpracy stanowia po 92%, a zestawy stuchawkowe, kamery { gtosniki
odpowiednio 89%, 86% i 83%.

¢ Wyrownywanie doswiadczen w biurze poprzez przeprojektowanie
Az 77% firm zmienia aranzacje biura, wprowadzajac wiecej przestrzeni
na planie otwartym, miejsc do wspotpracy, stref ciszy i miejsc do spotkan
towarzyskich. Ostatecznie to pracownicy sa najwazniejsi dla pracodawcy
i to oni beda w gtownej mierze korzystac z tych przestrzeni.

www.papierniczyswiat.pl



TRENDY

Ergonomia i styl w domowym zaciszu

Organizacja odpowiedniej przestrzeni do pracy jest bardzo wazna - zwtaszcza w domowym zaciszu. Miejsce to
powinno by¢ praktyczne, funkcjonalne, wygodne, ale i sprzyjajace koncentracji. Na co zatem zwréci¢ uwage przy

aranzacji domowego biura?

Idealne miejsce

Jednym z podstawowych elementow jest wiasciwy wybor miejsca; powinno to by¢
oddzielne pomieszczenie, a jesli to niemozliwe - oddzielona przestrzen. Juz sam
kolor odgrywac bedzie niebagatelna role - najlepiej sprawdza sie ciepte, jasne
tony o malym nasyceniu barw, co dziata aktywizujaco.

Funkcjonalne meble
Nie ulega watpliwosci, ze najwazniejszym elementem sa meble, w jakie wyposa-
Zymy pomieszczenie do pracy. Doskonalym rozwigzaniem moze by¢ biurko z re-
gulacja wysokosci ET118-B marki Tuckano stworzone, by zapewnic¢ najwyzsza ja-
kos¢ pracy! Czym wyroznia sie biurko? Szybkim, ptynnym t wygodnym przej$ciem
z pozycji siedzacej do stojacej za pomoca jednego przycisku! Malo tego - biurko
posiada regulowane nozki, co pozwala na ustabilizowanie i wypoziomowanie
biurka. Wykonane jest ze stali malowanej proszkowo, dzieki czemu rama jest od-
porna na zarysowania i plamy oraz zapewnia stabilno$¢ nawet przy najwyzszych
ustawieniach. Blat wykonano z bezpiecznego szkta hartowanego o grubosci
6 mm. Panel sterowania biurkiem posiada cztery ustawienia pamieci, blokade
bezpieczenstwa i 3 porty USB do tadowania. Funkcja antykolizyjna zapewnia
bezpieczenstwo, zapobiegajac uszkodzeniu blatu lub zmiazdzeniu innych przed-
miotow i urzadzen podczas ruchu. Silnik elektryczny jest bardzo cichy, a zakres
wysokosci biurka wynost od 720 mm do 1210 mm. Wygodna wysuwana szuflada
idealnie zintegrowana z biurkiem zapewnia przestrzen do przechowywania ma-
teriatow biurowych w domu.

Rownie ciekawym biurkiem jest model ET119 - stworzony dla calej rodziny!
Z tym biurkiem szybko i prosto dostosujesz poziom blatu do wiasnych potrzeb.
Doskonale sprawdzi sie nie tylko w domowym biurze, ale takze w pokoju mio-
dziezowym. Wiasne miejsce do pracy pozwala dziecku rozrézni¢ czas zabawy od
czasu nauki i skupic¢ sie na swoich obowiazkach. Biurko Tuckano bedzie ,rosto”
razem z dzieckiem i sprosta wszystkim aktywnosciom.

Odpowiednie oswietlenie
Tuz obok wiasciwych mebli stoi odpowiednio dobrane o$wietlenie. Przy wyborze
lampki, jaka postawimy na biurku, musimy wzia¢ pod uwage kilka kwestii, m.in.
barwe Swiatta. Najbardziej efektywnie pracuje sie w Swietle zimnym, zatem nasz
wybor powinien pasc na takie wiasnie rozwiazanie. Idealna propozycja do domo-
wego biura jest lampka biurkowa CARMEN Black od Activejet, oferujaca nie tylko
mozliwos¢ zmiany barwy Swiatta, ale takze regulacje jego natezenia. Dla 0séb ce-
nigcych sobie prostote, jednak lubiacych mie¢ kolorystyczny wybor, doskonatym
wyborem beda kolekcje LOLY i NICOLE. Obie serie oferuja lampki w trzech warian-
tach kolorystycznych, przez co mozemy dopasowac je do kazdego pomieszczenia.
Odpowiednie urzadzenie domowej przestrzeni do pracy pozytywnie wptynie
na nasza efektywnos¢ oraz kreatywnos¢. Do samej aranzacjt wnetrza musimy
jednak podejs¢ ostroznie - niewtasciwy kolor Scian czy wybér niewygodnych
mebli moze znaczaco wplyna¢ na nasz komfort pracy. Niewazne, czy postawimy
na niewielki kacik, czy osobny pokéj - nasz gabinet powinien by¢ funkcjonalny
{ praktyczny.

www.papierniczyswiat.pl
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Od dnia 1 stycznia 2022 oficjalnym dystrybutorem
produktéw marki Moleskine

jest PBS Connect Polska
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