miedzy g
oktadkami

Swiat

=
N
—
c
(=
Q
Q.
(gv)
Q.

ZABAWEK

SWIAT

TERAZ 3 TYTULY W JEDNYM

ZABAWKI
PAPIER.
KSIAZKI

magazyn dla wtascicieli sklepdw, ksiegarzy, kupcdw, ressellerdw, sprzedawcdw

Emocje
przez
caty rok!

Odkryj wiecej na str. 26-27.

P
Nr2/2026 (11) | Luty artner prasowy

ISSN: 3071-7493 swmﬁligﬁ;
Cena 15 zt (w tym 8% vat) TR

DIECIECYCH
rouisn vov assocaTIoN

KSIAZKI
Koniec rabatow? Jak Ustawa o ochronie
rynku ksigzki moze zmienic¢ rynek

TRENDY
Mini Pleasure: mate radosci
bez wyrzutow sumienia

BIZNES
Jak zmiany w nawykach zakupowych
zmienig magazynyi logistyke do 2030 roku



—

(e ‘\‘ 1,.
BIZNES =
haPLUSIe |-

777 y
‘ u
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jak madrze planowac zakupy i skutecznie sprzedawac
w erze danych, zmiennych trendow i Al
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Hotel Arche Poloneza, ul. Poloneza 87,
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Drodzy Czytelniku,

Wyobraz sobie rozmowe z klientem, ktora naprawde prowadzi do decyzji zakupowe;.
Dzi$ w branzy zabawek, papieru i ksigzek nie wygrywa ten, kto mowi najwiece).
Wygrywa ten, kto rozumie i wie.

Rynek przyspieszyt.

Kupcy analizujg dane.

Sklepy patrzg na marze i rotacje.

Sprzedawcy online sledza algorytmy.

Klienci koncowi poréwnujg, czytaja, sprawdzajg opinie.

Sama obecnosé na rynku juz nie wystarcza.

Potrzebna jest wiedza. Aktualna. Praktyczna. Sprawdzona.

Dlatego wracajg nasze ZPK Prezentacje - spotkania online.

To nie sg zwykte prezentacje produktowe. To wiedza, ktdra pomoze Ci sprzedawac wiece;.

Bow 2026 roku nie wystarczy ,miec oferte”.

Trzeba umiec jg obronic.

Trzebawiedzied, jak jg ustawic na potce.

Trzeba wiedzied, jak o niej mowic, by klient nie tylko stuchat, ale kupowat.
Zapraszamy Cie sezon Wiosna Lato 2026.

Do rozméw, ktore majag znaczenie.

Do wiedzy, ktéra daje przewage.

Bo Zabawki Papier. Ksigzki to nie tylko magazyn.

To miejsce, w ktdrym branza uczy sie wygrywac.

Program i rejestracja na zpkinfo.pl i targizpk.pl

Transmisje dostepne na:

LinkedIn - profil Dorota Mazurek

Facebook -~ Magazyn Zabawki Papier Ksigzki
YouTube - Zabawki Papier. Ksigzki | Toys Paper Books

Do zobaczenia
Dorota Mazurek

@ Dorota Mazurek
’
’ (dmazurek@unitcom.pl)

ZESKANUJ KOD | ZAPISZ SIE NA NASZ NEWSLETTER
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Polskie Stowarzyszen .

DZIECIECYCH

ZABAWKI PAPIER. KSIAZKI
OFICJALNYM PARTNEREM POLSKIEGO
STOWARZYSZENIA BRANZY ZABAWEK

| ARTYKULOW DZIECIECYCH

Magazyn ,Zabawki Papier. Ksigzki” zostat oficjalnym partnerem Polskie
Stowarzyszenie Branzy Zabawek i Artykutéw Dziecigcych (Polish Toy
Association).

To wazny krok dla redakgcji, ktora od lat wspiera sektor zabawek, artykutow
papierniczych i ksigzek dla dzieci. Partnerstwo wzmacnia role magazynu
jako platformy dialogu i wymiany wiedzy w branzy.

- Dziekujemy za zaproszenie i zaufanie - podkresla redakcja, dziekujac
prezes Stowarzyszenia, Monice Chmielifskiej.

Wspotpraca zaktada m.in.:

- informowanie o inicjatywach i dziataniach Stowarzyszenia,

- analize aktualnych wyzwan regulacyjnych i rynkowych,

- prezentacje dobrych praktykitrendow w branzy dzieciece),
- wspieranie integracji producentoéw, dystrybutordw i handlu.

Dzigki partnerstwu magazyn bedzie jeszcze blizej kluczowych tematow dla
rynku. To takze szansa na szersza wspotprace z firmamii ekspertami branzy.
Redakcja podkresla, ze potaczenie doswiadczenia wydawniczego z aktyw-
noscig Stowarzyszenia przetozy sie na wiekszg wartos¢ merytoryczng dla
czytelnikdw oraz catego sektora.

@' www.daffi.pl % is ol

DR ANDRZEJ MOCHON PREZESEM POLSKIEJ
IZBY PRZEMYStU TARGOWEGO

Prezes Targéw Kielce, dr Andrzej Mochon objat
stanowisko prezesa Polskiej Izby Przemystu Tar-
gowego. Zastapit Tomasza Kobierskiego, bytego
prezesa Miedzynarodowych Targéw Poznanskich
(MTP). Andrzej Mochon funkcje te bedzie spra-
wowat po raz drugi - prezesem PIPT byt juz w la-
tach 2010-2011, nastepnie, az dotad, petnit funk-
cje wiceprezesa.

Polska Izba Przemystu Targowego zrzesza organi-
zatorow wystaw i operatorow obiektdw targowych,
firmy zajmujace sie projektowaniemibudowa stoisk,
marketingiem, transportem czy ustugamiinforma-

tycznymi. tacznie tworzy jg 70 cztonkdw. Rdzen
branzy stanowig o$rodki wystawiennicze. Zdecydowana wiekszos¢, boaz 70%
udziatu w tacznej wynajetej powierzchni wystawienniczej nalezy do MTP
i Targow Kielce.
Nieco inaczej wyglada struktura zyskow. Najnowsze dostepne dane
(z 2024 roku) pokazujg, ze kielecki osrodek wyprzedzit konkurencje osig-
gajac zysk na poziomie 18 miliondw ztotych. Kolejny wynik nalezy do ZIAD
Bielsko-Biata, organizatora targdw Energetab - osrodek zarobit 2 miliony
200 tysiecy ztotych. Trzecia pozycja w rankingu nalezy do Targdw w Krako-
wie zzyskiemn 46 tysiecy ztotych. MTP, z ponad 14-milionowa strata, zajmuja
na liscie przedostatnig pozycje. Wiekszg strate odnotowat jedynie Ptak War-
saw Expo - 18 milionow.
Swietne wyniki finansowe kieleckiego osrodka od kilku lat pozostaj na sta-
bilnym poziomie, miedzy innymi dzigki zréznicowanemu portfolio, ale takze
branzowej specjalizacji centrum - osrodek wiedzie prym w branzy obronnej,
wydarzeniach dla stuzb mundurowych oraz przemystu. Posiada szerokg oferte
wydarzen B2B, sposrod ktdrych czesc ma juz ugruntowang na rynku pozycje,
ainne skutecznie jg buduja. Dzieki stabilnej sytuacji finansowej osrodka moz-
liwe byto rozpoczecie najwiekszej inwestycji ostatniej dekady, czyli budowy
haliwystawienniczej o powierzchni 18,5 tysigca metréw kwadratowych, ktorej
ukonczenie zaplanowano na czerwiec tego roku.
Kim jest Andrzej Mochon? Funkcje prezesa Targow Kielce petni od 20 lat.
Z wyksztatcenia jest geologiem - ukonczyt studia na Uniwersytecie Wroc-
tawskim, a stopien doktora uzyskat na Uniwersytecie Warszawskim. Od 2006
roku petni funkcje prezesa zarzadu Targow Kielce. Jest wspdttworcg Mie-
dzynarodowego Salonu Przemystu Obronnego (MSPO) - trzeciej po lon-
dynskim DSE! i paryskim Eurosatory -wystawy obronnejw Europie. W ciggu
20 lat jego zarzgdzania kieleckimi targami, osrodek stat sie nie tylko jednym
z najistotniejszych centréw na mapie Polski, ale takze Europy. Zyskat nowo-
czesng infrastrukture - miedzy innymi za sprawg budowy Centrum Kongre-
sowego w 2013 roku oraz hali nr 5 (dawniej hala E).
Obok pracy zawodowej, Andrzej Mochor interesuije sie fotografig - jest czton-
kiem Zwigzku Polskich Artystow Fotografikow. Jego pasja jest muzyka jazzowa
- jest inicjatorem organizowanego od ponad 20 lat Memorial to Miles Targi
Kielce Jazz Festival, a takze jednym z pomystodawcdw budowy pierwszego
pomnika Milesa Davisa na $wiecie, ktory stoi przy Kieleckim Centrum Kultury.
Uwielbia gory; jest zdobywca Mont Blanc. Méwi w pieciu jezykach.
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DEBATA BRANZOWA

KIELCE, TARGI KIDS’ TIME 2026
Regulacje w branzy zabawko&

bezpieczenstwo dzieci a bariera
konkurencyjnosci

18 lutego 2026 | 13:30-14:15
hala 4, Speech Arena

Debate poprowadza:

Dorota Mazurek

Monika Chmieliriska

Wydawca magazynu
ZABAWKI PAPIER. KSIAZKI

DEBATA O REGULACJACH
BRANZY ZABAWKOWE)J
PODCZAS KIDS’ TIME 2026

Podczas tegorocznej edycji Kids' Time Fair
w Kielce odbedzie sie debata poswiecona regu-
lacjom w branzy zabawkowej. Wydarzenie zapla-
nowano na 18 lutego w godzinach 13:30-14:15
w Speech Arena (hala 4).

Tematem spotkania bedzie skala regulacji w sek-
torze zabawek. Uczestnicy porozmawiajg o tym, czy
obecne przepisy realnie zwiekszajg bezpieczerstwo
dzieci. Dyskusja dotyczyc bedzie takze wptywu re-
gulacji na konkurencyjno$é firm oraz warunki pro-
wadzenia dziatalnosci.

Debate poprowadza Dorota Mazurek, wydawca
magazynu Zabawki Papier. Ksigzki oraz Monika
Chmielinska, Prezes Prezes Zarzadu Polskiego Sto-
warzyszenia Branzy Zabawek i Artykutdw Dziecie-
cych. W rozmowie udziat wezma: Natalie Suzdal-
tseva, Ender Micik oraz Anna Adamczyk.

Organizatorzy podkreslajg, ze branza zabawkowa
dziataw jednym z najbardziejrozbudowanych sys-
temow regulacyjnych w Europie. Kazda zmiana
prawa wptywa na producentéw, importerow i dys-
trybutoréw. Wptywa takze na ceny i dostepnosc
produktéw.

Debata ma byc¢ okazjg do wymiany doswiadczen
i wskazania realnych problemdw. Spotkanie skie-
rowane jest do producentdéw, importerdw, sieci
handlowych oraz specjalistow ds. compliance.

Kids' Time to jedno z najwazniejszych wydarzen
branzy zabawkowejw Europie Srodkowej. Co roku
przycigga producentow, dystrybutordw i kupcdw z
krajuizagranicy.
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TANTIS.PL SKLEPEM ROKU W KATEGORII
MULTIMEDIA W RANKINGU ZAUFANYCH
SKLEPOW CENEO 2026

-

Sklep internetowy Tantis.pl zdo-
byt tytut Sklepu Roku w kategorii
Multimedia w najnowszej edycji

&
\

Rankingu Zaufanych Sklepéw
Ceneo. Zestawienie tworzone jest
na podstawie opinii klientow, kté-
rzy dokonali zakupéw w wyréz-
nionych sklepach internetowych,
co czyni je jednym z najbardziej
wiarygodnych rankingéw w pol-

tantis.pl

Multimedia

skim e-commerce.
H . | ingu Zaufanych Skiepow Ce*
Ranking Zaufanych Sklepow Ce- | e i

2026"
znaka .SKlep RoKY
nai\xsxq Jakosc obstugi oraz Zaufe

neo opiera sie wytacznie na oce-
nach wystawianych po zakonczo-

‘Marcin Lacnaicayk

cENEO @/ AUFANE

nym procesie zakupowym. Klienci
biorg pod uwage m.in. jakos¢ ob-
stugi, terminowos¢ realizacji zamo-

wien, zgodnosc¢ oferty z opisem
oraz ogolne zadowolenie z zaku- ap
pow. Dzieki wysokim i powtarzal-
nym ocenom Tantis.pl wyraZznie
zdystansowat konkurencje.

- To dla nas bardzo wazne wyrdznienie, wienczace nasze dziatania w minionym roku. Pochodzi ono
bezposrednio od klientéw, dlatego ma dla nas szczegdlng wage. Jest potwierdzeniem, ze doceniany
jest zarowno sposob realizacji zamowien, jak i jakos¢ obstugi, ktérg oferujemy na co dzier. Stowa
uznania naleza sig¢ rowniez naszym partnerom logistycznym, bez ktorych ten sukces nie bytby mozliwy.
-mowi Andrzej Szczepka, Dyrektor Operacyjny Tantis.pl.

Kategoria Multimedia nalezy do najbardziej konkurencyjnych segmentow rynku e-commerce. Klienci
majg mozliwosc¢ porédwnywania ofert wielu sklepdw, a opinie innych uzytkownikdw czesto decydujg
o wyborze miejsca zakupu. Najlepszy wynik w Rankingu Zaufanych Sklepdw Ceneo potwierdza silng
i stabilng pozycje Tantis.pl w tym wymagajacym segmencie.

- Na co dzien koncentrujemy sie na usprawnianiu procesu zakupowego oraz dbamy o to, by nasza
oferta byta atrakcyjna i przyciggata coraz wiecej klientow. Fakt, ze w rankingu opartym na twardych
danychiocenach uzytkownikdw otrzymalismy tytut “Sklepu Roku”, pokazuje, ze te dziatania przynosza
oczekiwane efekty - podkresla Kamil Sosna, Manager Dziatu E-commerce Tantis.pl.

Ranking Zaufanych Sklepdw Ceneo od lat uznawany jest za jedno z najbardziej wiarygodnych zestawier
w polskim e-commerce, poniewaz bazuje na zweryfikowanych opiniach zakupowych i rzeczywistych
doswiadczeniach klientow. Wyniki publikowane sg corocznie i stanowig istotny punkt odniesienia za-
rowno dla konsumentdw, jak i catej branzy.

- Jestesmy szczegodlnie dumniz wyrdznienia w tym rankingu, poniewaz zostato ono przyznane przez
najwazniejsze dla nas jury - naszych klientéw. Ten sukces nie bytby mozliwy jednak bez zaangazowania
catego zespotu w konsekwentne podnoszenie jakosci naszych ustug. Jak pokazuja wyniki, takie po-
dejsécie naprawde sie optaca - mowi Justyna Gatka, Specjalistka ds. PR Tantis.pl.

Na sukces Tantis.pl sktadaja sie rowniez konkretne wskazniki jakosciowe. Sklep osiggnat srednig ocene
4,8/5, oparta na ponad 15 tysigcach opinii klientow. 99% zamowier zostato ocenionych jako skutecznie
zrealizowane, a 97% klientéw deklaruje che¢ ponownych zakupdw. Wskaznik szybkosci realizacji za-
mowien wyniost 4,7/5, aw ciggu ostatnich 30 dni 96% opinii miato charakter pozytywny.
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PROMOCJE W SIECIACH HANDLOWYCH RAPORT
SKLEPY PRZYSPIESZAJA CYFRYZACIJE,
JEDNAK CO CZWARTY POLAK WCIAi KORZYSTA
WYLACZNIE Z PAPIEROWYCH GAZETEK

Konsumenci, ktérzy przed péjsciem do sklepu korzystajg z gazetek promocyjnych, wskazujg wybierane formy tego typu mate-
riatéw. 26,1% ich uzytkownikéw przeglada wylgcznie papierowq wersje, a 29,2% - tylko elektroniczng. Z kolei 44,7% korzysta raz
z jednej, a raz z drugiej opcji. Wedtug szczegoélowych danych, jedynie klienci hipermarketéw czesciej polegajg na tradycyjnej
gazetce niz na e-wersji - odpowiednio 28,5% i 25,8%. W pozostatych typach sklepéw jest odwrotnie, czyli mniej wskazan ma
wylqgcznie papierowa forma niz tylko elektroniczna. Tak jest w przypadku osdb uczeszczajgcych do supermarketow - 23,7%
i 27,2%, dyskontow - 25,4% i 32,2%, a takze sieci convenience - 26,3% i 31,6%.

Konsumenci korzystajacy z gazetek promocyjnych sieci handlowych infor-  Z kolei zdaniem Michata Rosiaka, wspodtautora badania z Hybrid Europe,
muja, z jakich ich form korzystaja przed wizyta w sklepie. 26,1% siegawytacznie  konsumenci, gdy tylko maja taka mozliwosé, siegaja po papierowe gazetki.
po papierowg wersje, a 29,2% - tylko po elektroniczna. Z kolei 44,7% uczest-  Tak deklaruje tacznie blisko 70% sposrdd osob korzystajgcych z tego typu
nikow sondazu wybierarazjedng, a raz drugg opcje. Tak wynikaze specjalnego  publikacji. W opinii eksperta, to dowdd sity przyzwyczajenia i emocjonalnego
badania opinii przeprowadzonego (na probie ponad 8 tys. konsumentow)  zwiazkuz fizyczna forma, zwtaszcza ze tradycyjna gazetka dostepnajest juz
przez platforme analityczno-badawczg UCE RESEARCH i Hybrid Europe.  gtdwnie tylko w sklepie. Dlatego jej rzeczywisty potencjat marketingowy
- Rozktad odpowiedzi nie jest zaskoczeniem. To obraz konsumenta, ktory  realizuje sie w obszarze utrwalania lojalnosci klientow, a nie akwizycji nowych.
dopasowuje zrodto informacii do sytuacji. Gdy planuje wieksze zakupy zwy- - Wersja cyfrowa oczywiscie petni funkcje alternatywnego kanatu dotarcia.
przedzeniem, chetnie przeglada gazetki w aplikacjach i na stronach inter-  Skierowana jest do konsumentow preferujacych konsumpcje tresci mar-
netowych. A kiedy jest juz w sklepie albo natrafi na ekspozycje przy wejsciu,  ketingowych w formie elektronicznej. Jej dostepnosc¢ uczynita z gazetki na-
siega po wydanie papierowe - komentuje Julita Pryzmont, konsultantka  rzedzie podtrzymania relacji z siecia, wsparcia kontaktu i przypomnienia
merytoryczna badania z Hiper-Com Poland. o marce - mowi Michat Rosiak.

o [ ) A 5 Nl ERC 1 '.‘ iy oo ', .
6 e g hYemm o, @ B UL -



Natomiast ekspertka z Hiper-Com Poland zwraca uwage na staty wzrost
popularnosci gazetek elektronicznych, ktdry jednak nie jest szybkim wy-
pieraniem papieru z rynku. Handel konsekwentnie przesuwa ciezar komu-
nikacji do kanatéw cyfrowych, bo sg tarisze w dystrybucji. Do tego pozwalaja
mierzy¢ efekty i tatwo aktualizowac oferte. Jednoczesnie papier wcigz petni
role ostatniej mili komunikacyjnej. Wzmacnia promocje na wejsciu do sklepu
idociera do grup mniej cyfrowych. Trend jest jasny. To rosngcy udziat e-ga-
zetek, przy utrzymaniu papieru jako nosnika uzupetniajgcego.

- Dane wskazuja na to, ze rynek przechodzi gteboka zmiane w sposobie
odbioru komunikacji handlowej. Konsument coraz czesciej oczekuje nie
tylko informacji o ofercie, ale prawdziwego impulsu, trafiajgcego w moment
jego gotowosci zakupowej. Prawdziwa przestrzen wptywu powstaje tam,
gdzie reklama spotyka konsumenta doktadnie w chwili podejmowania przez
niego decyzji. Sieci, ktdre strategicznie potgczg walory informacyjne gazetek
z narzedziami precyzyjnej aktywacji konsumentow, zyskajg nowy poziom
skutecznosci - stwierdza ekspert z Hybrid Europe.

Szczegdtowe dane pokazujg, ze jedynie klienci hipermarketdw czesciej
wybieraja wytacznie papierowa gazetke niz tylko elektroniczng - odpo-
wiednio 28,5% i 25,8%. - Klient hipermarketu czesciej realizuje misje du-
zych, planowanych zakupdw weekendowych. Taki koszyk sprzyja analo-
gowemu przegladaniu szerokiej oferty, poréwnywaniu stron i zaznaczaniu
produktow. Hipermarkety historycznie inwestowaty w obszerne, atrakcyjne
wizualnie wydania i nadal buduja na nich cze$¢ komunikacji. To efekt przy-
zwyczajenia odbiorcéw i polityki informacyjnej - analizuje ekspertka
z Hiper-Com Poland.

W pozostatych formatach jest odwrotnie, czyli wida¢ mniej wskazar wy-
tacznie papierowe] formy niz tylko elektronicznej wersji. Tak jest w przypadku
klientow supermarketow - odpowiednio 23,7% i 27.2%, dyskontéw - 25,4%
i 32,2%, a takze sieci convenience - 26,3% i 31,6%. Julita Pryzmont wyjasnia,
ze te formaty intensywnie rozwijajg aplikacje, kupony i programy lojalno-
Sciowe. Ich asortymenty sg wezsze i szybciej rotuja. To idealnie pasuje do
mobilnej gazetki i powiadomien push. Widocznosc kampanii w przestrzeni
publicznej dodatkowo uczy klientow sprawdzania promocji w telefonie.

- W ww. typach sklepow to komunikacja impulsowa, czyli dostarczanie
konkretnych ofert, promogji, okazji cenowych, zastapita role gazetki, jako

WIADOMOSCI .

gtdwnego narzedzia ksztattowania decyzji zakupowych. Dodatkowo, skoro
kazda sie¢ prowadzi dystrybucje e-gazetek we wtasnej aplikacji mobilnej, to
konkurencyjno$c¢ w tym obszarze jest wyréwnana. Dlatego potrzebne sg ze-
wnetrzne mechanizmy wptywu na konsumenta oraz media, ktére potrafig
ten wptyw wywotac, udokumentowac i skalowac - podkresla Michat Rosiak.
Natomiast analitycy z UCE RESEARCH przypominajg, ze prawie potowa
uzytkownikow gazetek  korzysta raz z elektroniczne), a raz z papierowe)
wersji gazetki z promocjami sieci handlowych. Wedtug Julity Pryzmont, dla
sieci to wyzwanie i szansa jednoczesnie. Potrzebujg rownolegle prowadzi¢
komunikacje w dwdch kanatach, dbac¢ o spdjnosc cen oraz tresci. Jednak
w zamian majg podwaojng skutecznosc dotarcia. Wyniki badania pokazujg
silng segmentacje. Nie istnieje jeden dominujacy kanat. To uzasadnia in-
westycje w first-party data, personalizacje w aplikacjach i jednoczesnie
dobre, proste wydania papierowe w punktach o wysokim ruchu.
-Jesliklient nie wybiera jednej dominujacej formy gazetki, to sieci handlowe
nie maja pewnosci, w co inwestowac, by skutecznie do niego dotrzed. W naj-
blizszych latach mieszany model konsumpcji gazetek nadal bedzie najpo-
pularniejszy. Papier bedzie powoli tracit znaczenie, ale nie zniknie od razu.
Elektroniczna wersja przejmie prowadzenie, bo jest zawsze dostepna, a kon-
sumenci lubig rozwigzania wygodne, ktdre nie wymagaja wysitku — przewi-
duje wspotautor badania z Hybrid Europe.

Jak podsumowuje ekspertkaz Hiper-Com Poland, w perspektywie najbliz-
szych lat udziat e-gazetek bedzie dalej rést wraz z digitalizacjg programow
lojalno$ciowychirosngca mierzalnosciag kampanii. Jednak papier nie zniknie
catkowicie. Pozostanie wazny w roli nosnika wspierajacego w sklepie i dla
czesci starszych uzytkownikow.

OPIS METODY ANALITYCZNEJ/BADAWCZEJ

Badaniu zostata poddana grupa ponad 8 tys. konsumentdw, ktéra na co
dzien aktywnie korzysta z gazetek i robi zakupy (minimum od 3 do 5 wizyt
w ciggu 45 dni) w dyskontach, hipermarketach, supermarketach i sieciach
convenience. Badanie zostato przeprowadzone przez UCE RESEARCH
i Hybrid Europe.

jawa@jawa.waw.pl
www.jawa.waw.pl

GRY PLANSZOWE
| UKLADANKI
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KIKKERLAND

Male formaty, niska cena i szybka satysfakcja. Tak dzis
kupujg konsumenci. Trend ,Mini Pleasure” coraz wy-
razniej widaé¢ w zabawkach, grach, artykutach papier-
niczych i ksigzkach. To produkty, ktére sprawiajg
natychmiastowq rados¢ i nie obcigzajg budzetu.

W segmencie zabawek rosnie popularnosé mikro-figu-
rek, kapsutek i blind boxéw. To produkty o niskim progu
cenowym, czesto kupowane impulsywnie. Kluczowy
jest element niespodzianki oraz mozliwos¢ kolekcjono-
wania. Maly format sprzyja powtarzalnym zakupom
i dobrze funkcjonuje w mediach spotecznosciowych.
W papierniczych liczy sig estetyka. Mini notesy, kieszon-
kowe formaty i kolorowe zestawy piSmiennicze stajg
sie drobnqg nagrodg dnia codziennego. Konsumenci szu-
kajg rzeczy tadnych, funkcjonalnych i osobistych. Design
buduje emocjonalng wartos¢ produktu.

.Mini Pleasure - male radosci bez wyrzutéw sumienia”
to odpowiedz na potrzebe szybkiej, dostepnej przyjem-
nosci. Male produkty, niska cena i natychmiastowy efekt
+hagordy” napedzajqg sprzedaz impulsowq. Trend lgczy
zabawki, papiernicze i ksigzki, a jego silg sq estetyka,
kolekcjonowanie i spolecznosci online.

l|® & D 5
@ www.daffi.pl g {3 ?

SN

©

I

JAPOKO

MOLESKINE
i \qﬂ;; Y

Fiorello | |

100 g/ PAPER
B >

5

collection

OPTIMIZED NOTE-TAKING
PRISE DE NOTES OPTIMISEE

PRO

| PROPad
Bloc-notes PRO

MOLESKINE

moge B1¢"
Forello

KW TRADE




?
=
e
W
n
i
N
= |
i\
<

MINI highlighte
MINI zal

\

ASTRA

MAPED

7 al %
MINI SILK CRAYONS

MINI CRAYONS / MINL SEIDENMALSTIFTE / MINI CERAS OE SEDA

|
I |

| /. WARNING:|
CHOKING HAZARD-Simal pars
Notforchildren under 3 years
—mm 0

KIDS INSPIRATIONS

TRENDY

[ CHICVOYAGE

BIC

(@ STABILO'

BOSS® MINI s

NATURE
Ji6es

/S mm

STABILO

PENTEL

coloured pencils 12

KOH-I-NOOR

B A
| pocket printy 9511

CARAN D' ACHE
PBS CONNECT POLSKA

o
? www.daffi.pl Zapp




. TRENDY

DERFORM

FUNKO

MG DYSTRYBUCJA

rwf;‘ §‘W’§ (s
R W
@ e
Ho
25

LEGO® minifigure/Minifigur/minifigurine/minifiu
wsml JAO?/m!nmgurh/mrnmgm /M Mlo/mhmgur(nl/
ipa/minifigura/minifiguur/minfigurél




TRENDY .

X A
e
1

Mini e
TRANSFER MAGIC
i p. M. ¢

SCHLEICH

KIDS INSPIRATIONS

HENGBIRD

50 BUILOING

MARIOINEX




. TRENDY

5ECZRA ODZENIE
AZECZE” I

KSsi p0 SLADZIE
[ f&’
() : » P‘L“;‘ij‘;,f
¢ PO oPeL: .
' " MILLIWOOD 5
eas from ndwre. | B

ion id

7 aopcs | 2297

IANGRAM

v, ALEXANDER

BRea E

“wiosna (o

BRIGHT JUNIOR MEDIA

ALBI

fhxz2en
63x8.7in

RAVENSBURGER IUVIGAMES

KAPITAN NAUKA

Robert Brouwer
i ‘?‘\\”H,‘\\\['I‘ 0
i o | Koby
\ 0 ® :2’/?

% GRA KARCIANA

EGMONT

14 @m www.daffi.pl ﬁ ﬁ ? saes ag(é




Gdzie si¢
schowala
kaezuszka?

HARPERKIDS

@ ey
25 S8

&

SEIRENL IR |

TRENDY .

N0
ol

—

GRA KARCIANA

GRANNA

MUDUKO

ORSOLYA

— i :
cHNCzYK peagpt fmnwﬂ"‘ii
WEZE | DRABINY Grﬂ
N ng
@R\
AN

; W
# \'\
= £

A0 ookt
| 'mj \‘ =y

JAWA ovciskamipaLcow
MEDIA SERVICE ZAWADA
We e
i | www.daffi.pl @j 15
A




16

Znamy Laureatow
XXIV edycji
konkursu Swiat Przyjazny
Dziecku

NAGRODA GLOWNA
Rucken - seria Sensoklocki Basic
Hemar - Taczka Plazowy Odkrywca Inspired by Nature

WYROZNIENIE
AME Group - Puzzle sensoryczne BiBi ) ; v
( »2

)Y
7

Hemar

NAGRODA GLOWNA

Rabbit & Friends - Latarki Rabbit & Friends - magiczne swiatto dla dzieciecych p
Orbico - Matpka Peanut Zabawka Interaktywna

Marioinex - Mini Waffle Blocks

PLAYMOBIL - SPACE - ESA-SERIA )
Orsolya - Zestaw do przyrodniczych wedréwek s
Babee Planet - seria MAGNA-TILES®

AME Group Marcin Hernas - Rdwnowaznia sensoryczna ,BiBia Balance Steps”

Dante - seria PLUS-PLUS PUZZLE BY NUMBER

P

Rabbit&Friends

WYROZNIENIE
Marioinex - Pocket Pets

NAGRODA GLOWNA
Tekturka - Zaba. Przewodnik pop-up po mokradtach, Ben Hoare

NAGRODA GLOWNA
GRANNA - Limpopo

Nasza Ksiegarnia - Lokomotywa
Kraina Relacji - seria Gadanki

WYROZNIENIE

Kukuryku - Skrzaty

IUVI Games - Wilki 7 kozlatek

CzuCzu - seria Edukacyjne puzzle z pojazdami y ;
Lucrum Games - Daleko jeszcze? E— GRANIRA

l® u . ) O
7 o) . 2 —f'v'}
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Rabbit & Friends®
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NAGRODA

GEOWNA

LATARKI RABBIT & FRIENDS

TO UROCZE ZWIERZAKI, KTORE
ROZSWIETLAJA DZIECIECE PRZYGODY!
e Pokryte miekkim silikonem

e tadowane przez ztacze USB-C
Z regulacja jasnosci

Swieca do 90 godzin
Na wieczorne zabawy w domu i na zewnatrz

Idealne dla matych odkrywcoéw

Regnum kids & home jest producentem i wytacznym dystrybutorem
marki Rabbit & Friends na terenie Polski.

DOWIEDZ
SIE WIECE)
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NAGRODA GLOWNA

IUVI Games - Dorfromantik: Sakura
Kukuryku - Skarbiec

Granna - Superfarmer The Dice Game

IUVI Games - Seria |Q Deluxe; I1Q Circle; IQ Pentagon; IQ Hexagon; IQ Square
Edukowisko.pl - Joanna Steinke-Kalembka, W dzungli emocji.

Nasza Ksiegarnia - Niezty numer
Story House Egmont - Mam stowo
Paulina Kucharska - Kosci Zyczliwosci

Znamy Laureatow

XXIV edycji

konkursu Swiat Przyjazny

Dziecku,

ok

IUVI GAMES

Piatnik - Osiot Dardanelski; A sio, gesil; Na orzechy!; Zookini - ZOO w bikini; Stowokostki

Cartamundi - Seria gier NSV

WYROZNIENIE
Granna - Atak Krakena
IUVI Games - Tower Up

NAGRODA GLOWNA ¢
Orsolya - Mozaiki Les Rosalies MOULIN ROTY %
Orbico - seria Make it Real '
ASTRA - Artykuly plastyczne

Tradespot - seria Kidyneon

WYROZNIENIE
Kids Inspiration - Tiger Tribe, Claytopia

NAGRODA GLOWNA
Qelements - WiemTo - Karty edukacyjne
ASTRA - Kredki heksagonalne

WYROZNIENIE
ASTRA - Kredki otéwkowe JUMBO

NAGRODA GLtOWNA
Tactic - Heros Wooden Toys

NAGRODA GEOWNA

Tuban - Strefa FunTuban

Stowarzyszenie Mama, Tata i Ja - Placéwka naukowa
Puls-Art - Edukacyjne Studio Ekologiczne w Okon

'['Jé{@ www.daffi.pl % ig @ £

Orsolya

Little Tikes

NAGRODA GLOWNA
MGA - Little Tikes Story Dream Machine
MAREWA - Neurokarty

Klett Polska - Matematyka od kuchni
Kids Inspiration - Tiger Tribe, Timio
Fundacja Bioedukacji

Kapitan Nauka - EDU Seria

Tradespot - Kidyexplore

WYROZNIENIE

Eko Cykl Organizacja Odzysku S.A. - Warsztatownik
IUVI Games - seria Smart Sticks

Inter_Edu Dawid Kubacki - Zeszyt edukacyjny “Battyk”

LHB BLiad- @



E/MAR

FAMILY

X

4~" )
S
.

§BAWKIHEMAR COM.PL

Fundusze Europejskie Rzeczpospolita

3 .t Wojewddztwo
H Dofinansowane przez X
Poland. Business Forward dla $lackiego — e rrere: IR | @ Slaskie



. STREFA LICENCJI

KPOP DEMON HUNTERS: LAWINA
OFICJALNYCH GADZETOW PODBIJA RYNEK

Animowany hit KPop Demon Hunters nie zwalnia tempa. Produkcja zdo-

byta Ztoty Glob i przekroczyta 325 min wyswietlen na platformie Netflix.

Widzowie spedzili przy niej ponad 541 min godzin. Teraz marka rosnie

takze w segmencie licencyjnym.

Na rynek trafi szeroka gama oficjalnych produktéw. Od zabawek, przez

mode, po zywnos¢ i muzyke.

Zabawkii gry - silne wsparcie globalnych graczy

W segmencie zabawek pojawiaja sie najwieksze marki. M.in.:

- American Girl - kolekcjonerskie lalki inspirowane bohaterkami filmu.

- Mattel -lalkiHUNTR/X, figurki akcji, Polly Pocket i UNO w wersji filmowej.

- Hasbro - Monopoly, Monopoly Deal oraz blastery NERF stylizowane na
bror z filmu.

- The LEGO Group -zapowiedziana wspdtpraca i pierwsze zestawy w przed-
sprzedazy tej wiosny.

- Ravensburger - m.in. puzzle, malowanie po numerach,

- Funko - figurki Pop! z bohaterami serii.

WYJATKOWY JUBILEUSZ - 10-LECIE ,RODZINY TREFLIKOW"

Z poczatkiem 2026 roku wystartowat jubileusz 10-lecia ,Rodziny Treflikow”, . —
oc;
serialu animowanego dla dzieci, ktdry przez ostatnig dekade zdoby# status e S ?.h.*ef“

jednej z najpopularniejszych polskich produkgiji i silnej marki dzieciecej.

Ztejokazjilogo licencji przybrato okolicznosciowy charakter, akcentujacy 10 lat
wspdlnychemocijii kolorystyka nawiazujacy do pierwszego logotypu animagji.
Od poczatku roku w centrach handlowych w catej Polsce odbywaja sie eventy
z Treflikami oraz z okazji rocznicy wydana zostata specjalna seria puzzlijubileu-
szowych, Inspired by...”, ktéra premierowo zostata zaprezentowana na targach
Spielwarenmesse 2026 w Norymberdze.

- Todla nas wyjagtkowy jubileusz, bo dotyczy naszej sztandarowej marki wtasne,
ktdrg rozwijamy juz od 10 lat. To czas, w ktorym Trefliki zaskarbity serca dzieci w
catej Polsce i jako jedyna polska animacja sg emitowane za granica - od Europy
po kraje arabskie. Zamierzamy $wietowac caty rok, zaréwnow formie mniejszych Rodzina Treflikéw

o _ o . w liczbach
eventow, cojuzsie dzieje oraz wformie uroczystego wydarzenia, ktdre planujemy

The Trefliks Family in numbers

w okolicach Dnia Dziecka, bo wtasnie 1czerwca 2016 roku zostat wyemitowany

pierwszy odcinek serialu. Warto $ledzi¢ social media Trefla i Rodziny Treflikéw, 6 866 250
skad poza ciekawostkami zza kulis bedzie mozna wzia¢ udziat w konkursach z sezonow zdiec wykonanyeh |
SO podczas krecenia serialu
nagrodami,aw czwartym kwartale planujemy jubileuszowy konkurs konsumen- photos taken during
the filming of the series
ckiz udziatem produktéw na licencji Rodzina Treflikodw -mdwi Justyna Gdowska, 77
. odcinkéw
cztonek zarzadu ds. marketingu w Trefl SA HPEwilE 26 m I n

wyswietlen na oficjalnym

577,5 kanale YouTube

Jubileuszowa identyfikacje wizualna, kolekcje puzzli oraz planowane dziatania views on the official YouTube channel

minut animacji poklatkowej
minutes of stop-motion animation

mozna sprawdzi¢ nastronie: https. wwwirefl.com/lp/10-lecie-rodziny-treflikow/

20 .’J,;f@ www.daffi.pl %ig i -~ m ‘ A 1‘5 Q‘Z} Q 4 i
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STREFA LICENCJI

DINO-MITE NOWOSCI OD SPIN MASTER. PIERWSZE ZABAWKI Z FILMU ,,PAW PATROL: THE DINO MOVIE”

Spin Master zaprezentowat pierwsze produkty z kolekc;ji inspirowanej

filmem PAW Patrol: The Dino Movie. Nowe zabawki nawigzuja do pre-
historycznej przygody bohateréw i majg oddac filmowa skale akcji w for-
mie zabawy w domu.

Producent pokazat dwa kluczowe produkty zlinii,dino-mite”. Petna kolekcja
pozostaje na razie tajemnica. Wszystkie artykuty trafig do sprzedazy 1lipca
2026 roku. Premiera kinowa filmuzaplanowana jest na 14 sierpnia 2026 roku.

DINO MOBILEHQ™ - CENTRUM DOWODZENIA2W 1

Dino Mobile HQ to pojazd i mobilna baza w jednym. Po odtaczeniu i pod-
niesieniu gornej czesci auto zmienia sie w charakterystyczng kwatere gtéwng
zfilmu. W zestawie znajduije sie figurka Chase’a, jego pojazd oraz wyrzutnia
zrampa. Produkt jest kompatybilny zinnymi pojazdami z serii. Oferuje efekty
Swietlne i dzwiekowe. Sugerowana cena detaliczna w USA wynosi 79,99
USD. Zabawka przeznaczona jest dla dzieci od 3. roku zycia.

MEGASAURUS™ DINO VEHICLE - DINOZAUR NIESPODZIANKA
Druga nowos$¢ to Megasaurus Dino Vehicle, czyli sSmieciarka Rocky'ego z nie-
typowa funkgja. Po nacisnieciu belki swietlnej z pojazdu wyskakuje dmuchany,
dwustopowy dinozaur. Mozna na nim jezdzic i zgniatac go w trakcie zabawy.
Po zakoriczeniu akcji dinozaura mozna schowac z powrotem do pojazdu i
napompowac ponownie. Zabawka zawiera dzwieki z filmu. Sugerowana
cenaw USA 10 64,99 USD. Produkt przeznaczony jest dla dzieci 3+.

DINOZAURY, WYSPA | WIELKA MISJA

Fabuta PAW Patrol: The Dino Movie przenosi bohaterow na tropikalng wy-
spe petng dinozaurdw. Po katastrofie statku szczeniaki poznajg Rexa, eks-
perta od prehistorycznych gaddéw. Gtéwnym zagrozeniem jest burmistrz
Humdinger, ktéry przez niebezpieczne dziatania doprowadza do wybuchu
wulkanu.

PIERWSZA MLODZIEZOWA POWIESC BARBIE.
MATTEL PRESS STAWIA NA FANTASY

Mattel ogtosit wydanie pierwszej w historii oryginalnej mtodziezowej powiesci
z Barbie w roli gtéwnej. Ksigzka , Barbie: Dreamscape” trafi do sprzedazy
w USA i Kanadzie 28 lipca 2026 roku. Autorka jest Alex Aster, bestsellerowa
pisarka ,New York Timesa”, znana m.in. z serii , Lightlark”.

Powies¢ ukaze sie naktadem Mattel Press, czyli wrasnej platformy wydawniczej
koncernu. To pierwszy oficjalny tytut YA oparty na marce Barbie.

Barbie: Dreamscape” to historia dojrzewania osadzona w magicznym $wiecie.
Bohaterka, podczas zakorczenia nauki w zaczarowanej akademii, zostaje uznana
za ,Bezprzeznaczenia”. Aby odnaleZ¢ swoje miejsce, musi wyruszy¢ w niebez-
pieczna podrdz przez fantastyczne krainy. Jej celem jest odkrycie prawdy olosie,
tozsamosci i Swiecie Heartland.

Mattel podkresla, ze ksigzka nie jest powigzana z filmem ,Barbie” 22023 roku
i nie planuje sie obecnie ekranizacji. Projekt ma rozwija¢ marke poprzez nowe
formy opowiesci i trafi¢ do mtodszych czytelnikow szukajgcych literatury
fantasy.

- To naturalne potaczenie. Alex Aster wnosi do $wiata Barbie swiezy gtos i au-
tentyczng mitos¢ do marki - podkresla Ryan Ferguson, Global Head of Publishing
w Mattel.

Dla samej autorki to projekt osobisty. Jak przyznaje, zabawa lalkami Barbie byta
jednym z jej pierwszych doswiadczen narracyjnych i impulsem do tworzenia
wiasnych historii.

Premiera ,Barbie: Dreamscape” wpisuje sie w szersza strategie Mattela, ktory
rozwija swoje marki takze w obszarze ksigzek i tresci narracyjnych dla mtodziezy.

REKLAMA
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. STREFA LICENCJI

SERIAL BOBASKI | MIS OD STYCZNIA
DOSTEPNY W KRAJACH ARABSKICH

Mito nam poinformowad, ze od 1stycznia 2026 serial Bobaskii Mis, produkowany
wnalezacym do Grupy Trefl studiu filmdw animowanych KAZstudio, jest emito-
wany na antenie telewizji Baraem (arab. pcl ), ktéra to nalezy do belN - jednej
znajwiekszych arabskich grup medialnych. Serial bedzie emitowany od niedzieli
do czwartku, po dwa odcinki, 0 godz. 15:40 czasu lokalnego.

Bobaskii Mis to polski serial animowany stworzony w technice poklatkowej (lal-
koweyj), skierowany do najmtodszych widzéw i rekomendowany przez psycho-
logdw dzieciecych, jako bezpieczna , pierwsza” bajka dla dziecka.

Kanat Baraem jest dostepny w: Algierii, Bahrajnie, Czadzie, Dzibuti, Egipcie, Iranie,
Iraku, Jordanii, Kuwejcie, Libanie, Libii, Mauretanii, Maroku, Omanie, Palestynie
(Zachodnim Brzegu i Strefie Gazy), Katarze, Arabii Saudyjskiej, Somalii, Sudanie,
Syrii, Tunezji, Zjiednoczonych Emiratach Arabskich, Jemenie

4
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MATTEL | PARAMOUNT £ACZA SILY.
NOWA GLOBALNA UMOWA NA TEENAGE
MUTANT NINJATURTLES

Mattel, Inc. oraz Paramount ogtosity wieloletnie,
globalne partnerstwo licencyjne dotyczace marki
Teenage Mutant Ninja Turtles. Wspdétpraca

K¢ /hn;zwmz(
\XNAGE MUTANT NINJA
obejmuje rozwdj i sprzedaz szerokiej gamy pro-
duktéw konsumenckich na catym swiecie.
Nowa oferta trafi do sklepdw od 2027 roku. W pla-
nach sg figurki akcji, zestawy do zabawy, pojazdy, gry,
produkty kolekcjonerskie oraz artykuty do odgrywania rél. Mattel przygotuje
takze linie produktowe zwigzane z filmem animowanym , Teenage Mutant
Ninja Turtles: Mutant Mayhem 2”, ktérego premiera zaplanowana jest na 2027
rok. Kolejna fala produktéw pojawi sie w 2028 roku wraz z nowa produkcja
kinowa faczaca film aktorskii animacje CG.

Roberto Stanichi, EVP i Chief Global Brand Officer w Mattel, podkreslit, ze
marka TMNT to jedna z najbardziej rozpoznawalnych franczyz w historii roz-
rywki. Zaznaczyt, ze jej sita jest zdolnosc do ewolucjii docierania do kolejnych
pokolen odbiorcéw.

Josh Silverman, President, Global Products & Experiences w Paramount,
zwrocit uwage na globalny zasieg marki oraz jej silng pozycje w kulturze po-
pularnej. Dodat, ze partnerstwo z Mattel mawzmocnic obecnosé Zétwi Ninja
w nowych kategoriach produktow i na kolejnych rynkach.

Marka Teenage Mutant Ninja Turtles powstata w 1984 roku z inicjatywy Kevina
Eastmanai Petera Lairda. Od tego czasu rozwineta sie w globalne IP obecne
w komiksach, serialach telewizyjnych, filmach kinowych, grach oraz w silnym
segmencie produktow licencjonowanych. Franczyza generuje miliardy do-
larow sprzedazy detalicznej rocznie.

MINIVERSE MAKE IT MINI: SPONGEBOB SQUAREPANTS™:
KULTOWE PRZYSMAKI Z BIKINI DOLNEGO W WERSJI MINI

MGA wprowadza na rynek nowa serig kolek-
cjonerska Miniverse Make It Mini: SpongeBob
SquarePants™. To miniaturowa kolekcja inspi-
rowana podwodnym swiatem znanym z serialu
SpongeBob SquarePants.

Kazda kapsutka pozwala samodzielnie stworzy¢
mate repliki kultowych przysmakow i scen z serii.
WSsrdd nich znalazty sie m.in. Krabby Patty, Kelp
Shake oraz kolorowe Pretty Patties. Wszystkie
elementy wykonano w skali mini, z dbatoscig o
detale.

Seria obejmuje 8 réznych zestawow do zebrania.
Produkt taczy zabawe kreatywna z kolekcjono-
waniem.
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BESTSELLERY

POKEMON I LEGO

ATENEUM 2025 WSROD LIDEROW.

- GRY 1 ZABAWKI

Ateneum, najwiekszy polski dystrybutor ksigzek, gier, zabawek i artykutéw pa-
pierniczych, przygotowato zestawienie 10 najlepiej sprzedajacych sie gieri za-

bawek posréd ubiegtorocznych nowosci.

BESTSELLERY 2025
GRY I ZABAWKI

LEGO® Iconic 40744 Kolekcja ozdéb swiatecznych
LEGO

10 Sekund Kids. Swieta

Kangur

LEGO® Fortnite 77070 Durrr Burgerownia

LEGO

Peiny kurnik. Powrét Lisa

Kukuryku

CzuCzu Puzzle Reniferek i przyjaciele

Bright Junior Media

Gra rodzinna Kapibary Herbaciary

Trefl

FIFA 365 Adrenalyn 2026 megazestaw startowy
Panini

Jurassic World Di
Mattel

IDEA. Mini fabryka diugopiséw. Najlepsi przyjaciele
Clementoni

Oskubani
Muduko

dstawowa 15 cm (6 sztuk)

figurka p

BESTSELLERY 2025
GRY I ZABAWKI
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CIRCANA OGLASZA WYNIKI
TOY INDUSTRY PERFORMANCE
AWARDS 2026

Firma Circana, LLC ogtosita laureatéw 15. edycji Toy Industry Perfor-
mance Awards. Nagrody przyznano na podstawie danych sprzedazowych
za 2025 rok. Analiza objeta rynki globalne oraz USA, Europe, Kanade,
Brazylie i Meksyk.

Badanie oparto na danych Retail Tracking Service. Uwzgledniono sprzedaz
wartosciowa w okresie styczen-grudzien 2025.

GLOBALNI LIDERZY RYNKU

Tytut Global Toy Manufacturer of the Year zdobyta The LEGO Group.
Global Toy Property of the Year otrzymata marka Pokémon nalezaca do
The Pokémon Company.

Global Top Selling Toy of the Year to ,Hot Wheels Singles 1:64 Assortment”
od Mattel.

EUROPA: NAJSZYBCIEJ ROSNACE LICENCJE

W Europie tytut Top Gaining Toy Property of the Year zdobyt rowniez
Pokémon. Oznacza to najwigkszy wzrost wartosci sprzedazy w 2025 roku.
Circana wskazata tez lideréw wzrostow w poszczegdlnych super-
kategoriach:

- Action Figures and Accessories: Jurassic World (Mattel)

- Arts and Crafts: Lilo & Stitch (The Walt Disney Company)

- Building Sets: LEGO Formula 1(The LEGO Group)

- Dolls: Hello Kitty (Sanrio)

- Explorative and Other Toys: Lilo & Stitch (The Walt Disney Company)

- Games and Puzzles: Pokémon (The Pokémon Company)

- Infant, Toddler, and Preschool Toys: Toniebox (Tonies)

- Outdoor and Sports Toys: Smoby Life (Simba Dickie Group)

- Plush: Lilo & Stitch (Simba)

- Vehicles: Hot Wheels (Mattel)

- Youth Electronics: Jurassic World (Spin Master)

RYNEK ODPORNY NA WYZWANIA

Jak podkresla Circana, 2025 rok przynidst branzy wzrost mimo trudnych
warunkow rynkowych. Najmocniej rosty globalne licencje o siinymwsparciu
filmowym i gamingowym. W Europie wyraznie widac site marek z obszaru
rozrywki oraz formatow kolekcjonerskich.

Dlahandlutojasny sygnat. Licencje z potencjatem wzrostu nadal napedzajg

sprzedaz w kluczowych kategoriach - od figurek, przez plusz, po elektronike
mtodziezowa.
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HASBRO DOTARLO DO PONAD MILIARDA FANOW W 2025 ROKU

W 2025 roku Hasbro dotarto do ponad 1 miliarda oséb na catym swiecie.
Oznacza to, ze marka trafita do niemal co smego konsumenta globalnie.
To jeden z najmocniejszych wynikéw w historii firmy.

Skala zasiegu pokazuje site portfolio Hasbro. Fani angazuja sie w marki po-
przez zabawki, gry planszowe i kolekcjonerskie, a takze tresci cyfrowe i roz-
rywke. Kontakt z brandami odbywa sie w telewizji, grach mobilnych, mediach
spotecznosciowych oraz podczas wydarzen na zywo.

Ponad 800 milionow oséb ogladato w 2025 roku tresci z udziatem marek
Hasbro. Z kolei 600 miliondw konsumentow wyrazito swoje przywigzanie
poprzez zakup licencjonowanej odziezy, dekoracji, artykutow szkolnych i
innych produktow merchandisingowych.

Jak podkreslit Chris Cocks, CEO Hasbro, globalny zasieg pokazuje realny
wptyw strategii firmy. Koncepcja ,Playing to Win" opiera sie na zabawie,
partnerstwach i budowaniu relacji z fanami na duzg skale. Firma stawia na
taczenie Swiata fizyczneji cyfrowej rozrywki.

Hasbro zapowiada dalszy rozwdj i inwestycje w tresci oraz doswiadczenia,
ktore maja inspirowac kolejne pokolenia do zabawy.

In 2025, Hasbro brands

delighted a total of

T1billion+

people worldwide

Hasbro’s

Top 10 Most-Engaged
Global Reach

Hasbro Brands
by Reach

(-]
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1 of every 8 people
on the planet engages
with Hasbro brands

people showed their love
for our brands through apparel, décor,
‘school supplies and more.

B.BOXWNOWYCH
PASTELACH. BABY&TRAVEL
ROZSZERZA OFERTE O 20 SKU

Baby&Travel poinformowato o wprowadzeniu do oferty nowych produk-
téw marki b.box. Kultowe akcesoria dla dzieci i niemowlat s teraz do-
stepne w odswiezonej palecie kolorystycznej. Marka stawia na modne
pastele, ktére odpowiadajg aktualnym trendom rynkowym.

Nowe kolory pozwalajg tworzy¢ spodjne zestawy w jednym stylu. To pota-
czenie funkcjonalnoscii designu, z ktdrego stynie b.box. Produkty zachowuja
swoje dotychczasowe parametry i jakosc¢ wykonania.

Odswiezone gamy kolorystyczne obejmujg m.in.:
- termos na jedzenie 335 m,

- bidon termiczny 350 ml,

- miseczke 3w/,

- pierwsze sztucce BLW.

Nowoscig w ofercie jest naktadka na butelke 690 ml. To silikonowa ostona,
ktora chroni dno butelki przed uszkodzeniami mechanicznymi. Dodatkowo
poprawia komfort uzytkowania. Produkt dostepny jest w siedmiu wariantach
kolorystycznych. tacznie do sprzedazy trafito 20 nowych SKU.
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OD SZALONYCH GOLEBI PO MROCZNE HORRORY
- WIOSENNE NOWOSCI OD MUDUKO

Wydawnictwo Muduko przygotowato potezng dawke emociji dla fanéw gier bez prgdu. Wsréd zapowiedzi znajdziemy zaréwno
tytuly od Swiatowych legend planszéwek, imprezowe karcianki z duzqg dawkq negatywnej interakgiji, jak i imponujgcq kolekcje gier
ksigzkowych od cenionych polskich pisarzy. Oto przeglgd premier, ktére wkrétce trafig na sklepowe pokki.

WIELKIE POWROTY | ROZGRYWKI PELNE EMOCJI

Dlafandw strategicznego myslenia najwazniejsza wiadomoscia jest premiera
gry..Prapuszcza: Ostatnie starcie”. To kontynuacja kultowej serii autorstwa
samego Reinera Knizii, jednego z najpopularniejszych tworcow gier na swie-
cie,. Tym razem gracze, jako dowddcy lesnych oddziatdw, muszg zmierzy<
sie z armig Generata NiedZwiedzia, aby ochronic krélestwo przed inwazja.
Zupetnie inny klimat oferuje gra ,,Do windy”, stworzona przez uznanego
japonskiego autora Saashiego. To rodzinna gra karciana, w ktérej zapraszamy
cztonkdw rodziny do wind, starajac sie dowiez¢ ich na ulubione pietra. Me-
chanika gry przewiduje ciekawa zasade kawiarni”, gdy przed windg spotka
sie trojka znajomych, zamiast jechac, idg na plotki. Co ciekawe, gra ukaze
sie rowniez w edycji limitowanej z minimalistycznymi ilustracjami Takako
Takarai, skierowanej do kolekcjonerdw i mitosnikow kultury japonskie).

DLATYCH, KTORZY LUBIA RYWALIZACJE,

(1 ODROBINE, Z£OSLIWOSCI)

Jesliszukacie czegos naimpreze, ,Rozrywkowe gotebie” moga okazac sie
strzatemw dziesigtke. To gra petna humorui-cowazne - negatywnejinte-
rakgji. Gracze karmig swoje gotebie, jednoczesnie podrzucajgc , $winie” (Iub
inne niespodzianki) rywalom, azwycieza ten, kto pierwszy uszczesliwi swoje
ptakilub jako jedyny przetrwa eliminacje.

Z kolei dla par przygotowano ,,Samotne Wilki: Pojedynek”. To zaawanso-
wana dwuosobowa gra typu trick-taking (zbieranie lew), w ktérej walczymy
o terytoria. Unikalnym mechanizmem jest tutaj system ,blizn” - przegrany
w pojedynku wilk staje sie silniejszy w przysztosci, co pozwala odwrocic losy
starcia nawet w ostatniej chwili.

/ N

W kategorii gier rodzinnych warto zwréci¢ uwage na ,Warzywa
wartosciowe”. To dynamiczna karcianka symulujaca gietde, gdzie zamiast
akcjami handlujemy pomidorami czy kukurydza, a ceny zmieniaja sie co
runde. Natomiast fani nietypowych tematdw powinni siegnac po ,, Tydzien
jaskiniowca”. Jest to gra typu flip & write, w ktdrej zarzadzamy work-life ba-
lance w epoce kamienia tupanego, starajac sie nie stresowac zbytnio
ucieczka przed rekinami czy wynajdywaniem kota.
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LITERACKA UCZTA:

GRY KSIAZKOWE OD MISTRZOW SLtOWA

Muduko stawia mocno na rozwaj gier paragrafowych, zapraszajac do wspodt-
pracy znane nazwiska literatury i sztuki.

1. Dla wielbicieli grozy (18+): tukasz Orbitowski debiutuje w gatunku

zmrocznym horrorem ,,Pan lasu”. To opowiesc o ojcui synuw Puszczy Au-
gustowskiej, gdzie budza sie pradawni bogowie. Ksigzka przeznaczona jest

~

wytacznie dla dorostych czytelnikow,.

-

2. Dla fanéw kryminatéw (16+): Anna Kantoch w grze ksiazkowej ,,Duch
Swiat” zabiera nas do odcietego od $wiata domu, serwujac klasyczny kry-
minatw stylu Agathy Christie, ale z paranormalnym zwrotem akgji.

/

\

: Anna Kantoch
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3. Dla poszukiwaczy przygéd (10+): Roch Urbaniak, ceniony malarz, stwo-
rzyt,.Questwick: Stolica przygody”. To przepieknie ilustrowana gra, w ktorej
biurokracja Gildii Poszukiwaczy Przygdd miesza sie z epickimi wyzwaniami.

o

:
h*‘ v,

-

4. Dla wilkéw morskich (10+): Seria Fabled Lands wzbogaca sie o tom
,Nad morzem ciemnym jak krew”. To klasyczna gra paragrafowa z otwar-
tym $wiatem, gdzie mozemy zostac kupcem, magiem lub piratem, zeglujac

po niebezpiecznych wodach. Swiat Fabled Lands mozemy odkrywad
zosobna albo tez przechodzac przez kolejne tomy po kolei lub wedrowac
pomiedzy nimi.

- /

Niezaleznie odtego, czy wolicie rzucac karty na stét, czy zagtebiac sie w nie-

liniowe opowiesci, w nowej ofercie Muduko z pewnoscig znajdziecie co$
dlasiebie.
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REBEL PODSUMOWUJE 2025 ROK
| ZAPOWIADA INTENSYWNY 2026
96 PREMIER W 2025 ROKU

Miniony rok byt dla wydawnictwa Rebel wyjgtkowo pracowity. W ciggu 12 miesiecy na rynek trafito 96 nowych produktow.

W tej liczbie znalazlo sie 68 gier oraz 26 dodatkow.

Na stotach graczy pojawity sie zaréwno szybkie tytuty familijne, jak i rozbu-
dowane strategie. Do najpopularniejszych gier 2025 roku nalezaty m.in.
Gwint, LEGO Brick Like This, SETI: Poszukiwania pozaziemskich cywilizacj,
Wradca Pierscieni: Los Druzyny Pierscienia, Star Wars: Bitwa o Hoth, Pergola
oraz Everdell Duo.

Duzym zainteresowaniem cieszyty sie takze dodatki. Gracze najczesciej wy-
bierali rozszerzenia do Zaginiona Wyspa Arnak, Wiedzmin: Sciezka Prze-
znaczenia, Splendor oraz The Mandalorian: Przygody.

PIERWSZY KWARTAL 2026: SZEROKIE PORTFOLIO

Poczatek 2026 roku przyniost mocne otwarcie. W ofercie znalazty sie pro-
pozycje rodzinne, imprezowe i strategiczne.

Wsrod nowosci pojawi sie Dixit Kids, czyli odstona kultowej serii dla mtod-
szych graczy. Do Srédziemia powrdcimy dzieki grze Wiadca Pierscieni: Dwie
Wieze: Wciggajgca Gra Karciana.

Fani dynamicznej rywalizacji siegng po Worms w wersji planszowej oraz po
tytuty inspirowane $wiatem Apex Legends. Uniwersum Gwiezdnych Wojen
rozwinie sie wraz z kolejnym zestawemn Star Wars: Unlimited.

W segmencie familijnym uwage zwraca ,Naklejkowo”. To spokojna gra nar-
racyjna z ponad 800 naklejkami. Gracze budujg wioske i rozwijajg wtasna
spotecznosé.

Na liscie premier znalazty sie takze m.in. nowa wersja Tajniacy, samodzielna
grazuniwersum Everdell, Srebrnoszrony oraz kolejne dodatki do cenionych
strategii.

ZAPOWIEDZI
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DUZE PREMIERY W KOLEJNYCH MIESIACACH

W 2026 roku Rebel planuje kilka gtosnych premier. Wsrdd nich jest roz-
szerzenie Na skrzydtach: Ptaki Ameryk. To nowe karty i Swieze mozliwosci
budowy silnika. Rownolegle pojawi sie linia Kart fandw z roznych regiondw
Swiata.

Swiat Nucleum powiekszy sie o dodatek Gibraltar. Gracze beda rozwija¢
infrastrukture wokét Ciesniny Gibraltarskiej i realizowad nowe kontrakty.
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Jednym z najmocniejszych punktow roku ma by¢ Nemesis: Odwet auto-
rstwa Adama Kwapinskiego. To trzecia odstona serii. Gracze wcielg sie w eli-
tarnych marines i zmierzg sie z nowymi zagrozeniami.

Powrdci takze klasyka w polskiej wersji jezykowej - Dungeons & Dragons:
Lords of Waterdeep wraz z dodatkiem ,Szelmy z Portu Czaszki”.

W segmencie licencji uwage przycigga LEGO Ninjago: Przygody Perty
Przeznaczenia. To dynamiczna gra kooperacyjna dla 2-4 osob.

Seria Tajniacy zostanie rozwinieta o nowe edycje tematyczne. W planach
jest réwniez , All-In: Wizjonerzy” autorstwa Phila Walkera-Hardinga.

NOWOSCI

OD REBEL STUDIO

NOWOSCI OD REBEL STUDIO

W 2026 roku zobaczymy tez premiery autorskie.

Najszczesliwszy Kot na Swiecie” to familijna gra o budowie idealnego domu
dlapupila. Zkolei,Lesna Straz” potaczy temat przyrody z lekkg strategia. Za
oprawe wizualng odpowiada Anna ,Mikado” Przybylska.

WIELKIE POWROTY KLASYKOW

Na pdtki wrocg znane tytuty. Werdd nich sg Kingdomino, Dragomino, Sa-
grada, Zamki Szalonego Kroéla Ludwika oraz Pola Arle.

Rebelzapowiada rok peten réznorodnosci. W ofercie znajda sie gry rodzinne,
duze strategie, licencje oraz dodatki. Jesli 2025 byt intensywny, 2026 moze
okazac sig jeszcze mocniejszy.
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TREFL
MINIATURY
NA100-LECIE
MIASTA GDYNI

We wtorek 10 lutego z okazji 100-lecia Miasta Gdyniw Teatrze Muzycznym
odbyta sie uroczysta Sesja Rady Miasta z udziatem m.in. Prezydenta Rze-
czypospolitej Polskiej Karola Nawrockiego i Prezydent Miasta Gdyni Ale-
ksandry Kosiorek. Uroczystosci towarzyszyta publiczna premiera zainicjo-
wanego w hotdzie Miastu projektu , Trefl Miniatury”, w ramach ktérego
historyczne budynki Gdyni, czesto uznawane za perty modernizmu, zostaty
odtworzone w miniaturowej skali. Petna ekspozycja niebawem bedzie udo-
stepniona w przestrzeni Muzeum Emigracji w Gdyni. Za realizacje projektu
, Trefl Miniatury” odpowiada Fundacja Trefl.

Projekt powstat z inicjatywy Kazimierza Wierzbickiego, wtasciciela i zato-
zyciela firmy Trefl, gdyz to wtasnie w Gdyni, ponad 40 lat temu zrodzita sie
jedna z najpotezniejszych marek branzy dzieciecej i puzzlowej w Polsce.
W Gdyni powstat tez popularny serial animowany dla dzieci, Rodzina Tref-
likdw, ktory w tym roku obchodzi swoje 10-lecie.

Z okazji 100-lecia zyczymy Miastu Gdynia kolejnych setek lat preznego
rozwoju!

SFINKS: RZUC KOSTKAMI | ZBUDUJ PIRAMIDE PUNKTOW

W lutym 2026 roku do sprzedazy trafi gra , Sfinks”. To dynamiczna pro-
pozycja typu roll & write, w ktdrej gracze przenosza sie do starozytnego
Egiptu i budujg wtasne konstrukcje z liczb.

Za projekt odpowiada Piotr Sitka, a ilustracje przygotowat Cezary Szulc.
Wydawca jest Egmont.

Rozgrywka jest prosta. Gracze rzucajg dwiema kostkami i wpisuja wyniki
wwybrane pola. Celem jest zdobycie jak najwiekszej liczby punktéw poprzez
budowe trzech struktur: piramidy, obelisku i Sfinksa.

Kazda z nich rzadzi sie innymi zasadami.

W piramidzie liczby musza rosnac od lewej do prawej i poziomami w gore.
W obelisku wartosci rosng pionowo.

W Sfinksie liczby wpisuje sie od lewej do prawej, zgodnie z okreslonym
wzorem.

Grawymaga planowania. Raz wpisanejliczby nie moznazmienic¢. Kazda de-
Cyzja ma znaczenie. Liczy sie spryt, tempo i umiejetnosc¢ oceny ryzyka.
Dodatkowe punkty mozna zdoby¢ za szybkie ukoriczenie poziomu.
,Sfinks” przeznaczony jest dla 2-9 graczy wwieku od 8 lat. Jedna partia trwa
okoto 20 minut. Tytut sprawdzi sie zarowno podczas rodzinnych wieczordw,
jakiwgrze solo.
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~RZUTEM PO POLSCE"

- EDUKACYJNA GRA PLANSZOWA,
KTORA UCZY GEOGRAFII | STRATEGII

+Rzutem po Polsce” to gra planszowaod JAWY, ktéra lgczy wiedze o kraju z elementami strategii i rywalizacji. Gracze przemierzajg
mape Polski, odwiedzajq parki narodowe, miasta wojewodzkie oraz obiekty z listy UNESCO. Celem jest realizacja wylosowanych
kart i powrét do punktu startowego z jak najwiekszq liczbg punktéw.

DWIE MAPY - DWA WARIANTY GRY

Plansza jest dwustronna. Z jednej strony znajduje sie
mapa przyrodnicza. Zaznaczono na niej 23 parki na-
rodowe i 6 parkow krajobrazowych, m.in. Tatrzanski
Park Narodowy, Biatowieski Park Narodowy czy Sto-
winski Park Narodowy.

Druga strona to mapa turystyczna. Obejmuje miasta
wojewddzkie oraz zabytki i obiekty wpisane na liste
UNESCO, takie jak Krakéw - Stare Miasto, Warszawa
- Stare Miasto czy Malbork - zamek krzyZzacki.

Kazda mapa zostata podzielona na piec kolorowych
stref. Podziat nie odzwierciedla wojewddztw. Stuzy
wyfacznie mechanice gry.

NA CZYM POLEGA ROZGRYWKA?

Gracze losujg karty z miejscami, ktére musza odwie-
dzi¢. Nastepnie planuja trase. Nie ma klasycznego
startui mety. Kazdy wybiera wtasne pole poczatkowe
sposrod wylosowanych kart. To samo pole jest meta.
W kazdej turze gracz rzuca szescioma kosémi: czte-
rema zielonymi i dwiema czerwonymi. Wynik decy-

%
duje o ruchu, optatach za wejscie na pola oraz zdo-
Y.
bywaniuzetondw. Dodatkowe punkty moznazdobyc Pf’ lce

za odwiedzenie wskazanych miejsc i realizacje kart. e
Na przebieg partii wptywa takze zegar pogody. Wa-
runki moga utatwic¢ lub utrudnic ruch. Przyktadowo
Snieg zwieksza koszt wejscia na pole, a silny wiatr daje
dodatkowy przerzut.

EDUKACJA W PRAKTYCE

Gra¢wiczy planowanie i korzystanie z mapy. Uczy lo-
kalizacji parkéw narodowych, miast wojewddzkich
i zabytkow. Wariant przyrodniczy jest prostszy i reko-
mendowany na poczatek. Wariant turystyczny po-
zwalazwiekszy¢ poziom trudnosci poprzez losowanie
wiekszej liczby kart.

,Rzutem po Polsce” to propozycja dla rodzin i szkof.
taczy wiedze geograficzng zemocjami typowymi dla
gier planszowych. Edukacja odbywa sie tu przez dzia-

tanieirywalizacje.
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ZABAWKI .
KRETOWISKO - NOWA GRA OD GRANNA.

GDY KRETY GADAJA, KLEJNOTY UCIEKAJA

W ofercie Granna pojawita si¢ nowa gra familijna - Kretowisko. Autorem  Nowo$¢ od Granna to lekka gra rodzinna z humorem i wyrazistg oprawg
tytutu jest Raul Lopez, a ilustracje przygotowata Lorena Gestido. Tody-  graficzna., Kretowisko” moze byc ciekawa propozycjg w segmencie gier dla
namiczna propozycja dla mtodszych graczy i rodzin. dzieci 6+ oraz krotkich gier familijnych.
PROSTE ZASADY, SZYBKIE DECYZJE
W, Kretowisku” gracze wcielajg sie w krecich gérnikéw. Ich celem jest zdo-
bycie jak najwiekszejliczby klejnotéw. W kazdej rundzie analizujg dostepne
kamienie w kopalniach i wybieraja miejsce pracy za pomoca Kart Kopalni.

Rozgrywka przebiega jednoczesnie. Wszyscy odkrywaja wybrane karty
w tym samym momencie.

- Jedliw jednej kopalni spotka sie kilku graczy - krety zaczynaja plotkowac

A
i nikt nie zdobywa klejnotow. / fﬂ
- Jesliw kopalni pracuje tylko jeden kret - zgarnia wszystkie kamienie z wy- PODSTAWOWE 3
branego miejsca. INFORMACJE 31 ‘
Wygrywa ten, kto wykaze sie najlepsza intuicja i przewidzi ruchy innych. . Liczba graczy: 2-4 Q
+ Wiek: 6+ ' 0
GRA NA REFLEKS | SPRYT . Czas gry: ok. 20 minut b
Kretowisko” faczy element blefu i przewidywania decyzji przeciwnikow. Za- - Wydawca: Granna § i
sady sg proste, ale kazda runda wymaga szybkiej analizy sytuacji. To tytut, ; f &'
ktory sprawdzi sie zaréwno w domu, jak i w przedszkolu czy Swietlicy. \ v

GDY KRETY GADAJA ©
= KLEJNOTY UCIEKAJA!

*
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ZAPRASZAMY DO WSPOLPRACY WSZYSTKIE HURTOWNIE | SKLEPY!
Anna Tomczyszyn 502 222 788, annatomczyszyn@granna.pl
Michat Krzyzanowski 502 765 755, michalkrzyzanowski@granna.pl
Andrzej Grochocki 512 217 802, andrzejgrochocki@granna.pl
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L.O.L. SURPRISE LOVES HELLO KITTY™
- DWUSTRONNY PLUSZAK Z 5 NIESPODZIANKAMI

Na rynek trafia nowa odstona kolekcji L.O.L. Surprise. Seria L.O.L. Surprise Loves Hello Kitty™ Reversible Plush Surprise lqgczy
Swiat popularnych laleczek z bohaterami marki Sanrio™. To propozycja dla dzieci od 4. roku zycia.

Produkt ma forme miekkiego pluszaka z odpinanym breloczkiem. W srodku %
znajduje sie laleczka LOL Tot oraz pieé niespodzianek, w tym ubranko i buciki.

Najwigksza atrakcja jest dwustronowa konstrukcja. Po odwrdceniu pluszaka ey
dziecko odkrywa druga postac.
W kolekcji pojawiaja sie kultowi bohaterowie, m.in. Hello Kitty, My Melody, Ku- g}
romi, Cinnamoroll oraz Pompompurin. Dwustronny pluszak pozwala na szybka & =
zmiane wygladu i daje wiele mozliwosci zabawy. oo ¢

Dzieki kormpaktowym wymiarom (9,5 cmx 9,5 cmx 10,5 cm) produkt sprawdzi i’” P S
sie jako zabawka kolekcjonerska oraz upominek. Odpinany breloczek umozliwia
przypiecie do plecaka lub torby.

E ]
Kod produktu: 249962 8 ... o0 5
Wariant: LO.L Surprise Loves Hello Kitty Reversible Plush Surprise Asstin 16'PDQ zz =
Dostepny takze wariant Sidekick - 599241
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ZABAWKI .

90 LAT HISTORII NAZWY LEGO®

Zanim powstaly klocki LEGO®, kreatywnos¢ juz dziatala w ma-
lym miasteczku w Jutlandii w Danii.

W 1932 roku gteboki kryzys gospodarczy, Wielki Kryzys, sktonit mistrza
stolarskiego Ole Kirka Kristiansena do podjecia nowego wyzwania: pro-
dukcji drewnianych zabawek oraz drobnych przedmiotéw codziennego
uzytku. W tamtym czasie jego firma nosita nazwe Billund Joinery and
Woodworking Shop (po durisku Billund Maskinsnedkeri).

W potowie lat 30. jakosc i kreatywnosc¢ zabawek Ole sprawity, ze staty sie
one popularne wiréd lokalnych rodzin. Ole podjat wtedy kluczowa decyzje:
skupic sie wytacznie na produkgji zabawek - decyzje, ktdrg po latach wspo-
minat stowami:

,Dopiero w dniu, w ktorym powiedziatem sobie: ‘Albo porzucisz swoje do-
tychczasowe rzemiosto, albo przestaniesz mysle¢ o zabawkach’, zaczatem
dostrzegac dtugofalowe konsekwencje. | okazato sie, ze byta to wtasciwa
decyzja.”

To byta nowa przysztosc —a nowa przysztosc wymagata nowej nazwy.

GRA O NAZWE

Perfekcjonista z natury, Ole przekonat sie, ze wybdr nazwy dla nowego
przedsiewziecia bedzie trudniejszy, niz przypuszczat. Wedtug firmowej le-
gendy zorganizowat wsrdd pracownikdw konkurs na nazwe, obiecujgc bu-
telke wtasnorecznie wytwarzanego wina owocowego dla autora najlepszego
pomystu.

Ostatecznie zwycieska propozycja nalezata do samego Ole. Powstata z po-
tgczenia dwdch dunskich stow - ,LEG GODT”, czyli ,Baw sie dobrze”
-w jedno krétkie i proste stowo: LEGO.

Nazwa po raz pierwszy pojawita sie w dokumentach firmy na poczatku 1936
roku, a w styczniu tego roku oficjalnie stata sie nazwg przedsiebiorstwa.
Odzwierciedlata pragnienie Ole, aby w centrum tozsamosci firmy postawic¢
dobrg, wartosciowa zabawe.

CZYSTY PRZYPADEK
W ciekawym zbiegu okolicznosci Ole pdzniej odkryt, ze w jezyku facinskim
stowo ,lego” mozna przettumaczyc jako ,zbieram” lub ,gromadze”.

To niemal idealnie pasuje do systemu klockow, z ktorego Grupa LEGO miata
w przysztosci zastynac na catym $wiecie. Jednak w momencie tworzenia
nazwy zabawki LEGO nie byty jeszcze zabawkami konstrukcyjnymi, wiec
tacinskie skojarzenie byto wytacznie przypadkowe.

Dziewiec¢dziesiat lat pdZniej nazwa LEGO weigz pozostaje krétkim stowem
owielkim znaczeniu. Cho¢ wizualnie logo LEGO przyjmowato na przestrzeni
lat rozne formy, jegoistota zawsze pozostawata ta sama - dobra, wartosciowa
zabawa.

K ]

() 775 NG Q W | -_
CRSRCRENL A |

Lo

om Ole w latach 40.

Ole przy biurku, 1934

R R
FABRIREN LEGO BILLUND
ol i

e e, FABRIK FOR TRAVARER 0G LEGETO] —

41910,
. 10, Den

. oslka )
Telefon 28 Januaxr 1936

Logo LEGO, 1936

CZY WIESZ, ZE...

Nazwa mogta wygladac inaczej. Ole Kirk rozwazat wariant ,LEGIO”, in-
spirowany ideg dtugich rzedéw (legionéw) zabawek. Ostatecznie jednak
zdecydowat sie na nazwe LEGO.
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JUBILEUSZOWE PRZYSPIESZENIE:

SPIELWARENMESSE UMACNIA SWOJA GLOBALNA POZYCIJE LIDERA

75. edycja targdw Spielwarenmesse na trwate zapisze si¢ w historii branzy,
byta to bowiem najbardziej zimowa odstona od lat, petna jubileuszowych ak-
centow i wyjatkowej atmosfery. W dniach 27-31 stycznia w Norymberdze 2
313 wystawcow z 68 krajow, w tym 79 z Polski, zaprezentowato niezwykle sze-
rokg oferte produktéw, w tym dynamicznie rozwijajacy sie segment , Kidults”.
Okoto 58 900 odwiedzajacych branzowych (+2,5%) ze 121 paristw z entuz-
jazmem odkrywato nowe trendy, swieze formaty oraz mozliwosci networkingu.
Pomimo trwajacych wyzwar geopolitycznych nastroje w branzy byty bardzo po-
zytywne. 93% wystawcow, czyli o 3% wiecej niz rok wezesniej, ocenito swoj udziat
jako udany. Mattel zorganizowat kilka globalnych premier, a Simba Dickie Group
podkreslitawysokajakosc¢ odwiedzajacych. ,Zadne inne targinie doréwnuja mie-
dzynarodowym znaczeniem Spielwarenmesse” - powiedziat Florian Sieber. Liczba
gosci z USA pozostata wysoka, a Chiny kontynentalne i Hongkong odnotowaty
znaczacy wzrost dzieki brakowi naktadania sie terminu z Chinskim Nowym Rokiem.
Wozrost zanotowano takze wérod odwiedzajgcych zMeksyku, Turgji, Wielkiej Bry-
taniii Frangji, natomiast Niemcy utrzymaty wysoki poziom z ubiegtego roku. Mie-
dzynarodowy charakter wydarzeniai $wigteczna atmosfera znalazty odzwiercied-
lenie w silnym zainteresowaniu mediéw. ,Bylismy zachwyceni ogromnym
zainteresowaniem mediow, licznymi ekipami telewizyjnymi, prasa krajowa i twor-
cami tresci” - powiedziat Roger Kettler z Carrera Revell Europe.

Przetomowe impulsy wyznaczyty dwa ToyTrendy: Al Loves (to) Play” oraz,,Crea-
tive Mindfulness”. Dzieki licznym przyktadom produktdw zostaty one zaprezen-
towane rownie wyraziscie jak segment , Toys for Kidults”. Popularnosc zabawy
wsrod dorostych umozliwita firmie iDventure przetom i zdobycie jednejz szesciu
prestizowych nagréd ToyAward. ,Zwyciestwo przyniosto nam pozytywny stres
izwiekszyto zainteresowanie naszym stoiskiem” - madwiz radoscig Christoph Kos-
sendey. Leonard Miegz Tipp-Kick, jednego z 14 pierwotnych wystawcow, zauwaza
wiekszg frekwencje detalistow z regionu DACH. ,Spielwarenmesse to obowigz-
kowy punkt dla kazdego w branzy zabawkowej, wydarzenie 0 ogromnej energii i
zroznicowanej ofercie produktowej” - podkresla Kathy Trivsonno z amerykar-
skiego stowarzyszenia handlowego Astra.

;#{;f“) www.daffi.pl % ﬁ = s
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Targi stanowia takze wyrazny dowdd sukcesu i znaczenia biznesu licencyjnego.
,Widac to nie tylko w halach wystawowych, ale rowniez w License Lounge oraz
na sasiadujgcym stoisku Licensing International, ktore staty sie bazg branzy licen-
cyjnejpodczastargow’ -zaznacza Petra Strobl z Licensing International Germany.
Cenna wiedza branzowa ponownie dzielono sie podczas Toy Business Forum.
Konferencja Value of Play swietowata tu udana premiere., Wydarzenie oferowato
wysokiej jakosci, starannie dobrane tresci, a praktyczne przyktady i konkretne
dane rynkowe znaczgco wzbogacity moje rozmowy targowe” - mdwi polska wy-
dawczyni Dorota Mazurek.

Duzym uznaniem cieszyta sie takze Game Inventors Convention, w ktorej po raz
pierwszy uczestniczyty miedzynarodowe organizacje branzy gier. Obecna byta
rowniez Mary Couzin z Chicago Toy and Game Group: ,Atmosfera stworzyta
efekt przyciggania, ktdry przynidst korzysciwszystkim - to byta znakomita wymiana
dla spotecznoscitworcdw gier.”

Oprocz impulséw merytorycznych targi wyznaczyty nowe standardy w zakresie
integracji i networkingu uczestnikdw. ,Spielwarenmesse to najlepsza okazja do
budowania relacji w catej branzy zabawkowej” - méwi Lucca Liv z Unique Baby
z Danii. Ekskluzywne ToyNight zgromadzito wszystkich wystawcdw pod hastem
,Welcome to the Future”, natomiast czwartkowa RedNight wprowadzita zywa
atmosfere do hal wystawowych. René Bleckmann z Party Factory podkresla:, To
wydarzenie jest dla nas bardzo, bardzo wazne, aby rozmawiac z klientami i poten-
cjalnymi partneramibiznesowymi oraz wspdlnie Swigtowac.” lluminacje Kaiserburg
i Frauentorturm podkreslity swigteczny nastrdj w ToyCity Norymberga, gdzie
czes¢ uczestnikow po raz pierwszy dodwiadczyta Sniegu.

Wysoki poziom satysfakejiwystawcow znajduje odzwierciedlenie wliczbach: 90%
firm planuje ponowny udziat w Norymberdze w dniach 2-6 lutego 2027 roku.
,Spielwarenmesse po raz kolejny potwierdzity swoja globalng pozycie lidera oraz
role centralnego miejsca spotkan handlu, przemystu i mediow, gdzie inspiraca,
innowacja i networking tacza sie na najwyzszym poziomie” - podsumowuje Chris-
tian Ulrich, rzecznik zarzadu Spielwarenmesse eG.
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ZABAWA W PRZEDSZKOLU, KTORA BUDUJE
~ARCHITEKTURE” MOZGU | ZDOLNOSC SAMOREGULACJI

W przedszkolu zabawa nie jest przerwg miedzy dydaktykqg a ,resztq dnia”. Dla malego dziecka to giéwna droga uczenia sie:
przez ruch, powtarzanie, eksperymentowanie, relacje i emocje. Dlatego w migedzynarodowych dokumentach o jakosci edukaciji,
powraca ten sam whniosek: to, jak dzieci si¢ bawiq i z kim sie bawig, ma kluczowe znaczenie dla rozwoju.

ZABAWA W PRZEDSZKOLU, KTORA BUDUJE
+ARCHITEKTURE” MOZGU | ZDOLNOSC SAMOREGULACJI
W przedszkolu zabawa nie jest przerwg miedzy dydaktyka a ,resztag dnia”.
Dla matego dziecka to gtéwna droga uczenia sie: przez ruch, powtarzanie,
eksperymentowanie, relacje i emocje. Dlatego w miedzynarodowych do-
kumentach o jakosci edukacji, powraca ten sam wniosek: to, jak dzieci sie
bawig i zkim sie bawig, ma kluczowe znaczenie dla rozwoju.

ZABAWATO ,,BRAIN-BUILDING”

Zabawa buduje ,architekture” mozgu i zdolnos¢ samoregulacji Harvard
Centeronthe Developing Child podkresla, ze proste, zabawowe interakcje
z dorostymi wspierajg rozwd;j podstawowych mechanizmdw odpornosci
psychicznej i uczenia sie. Zabawa to nie ,mity dodatek”, tylko srodowisko,
w ktorym dziecko trenuje uwage, elastycznosce i wytrwatose.

COTO OZNACZA W PRAKTYCE SALI PRZEDSZKOLNEJ?

W praktyce przedszkolnej te ,zabawowe interakcje” tatwiej uruchomic, gdy
dziecimajg pod reka przedmioty, ktdre prowokujg do powtarzalnych, celowych
dziatan i pozwalaja dorostemu wejsc w role partnera, a nie ,rezysera”. W tym
miejscu dobrze sprawdzaja sie m.in. proste, wytrzymate zabawkiz ogromnymi
mozliwosciami zastosowania, jak pojazdy i zestawy konstrukcyjno-tematyczne
Wader-Wozniak. Dziecko moze godzinami wraca¢ do sekwengji: zataduj-prze-
wiez-wysyp-zbudujod nowa, uczac sie planowania i kontroliimpulsow ( jeszcze
jeden klocek, ale ostroznie”), a nauczyciel moze wspiera¢ samoregulacje przez
krétkie, naturalne podpowiedzi: nazywanie emodji, ustalanie kolejnosciw grupie,
proponowanie pauzy w chwili frustracji czy zachecanie do negocjacji rol na
budowie”. To wtasnie takie powtarzalne, wspdlne mikro-sytuacje — oparte na
prostym materiale do zabawy, a nie na jednorazowym efekcie — najlepiej prze-
ktadajg teorie 0 ,architekturze mozgu” na codziennosé sali.

Przyktady, ktére naturalnie uruchamiaja sekwencje ,zataduj-przewiez-
wysyp-zbuduj od nowa”

« Gigant Truck Wywrotka (m.in. 65009, 65015) - klasyczna petla: tado-
wanie = transport = wysyp, mozliwosc¢ doczepienia przyczepy.

« Gigant Truck Wywrotka z przyczepa (m.in. 65006, 65100) -wspotpraca:
wiecejtadunku, wiecej rél (ktotaduje, kto prowadzi, kto,,nadzoruje budowe”).

- Gigant Truck Zestaw: Koparka 66000 i Wywrotka 65000 - gotowy
duet do budowania rytuatéw dziatania: koparka taduje, wywrotka przewozi
i roztadowuje.

« Tech Truck Koparka 35316 (ruchoma podstawa, ramie i tyzka + podpory)
- $wietna do spokojnej, dtugiej pracy ,krok po kroku” i ¢wiczenia kontroli
ruchu (precyzja, planowanie). Przyktady do scenariuszy odgrywania rélisa-
moregulacji (,kolejka”, role”, ,zasady”)

Mles,
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- Tech Truck Smieciarka 35311 (kontener + mechanizm oprézniania +
otwierana klapa) -zabawa w role i ustalanie zasad: co jest ,odpadem”, kto
segreguje, kto podjezdza, kto oproznia. Przyktady do sensoryki i regulacji

(woda/piasek, przesypywanie, powtarzalnosc)

« Komplet do piasku z IML 5 el. (m.in. 81141, 82141) (wiaderko +
fopatka/grabki + mtynek do piasku i wody lub konewka) - daje powta-
rzalne, uspokajajace sekwencje: nasyp-przesyp-przelej-powtorz, idealne
do strefy wyciszenia.

ZABAWKI .

« Konewka (Happy Summer, 0,51-73400) / Konewka duza (1,8 1-73660)
- proste narzedzie do ,zadan” i rytuatéw (podlewanie, przelewanie), ktore
porzadkujg aktywnosé i uczg odpowiedzialnosci.

Przyktady do budowania i motoryki (kiedy chcesz,,manual + koncentracja”)

- Big Blocks m.in. 41590, duze elementy, tatwy montaz; ¢wiczenie spraw-
nosci rak, koordynacji i koncentracji oraz wspotprace przy wspolnym
budowaniu.

VADEE KSI R
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« Kids Blocks m.in.41592 - roznorodne ksztatty, rozmiar dopasowany do
matych rak; w opisie podkreslany rozwdj wyobrazni, logicznego myslenia
i sprawnosci manualnej.

WARTO WIEDZIEC

czytelne oznakowanie i komplet wymaganych certyfikatow.

i realnie obnizajg koszt uzytkowania.
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pozostaje na lata =

Dlaczego placéwki przedszkolne wybieraja zabawki Wader-Wozniak?
Zabawki Wader-Wozniak sa wybierane przede wszystkim ze wzgledu na niezawodnos¢, wytrzymatosé i trwatosé. W praktyce oznacza to
zero awarii i wiekszy komfort pracy z dzie¢mi. Dla placéwki to takze pewnos¢ bezpieczenistwa i spokdj przy kontroli, gdyz produkt ma

Przy obecnie ograniczonych budzetach liczy sie jeszcze jedno: to dowdd na dobrze wydane pieniadze. Zabawki, ktére dziataja dtugo

Za te same cechy Wader-Wozniak doceniaja tez rodzice. Ponizej przyktadowe opinie, ktdre to potwierdzaja:

Traktor i tylko traktor. Od switu do zmroku. Wozimy kiprujemy i tak bez, korica .

Pare lat temu mdj synek dostat pod choinke Wywrotke Giga z firmy Wader. To jedna z
najtrwalszych zabawek jakiekolwiek mielismy. Pomimo tego, ze musiata wiele zniesé, bo
synek uwielbia do te] pory Jeszcze na nia wsiadac 1 jezdzi€, to jest cala. Z catego serce
polecitabym kazda zabawke z tej firmy, bo kazda bytaby idealnym prezentem, ktdry

e —

Wader... na tych autach wychowali si¢ dzisiejsi
Krélowie Szos & Proste, mocne i niezniszczalne
zabawki - nic wiecej nie trzeba.

-

t‘ najlepsze zabawki mam od 17 lat auto po
najstarszym synu bawi sie najmtodsza 6 latka
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NOWOSCI

przeglad produktow

BABY AND TRAVEL

BUTELKA ZE SLOMKA JUNIOR
SPEARMINT, B.BOX

Butelka do picia Junior od b.box to idealny
towarzysz pierwszych samodzielnych tykéw.
Specjalnie zaprojektowana dla matych raczek,
zapewnia wygodne trzymanie i picie oraz tatwe
otwieranie - wystarczy nacisna¢

przycisk! Silikonowy ustnik i plastikowa

stomka umozliwiajg tatwy przeptyw ptynodw,

a szczelne zamkniecie zapobiega wyciekom,
nawet w najbardziej szalonych zabawach.

Dystrybutor: Baby&Travel

BABY AND TRAVEL

NAKLADKA NA BUTELKE 690 ML, B.BOX

Praktyczna naktadka ochronna stworzona z mysla o
butelce termicznej b.box 690 ml. Zapewnia
skuteczna ochrone dna butelki przed
uszkodzeniami mechanicznymi i jednoczesnie
poprawia komfort uzytkowania. Dostepnaw 7
kolorach.

Dystrybutor: Baby&Travel

L}

BABY AND TRAVEL

ZABAWKA EDUKACYJNA WYCISKARKA DO SOKOW 36M+, TOPBRIGHT

Rozpocznij smakowitg zabawe z wyciskarkg do sokow! Ta interaktywna zabawka to
Swietny sposdb na nauke przez zabawe. W zestawie znajduija sie drewniane plastry
owocow oraz specjalna wyciskarka, dzieki ktérej dzieci moga samodzielnie tworzy¢
pyszne ,soki”. Pomarariczowy, jabtkowy czy truskawkowy - wszystko w zasiegu reki!
Dzieki efektom dzwiekowym i
realistycznym ruchom
blendera, zabawa staje sie
jeszcze bardziej ekscytujaca.
Wspiera rozwdj motoryki
matej, logicznego myslenia, a
takze rozwija wyobraznig
maluchow.

Dystrybutor: Baby&Travel

BABY AND TRAVEL

TRANSPORTER SAMOCHODOW | TOR WY$CIGOWY 2W1, 36M+, TOPBRIGHT

Jezdzij, rozktadaj i $cigaj sie! Topbright Roll&Race to wszechstronna zabawka edukacyjna
2w1-samochdd transportowy, ktory w kilku ruchach zmienia sie w tor wyscigowy.
Wykonany z bezpiecznych
materiatow i zaprojektowany
zmysla o potrzebach dzieci,
wspiera rozwoj sensoryczny,
motoryczny i poznawczy.
Doskonaty dla maluchéw, w 2025

. N WYROZNIENE
duchu Montessori - stawia na
samodzielnos¢, ruchii
eksploracje poprzez zabawe.
Dystrybutor: Baby&Travel

e
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" WADER WOZNIAK

64050 MAXIMUS WYWROTKA KOLOROWA

Maximus Wywrotka Kolorowa to propozycja, obok ktorej trudno przejs¢ obojetnie.
Energetyczne potaczenie czerwieni, granatu i zétci nadaje pojazdowi dynamiczny
charakter i sprawia, ze od razu przycigga uwage najmtodszych. To wyrazista kolorystyka,
ktora swietnie wpisuje sie w Swiat dzieciecej wyobrazni.

Duza, solidna konstrukcja oraz podnoszona skrzynia tadunkowa pozwalajg na
realistyczne odtwarzanie scenariuszy z placu budowy - zatadunek, transport i szybki
wytadunek to codzienno$¢ matych operatoréw. Stabilne kota zapewniaja ptynna jazde
w domu, ogrodzie czy piaskownicy, a trwate wykonanie i zaokraglone krawedzie
przektadaja sie na komfort i bezpieczenstwo uzytkowania.

Seria Maximus zostata uhonorowana tytutem Zabawka Roku - Nagroda Dzieci 2024,
co najlepiej pokazuje, ze to linia, ktdra taczy efektowny design z zabawa na najwyzszym
poziomie.

Producent: WADER-Wozniak

WADER WOZNIAK
82290 MINIONKI KREGLE W KARTONIE

Kregle w kartonie zmotywem uwielbianych na catym $wiecie Minionkéw to fantastyczny
sposob na aktywna, petna Smiechu zabawe w domu i na $wiezym powietrzu. W zestawie
znajduje sie 9 kolorowych kregli, 2 piteczki oraz zestaw naklejek z wizerunkami
przezabawnych, zéttych bohateréw znanych z filméw animowanych , Minionki”

i, Jak ukras¢ ksiezyc”. Dzieci moga samodzielnie ozdobi¢ kregle ulubionymi postaciami

- Kevinem, Stuartem czy Bobem - tworzac swoj wtasny, filmowy zestaw do gry. Zabawa
zestawem Minionki Kregle rozwija zrecznos¢, precyzjg i koordynacje ruchowa, a przy tym
dostarcza mndstwo radosci. Dzieci ¢wiczg celnosc, ucza sie planowania rzutéow

i utrzymywania réwnowagi, a wspdlna gra z przyjaciétmi czy rodzing ksztattuje
umiejetnosc wspodtpracy i zdrowej rywalizacji.

Producent: WADER-Wozniak

" WADER WOZNIAK

NOWOSCI

43500 REPLAY TACZKA DO PIASKU

Nowosc w portfolio RePlay to propozycja, ktora naturalnie taczy zabawe outdoorowa
zideg odpowiedzialnej produkcji. RePlay Taczka do piasku to kompaktowy, funkcjonalny
model (53 cm dtugosci), zaprojektowany z mysla o najmtodszych dzieciach. Lekka,
porecznai stabilna, doskonale sprawdza sie w ogrodzie, na dziatce, w piaskownicy czy na
plazy - wszedzie tam, gdzie liczy sie ruch i swobodna aktywnos¢ na swiezym powietrzu.
Taczka umozliwia przewozenie piasku, lisci, drobnych kamieni czy ulubionych zabawek,
zachecajac dzieci do samodzielnego dziatania. Wyprofilowane uchwyty utatwiajg
prowadzenie i manewrowanie, a konstrukcja inspirowana jest prawdziwym sprzetem
ogrodowym

Model nalezy do linii RePlay Sustainable, tworzonej z wysokiej jakosci surowcow
pochodzacych z plastikowych odpadéw konsumenckich, w zamknigtym procesie
recyklingu. Coistotne, zabawki z serii RePlay otrzymaty certyfikat RecyClass,
potwierdzajacy zgodnosc z europejskimi standardami w zakresie projektowania pod
katem recyklingu. To wyrazny sygnat dla rynku, ze odpowiedzialno$¢ sSrodowiskowa moze
i$¢ w parze z funkcjonalnoscia i atrakcyjna forma produktu.

Producent: WADER-Wozniak

WADER WOZNIAK
35334 TECH TRUCK SPYCHACZ ROZOWY

Tech Truck Spychacz rézowy udowadnia, ze budowlana zabawa moze mie¢ zupetnie
nowe oblicze. Pastelowe potaczenie rézu i miety nadaje modelowi $wiezy, przyjazny
charakter i przycigga uwage najmtodszych - bez wzgledu na to, kto siada za ,sterami”.
Ruchoma tyzka zacheca do aktywnej, kreatywnej zabawy w domu, ogrodzie czy
piaskownicy, a lekka i bezpieczna konstrukcja sprawia, ze pojazd szybko staje sie statym
elementem codziennych scenariuszy budowy. To nowosé w serii Tech Truck, ktora taczy
klasyczna forme z odswiezonym designem.

Dla dzieci od 1. roku zycia.

Producent: WADER-Wozniak
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. NOWOSCI

PLAYMOBIL | | PLAYMOBIL

71853 LOT BALONEM 71969 SKY TRAILS: STARTERKIT

Wznie$ sie ku niebu w zaczarowang podréz z kolorowym Balonem PLAYMOBIL! Dziekij nowosci Sky Trails PLAYMOBIL wkracza na zupetnie nowe $ciezki i prezentuje
Wysoko nad koronami drzew mali odkrywcy moga podziwia¢ magiczny $wiat ponizej. unikalny system zabawy z nieograniczonymi mozliwosciami. Zestaw Sky Trails, taczy
Czujny tygrys ma wszystko na oku, a wesota kakadu siedzi na linach i rozglada sie w sobie trzy $wiaty zabawy: konstrukcje, akcje i kreatywna zabawe.

z ciekawoscia. Dotgcz worki z piaskiem, drabinki i kotwice tam, gdzie chcesz - dostosuj Dziecii dorosli moga projektowad i budowa¢ najbardziej ekscytujgce tory biegnace
balon do wtasnej przygody. Mozesz nawet zawiesi¢ go pod sufitem, by marzy¢ przez caty pokdj wysytac figurki w powietrze i wymyslaé wtasne, petne przygdd historie.

Zabawa z Sky Trails zaczyna sie juz podczas podczas budowania torow i jest

o podniebnych wyprawach w pokoju zabaw.
kontynuowana w trakcie spektakularnych wzniesien i zjazdow

Ten radosny zestaw
PLAYMOBIL zawiera
jedna figurke, dwa
zwierzatka i mndstwo
fantastycznych
akcesoriéw

do zabawy

w przestworzach!

Wiek:7-99
e Producent: Playmobil

A‘ﬁlMA y
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Wiek:4-10
Producent:
Playmobil
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¥ 231 pcs 79
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M&Z ) M&7Z

LUMIPUFF - SWIECACE PODUSZKI

LumiPuff to $wiecace poduszki, ktdre zamieniajg wieczorna rutyne w spokojny, peten
ciepta rytuat zasypiania. Dostepne w ksztatcie petni ksiezyca, potksiezyca, sercai
chmurki, oferujg delikatny efekt ,oddechu” $wiatta lub tryby zmieniajacych sie koloréw,
tworzac kojaca atmosfere w dzieciecym pokoju. Miekka, przyjemna w dotyku forma
sprawia, ze poduszka staje sie ulubionym towarzyszem snu, ktéry daje poczucie
bezpieczenstwa i wyciszenia.

JUST DOUGH - ZESTAW KREATYWNY ALIEN

Kolorowe kosmiczne stworki czekaja, by ozy¢ w dtoniach! Just Dough Alien to kreatywny
zestaw, ktory pozwala stworzy¢ az cztery wyjatkowe postacie z migkkiej, przyjemnejw
dotyku masy. Wystarczy sciska¢, formowad i dodawac zabawne detale, by z kilku koloréw
wyczarowac wiasnych miedzygalaktycznych przyjaciot. To tworcza, weiggajgca zabawa bez
ekranow, ktdra rozwija wyobraznie i sprawia, ze uSmiech pojawia sie naturalnie -z kazda
kolejng, samodzielnie stworzong postacia. Dodatkowo masy pachna!

Wiek: 3+ Wiek: O+
Producent: WeCool Producent: PopBro
Dystrybutor: M&Z Dystrybutor: M&Z

42 @ www.daffi.pl ﬁ ﬁ ol m ‘ = ﬁ

B - ®




REGNUM

MI$ DUZY SWIECACY W CIEMNOSCI

Lampka w ksztatcie znanego Misia Rabbit & Friends, wykonana z silikonu, $wiecacego
w ciemnosci. Po naswietleniu naturalnym lub sztucznym swiattem, Mi$ przez pewien
czas emituje delikatne $wiatto, nawet gdy lampka jest wytaczona. Efekt ten nadaje mu
wyjatkowego charakteru. Wielofunkcyjny pilot pozwala na sterowanie lampka

z odlegtosci, zwiekszajgc komfort uzytkowania. £adowanie USB-C.

Grupa wiekowa: 3+

Producent: Rabbit & Friends

Dystrybutor: REGNUM

NOWOSCI .

- REGNUM

POMPOM ART

Zupetnie nowa propozycja kreatywnej zabawy, ktora taczy sztuke, sensoryke i mnostwo
radosci. Zestaw pozwala dzieciom tworzy¢ kolorowe obrazki z migkkich, puszystych
pompondw, rozwijajac przy tym ich zdolnosci manualne i koncentracje. Kazdy zestaw
zawiera ilustrowane karty, ktére dziecko uzupetnia pomponami, tworzac efektowne,
tréjwymiarowe prace plastyczne. Gotowe dzieto mozna wyeksponowac - dzigki
specjalnej podpdrce umieszczonej z tytu karty obrazek staje sie dekoracja pokoju lub
idealnym prezentem.

Grupa wiekowa: 3+

Producent: Floss & Rock

Dystrybutor: REGNUM

KIDS INSPIRATIONS |

TIGER TRIBE ROCKING ROLLERS - PANDA

OPIS: Rocking Rollers - Panda to wielofunkcyjna zabawka, ktora taczy kotysanie z
dynamiczna zabawa na kétkach, wspierajac rozwdj motoryczny i kreatywnosc dziecka.
Produkt zostat wykonany z bioplastiku, podkreslajac zaangazowanie markiw
zréwnowazone projektowanie zabawek.

Marka: Tiger Tribe

Dystrybutor: Kids Inspirations

[ 4 D ]

 @=%

KIDS INSPIRATIONS

TIGER TRIBE ZESTAW KREATYWNY - PASTELOWE ROZDZKI

OPIS: Zestaw Kreatywny - Pastelowe Rézdzki umozliwia dzieciom stworzenie trzech
pastelowych, zdobionych klejnotami magicznych rézdzek, rozwijajac kreatywnosé i
zdolnosci manualne. To relaksujaca aktywnos$c bez uzycia ekranéw, wykonana z
nietoksycznych, niebrudzacych materiatéw, ktéra sprzyja uwaznej i tworczej zabawie.
Marka: Tiger Tribe

Dystrybutor: Kids Inspirations
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. NOWOSCI
EPEE EPEE

BRUDASKI W KAPIELI - JEDNOROZCE

JAJKO MALOWANKO - MASZYNKA DO MALOWANIA JAJEK
Poznaj kolekcje uroczych jednorozcdw, ktdre mozna bez korica brudzic rézowym

Tomagicznamaszynka, ktdra zamienia tradycyjne malowanie jajek w kolorowa btotkiem, a nastepnie my¢izndw bawic sie od nowa. Dzieki specjalnej powtoce tatwo je
i bezproblemowa zabawe. Dzieki innowacyjnemu mechanizmowi obrotowemu wzory wyczyicié, a zabawe ulepsza dotaczone dojednorozcéw akcesoria. Rozne zestawy do
napisankach powstaja same - réwnomiernie  bez wysitku. Zabawa jest czysta wyboru. Mozna znalez¢ unikalnego ztotego, brokatowego lub $wiecacego w ciemnosci
iwygodna, bez rozlanych farb i brudnych rak. Dostepne w 5 wariantach: zielony, jednorozca.

niebieski, rézowy, zotty, fioletowy. Dystrybutor: EPEE

Dystrybutor: EPEE
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PROJEKT PLUSZ DESERKI NAKLEJKOMAT 3D
Projekt Plusz to jedyna w swoim rodzaju linia pluszakéw-deserkoéw, ktére mozna - CARE BEARS
dekorowac bez korica. Dzieki dotaczonemu aerografowi kazdy pluszak zyskuje unikalny Naklejkomat 3D Care Bears to
wyglad, a gdy najdzie Cig ochota na zmiany - mozna go po prostu wyprac i zaczac caty kreatywny zestaw do tworzenia
zabawe od nowal Zestawy w 2 wariantach - z recznym lub elektronicznym aerografem. tréjwymiarowych naklejek
Dystrybutor: EPEE z postaciami z popularnej bajki

Troskliwie Misie. To zupetnie nowy
wymiar zabawy kreatywnej. Zestaw
jestidealny dla matych artystow

w wieku 6+, ktérzy uwielbiajg
personalizowac swoje przedmioty

i tworzy¢ cos niepowtarzalnego.

Dystrybutor: EPEE
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YAMANN

MINI BRYN THE DUCK

+6,70z /200 ml

« Podwajna $cianka ze stali nierdzewnej

- Powierzchnia zewnetrzna typu soft touch

+ Wolny od BPA i otowiu

+ W zestawie silikonowa stomka

« Szczelna konstrukgja (leakproof)

« Zdejmowana, kolekcjonerska
silikonowa gtéwka postaci

« Mozna my¢ w zmywarce

(zalecane mycie reczne)

Dystrybutor: Yamann

- YAMANN )

NOWOSCI

GIRAFFE ,HEAD IN THE CLOUDS"”
- SILIKONOWY PIORNIK 2W1

Przestodki towarzysz nauki,
ktory zmienia sie z klasycznego pidrnika
w praktyczny stojak na dtugopisy.
Model ,Head In The Clouds”
zmotywem zyrafy to rozszerzany
piornik wykonany z migkkiego,
przyjemnego w dotyku silikonu.
Dzieki sprytnemu mechanizmowi 2wl
mozesz w kilka sekund przeksztatci¢
go w organizer na biurko - wystarczy
wsungc dolng czes¢, aby piornik stat
stabilnie jak kubek na przybory.
Idealny do szkoty, na biurko w domu
czy w pracy.
W kolekcji Legami znajdziesz
az 12 piornikéw z serii Kawaii Animals
- to $wietny pomyst na prezent na
rozpoczecie roku szkolnego zaréwno
dla dziewczynek, jak i chtopcéw.

Dystrybutor: Yamann

GRA POP UP KUROMI

W tej wersji klasycznej gry zrecznosciowej w roli gtéwnej pojawia sie Kuromi - jedna
z najbardziej rozpoznawalnych postaci ze $wiata Sanrio. Zasady sg proste, a napiecie
narasta z kazdym ruchem: gracze po kolei wsuwaja kluczyki w szczeliny beczki, nigdy
nie wiedzac, ktory otwdr sprawi, ze figurka nagle wyskoczy w goére. Kazda rozgrywka
przebiega inaczej, bo mechanizm losowo zmienia , niebezpieczne” miejsce.

Wiek: 4+
Producent: Tomy
Dystrybutor: M&Z

DOCTOR SQUISH - MINI FABRYKA GNIOTKOW

Doctor Squish przedstawia Mini Fabryke Gniotkdw - bezpieczng i prosta w uzyciu
wersje dla dzieci od 5 lat. Teraz najmtodsi moga tworzy¢ wtasne gniotki szybko i bez
bataganu - wystarczy woda, troche wyobrazni i cekindw! Zestaw zostat zaprojektowany
zmysla o matych raczkach i dostepny jest w uroczych pastelowych kolorach. To idealne,
kreatywne wprowadzenie do $wiata gniotkow.

Wiek: 5+
Producent: BOTI
Dystrybutor: M&Z




. NOWOSCI

92053 - WOODY KARETKA Z DZWIEKIEM | SWIATLEM

Karetka wykonana z potaczenia trwatego plastiku i naturalnego drewna to doskonata
zabawka dla matych mitosnikow ratownictwa. Bogate wyposazenie medyczne, w tym
aparat rentgenowski oraz figurki ratownika i pacjenta, pozwala odgrywac realistyczne
scenkii rozwija wyobraznie. Po naci$nieciu przycisku na kabinie kierowcy uruchamiaja
sie efekty swietlne i dzwiekowe, ktdre uatrakcyjniaja zabawe.

Wiek: 18m+
Wymiary: 23,5 x11,5x14,3 cm }
Baterie: 3xLR4415V (w zestawie)

Producent: WOODYLAND

WOODYLAND ™

WOODYLAND

92052 WOZ STRAZACKI Z DZWIEKIEM | SWIATLEM

Wz strazacki wykonany z potgczenia trwatego plastiku i naturalnego drewna to
$wietna propozycja dla matych fandw akgji ratunkowych. Liczne akcesoria oraz 2 figurki
strazakéw pozwalajg odgrywac realistyczne scenki, a wysuwana, obrotowa drabina

z platforma umozliwia prowadzenie ,akcji” na wysokosci. Po nacisnieciu przycisku na
kabinie kierowcy uruchamiajg sie efekty Swietlne i dzwiekowe, ktdre jeszcze bardziej
uatrakcyjniajg zabawe.

Wiek: 18m+

Wymiary: 25,5x11,5x18 cm

Baterie: 3xLR441,5V (w zestawie) [*
Producent: WOODYLAND 7

92051 WOODY BETONIARKA Z DZWIEKIEM | SWIATLEM

Betoniarka wykonana z potaczenia trwatego plastiku i naturalnego drewna to idealna
zabawka dla matych budowniczych. Obrotowy beben z otworami do sortowania
ksztattéw rozwija zdolnosci manualne i logiczne myslenie, a tylne drzwiczki umozliwiajg
szybkie opréznianie. Po nacisnieciu przycisku na kabinie kierowcy uruchamiaja sig efekty
Swietlne i dzwiekowe, ktdre uatrakeyjniajg zabawe. W zestawie znajduja sie takze

2 figurki pracownikéw, pozwalajace tworzy¢ wtasne scenariusze z placu budowy.

Wiek: 18m+ - E
Wymiary: 28 x11,5x18 cm = ’
Baterie: 3xLR4415V (w zestawie)
Producent: WOODYLAND

WOODYLAND

SCHLEICH

FIGURKI KONI HORSE CLUB

Szlachetne rasy koni z catego $wiata. Az 8 nowych figurek od marca poszerza oferte
schleich®. W kolekcji miedzy innymi ogier i klacz rasy Mustang, klacz i watach rasy
Knabstrupper, ogier Lusitano czy watach KWPN.

Konie w nowych dynamicznych pozach.

Producent: schleich
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DAFFI

AUTOSAN H9

Uzupetmilismy kolekcje Autosanéw o dwie nowe odstony: zétty PKS oraz wersje Wojsk
Ladowych. Kultowy autobus w skali 1:43 to wiernie odwzorowany model, ktéry przenosi
w czasy, gdy Autosan H9 krélowat na polskich trasach. To kolejna nowosc w Kolekgji
Polskiej Motoryzacji - po autobusie szkolnym i niebieskim PKS-ie dotaczaja nastepne
wyjatkowe warianty, oddajace charakter i klimat minionych dekad. Starannie wykonane
modele zachwycajg detalami i sentymentalnym urokiem.

Producent: Daffi

POLSKA
MOTORYZACIA

KOLEKCIA

NOWOSCI

" DAFFI

MOTOCYKLE MSZ 1:18

Poszerzylismy kolekcje motocykli MSZ o dwa nowe modele w skali 1:18: Kawasaki Ninja
H2R oraz KTM 1290 Super Duke R. To wiernie odwzorowane repliki kultowych maszyn,
wykonane z wysokiej jakosci tworzywa z metalowymi detalami i gumowymi oponami.
Oba modele posiadajg skretne przednie koto oraz ruchoma nézke, dzieki czemu
Swietnie sprawdza sie zaréwno jako zabawka, jak i efektowny element kolekgiji.
Importer: Daffi

DAFFI )

MASKOTKI KAPIBARY

Przedstawiamy kolekcje miekkich i przytulnych maskotek w ksztatcie kapibary,
dostepnych w rozmiarach od 20 do 66 cm. Urocze dodatki - takie jak szaliki, kwiatuszki,
torebka czy donut - nadajg kazdej maskotce wyjatkowego charakteru. Produkty
wykonane sa z dbatoscia o detale, z przyjemnego w dotyku materiatu. Maskotki spetniajg
europejskie normy bezpieczenstwa zabawek i przeznaczone sg dla dzieci od pierwszych
dni zycia (O+).

Producent: Daffi

SCHLEICH

MINI MATES

Mini MATES od schleich® to urocze, petne charakteru zwierzatka, ktore pokazuja catg
palete emocji: od szerokiego usmiechu az po marsowa mine. Maja duze oczy

i niepowtarzalny wdziek - stworzone, by je zbierac, wymieniac i zawsze mieé przy sobie.
6 figurek do kolekcjonowania - 6 emocji do wyrazenia.

Producent: schleich

T Fgue 1 Frinn /1930®
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INFANTINO SILIKONOWE GRYZACZKI MISKI 2 SZT.

Zestaw 2 gryzaczkdéw w modnym cieniowaniu koloréw ombre, ktére zaangazuja dziecko
wzrokowo. Gryzaczki zostaty wykonane z bezpiecznego silikonu najwyzszej jakosci,
ktory ukoi podraznione dzigsta. Brzuszki miskdw to wypustki, ktére mozna przecisnac na
druga strone co zacheci dziecko réwniez do pracy paluszkami. Bez BPA. Wiek: Om+.
Importer: FH PULIO

PULIO

PULIO

INFANTINO INTERAKTYWNA BIEDRONKA ALFABET

Interaktywna zabawka w ksztatcie biedronki. Po roztozeniu skrzydetek pojawi sie caty
alfabet! Idealna do nauki pierwszych liter i koloréw. Efekty Swietine zaangazujg dziecko
wzrokowo. £acznie 107 zabawnych dzwiekdw, 4 piosenki do nauki i 2 poziomy gto$nosci.
Wiek: 6-36m.
Importer: FH PULIO

ZESTAW MORSKI INSPIRED BY NATURE

Kolorowy komplet morski 6 el. do piaskownicy i na plaze: wiaderko z uchwytem oraz
topatka i grabki. Dodatkowo 3 foremki morskie - krab, konik morski i rozgwiazda.
Producent: HEMAR

HEMAR

ZESTAW i
DO PIASKU MIS

Kolorowy komplet

do piasku: wiaderko

z motywem misia
orazfopatka i grabki.

Na plaze i do piaskownicy
—do nabierania,
przesypywania

i grabienia piasku.
Producent: HEMAR

SZELESZCZACA ZABAWKA ,,GAZETA DLA DZIECI”

Niezniszczalna Gazeta dla Dzieci
- to $wietna zabawka sensoryczna, frers )

PEOPLE TIME:

CRINKLE NEWSPAPER

ktorg pokocha kazde dziecko!
Niezniszczalna itatwa w czyszczeniu.
W czasie zabawy szeleszczy jak
prawdziwa gazeta.
Bezpiecznaitatwa w uzyciu.

Dla dzieci od 4+ mies.

MARKA JAPONSKA

il

BRAIN

SUILDERS

Importer: JAPOKO
Partner hurtowy: ATENEUM

DESIGNED FOR THE
GROWING BRAIN

JAPOKO

/

JAPOKO

JAPONSKIE KLOCKI EDUKACYJNE LAQ BASIC 2800

30 schematdw konstruowania: rézne maszyny, roboty, zwierzeta i inne ciekawe modele.
2800 czesci;

60 specjalnych Hamacron czesci (duze i mate kota oraz ich osie);

12 koloréw;

Plastikowa walizka do przechowywania;

Zalecany wiek: 5+

Zestaw zawiera instrukcje
dlaréznych pozioméw
trudnosci, odpowiednie
dla poczatkujacych
izaawansowanych
konstruktorow;

MADE IN JAPAN

Importer: JAPOKO
Partner hurtowy:
ATENEUM
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 SIMBA

AQUA GELZ DELUXE BRIGHTZ SWIECACE PItKI

Zestaw zawiera 6 butelek kolorowego zelu, 3x wodoodporne kolorowe swiecace kulki,
oraz miseczke, 6 foremek i 5 dodatkéw do wodly, 81+
Producent: Simba

~ SIMBA

NOWOSCI .

AQUA GELZ DELUXE BLINGZ CYRKONIE

Zestaw zawiera 6 butelek kolorowego, zelu, 16 btyszczacych krysztatkdw, a takze
miseczke, 6 réznych foremek i 5 dodatkéw do wody, 81+
Producent: Simba

REBEL

LUMILAS

Zanurz sie w magicznym $wiecie, gdzie $wiatto rozprasza mrok, a kazda decyzja moze
by¢ poczatkiem wielkiej przygody. W Lumilas gracze wcielaja sie w odwaznych
podréznikdw przemierzajacych swietlisty labirynt zoudowany z przejrzystych kafelkdw,
ktore I$nig w ciemnoscil Czeka Was wyprawa petna niespodzianek, zakretow

i zmieniajacych sie Sciezek, a wszystko to w wyjatkowej oprawie, ktéra dostownie $wieci
po zgaszeniu $wiatta. To doskonata gra rodzinna, ktéra zachwyca zaréwno mechanika,
jakiwizualnym efektem ,wow”. Idealna na wieczorne rozgrywki - im ciemniej w pokoju,
tym jasniejsza zabawal

Wydawca: Rebel

114 milas. ‘

©
2
h

rebel

REBEL

TAJNIACY: POWROT DO HOGWARTU

Swiat magii spotyka sie z kultowa gra stowna w wyjatkowej odstonie Tajniakow osadzonej
w uniwersum Harry’ego Potteral Wciel sie w jedng z druzyn - cztonkdw Zakonu Feniksa
lub Smierciozercow - i przekazuj tajne wskazowki, by odnalez¢ swoich sojusznikow
ukrytych na planszy. Hasta inspirowane magicznym swiatem Hogwartu, postacie,
zaklecia i przedmioty sprawiaja, ze kazda rozgrywka to prawdziwa gratka dla fanéw serii.
Proste zasady i ogromna grywalnos¢ sprawiaja, ze gra idealnie sprawdzi si¢ zaréwno

w gronie rodzinnym, jak i podczas wieczoru ze znajomymi. Tajniacy: Powrét do Hogwartu
to must-have dla kazdego czarodzieja i mugola!

Wydawca: Rebel

w o r—y
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REBEL

KARNUTA

Witaj w tajemniczym lesie Karnuty, gdzie magia i duchy przesztosci budza sie do zycia!
W tej petnej klimatu grze narracyjnej wcielasz sie w mieszkaricdw lesnej wioski, ktdrzy
prébuja odkryc, co zaktocito rownowage pradawnego swiata. Czekaja na Ciebie
wspolne decyzje, eksploracja pigknie zilustrowanych lokacji i rozgrywka prowadzona z
pomoca specjalnej aplikacji, ktora nadaje opowiesci gtebie i emocje. Karnuta to
kooperacyjna przygoda z elementami tajemnicy i grozy, idealna dla fandw opowiesci z
dreszczykiem. Jeslilubisz gry, w ktérych historia odgrywa gtéwna role - nie mozesz tego
przegapic!

Wydawca: Rebel

Yohan Goh 3% Hope $. Hwang C Gary Kim

E

REBEL

SLOWOWSKAZY

Stowowskazy to gra skojarzeniowa, w ktérejjedna osoba prowadzi pozostatych przez
dzungle podajac jednowyrazowe wskazéwki. Odpowiednie rozlokowanie stéw i sprytne
taczenie ich w grupy pozwoli skierowaé druzyne w odpowiednig stroneg, kolejne
wskazdwki beda bowiem nawigzywaty do poprzednich. Celem gry jest zebranie jak
najwiekszej liczby skarbow i wydostanie sie z wyspy zanim skoriczg sie dostepne kafelki.

Wydawca: Rebel
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CZUCZU

SERIA: CZUCZU LITERKOWY TRAKTOR, CZUCZU CYFERKOWY POCIAG

Cyferkowy pociagi Literkowy traktor to bardzo edukacyjne uktadanki w porecznych
pudetkach, ktére na wesoto pozwolg przedszkolakom odkrywaé swiat literiliczb.
Kazdy pojazd (z 18 lub 20 elementdw) ma 68 cm dtugosci, a zabawa polega na
utozeniu wagonikow i dopasowaniu do nich odpowiednich towardw i pasazerdw.
Wiek: 3+

Producent: CZUCZU

J

Czuczu

PUZZLOVE KWIATY OGRODOWE 1000 EL.

Oto puzzle, ktdre pozwolg cieszy¢ sie wiosng w ogrodzie przez caty rok! Uktadanka ma
1000 elementdw. Duza (48 x 68 cm), bajecznie kolorowa ilustracja przedstawia
kilkadziesiat najpiekniejszych kwiatéw ogrodowych. A puzzle i kwiaty to zawsze dobry
pomyst na prezent na kazda okazje.

Producent: CZUCZU

S0




~ GRANNA

ARCHELINO

Logiczne wyzwanie na poktadzie Arki Noego.

Wszystkie zwierzeta gromadza sig na Arce Noego, aby uciec przed wielkim potopem.
Jedynym pytaniem jest, jak je zorganizowac w taki sposéb, by wszystkie zmiescity sie na
poktadzie i byty bezpieczne?

Drewniane elementy, 60 zadan o réznym poziomie trudnosci i duzo satysfakcji z
rozwigzywania!

Podstawowe informacje:

Liczba graczy: 1+

Wiek: 4+

Wydawca: Granna

»
allenges
Lol

NOWOSCI

- GRANNA

SUPERFARMER DELUXE

Superfarmer - super gral

Nowa edycja superhitu Granny w od$wiezonej oprawie graficznej. Zbieraj zwierzeta
gospodarskie, rozwijaj hodowle i zostar Superfarmerem! To ponadczasowa gra
rodzinna dla duzych i matych, ktéra w przystepny sposob uczy dodawania, mnozenia
oraz zarzgdzania zasobami. Nowe planszetki graczy oraz praktyczne tablice-Sciggawki
do przeliczania zwierzat w hodowli sprawiaja, ze rozgrywka jest jeszcze ptynniejsza

i przyjemniejsza.

Wiek: 6+

Liczba graczy: 2-4

Czas gry ok 30 min.

Wydawca: Granna

~ GRANNA

PAPER WORLD

Zbuduj swoj papierowy $wiat!

Kazdy z graczy wciela sie w podréznika, ktory za pomoca warstw papieru stara sie
odwzorowac pejzaze widziane w trakcie wojazy.

Sprytne decyzje, piekne ilustracje, szybka rozgrywka oraz wyjatkowa, przestrzenna
oktadka sprawiaja, ze Paper World oferuje mnostwo przyjemnosci i satysfakcji z kazdej
partii.

Liczba graczy: 2-4 graczy

Wiek: 8+
Czasgry ok.20
min. %o Mexan
;-] DRE AGUILAR & py
Wydawca: OTTVERN % ot oeeouery
Granna

dwda

- GRANNA

KRETOWISKO

Gdy krety gadajg - klejnoty uciekaja!

Nadszedt dzien, w ktérym kreci gérnicy muszg wykazac sie umiejetnosciami wydobycia
najcenniejszych klejnotow. Kieruj sie intuicja i nie daj sie rozproszy¢ pogawedkami z
innymi kretami!

W kazdej rundzie gracze analizujg dostepne w kopalniach klejnoty i wybierajg miejsce
pracy. Jedli kilku graczy wybrato te sama kopalnig, nie zdobywaja kamieni; jesli tylko
jeden — zbiera wszystkie klejnoty z wybranej kopalni. Wybierz kopalnie madrze!

Liczba graczy: 2-4 graczy
Wiek: 6+

Czas gry ok.20 min
Wydawca: Granna
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MUDUKO

PRAPUSZCZA. OSTATNIE STARCIE

Grarodzinna

Czas na decydujace starcie. Potega Prapuszczy jest zagrozona. Armia pod wodzg
generata

Niedzwiedzia chce przejac¢ wtadze. Gracze wcielajg sie w przywddcdw druzyn
walczacych

z najezdzcami. Zubr mobilizuje wszystkie lesne zastepy do obrony ojczyzny. Gracze
staraja sie ochronic teren i utrzymac potege krélestwa.

Kontynuacja kultowej serii gier autorstwa Reinera Knizii zilustracjami Piotra
Sokotowskiego.

Wiek: 8+

Liczba graczy: 2-5
Czas rozgrywki: 30 min
Wymiary pudetka:
141x212x38 mm

EAN: 5904262958114

Wydawca: Muduko

MUDUKO

SAMOTNE WILKI

Dwuosobowa gra karciana

Dwuosobowa gra pojedynkowa, w ktérej konkurujesz o sporne terytoria.

Gracze wysytajg wilki na sporne obszary, rozgrywajac kolejne lewy. Zwyciezca umacnia
SWOja pozycje na terytorium, natomiast przegrany staje sie samotnym wilkiem i
zdobywa Blizne — specjalny bonus, ktéry moze odwrdcic losy kolejnych starc.

Dzieki sprytnym mechanizmom blizn oraz zmieniajacym sie atutom, napiecie
utrzymuje sie do samego konca, a nawet gracz bedacy w defensywie ma realna szanse
na zwyciestwo.

Wiek: 14+

Liczba graczy: 2

Czas rozgrywki: 15 min
Wymiary pudetka:
108x153x35 mm

EAN: 5904262958220

Wydawca: Muduko

MUDUKO

W KRAINIE WYOBRAZNI

Rodzinna gra na spostrzegawczos¢

Gracze wcielajg sie w detektywdw, ktérych zadaniem bedzie jak najszybsze
odnalezienie przedmiotdw. Zadanie nie jest tatwe, bo obiektéw na planszach jest cate
mndstwo! Kazda plansza reprezentuje inng kraine wyobrazni. Gra zachwyca
przepieknymiilustracjami Nikoli Kucharskiej. Kilka trybdw rozgrywki zapewni duzo
dobrej zabawy przez wiele godzin.

W Krainie Wyobrazni jest bezposrednia kontynuacjg W Krainie Basnii W Krainie
Legend - wszystkie gry mozna ze soba taczyc¢, ale tez gra¢ oddzielnie.

Wiek: 5+

Liczba graczy:1-18
Czas rozgrywki: 15 min
Wymiary pudetka:
240x240x70 mm

EAN: 5904262958022

Wydawca: Muduko

MUDUKO

PODPALACZ. GRA NA PODSTAWIE POWIESCI WOJCIECHA CHMIELARZA

Dwuosobowa gra detektywistyczna

Warszawa ptonie strachem. Podstepny Podpalacz podktada ogier w kolejnych
dzielnicach, pozostawiajac za soba popidt i zgliszcza. W odpowiedzi na zbrodnig,
komisarz Jakub Mortka rusza w poscig. Kazda dzielnica to pole bitwy, gdzie Policja i
Podpalacz rozgrywaja $miertelng gre w kotka i myszke. Kto wygra te walke? Czy miasto
pograzy sie w ogniu, czy tez sprawiedliwo$c zatriumfuje?

Weielcie sie w postac komisarza lub tajemniczego podpalacza w tej emocjonujacej
grze planszowej inspirowanej ksigzka Wojciecha Chmielarza.

Wiek: 16+

Liczba graczy: 2

Czas rozgrywki: 30 min
Wymiary pudetka:
157x220x45 mm

EAN: 5904262958060

Wydawca: Muduko

7 -/®
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 JAWA

GRAJ W PODROZY - 4 NASZE GRY KOCHANE

Gra zawiera dwustronng plansze, ktéra w rézny sposdb roztozona postuzy do rozgrywki
wjedna z czterech gier:,Chinczyk”, ,Weze i drabiny”, ,Sudoku”, lub , Kétko i krzyzyk”.
Przygotowane proste zasady tych gier pozwolg najmtodszym na wspolng zabawe
Mozna skorzystac z zaproponowanych zasad, lub nauczyc¢ dzieci wtasnych,
zapamietanych z dziecinstwa. Zaproponowane gry sprawig, ze dzieci zajma si¢ zabawa
izapomna co to nuda.

To mate pudetko spokojnie mozna zabrac na krétszy lub dtuzszy wyjazd z dzie¢mi

do auta, pociggu, czy autokaru.

Wydawca: Jawa

NOWOSCI

~ JAWA

~CAMINO DE SANTIAGO"” - DROGA DO SANTIAGO.

To strategiczna gra planszowa - kosciana z dwustronng plansza. Akcja rozgrywa sie na
szlakach pétnocnych i potudniowych, ktére prowadza przez Hiszpanie lub Portugalie
do katedry $w. Jakuba w Santiago de Compostela. Na trasach zaznaczone sg miejsca
sakralne, historyczne oraz takie, ktére warto odwiedzi¢. Za odwiedzenie tych miejsc
gracze zdobywajg karty Miejsca i zetony. Za pomoca rzutdw szescioma drewnianymi
kos$émi gracze obieraja droge, zmieniaja kierunki, ale ich celem jest zawsze dotarcie do
katedry Swietego Jakuba. Aby wykonac ruch na planszy gracz musi wyrzucié na
kosciach Buty lub Mape oraz Tykwe. Gra konczy sie, gdy jeden z graczy dotrze do
Santiago de Compostela. Gracze sumuija zebrane punkty z kart Miejsca oraz z zetondw.
Wygrywa gracz, ktéry zdobedzie najwieksza liczbe punktdw.

Sugerowany wiek: 8+
Wydawca: Jawa

i Camino

Santiag®

i

T TUVIGAMES

STAR REALMS: AKADEMIA

Star Realms Akademia to wyjatkowa odstona kultowej juz gry karcianej, tym razem

w nowej odstonie specjalnie dla najmtodszych graczy. Kazda rozgrywka polega na
zagrywaniu kart ze swojej talii, zdobywaniu Monet, zadawaniu Walki, kupowaniu nowych
Okretéw i Baz, a przede wszystkim - obnizaniu Zycia przeciwnika do zera. Jasne zasady
oraz dynamiczna rozgrywka, sprawia, ze $wietnie sprawdzi sie jako pierwsza gra typu
deck building, rodzinny tytut lub szybki pojedynek dla dwdch graczy.
Producent/Wydawnictwo: IUVI Games

Dystrybutor: Ateneum

“IUVIGAMES

HANSEL & GRETEL

Hansel & Gretel to gra oparta na popularnej bajce o Jasiu i Matgosi, w ktérej dziecko
pomaga rodzenstwu uciec zdomku ztej Baby Jagi. Nie jest to jednak takie proste,
poniewaz lizakowe drzewka oraz inne stodkosci beda staraty sie zablokowac im droge.
To doskonata forma nauki przez zabawe, ktdra rozwija wyobraznie przestrzenna,
koncentracje czy umiejetnos¢ planowania. Gra wspiera réwniez kreatywnosc, dzieki
dotaczonej do niej ksigzeczce z bajka.

Producent/Wydawnictwo: IUVI Games

Dystrybutor: Ateneum
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WINNING MOVES WINNINGMOVES

GODDIT STITCH GODDIT WORLD FOOTBALL STARS

GODDIT! to dynamiczna gra, w ktérej liczy sie refleks i szybka odpowiedz! GODDIT! to dynamiczna gra, w ktorej liczy sie refleks i szybka odpowiedz!
Rozgryz zagadke, znajdz rozwigzanie i krzyknij, GODDIT!”, aby wygrac! Rozgryz zagadke, znajdz rozwigzanie i krzyknij,, GODDIT!”, aby wygrac!
Gra zawiera 55 réznych famigtéwek w ramach 5 typdw mini-gier: Gra zawiera 55 réznych tamigtéwek w ramach 5 typdw mini-gier:
Labirynt, Znajdz réznice, Puzzle, oraz Trzy takie same! Labirynt, Znajdz réznice, Puzzle, oraz Trzy takie same!

A co powiesz na wyscig z czasem w towarzystwie niesfornego Stitcha z kultowego Czy masz refleks jak najlepszy napastnik i spostrzegawczosé bramkarza?
filmu Disneya? Sprawdz sie w wyscigu na spostrzegawczos¢ z gwiazdami $wiatowego futbolu!
Czas gry: 10 minut, Czas gry: 10 minut,

liczba graczy: 1-6, liczba graczy: 1-6,

wiek: 6+. wiek: 6+.

Wydawca: Winning Moves Wydawca: Winning Moves

e

LE (@)

WINNING MOVES WOODYLAND |

92226 POPULAR ZESTAW GIER DRAGON

Zestaw gier DRAGON zawiera dwie dwustronne plansze, ktére oferuja facznie cztery
rézne pola do gry inspirowane klasycznymi grami azjatyckimi. Zestaw przeznaczony
jest do komfortowej gry w domu i zapewnia wiele godzin angazujacej rozrywki dla catej
rodziny. Gry rozwijaja logiczne myslenie, strategie oraz umiejetnosc planowania.
Zestaw wyroznia sie pieknym, starannym wykonaniem z drewna, ktére nadaje mu
elegancki, ponadczasowy charakter i sprawia, ze $wietnie prezentuje sig jako klasyczna
gra planszowa lub wartosciowy prezent.

W zestawie znajduja sie cztery gry:

TOP TRUMPS QUIZ DOMOWKA MUZYCZNA

Czas rozkrecic¢ najlepsza impreze ever z Top Trumps Quiz: Domdwka Muzycznal
Wsréd 500 pytan w az 100 kategoriach znajdziesz oldschoolowe kawatki, viralowe hity,
ktore wszyscy $piewajg, i refreny, ktorych troche sie wstydzisz, ale i tak znasz kazde
stowo!

Czy wiesz, ktorg sie¢ hoteli wspomina Pitbull w swoim hicie "Hotel Room Service"?
Zbierz ekipe, rozdaj karty i przekonaj sie, kto przejmie kontrole nad playlista na kolejnej
domowce -zanim DJ pusci, To juz jest koniec...”.

- wiek: 18+

« liczba graczy: 2+ - Wojskowe szac;hy
- jezyk wydania: polski - Podstepny Chiriczyk

- Szachy chinskie
Wydawca: Winning Moves -Go

Dystrybutor: Woodyland
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FABER-CASTELL ROZSZERZA
FLOW EDITION o NOWE Some ideas wake up-early.

Others stay up late.

WERSJE KOLORYSTYCZNE LAMY AL star

flamingo & pine

L
]

Faber-Castell poszerza oferte Flow Edition o trzy nowe, gradientowe, wersje
kolorystyczne. Nowe wzory pojawity sie w catej linii Poly - od dtugopiséw,
przez otéwki grafitowe, po akcesoria szkolne.

Nowe przejécia kolorystyczne to:

- blushing sky (pastelowy btekit i rdz),
- buzzing blue (granati mieta),

- punchy melon (fiolet i pomararicz).

Kolory dostepne sa w dtugopisach Poly Ball, a takze w otéwkach grafitowych,

temperdwkach, gumkach, cyrklach i naktadkach ergonomicznych. W ofercie

znalazt sie rowniez zestaw pismienniczy Poly, zawierajacy dtugopis oraz pidro v
i

0

wieczne. ///4 ’/’/\‘// 2
IS SN
Seria Poly wyréznia sie tréjkatnym, ergonomicznym ksztattem. Antyposlizgowa, [ §<§§\\§\\

miekka w dotyku powierzchnia zapewnia komfort nawet podczas dtugiego

pisania. Linia byta finalista konkursu Stationery Awards 2025 i nalezy do najlepiej LAMY AL-STAR W NOWYCH ODStONACH:
sprzedajacych sie dtugopisdw marki.

FLAMINGO | PINE INSPIROWANE PORA DNIA

Marka LAMY prezentuje dwie nowe wersje kolorystyczne modelu LAMY
AL-star. Edycje specjalne ,Flamingo” i , Pine” nawiazuja do réznych pér
dnia oraz odmiennych nastrojéw uzytkownikoéw.

Flamingo to energetyczny, ciepty réz. Kojarzy sie z porankiem i swiezym
startem. Pine to gteboka, stonowana zielen. Przywodzi na mysl wieczorng
koncentracje i spokojng prace.

Producent kieruje nowa kolekcje do 0sob, ktore traktujg przybory pismiennicze
jako element stylu. Kolory majg podkreslac charakter uzytkownika: early bird”
lub ,late thinker”. To prosty, ale czytelny przekaz marketingowy. Marka faczy

design zemocja i codziennym rytmem dnia.

STABILO BOSS ORIGINAL REALRED
- KULTOWY ZAKRESLACZ W NOWYM, MOCNYM KOLORZE

STABILO rozszerza linie kultowych zakreslaczy BOSS ORIGINAL. W stycz-
niu 2026 roku narynek trafi STABILO BOSS ORIGINAL REALRED -nowy,
intensywny czerwony wariant. Producent odpowiada w ten sposéb na wie-
loletnie oczekiwania uzytkownikdow i spotecznosci kreatywnej.

Nowy kolor dotacza do palety 33 odcieni neonowych, pastelowych i inspiro-
wanych naturg. Czerwien wpisuje sie waktualne trendy. Jest wyrazista, mocna
i dobrze widoczna na stronie. Sprawdzi sie w nauce, pracy biurowej i planowaniu
wizualnym.

Produkt zachowuje cechy charakterystyczne dla linii BOSS ORIGINAL. Ma
Scietg koncdwke z dwiema szerokosciami linii =2 mm i 5 mm. Nadaje sie do
podkreslaniaizaznaczania wiekszych fragmentdw tekstu. Wodna formuta tu-
szu zapewnia dobrg widoczno$¢ bez przebijania. Technologia Anti-Dry-Out
pozwala na prace nawet do 4 godzin bez zasychania.
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NOWA GRA PELNA ABSURDALNYCH
PYTAN, CZYLI KOLABORACJA )
MATURATOBZDURA | LIDERA BRANZY

ZABAWEK, FIRMY TREFL SA

Obu marek nie trzeba nikomu przedstawia¢. MaturaToBzdura to jeden
z najpopularniejszych kanatéw na YouTube, liczacy dzi$ ponad milion sub-
skrybentoéw i trzy miliony wyswietlen. Trefl to czotowy producent puzzli
i gier planszowych, ktérego produkty znajdziemy w kazdym polskim domu,
szkole czy bibliotece. Obie marki weszty we wspdtprace, tworzac wyjatkowa
gre w formie... zeszytowej, ktéra jest nie lada gratka dla fanéw popularnego
kanatu oraz gier towarzyskich.

Ktozna odpowiedz na pytanie,, lle postacizgingto wserialu Gra o tron (tacznie
zttem)”, czy ,lle procent Polakdw myje zeby dwa razy dziennie”? W wielu wy-
padkach gracz zgaduje odpowied?, ale wtasnie to sprawia, ze odpowiedzi po-
wodujg jeszcze wiecej Smiechuiwszyscy sie $wietnie bawiag. MaturaToBzdura
QUIZto pierwsza taka gra na rynku, ktora jest w formie notesu i zawiera 400 nie-
typowych pytan, ktdre zaskocza niejednego gracza.

- Tonie pierwsza nasza wspotpracaz marka Trefl, ale pierwszy wspolny produkt.
Juz kilka lat temu, mielismy bardzo udana wspdtprace przy okazji promocii
ary 5 sekund. Na poczatku tego roku zgtosilismy sie do Trefla z propozycja
wydania naszej gry, a Trefl wpadt na pomyst, zeby gra byta wydana w formie
zeszytowej. Pomyst QUIZU w formie notesu okazat sie strzatem w dziesigtke.
To gra, ktora doskonale sie sprawdzi na imprezie, ale tez jako grarodzinna, czy
podczas spotkar ze znajomymi. MielisSmy okazje premierowo przeprowadzi¢
turniej MaturaToBzdura QUIZ na festiwalu gier planszowych Alegramy
w Gdansku i widzielismy jak ludzie sie swietnie bawili przy tej grze. To gra,
w ktorejliczy sie intuicja, zgadywanie i przede wszystkin dobra zabawa, a przy
okazji w trakcie gry mozna dowiedziec sie wielu ciekawostek - mow Piotr
Dybski, prowadzacy MaturaToBzdura

Gra jest juz w sprzedazy internetowej oraz sklepach stacjonarnych.
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NOWA GALANTERIA OXFORD 2026.
ERGONOMIA, RPET 110 LAT GWARANCIJI

Nowa kolekcja galanterii szkolnej marki Oxford na sezon 2026 taczy ergono-
mie, trwatosc¢i nowoczesny design. To produkty zaprojektowane do codzien-
nego uzytkowania w szkole, ale takze jako element stylu. Wszystkie modele
wykonano z materiatu RPET, czyli poliestru z recyklingu. Dodatkowo catalinia
objetajest 10-letnig gwarancja.

GALANTERIA
OXFORD

PELIKAN OTWIERA 2026 ROK NOWA SERIA

Pelikan zaprezentowat pierwsza edycje specjalng 2026 roku. Model Classic
200 World Festival Serie Cherry Blossom inauguruje nowa linie w segmencie
artykutéw pismienniczych premium.

Seria World Festival ma by¢ projektem dtugofalowym. Marka chcetaczy¢ przybory
do pisaniaz historiami, kulturg itradycjamiz réznych czesci Swiata. Tonowy kierunek
wlinii fine writing.

Pierwsza odstona serii czerpie zjaporiskiej tradycji Hanami, czyli Swieta podziwiania
kwitngcych wisni. Projekt podkresla ulotne piekno wiosny.
Korpuswykonanozjasnorozowej zywicy. Kolor nawigzuje do delikatnych ptatkow
kwiatow wisni. Biata skuwka i ztocone detale nadajg catoscilekkosci. Charaktery-
stycznym elementem sa okienka podgladu atramentu w ksztatcie kwiatow.

. ® » “‘»
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BIC4 COLOUR™ | COSPLAY

BIC przeprowadzit kampanie, ktéra lgczy swiat artykuléw piSmienniczych z kulturg anime i cosplay. Marka pokazala, ze klasyczny diugopis
moze staé sie elementem stylu i narzedziem budowania tozsamosci. Tym razem w centrum znalazt sie kultowy BIC 4 Colour™ oraz
wspdlpraca z jedng z najbardziej rozpoznawalnych artystek cosplay na swiecie - Alyson Tabbitha.

Artystka stworzyta autorskie kreacje inspirowane konkretnymi wersjami
dtugopisu 4 Colour™:

Dragon Warrior - inspirowany edycja 4 Colour Shine

Fairy Princess - nawigzujacy do linii 4 Colour Pastel

Expressive Artist - oparty na stylistyce 4 Colour Hydrodrip

Kazda postac powstata od szkicu wykonanego dtugopisem BIC 4 Colour™,
a nastepnie zostata przeniesiona do $wiata kostiumui stylizacji.

Kampania byta odpowiedzig na silny trend kultury anime i mangi. Globalny
rynek tego segmentu jest dzi§ wyceniany na ok. 34 mid dolaréw, ma podwoic
swojg wartos¢ do 20230 roku. Z badan konsumenckich marki wynika, ze
blisko potowa przedstawicieli pokolenia Gen Z na $wiecie korzysta z tresci
anime lub mangiw kazdym tygodniu.

: = i
KOLEKCIA ) - @ O O = " - o Che 3

Dla handlu to wazny sygnat. Cosplay to nie nisza, lecz petnoprawny kanat
komunikacji z mtodym odbiorcg. Produkty pismiennicze moga byc ele-
mentem stylu zycia, a nie tylko szkolnym narzedziem.

BIC pokazat, jak klasyczny produkt mozna osadzi¢ w modnym dzi$ nurcie
kulturowym. To przyktad komunikacji, ktora buduje emocje wokét kategorii
i otwiera nowe pole do ekspozycjiw sklepie - zwtaszcza w sezonie szkolnym
iw strefach ,back to school”.

Dladystrybutorowidetalistow to réwniez czytelny sygnat: mtody konsument
szuka produktéw, ktore pozwalajag wyrazi¢ siebie. Nawet jesli jest to , tylko”
dtugopis.
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KIDS INSPIRATIONS

TIGER TRIBE BLYSZCZACE MARKERY

OPIS: Btyszczace Markery to zestaw szesciu markeréw z efektownym, btyszczacym
wykoniczeniem, idealnych do projektow artystycznych, dziennikdw i kartek
okoliczno$ciowych. Nietoksyczne, bezwonne i zmywalne tusze w pastelowych
kolorach zapewniajg bezpieczng, kreatywna zabawe z efektownym rezultatem.
Marka: Tiger Tribe

Dystrybutor: Kids Inspirations

i~
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przeglad produktow

NOWOSCI

KIDS INSPIRATIONS

TIGER TRIBE PACHNACE MARKERY DLA DZIECI

OPIS: Pachnace Markery dla Dzieci to zestaw o$smiu kolorowych pisakow

o owocowych i czekoladowych zapachach, ktére wzbogacaja tworczg zabawe

o dodatkowy wymiar sensoryczny. Nietoksyczne i zmywalne, zaprojektowane
zmysla o najmtodszych, doskonale uzupetniaja kreatywne zestawy do rysowania
i kolorowania.

Marka: Tiger Tribe

Dystrybutor: Kids Inspirations

QeI ;8% s VO I
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SCENTED MARKERS

MARQUEURS PARFUMES / DUFT FILZSTIFTE / MARCADORES PERFUMADOS

/\ WARNING: |

CHOKING HAZARD - Small parts |
Not for children under 3 years.

Jle
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- GRALUX

MARKERY PLAKATOWE SKRIB - FARBA TEMPEROWA (GWASZ)

Markery Skrib to wygodne potaczenie markera i farby temperowe;j.

Dajg intensywne, kryjace kolory, ktére mozna miesza¢ i rozciericza¢ woda, uzyskujac
efekty akwarelowe. Idealne do rysowania, malowania i dekorowania - bez bataganu
i bez pedzli. Sprawdzg sie w zabawach plastycznych, projektach kreatywnych

i edukacyjnych. Farba fatwo zmywa sie z gtadkich powierzchni.

Marka: Pebeo
Dystrybutor: Gralux
www.gralux.com.pl

pébéo
PAINT MARKER
MARQUEUR PEINTURE
MARCADOR DE PINTURA
PENNARELLO
MARKER ZUM MALEN
VERFMARKER

&
)
S

NOWOSCI/ REKOMENDACJE

- GRALUX

PLYNNA FARBA TEMPEROWA PRIMACOLOR

Primacolor to wysokiej jako$ci ptynna farba temperowa, idealna do pierwszych
dosdwiadczen plastycznych oraz codziennych prac kreatywnych. Charakteryzuje sig
intensywnymi, zywymi kolorami oraz dobra sita krycia.

Farby sg fatwe w uzyciu, dobrze sie rozprowadzajg i mozna je miesza¢ miedzy sobg,
tworzac nowe odcienie. Po wyschnigciu pozostawiaja jednolite, matowe
wykoriczenie. Z fatwoscia zmywaja sie z rak i narzedzi przy uzyciu wody z mydtem.
Produkt przeznaczony do rysowania, malowania i nauki podstawowych technik
plastycznych - polecany do domu, przedszkolii szkét.

Dostepny w pojemnosci 150 ml.

Marka: Pebeo
Dystrybutor: Gralux
www.gralux.com.pl

~ JAPOKO

CIENKOPISY GRAFICZNE ,MARVY FOR DRAWING"” #4600-8B,
8 ROZNYCH GRUBOSCI

Dtugopisy pigmentowe na bazie wody z miekkimi, gtadkimi koricéwkami od 0.02
mm do pedzelka. Trwaty, moze byc¢ uzywany do znakowania dokumentéw.

Kolor: czarny

W zestawie: 8 szt.

MADE IN JAPAN

Importer: JAPOKO

Partner hurtowy: ATENEUM

[

EEE BRERE
Ul For prawing

‘Art and Technical Drawing Pen
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- JAPOKO

STYLOWE DLUGOPISY MARVY ,LE PEN” Z BARDZO CIENKA KONCOWKA

Jeden z najlepiej sprzedajacych sie produktow MARVY Uchida od 1979 roku.
Wypetnione bezkwasowym, szybkoschnacym, nieszkodliwym tuszem na bazie wody.
Grubos¢ wktadu: 0,03 mm (bardzo cienki)

Liczba koloréw: 36

Zestawy w plastikowych etui: 4 szt 6 szt 10 szt.

MADE IN JAPAN

Importer: JAPOKO

Partner hurtowy: ATENEUM




. NOWOSCI/ REKOMENDACJE

- ATENEUM

CREART BOHO HEIGHTS

Fajne wzory, jasne farby i btyszczacy lakier zapewniaja idealne wykoriczenie. Modny
motyw Boho Heights zapewnia $wietna zabawe dorostym w wieku 12 i starszym. Linie
motywu sg juz wydrukowane i ponumerowane, a nastepnie nalezy je pokolorowac
gotowymi farbami akrylowymi. To gwarantowana zabawa i sukces w tworzeniu
wyjatkowych dekoracji $ciennych. Malowanie nigdy nie byto tak tatwe!

Prod t: R burger

Dystrybutor: Ateneum

 ATENEUM

PIORO WIECZNE LEGACY OF FLIGHT

Piéro wieczne z kolekcji Parker IM Legacy of Flight. Matowy czarny lakier z
chromowanym wykonczeniem, korcéwka fine ze stali szlachetnej, niebieski
atrament.

Producent: Parker
Dystrybutor: Ateneum

- CARAND'ACHE

ZESTAW SZWAJCARSKIEJ
MARKI CARAN D'ACHE
- DLUGOPIS | OLOWEK
BLOOMING LAVENDER

Caran d’Ache prezentuje Blooming Lavender, ekskluzywny zestaw
sktadajacy sie z dtugopisu i otéwka mechanicznego z kolekcji 849,
inspirowany delikatnymi odcieniami pola lawendy w petnym rozkwicie.
Od delikatnej szarosci po promienny liliowy kolor, ten urzekajacy duet
przywotuje poetycki urok potudniowego lata skgpanego w storicu
ikojacego zapachu lawendy. Jego delikatny gradient jest hotdem dla
lekkosci lata i pigkna kwitngcych pol lawendy.

Kultowy dtugopis 849 z aluminiowym, szesciokatnym korpusem.
Klips i przycisk sa wykonane z niklowanej stali. Dtugopis ten zostat
zaprojektowany z mysla o trwatosci, jest nasycony kreatywnoscia,
know-how i silnymi warto$ciami Caran d'Ache. Dtugopis posiada
przyciskowy mechanizm wysuwu wktadu. Wyposazony w bardzo
pojemny wktad dtugopisowy Goliath czarny F, ktéry pozwoli nam
na zapisanie 600 stron A4.

Otowek 844 wykonany z aluminium o szesciokatnym przekroju,
idealnie dopasowany do dtoni. Otéwek posiada przyciskowy
mechanizm wysuwu grafitu O,5mm HB i gumke ukryta pod przyciskiem.
Zestaw umieszczony jest w eleganckim tekturowym pudetku.

Nrref CD8490-707

Producent/dystrybutor: Caran d'Ache/PBS Connect Polska

J
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- BIC

BIC® INTENSITY MARKING, KOLOROWE MARKERY PERMANENTNE

Markery z tuszem permanentnym na bazie alkoholu w 24 réznorodnych kolorach:
12 intensywnych, 7 metalicznych i 5 pastelowych. Idealne do kreatywnych
zastosowan na réznorodnych powierzchniach: papierze, kartonie, zdjeciach, metalu,
plastiku a nawet szkle. Umozliwig realizacje tworczych pomystéw w ramach
projektéw o charakterze uzytkowym i artystycznym. Doskonale sprawdza sie
podczas kreatywnego dekorowania trampek, ramek do zdje¢, kartek
okolicznosciowych etc.! Sredniej szerokosci koricéwka 1,8 mm zapewnia szerokosé
linii pisania 0,8 mm. Markery sa szybkoschnace, bezwonne i dtugotrwate - nie
wysychaja pozostawione bez skuwki nawet przez miesigc. Gumowy uchwyt

w kolorze tuszu gwarantuje wysoki komfort trzymania markera w dtoni. Produkty
praktyczne i w petni bezpieczne - nie zawieraja polichlorku winylu. Dla wszystkich,
ktorych nie ogranicza twércza wyobraznia!

Producent: Société BIC
Dystrybutor: BIC Polska Sp. z 0.0.
www.allegro.pl/uzytkownik/SkleBic

— -
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- BIC

NOWOSCI/ REKOMENDACJE

BIC® INTENSITY QUICK DRY, SZYBKOSCHNACY D£UGOPIS ZELOWY

Automatyczny dtugopis zelowy o sredniej grubosci koricdwcee, dostepny w szerokim
wyborze 13 zywych koloréw. Idealny do kreatywnych zastosowan - artystycznego
pisania, ozdabiania oraz sporzadzania notatek. Wyjatkowo szybkoschnacy tusz nie
rozmazuije sie podczas pisania, zapewniajac wysoki komfort uzytkowania. Bardzo
praktyczny i komfortowy; $wietnie lezy w rece, dzieki w petni gumowanej obudowie.
Nowoczesny i ergonomicznie zaprojektowany jest doskonatym wyborem dla
wszystkich, ktdrzy cenig dobry design, niezawodnosé i aspekty praktyczne
produktéw pismienniczych. Pisz, rysuj, twdrz, tak jak lubisz!

Producent: Société BIC
Dystrybutor: BIC Polska Sp. z 0.0.
www.allegro.pl/uzytkownik/SkleBic

- BIC

BIC® EASY CLIC™ STANDARD ORAZ BIC® XPEN®, PIORA WIECZNE

Niezwykle wygodne pidra wieczne na naboje zaprojektowano tak, by zapewni¢ maksymalny komfort pisania osobom zaréwno prawo- jak i leworecznym. Ergonomiczny tréjkatny uchwyt

pomaga prawidtowo uktadac palce na korpusie, dzieki czemu pisanie staje sie bardzo komfortowe dla uzytkownikéw w kazdym wieku (dzieci, nastolatkéw czy dorostych).

« Pidra wieczne BIC® Easy Clic™ Standard wyrdznia unikatowy boczny mechanizm wymiany wktadu, bez koniecznosci rozkrecania korpusu. Sredniej grubosci staléwka zapewnia
gtadkosc¢ i ptynnosé pisania. Dostepne w trzech zestawach kolorystycznych obudowy w zywych odcieniach, pojedynczo w opakowaniach typu blister lub pudetkach 20 szt.

« Piéra wieczne BIC® XPen® posiadajg niezwykle trwatg, $redniej szerokosci staldwke z metalu irydowego, ktdra nie zgina sie przy nacisku na papier, umozliwiajac ptynne i precyzyjne
pisanie. Produkty przystosowano do krétkich i dtugich naboi. Dostepne w wielu modnych wariantach kolorystycznych: w wersji Standard z korpusem w kolorze fioletowym i rézowym oraz
w wariantach Decors (Pixel, Purple Lush, Pink Lush) oraz Chrome (z metaliczna obudowa w kolorze rézowego ztota i srebrnym). Dostepne w pojedynczych opakowaniach typu blister.

Doskonate narzedzia pisarskie wyrézniajace sie doskonata jakoscia i piecknym designem. Z gwarancjg renomowanej marki BIC.

Producent: Société BIC / Dystrybutor: BIC Polska Sp. z o.0.
www.allegro.pl/uzytkownik/SkleBic
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. NOWOSCI/ REKOMENDACJE

- PENTEL

PISAK PEDZELKOWY DO KALIGRAFII BRUSH SIGN PEN

Pisak pedzelkowy do kaligrafii i liternictwa dla poczatkujacych uzytkownikow.
Znany w mediach spotecznosciowych jako #BrushPen.

Do tworzenia nowoczesnych, modnych liter, napiséw i ilustracji #handlettering.
Elastyczna, pedzelkowa koricdwka, pozwala na petng kontrole nad gruboscig

i ksztattem linii.

- Idealny dla poczatkujacych uzytkownikéw
« Do tworzenia nowoczesnych liter,
napiséw i ilustracji
« Elastyczna, pedzelkowa koricowka
« Dostepny w 35 kolorach
« Dtugosc koricdwki: 5 mm
+ Grubos¢ koncowki: 2,07 mm
+ Grubos¢ linii pisania: 0,35-2,0 mm

Producent: Pentel

- KWTRADE

AIRBRUSH ZESTAW DLUGOPIS DO MALOWANIA
W SPRAYU FIORELLO GR-8900N

« taczy funkcjonalnos¢ profesjonalnego aerografu z wygoda uzytkowania pisakow

- wystarczy wsunac pisak w dysze i nacisna¢ przycisk, zeby uzyskac efekt kolorowego
sprayu

- fatwy w obstudze, wygodny, przenosny

« szeroki wachlarz zastosowar

- idealny do projektéw artystycznych, scrapbookingu, dekoracji oraz prac
plastycznych

« zestaw zawiera: 6 koloréw pisakéw z podwadjna koricdwka i zmywalnym tuszem,
dwa arkusze z szablonami

- zasilanie: bateryjne (4 x AA, nie dotaczono)

Producent: KW TRADE

 ASTRA

ZESTAW PREZENTOWY BIDON + $NIADANIOWKA GABBY'S
DOLLHOUSE

Praktyczny zestaw dla najmtodszych fanéw Gabby’s Dollhouse! Idealny do
przedszkola, szkoty, na wycieczki i codzienne aktywnosci. Komplet zapakowany
w eleganckie pudetko prezentowe $wietnie sprawdzi sie jako upominek.

Bidon (450 ml)

« wykonany z bezpiecznego tworzywa PP

- BPA FREE - nie zawiera szkodliwych substancji i nie wptywa na smak napojow
« szczelny ustnik, ktéry zapobiega przypadkowemu wylaniu
- ergonomiczny ksztatt wygodny w matych dtoniach

+ Wymiary: 6,8 x8,5x19,5cm

+ Pojemnosé: 450 ml

Sniadaniéwka (450 ml)
+ wykonana z trwatego, bezpiecznego tworzywa PP
-BPAFREE

+ wygodne zamkniecie, idealne do kanapek i przekasek
« Wymiary: 16,8 x 11,6 x6cm
+ Pojemnos¢: 450 ml

Producent: Astra

- KW TRADE

KREDKI DO TWARZY CARIOCA MASKUP BIALA | CZERWONA 24 SZT.

« wykrecane kredki w sztyfcie do twarzy i ciata

- tatwo sie rozprowadzaja

« nie brudzg rak

- tatwo zmywalne ze skéry za pomocg wody z mydtem, spieralne z tkanin

« bezpieczne dla skory dziecka

« produkt testowany dermatologicznie

. zestaw 24 sztx 6 g.
-12xkolor bialy,
12 x kolor czerwony

Producent:
KW TRADE
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KSIAZECZKI | ZESTAWY AKTYWIZUJACE | KSIAZKI DLA DZIECI | YOUNG ADULT | BELETRYSTYKA | PORADNIKI




. KSIAZKI

BESTSELLERY
ATENEUM 2025

Ateneum, najwiekszy polski dystrybutor ksigzek, gier, zabawek i artykutow pa-
pierniczych, przygotowato zestawienie 10 najlepiej sprzedajacych sie ubieg-
torocznych nowosci ksigzkowych w dwdch kategoriach: Bestsellery 2025 dla
dorostych oraz dla dziecii mtodziezy.

BESTSELLERY 2025

DLA DZIECI 1 MLODZIEZY

Pucio urzadza Wigilie
Marta Galewska-Kustra, Joanna Ktos | Wydawnictwo Nasza Ksiegarnia

Kicia Kocia. Wielka kiétnia

Anita Glowinska | Media Rodzina

Kocham cie bardziej niz swieta

Ellie Hattie, Tim Warnes | Wydawnictwo Tekturka

Felus$ i Gucio odkrywaja... Ciato cztowieka

Katarzyna Kezlowska, Marianna Schoett | Wydawnictwo Nasza Ksiegarnia
Lamine Yamal. Ztota nadzieja futbolu

Jacek Sarzato, Yvette Zéttowska-Darska | Wydawnictwo SQN
Pingwin Swietego Mikotaja

Marta Gusniowska, Ulyana Nikitina | Wydawnictwo Dwukropek
101 rzeczy, kiére musisz zrobié, zanim dorosniesz

Mikkel Niva, Nils Petter Marland, Frederik Eden | Znak Emotikon
Operacja Gwiazda Zimowa

Jern Lier Horst, Hans Jergen Sandnes | Media Rodzina

Swieta w Gajéwce. Rodzinne pomysty na wspélne

Swietowanie

Anna Wlodquigwicz, Katarzyna Piatek |

Wydawnictwo Swietlik

Cos$ tu Smierdzi. Nauka, ktéra wrze, bulgocze i wybucha
Adam Mirek, Artur Ernest | Znak Emotikon

BESTSELLERY 2025
DLA DOROSLYCH

Air fryer. 28 dni na talerzu
Joanna Zielewska | Ringier Axel Springer Polska

Lewandowski. Prawdziwy
Sebastian Staszewski | Wydawnictwe SQN

A swiat trwa
Laszlo Krasznohorkai | Wydawnictwo Czarne

Teoria pozwél im
Mel Robbins | Wydawnictwo Galaktyka

Quo vAldis
Andrzej Dragan | Wydawnictwo Otwarte

Porozmawiajmy o.. Zydach. Zapowiedz
Woijciech Sumlinski, Ewa Kurek | Wojciech Sumlinski REPORTER

Zdrowie bez wyméwek
Tadeusz Oleszczuk | Wydawnictwo Zwierciadto

Jestem z gwiazd
Robert Bernatowicz, Anna Matusiok | Wielka Litera

Zanim powiesz zegnaj
Harlan Coben, Reese Witherspoon | Wydawnictwo Albatros

Naznaczony
Robert Galbraith | Wydawnictwo Dolnoslaskie
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EMPIK GO ROSNIE O 60 PROC. R/R.
CYFROWA KSIAZKA PRZYSPIESZA

Platforma Empik Go notuje dynamiczny wzrost. W 2025 roku liczba ptaca-
cych subskrybentéw zwiekszyta sie 0 60 proc. rok do roku. Z ustugi skorzys-
tato juz ponad 1,4 min uzytkownikow.

Toefektrosnacej popularnoscitresci cyfrowych. Czytelnicy coraz czesciej siegaja
po audiobooki i ebooki. Wzmacnia sie tez model subskrypcyjny.

JEDNA PLATFORMA, WIELE FORMATOW

Empik Go oferuje ponad 220 tys. tytutdw. W katalogu sg audiobooki, ebooki,
podcasty i oryginalne stuchowiska. Uzytkownik korzysta z nich w ramach jednego
abonamentu.

Firma podkresla, Ze ksiazka cyfrowa nie zastepuje papierowe). Jest jej uzupet-
nieniem. Sprawdza sie w podrdzy, podczas treningu czy w codziennych
obowigzkach.

WLASNE PRODUKCJE | WSPOLPRACA Z WYDAWCAMI

W 2025 roku premiery stanowity 30 proc. wszystkich czytanych i stuchanych
tresci. Platforma rozwija produkcje oryginalne. Wspdtpracuje m.in.z Grupa Wy-
dawnicza Foksal oraz Wydawnictwo Literackie.

Wsrdd gtosnych realizacji znalazty sie m.in. ,Rumor” Robert Matecki, ,Wezet
czasu” Remigiusz Mréz, ,Najmilsi” Wojciech Chmielarz i Jakub Cwiek oraz
,Schronisko” Stawek Gortych.

Empik Go posiada wtasne studio nagraniowe, otwarte w 2024 roku. Powstaje
w nim ponad 500 produkgjirocznie.

INWESTYCJE W DOSTEPNOSC | Al

Platformarealizuje projekt wspdtfinansowany przez Narodowe Centrum Badan
i Rozwoju o wartosci blisko 2.4 min zt. Celem jest rozwdj dostepnosci cyfrowe),
m.in. dla osob niewidomych i seniorow.

Rozwijane sa takze mechanizmy tzw. trigger warnings. Maja wspiera¢ uzytkow-
nikow w swiadomym wyborze tresci.

Duzy nacisk potozono na sztuczng inteligencje. Algorytmy analizujg preferencje
czytelnikdw i proponuja spersonalizowane rekomendacie. Efekty sa widoczne.
Wskaznik kliknie¢ na ekranie gtdwnym wzrést o 80 proc. Liczba tytutdw doda-
wanych do biblioteki zwigkszyta sie 0 ponad 25 proc. Wspdtczynnik ukonczenia
ksigzek osiggnat poziom 86 proc.

ROZWOJ SEGMENTU B2B

Empik Go rozwija takze wspotprace z biznesem. W 2025 roku zrealizowano
projekty m.in.z PKP Intercity oraz Bank Pekao.

Rosnie segment benefitow pracowniczych. W minionym roku 16 firm wprowa-
dzito ustuge dla swoich zespotow. W 2026 roku planowane sg kolejne kontrakty
i dedykowane pakiety dla firm oraz instytucji edukacyjnych.

CZESC EKOSYSTEMU GRUPY EMPIK

Empik Go dziata w ramach strategii omnichannel Grupa Empik. Klient moze
kupic ksigzke w salonie, zamoéwic ja online, a nastepnie kontynuowac lekture
w aplikaciji.

Wyniki za 2025 rok pokazuijg, ze cyfrowa ksigzka w Polsce wchodzi w etap doj-
rzategowzrostu. Subskrypcja staje sie statym elementem rynku wydawniczego.



KSIAZKI .

KONIEC RABATéW? JAK USTAWA O OCHRONIE
RYNKU KSIAZKI MOZE ZMIENIC RYNEK

Instytucje publiczne odpowiedzialne za polityke kulturalng oraz
czesé organizacji branzowych od lat postulujg wprowadzenie
w Polsce mechanizmu jednolitej (statej) ceny ksigzki. Minister-
stwo Kultury i Dziedzictwa Narodowego prowadzi obecnie prace
nad Ustawg o ochronie rynku ksigzki, ktérej kluczowym ele-
mentem ma byé obowigzek utrzymania jednej ceny nowosci
wydawniczej przez 12 miesiecy od premiery.

Zwolennicy regulacji wskazujg na potrzebe stabilizacji rynku, ochrony matych
ksiegarm stacjonarnych oraz ograniczenia presji rabatowej. Przeciwnicy obawiajg
sie natomiast wzrostu cendla czytelnikéw, spadku sprzedazy oraz ograniczenia
dostepnosci ksigzek. O mozliwych skutkach proponowanych rozwigzan roz-
mawiamy z Adamem Zegielem, wspdtwiascicielem Ateneum - najwiekszego
dystrybutora ksigzek w Polsce.

Jak ten problem widzi najwigkszy dystrybutor ksiagzek w Polsce?

Z perspektywy dystrybutora widzimy przede wszystkim realne mechanizmy ryn-
kowe, a nie ideologiczne hasta. Stata cena ksigzki brzmi atrakeyjnie w teorii, ale
w praktyce oznacza jedno: znikng mechanizmy, ktore dzi$ pozwalajg czytelnikom
kupowac ksigzki taniej. Rabaty nie s patologia rynku - sg odpowiedzig na jego
realia, w tym site nabywcza Polakow.

Trzeba jasno powiedziec: dzis ksigzki w Polsce sg drogie w relacji do dochoddw.
Rabaty pozwalajg utrzymac popyt. Jesli ustawowo je zablokujemy, efekt bedzie
prosty - spadek sprzedazy. Nie mowimy tu o teorii, lecz 0 matematyce. Kazda
bariera cenowa zmniejsza wolumen sprzedazy. A to uderzy w caty ekosystem: au-
toréw, wydawcow, dystrybutordw, ksiegarnie i czytelnikow.

Czy wierzy Pan w scenariusz spadku cen oktadkowych?

Nie. To myslenie zyczeniowe. Ceny oktadkowe nie biorg sie z powietrza -wynikaja
z realnych kosztéw: papiery, druku, licencji, ttumaczer, redakgji, marketingu, lo-
gistyki. Te koszty w ostatnich latachistotnie wzrosty i nic nie wskazuje, aby miaty sie
obnizy¢.

W praktyce zobaczymy raczejscenariusz drugi: cena oktadkowa pozostanie wysoka,
a rabaty znikna. Czyli doktadnie to, czego obawiajg sie czytelnicy - realny wzrost
cen ksigzek na potce. Wydawcey nie beda obniza¢ cen tylko dlatego, ze ustawa
tego,oczekuje”. Rynek nie dziata na zasadzie dobrych intenciji, ale twardych liczb.

Czy dla wielu Polakéw wzrost ceny bedzie barierg nie do przejscia?

Tak, bez watpienia. Dla ogromnej grupy odbiorcow obecne rabaty sg warunkiem
zakupu. Jesli dzis ktos kupuje ksigzke za 42 zt, a jutro bedzie musiat zaptacic 60 zt,
tow wieluwypadkach po prostu zrezygnuije.

Juz teraz obserwujemy spadek czytelnictwa i kurczenie sie rynku. Podnoszenie
cenadministracyjnie tylko pogtebi ten trend. Kultura nie obroni sie poprzez pod-
wyzki. To prosty mechanizm - im drozszy produkt, tym mniejszy popyt. Dotyczy to
kazdej branzy, rowniez ksigzek.

Czy regulacje wptyna na strukture oferty?
Zdecydowanie tak. Tytuty niszowe, ambitne, eksperymentalne, debiuty sg drogie
wutrzymaniu: wolniej sie sprzedajg, czesto dtugo zalegaja w magazynach, generuja

Adam Zegiel, Wspétwitasciciel Ateneum

koszty. Dziswydawcy ryzykuja, bolicza na sprzedaz w pierwszych tygodniach; jezeli
tytutnie ,zaskoczy”, czesto wspieraja sie promocja cenowa.

Jeslitego narzedzia zabraknie, wydawcy stana sie bardziej zachowawczy. Beda in-
westowac w bezpieczne, masowe projekty. Rezultat? Ubozsza oferta, mniej de-
biutdw, mniejliteratury niszowej. Paradoksalnie ustawa, ktdra miata chronié kulture,
moze jg realnie zubozyc.

Konsekwencje utrzymywania jednej ceny przez 12 miesiecy?

Sprzedaz ksigzki koncentruje sie na starcie - w przedsprzedazy i pierwszych ty-
godniach po premierze. Jesli czytelnik wtymczasiejej nie kupi, pdzniej szansadra-
matycznie siezmniejsza. Przy sztywnej cenie nie bedzie juzimpulsdw promocyjnych,
ktore dzi$ pozwalajg uratowac stabsze tytuty.

W praktyce ksigzki beda zalegac w magazynach, koszty beda rosty, a czes¢ nakta-
ddw stanie sig niesprzedawalna. To uderzy w wydawcow, szczegdlnie mniejszych,
ktdrzy nie maja duzych rezerw finansowych. Dtugofalowo ucierpig tez autorzy -
bo przy mniejszym wolumenie sprzedazy spadng ich przychody i zainteresowanie
wydawcdw nowymi projektami.

Czy regulacja cenowa wystarczy, by uratowac mate ksiegarnie?

Nie. To ztudzenie. Problem matych ksiegarr nie lezy wytgcznie w cenie. One
przegrywaja z e-commerce dostepnoscia, logistyka, godzinami otwarcia, wygoda
zakupow. Stata cena nie sprawi nagle, ze klienci masowo wrdcg do ksiegarm
stacjonarnych.

Ich sitg sg relacje, atmosfera, wydarzenia kulturalne. A tego ustawa nie zapewni.
Jeslinaprawde chcemy im pomdc, potrzebne sg narzedzia finansowe i infrastruk-
turalne, a nie administracyjne regulacje cen.

Jakie rozwigzania mogg realnie pomaéc rynkowi?

Po pierwsze: zerowy VAT na ksigzki. To natychmiast obnizy ceny dla czytelnikow
bez niszczenia mechanizndw rynkowych.

Podrugie: systermowe wsparcie czynszowe dla ksiegarr, traktowanych jakinstytucje
kultury. W centrach miast czynsze sg gtéwnym zabojca rentownosci.

Po trzecie: model norweski, czyli wykup czesci naktaddw do bibliotek. To stabilne
wsparcie dlawydawcdw i autordw oraz realny impuls czytelniczy.

Do tego programy lokalne: spotkania autorskie, granty na modernizacje
ksiegarn, promocja czytelnictwa w szkofach. To sa narzedzia, ktére dziataja.
Regulacja cen-nie.
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irozmazywaniu.
Wydawca: Albi

KOLOROWANKI WELWETOWE Z SERII OKIDOKI

ALBI

Kolorowanki welwetowe to idealna propozycja dla matych artystéw od 3. roku zycia.
Grube welwetowe kontury utatwiajg kolorowanie, zapobiegajg wychodzeniu za linie

przeglad produktow

NOWOSCI

TABLETLCD

Z SERII OKIDOKI

Tablet LCD z szablonami do
rysowania i pisania dla dzieci
toinnowacyjna tablica
graficzna, ktéra taczy
zabawe z edukacja.

W atrakcyjny sposdb rozwija
kreatywnos¢, cwiczy
motoryke matg i myslenie
logiczne. Nie emituje
szkodliwego $wiatta.

Rozwijaja motoryke
matg, percepcje
wzrokowg oraz
umiejetnosci
potrzebne do nauki
pisania.

Wydawca: Albi

CPEWER RN TR

/

zagadek i kapitalne wprowadzenie

do klasyki. Tom 10. Spokojna kwerenda E#

biblioteczna zamienia sie w wyscig
z czasem, gdy profesor Soames zwraca
sie do Holmesa o pomoc w dziwacznej

sprawie. Trzej studenci sg podejrzewani 4

0 oszustwa podczas egzaminow.

Czy Holmes zdota w pore rozwigzac
zagadke, czy moze éw wazny egzamin
trzeba bedzie odwotac?

Autor: Arthur Conan Doyle
Wydawca: TANDEM

Wydawca: Albi
.ROZTANCZONE TRZEJ STUDENCI. =
Ko st B T
Zeszyty z Ewiczeniami T TOMIOWYD. 2026 S H ER' LO :
grafomotorycznymi, Rﬁl]ﬂ”(l‘m[ Klasyczne opowiesci detektywistyczne P
stworzone specjalnie ( .S A Arthura Conan Doyle'a o Sherlocku
dla dzieciw wieku Holmesie w uproszczonych OL
przedszkolnym CWICZENIA [ adaptacjach dla dzieci. [dealna
i wezesnoszkolnym. -« I:R.'\W“ﬁw“ﬂ N propozycja dla mtodych wielbicieli




AMEET

NAJNOWSZA PROPOZYCJA DLA FANOW LEGO® NINJAGO®

Ksiazka, dzieki ktorej dziecko bedzie mogto wraz z Lioydem odby¢ niezwykta
podroz przez ikoniczne wydarzenia ze $wiata LEGO NINJAGO i stawic czota
poteznym przeciwnikom. Wielkie bitwy, wyjatkowe zadania, tajemnicze labirynty
i petne akcji scenki do uzupetnienia naklejkami to gwarancja $wietnej zabawy.
Figurka Lloyda dotaczona do ksigzki ucieszy wszystkich mtodych kolekcjoneréw.
Wydawca: Ameet
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NOWOSCI .

AMEET M

KARTY WYZWAN LEGO®RECREATE W WIOSENNEJ ODStONIE

Bestsellerowe Karty Wyzwarn powracajg - tym razem na mito$nikéw tworzenia

z klockdw czekajg niezwykte zadania w iscie wiosennym klimacie. W zestawie znajdujg
sie 4 typy kart: karty TWORZ! inspirujg do budowania, karty SPRAWDZ

SIE! wprowadzaja kolejne konstrukcyjne wyzwania, karty ZMIENIAJ! dodaja kontekst
izachecajg do przebudowywania, a karta BONUS nada zupetnie nowy wymiar
zabawie. Do zZbudowania miedzy innymi: gatazka drzewa z pojawiajacymi sie na niej
pakami, topniejacy na storicu batwanek, kolorowe kalosze, pracowity trzmiel, a nawet
radosnie kicajacy kroliczek.

Wydawca: Ameet

BREA E

wiosna

przyktadowe modele
Zbudowane podczas zabawy

AMEET

KSIAiKI Z ZADANIAMI | BROKATOWYMI NAKLEJKAMI DLA FANEK
BARBIE™ ORAZ SUPERKOTOW

Dwie najnowsze propozycje ksigzkowe z ciekawymi zadania, tamigtéwkami

i labiryntami, w ktérych rozwigzaniu pomoga btyszczace brokatowe naklejki.
Wielbiciele Barbie™ bedg mogli odkry¢ kolorowy $wiat peten syrenek, wrézek

i ksiezniczek, natomiast na fanéw Disneya czekaja wspaniate przygody z ulubionymi
bohaterami: Ariel, Alicja, Superkotami i Mikim oraz ich przyjaciétmi.

Wydawca: Ameet

TREFL

JOLANTA ZAPALA. RODZINA TREFLIKOW. ROBACZKI Z LESNEJ PACZKI

Czy komary, pajaki, muchy i gasienice naprawde sg takie straszne? Nie, jesli tylko
przyjrzymy im sie z bliska! Poznajcie perypetie uroczych robaczkéw zamkniete

w formie edukacyjnych wierszykéw dla przedszkolakéw. W srodku znajdziecie tez
teksty piosenek, ktore wpadna w ucho matym i duzym.

Producent: Trefl
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HARPERCOLLINS

PRZYGODA W JASKINIACH. MINECRAFT. TRYB CZYTANIA

Kolejna ksigzka w serii Tryb czytania. Tym razem poznaj biomy, mikstury i wiele innych
tajemnic. Idealna réwniez dla dzieci, ktére sg gotowe, by czytac¢ samodzielnie.

Tym razem mtodzi fani Minecrafta odkryja niezwykte sekrety warzenia misktur

w Minecraftcie. Emmy i Birch - wraz z oswojonym wilkiem Chapsem, utkng pod ziemig
i beda musieli taczyc ze soba rzadkie sktadniki, by stworzy¢ potezne mikstury

i przetrwac w mroku. Zmierza sie zzombie, szkieletami, wiedzmami oraz wtasnymi
ograniczeniami. Czy uda im sie je sprytnie pokonac?

Minecraft. Tryb czytania to seria krotkich, intrygujacych opowiadan. Prosty jezyk,
przyjazny dla mtodego czytelnika, duze ilustracje i pytania pomocnicze - wszystko to
pomaga, aby zrozumiec historie, w przyjemny sposéb przyswoi¢ nowe stownictwo

i przygotowac do czytania bardziej ztozonych ksigzek.

W serii Tryb czytania dostepne miedzy innymi:

MIHEERREY

Moby w Swiecie Podstawowym
Gorskie wyzwanie
Ucieczka z Netheru

Oprawa: miekka

Objetosé: 32 strony

Format: 148x210

Elementy dodatkowe: ksztatty filcowe
Cena: 19,99

ISBN: 978-83-276-9685-4

Grupa docelowa: 3-6

Data premiery: 25.02.2025

Wydawca: HarperCollins

PRZYLODA W .IIIEIlII'IIIII:II

 HARPERCOLLINS

GDZIE SIE SCHOWALA KACZUSZKA? AKADEMIA MADREGO DZIECKA.
ZABAWA W CHOWANEGO

,Gdzie sie schowata kaczuszka?” z serii Zabawa w chowanego to urocza nowa edycja
bestsellerowej ksiazeczki dla maluchoéw -z filcowymi klapkami i lusterkiem Akademii
Madrego Dziecka. Ksigzeczka zawiera piec rozktaddwek z przyjaznymi postaciami,
ktore mozna znalezé za kolorowymi filcowymi klapkami. W ksiazeczce "Gdzie sie
schowata kaczuszka" szukamy motyla, zabki, dzdzownicy i samej kaczuszki! Pod
ostatnig klapka czeka niespodzianka - lusterko, ktére zawsze zachwyca najmtodszych.
Dzieki porecznemu paskowi, ktory mozna tatwo zdjac i wyprac oraz kompaktowemu
formatowi, ta urocza ksigzeczka idealnie sprawdzi sie dla niemowlat i matych dzieciw
podrdzy, spaceru w wozku czy przegladaniu w tézeczku.

W serii mini zostata takze wydana ksigzeczka pod tytutem: Gdzie sie schowat woz
strazacki?

Oprawa: kartonowa

Objetosé: 10 stron

Format: 105x105

Elementy dodatkowe: filcowe klapki, lusterko, uchwyt do wozka
Cena: 29,99

ISBN: 978-83-291-0091-5

Grupa docelowa: O+

Data premiery: 25.02.2026

Wydawca: HarperCollins

Gdziesie
schowala W

kaczuszka? i -

.
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HARPERCOLLINS

CUDA W KOSMOSIE. OPOWIESCI 5 MINUT PRZED SNEM

Rymowane opowiastki edukacyjne o kosmosie, a zwtaszcza Uktadzie Stonecznym.
Ksigzka wyjasnia wiele fascynujgcych zjawisk: jak powstajg gwiazdy? Skad sie biorg
ksiezyce? Czym sg planety, mgtawice, asteroidy? Jak sie miedzy soba réznig?
Niezwyktosci kosmosu zostaty przedstawione za pomoca wierszowanych opowiesci,
a kazdy rozdziat koniczy strona informacyjna z ciekawostkami. Autorka, brytyjska
pisarka i poetka Gabby Dawnay dowodzi, ze dzigki lekkim, melodyjnym rymom

i zabawnym poréwnaniom edukacyjne "Cuda w kosmosie” nadaja sie do wieczornego
czytania réwnie dobrze jak bajki!

Urocze ilustracje to dzieto australijskiej artystki Mimi Purnell, autorem przektadu jest
znany poeta Marcin Orlinski.

Ksigzka ma ptdcienng oprawe, oktadke zdobig ztocenia. Dopracowana szata graficzna
i starannosc¢ edytorska czynia "Cuda w kosmosie” warto$ciowa propozycja na prezent
dla przedszkolakdw i poczatkujgcych szkolniakdw. To znakomita pozycja do wspdlnego
czytania, zwtaszcza 5 minut przed snem.

W serii Opowiesci 5 minut przed snem ukazaty sie takze: Cuda w lesie, Cuda w ciele,
Cudaw morzu, Warto czekac, Jak sie czujg dinozaury.

Oprawa: twarda

Objetosc: 96 strony
Format: 210x270

Elementy dodatkowe: brak
Cena: 64,99

ISBN: 978-83-276-9698-4
Grupa docelowa: 3-6

Data premiery: 11.02.2026

Wydawca: HarperCollins

HARPERCOLLINS

KSZTALTY. AKADEMIA MADREGO DZIECKA. MOJ SWIAT

Z filcowymi ksztattami do wyjmowania i dopasowywania, "MJj $wiat: Ksztatty"
Akademii Madrego Dziecka to fantastyczny sposdb na wprowadzenie dzieci w $wiat
poznawania ksztattow!

Tainteraktywna kartonowa ksigzeczka zostata zaprojektowana, aby w ciekawy i
innowacyjny sposéb uczy¢ maluchy podstawowych pojec. Na kazdej rozktaddwce
przedstawiony jest inny ksztatt, a zadaniem dziecka jest znalezienie odpowiedniego
elementu i umieszczenie go na stronie z filcowa tablica. Do zabawy zachecaja barwne
postacie zwierzat: krokodyl, tygryski, zyrafa, myszi kotek. Dodatkowo oktadka ksigzki
rozktada sie w bramke z sorterem ksztattéw, gdzie dzieci moga dopasowywac swoje
filcowe elementy po ukoriczeniu ksigzeczki.

Ksigzeczka Ksztatty z Akademii Madrego Dziecka jak wszystkie inne zachwyca
angazujacymi postaciami zwierzat i zywa paletg koloréw, co czynijg doskonatym
dodatkiem do kazdej dzieciecej biblioteczki edukacyjnej. Dzieki porecznej kopercie na
filcowe elementy, ksigzeczka $wietnie sprawdzi sie réwniez w podrézy.

Oprawa: karton

Objetosé: 8 stron

Format: 210x232

Elementy dodatkowe: ksztatty filcowe
Cena: 46,99

ISBN: 978-83-291-0161-5 |
Grupa docelowa: 0-2

Data premiery: 25.02.2025

Ksztatty

Wydawca: HarperCollins

Dopasuj i posortuj ksztatty! G
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. NOWOSCI

ZIELONA SOWA

NAOMI, SMOCZYCA O TECZOWYCH tUSKACH. SMOCZE DZIEWCZYNY

Naomi uwielbia by¢ Lsnigcg Smoczyca! Potrafi wznosic sie nad wierzchotki drzew i
zia¢ btyszczacym ogniem, a wraz z pozostatymi Smoczymi Dziewczynami chroni
ukochany Magiczny Las przed Cienistymi Duszkami. Ale nie wszystko jest takie, jak
sie wydaje. Moc Cienistych Duszkéw rodnie...i mozliwe, ze nie dziatajg same. Naomi
musi wykorzystaé catg smocza magie, ktorej sie nauczyta, aby poprowadzi¢ L$niace
Smoczyce przeciwko nowemu zagrozeniu. Czy uda jej sie uchroni¢ Magiczny Lasi
pokonac tajemniczych przeciwnikow?

Ksigzki z serii ,Smocze Dziewczyny” dzieki duzej czcionce $wietnie nadaja sie do
samodzielnego czytania, a wciagajace przygody i piekne ilustracje sprawiaja, ze
trudno sie od nich oderwad.

Autor: Maddy Mara
Wydawca: Zielona Sowa

Maddy Mara
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Naomi, smoczyca

kla teczowych tuskach
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BESKID BEZ KITU

Ksigzka otrzymata nagrode graficzna Ksigzka Roku 2020 Polskiej Sekcji IBBY oraz
Nagrode im. Ferdynanda Wspaniatego.

Przepiekna literacko-plastyczna opowiesc¢ dla dzieci (i ich rodzicéw) o
temkowszczyznie obecnejitej sprzed pot wieku, o jej tajemnicach, kulturze, magii i
przyrodzie. O tym, ze zycie ludzkie moze by¢ piekne i zgodne z natura, wystarczy tylko
chcie¢ sie w nig wstuchac.

Autor: Maria Strzelecka
Wydawca: Libra PL

Maria Strzelecka

SWIETLIK

DOBRE BAJKI O TYM, JAK RADZIC SOBIE Z TESKNOTA

Bajki, ktére oswajaja z tesknota.

W trakcie lektury przedszkolaki odkryja, ze tesknota to cos$, z czym mierzy sie kazdy.
Dowiedza sig, jak poradzic sobie z roztaka z rodzicamii jak odnalez¢ sie w nowym
miejscu. Zrozumieja tez, dlaczego wspomnienia s tak wazne, gdy kogos brakuje,
oraz ze tgsknota to nic innego jak wyraz naszej mitosci. Bajki pokazuja tez, ze trzeba
wspierac siebie nawzajem - nawet wtedy, gdy nie zawsze potrafimy znalez¢ wtasciwe
stowa.

To réwniez doskonaty pomyst na prezent nie tylko dla przedszkolaka.

Autor: Matgorzata Korbiel

Wydawca: Swietlik
) |
(RN \’\{ x I
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cj 7 ek radzi¢ sobje
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Tlustrowata Natalia serlik
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POWERBOOK

MOJ SWIAT

Moj $wiat to kolekcja petnych humoru, rymowanych wierszykéw o réznych krajach
Swiata. Ta ksigzka zabierze mtodych czytelnikow w poetycka podréz przez niemal
wszystkie kontynenty, przyblizajac im odrobing historii, kultury, tradycji, narodowych
potraw, charakterystycznych miejsc oraz postaci zwigzanych z danym krajem. Catos¢
uzupetniaja wesote, petne uroku ilustracje.

Autor: Michat Wéjtowski
Wydawca: Powerbook
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- WYD. KROPKA

UMIEM RYSOWAC JESZCZE WIECEJ DINOZAUROW

30 nowych prehistorycznych stwordw do narysowania krok po kroku!

Kochasz rysowad, ale masz wrazenie, ze nie zawsze ci to wychodzi? Uwielbiasz
dinozaury i inne prehistoryczne gady? Z tym zeszytem ¢wiczert w mig nauczysz sie jak
narysowac tyranozaura, stegozaura, ichtiozaura czy iguanodona. Proste instrukcje
pokaza ci, jak krok po kroku przy pomocy kilku ruchdw otéwkiem czy flamastrem
wyczarowac¢ legendarne stworzenia. Nie potrzebujesz nawet zeszytu, bo w ksigzce
zaplanowano specjalne miejsce na twoje szkice. Rysowanie to nie tylko $wietna zabawa,
ale takze ¢wiczenie cierpliwosci i reki, co utatwia pozniejsza nauke pisania.

Autor: Joana Jesus
Wydawca: Wydawnictwo KROPKA

NOWOSCI .

 AGNIESZKA IMIOLEK

LATAWIEC

Kornel przeprowadza si¢ do miasta. Jego rodzice kupili mieszkanie w wiezowcu
stojacym na duzym osiedlu. Chtopiec jest bardzo szczesliwy, w koricu ma swoj
wymarzony pokdj i nie musi go dzieli¢ zmtodsza siostra Nika. Jednak w bloku, co noc
straszy. Stychac jeki, ptacz i dziwne odgtosy. Nikt nie wie, kto lub co przerywa sen
mieszkaricom. Rodzice chtopca postanawiajg sprzedacé mieszkanie, nie zamierzajg
dtuzej zy¢ w strachu. Ta decyzja nie podoba sie dzieciom. Kornel wraz z nowymi
kolegami szuka sposobu, by poznac prawde. Nieoczekiwanie pomaga im w tym...
latawiec. To, co wspdlnie odkryja, wprawi ich w zdumienie. Stang przed nowym
wyzwaniem, ktére pozwoliim zrozumiec, czym jest prawdziwa przyjazn. Co sie
wydarzy? Ksigzka, ktra uczy, czym jest przyjazn, solidarna wspotpraca, akceptacja i
tolerancja. Izabella Agaczewska prowadzi w szkotach i przedszkolach warsztaty:
"Dobrze, ze jestes!" oparte na tresci ksigzki.

Autor: Izabella Agaczewska
Wydawca: Agnieszka Imiotek

Izabella Agaczewska

\
COZY VIBES SERDUCHO - OPOWIADANIE PRAWIE NIE Z TEJ ZIEMI
Zrdb chwile tylko dla siebie! SERDUCHO opowiadanie PRAWIE nie z tej ziemi ksigzka szczegdlnie polecana dla
Zrelaksuj sie i odprez z tg uroczg ksiagzkg do kolorowania, petna ciepta i pozytywnej rodzin dotknietych startg nienarodzonego dziecka. Opowiadanie przeznaczone dla
energii. Cozy Vibes to 45 pieknie ilustrowanych, inspirujacych cytatow, ktére dzieciod 6 7 roku zycia, jak i dla dorostego czytelnika kazdy znajdzie w nim swoje
zapraszajg do $wiata spokoju, komfortu i twoérczego wyciszenia. tresci, ktdre majg czule otuli¢ zranione serca. Zadaniem ksigzki jest rowniez pomoc w
budowie fundamentéw do rozmdw z dzie¢mi na temat starty nienarodzonego
Autor: Coco Wyo rodzenstwa i uczu¢ zwigzanych z tym bolesnym doswiadczeniem.
Wydawca: Penguin
Autor: Anna Kosciétek, Karolina Sadlak
Wydawca: Biblos
CUTE & COMFY COLOURING BOOK
W




. NOWOSCI

MEDIA SERVICE ZAWADA

DO DZIELA!

Atrakcyjne ksigzki stworzone z mysla o dzieciach kochajacych zabawe i bohateréw
popularnych bajek: Psi Patrol, Swinka Peppa czy Chi Chi Love. W érodku znajduje sie

48 stron zilustracjami do kolorowania, catostronicowe szablony do odrysowywania oraz
arkusz z wizerunkami do wypchniecia i samodzielnego ztozenia postaci 3D. Wysoka
gramatura papieru pozwala na korzystanie bez obaw z kredek, flamastrow i farb. Ksiazka
zapewnia dokonaty trening precyzji dla najmtodszych, wpiera koordynacje reka-oko
oraz rozwija kreatywnosc.

Wydawca: MEDIA SERVICE ZAWADA

- MEDIA SERVICE ZAWADA

JAKMALOWANE

Wspaniata propozycja dla najmtodszych fandéw popularnych bohateréw bajek, ktérzy
uwielbiajg tworcza, kolorowa zabawe. W srodku znajduje sie 12 obrazkéw

z kolorowankami i panelem farbek wodnych na kazdej kartce. Wystarczy pedzelek

i troche wodly, by doda¢ ulubionym postaciom barw. Produkt zostat zaprojektowany
tak, aby rozwija¢ kreatywnos¢, sprawnos¢ manualng oraz koordynacje wzrokowo-
ruchowa najmtodszych. Obrazki sa proste, czytelne i dopasowane do wieku dziecka,
co pozwala najmtodszym z tatwoscig osiggac piekne efekty.

Wydawca: MEDIA SERVICE ZAWADA

- WYD. LITERACKIE

ANTARKTYDA. WYPRAWA NA KRANIEC SWIATA

Halo, mtodzi odkrywcy! Czy macie ochote zajrzeé tam, gdzie $nieg skrzypi pod stopami
jak pottuczone szkto, powietrze naprawde szczypie w policzki, a biel ciagnie sie az po
horyzont?

Zapraszamy na Antarktyde! Waszym przewodnikiem bedzie Mateusz Waligéra, ktéry
catkiem niedawno - samotnie zdobyt biegun potudniowy!

Przygotuicie sie na 1200 kilometréw wedréwki na nartach i petna fantastycznych
ciekawostek opowies¢ o najzimniejszym kontynencie na Ziemi, a takze o tym, jak to jest
podrézowac samotnie i jak sie do takiej wyprawy przygotowac, zeby nie zgubic drogi,
nie zamarznac albo... nie poddac i bezpiecznie wréci¢ do domu. Gotowi? Na wszelki
wypadek zatdzcie ciepte skarpety. Ruszamy na kraniec $wiata!

Autor: Dominik Szczepaniski,Mateusz Waligéra
ictwo Literacki

[ /

WYPRAWA NA KRANIEC {WikTA ©

e Joanna Czaplewska

Dominik Szczepaniski « Mateusz Waligéra « i

- HARPERKIDS

OD KIEDY JESTEM TWOIM DZIADKIEM

Odkryj opowiesé, ktdra celebruje niezwykta relacje miedzy dziadkiem, a wnukiem czy
wnuczka.,,Od kiedy jestem twoim dziadkiem” to wzruszajaca ksiazka, ktora w piekny
sposob ukazuje madrosé, zabawe i site wiezi taczacej pokolenia.

W serii dostepne takze:, Od kiedy jestem twojg babcig”, ,Od kiedy jestem twojg
mamg”,,Od kiedy jestem twoim tatg”,,Od kiedy jestem twoja siostrg” oraz,,Od kiedy
jestem twoim bratem”.

Autor: Susannah Shane
Wydawca: HarperKids

¥
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Susannah Shane
Britta Teckentrup
Tekst polski: Natalia Usenko.
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- ATENEUM

DIZAJN 1 EMOCIJE

W, Dizajnie i emocjach” Don Norman wraca do swoich wczesniejszych rozwazarn,
uzupetniajac je o nieodzowny, jak zauwaza, komponent: emocje, jakie przedmioty budzg
w uzytkownikach. Uzytecznosé i praktycznosé sg istotne pisze lecz bez przyjemnosci,
radosci i ekscytacji wiedliby$my utomng egzystencje. Na blisko trzystu bogato
ilustrowanych stronach Norman opisuje swoje badania i pokazuje, jak projektanci mogg
tworzyc przedmioty i doswiadczenia, ktdre uzytkownicy nie tylko docenig zaich
przydatnosc, ale z ktorymi sie zzyjg i ktdre zajma w ich Zyciu istotne miejsce.

Autor: Don Norman

Wydawca/Dystrybutor: Wydawnictwo Karakter/Ateneum

Don
Norman

Przelozyt .
Dawid Czech

ATENEUM

DRZEWA

Nominowana do Nagrody Bookera mocna satyra na temat zemsty i sprawiedliwosci
rasowej w Ameryce. Kiedy w prowincjonalnym miasteczku Money na potudniu
Standéw Zjednoczonych dochodzi do serii brutalnych morderstw, na miejsce przybywa
dwadch czarnych detektywow ze stanowego Biura éledczego Missisipi. Spotykaja sie

z oporem ze strony miejscowego szeryfa, jego zastepcy, koronera i biatych
mieszkaricéw Money.

Autor: Percival Everett

Wydawca/Dystrybutor: Wydawnictwo Marginesy/Ateneum

Drrevea

Pretory Tomasz Macios

NOWOSCI
ATENEUM

BEZSILNA EUROPA. OSIEM ESEJOW POLITYCZNYCH

Owszem, istnieje duch panstwa, ktdry przewyzsza sume duchéw jego obywateli,
podobnie jak istnieje esprit de corps czy miedzyludzka solidarnosc. Nie zmienia

to jednak faktu, ze duch panstwowy zwykle pozostaje w tyle za tym, co najlepsze

w jednostkach. Wystarczy przypomnied, ze to paristwa zestaty Dostojewskiego

na Syberie, postawity Flauberta przed sagdem, zamknety Wildea, wygnaty Marksa,
a Roberta Mayera uznaty za szalenca. A to tylko przyktad ich stosunku do wtasnych
obywateli o wiele gorszy bywa stosunek panstw do siebie nawzajem.

Autor: Robert Musil

Wydawca/Dystrybutor: Wydawnictwo Eperons-Ostrogi/Ateneum

ATENEUM

BRACIA GRIMM. BIOGRAFIA

Dawno, dawno temu zyli dwaj bracia Jakub i Wilhelm Grimmowie, a wszyscy znaliich
jako tworcow basni. Nie byto to jednak ich jedyne zajecie, mieli bowiem barwne
i burzliwe zycie. Znajdziesz je w tej fascynujacej biografii.

Autor: Ann Schmiesing
Wydawca/Dystrybutor: Wydawnictwo Poznariskie/Ateneum
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. BIZNES NA PLUSIE

GRAFIKI STOCKOWE W PRODUKTACH DLA DZIECI.
JAKKORZYSTAC Z NICH ZGODNIE Z PRAWEM

Banki ilustracji, takie jak Unsplash, Shutterstock, Adobe Stock czy Freepik, to dzis szybkie zrodto grafik dla wydawcow ksigzek
czy projektantéw zabawek i produktéw dzieciecych. Mogqg byé cennym zrédiem inspiracji, pozwalajgc obnizyé koszty i przy-
spieszy¢ proces produkcji. Ich wykorzystanie komercyjne musi jednak odbywaé sie zgodne z warunkami licencji i przepisami

prawa autorskiego.

Mato szczegdlne znaczenie wtedy, gdy grafiki wykorzystywane sa jako element
oktadki, opakowania, etykiety czy nadruku na produktach. Coistotne, nie kazde
wykorzystanie lub modyfikacja grafiki stockowej w ramach wtasnego projektu
prowadzi do powstania nowych praw autorskich po stronie tworcy projektu.
Ponizszy artykutwyjasnia, na jakie kwestie warto zwrdci¢ uwage, na przyktadzie
wybranych bankow grafik.

UTWOR PIERWOTNY A OPRACOWANIE

- CO MOWI PRAWO AUTORSKIE

Polskie prawo autorskie, rozrdznia utwoér pierwotny oraz jego opracowanie
(utwor zalezny). Opracowanie moze uzyskac status utworu w rozumieniu prawa
autorskiego, jednak bez uszczerbku dla prawa do utworu pierwotnego.
Utwar, ktory powstat jedynie wwyniku inspiracji cudzym dzietem, nie jest utwo-
rem zaleznym. Oznacza to, ze jesli nie korzystamy z tworczych elementéw

@L@ www.daffi.pl ﬁ Q ? vy

cudzego utworu (przejmujemy jedynie ogdlny pomyst lub koncepcie, nie wy-
korzystujac np. konkretnej fikcyjnej postaci), mamy do czynienia z utworem
samodzielnym.

Nie kazda modyfikacja utworu pierwotnego, prowadzijednak do powstania utworu
zaleznego. Zmiany nie moga miec jedynie charakteru technicznego czy rutyno-
wych, ale powinny charakteryzowac sie oryginalnoscia i indywidualnym charak-
terem. Przyktadowo proste zmiany takie jak trumaczenie stow lub opisdw wi-
docznych na grafikach, wyciecie fragmentu grafiki i jego powiekszenie czy nawet
niewielka zmiana koloréw wybranych elementdw grafiki, nie doprowadza do po-
wstania utworu zaleznego, poniewaz nie odzwierciedlajg tworczego charakteru.
Istotne jest rowniez to, ze mozliwosc¢ korzystania i rozporzadzania opracowaniem
uzalezniona jest ona od zgody twdrcy utworu pierwotnego, chyba ze autorskie
prawa majatkowe do utworu pierwotnego wygasty. Sama tworcza modyfikacja
nie “uwalnia” automatycznie praw do swobodnego korzystania z opracowania.

R HLisd- =
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Taka zgode moze obejmowac licencja udzielana przez bank grafik, Poniewaz
prawo autorskie nie narzuca formy ani tresci zezwolenia na korzystanie z utworu.

JAKDZIALAJA LICENCJE W BANKACH GRAFIK

Serwisy stockowe oferujg roznego rodzaju zasoby grafik: wektory, pliki PSD,
fotografie, etc. Dostep do zasobdw moze byc darmowy, odptatny lub hybry-
dowy:. Istniejg na przyktad rozwigzania, gdzie wybrany content jest darmowy,
za$ bardziej ztozone lub pozadane grafiki dostepne sg dopiero po wykupieniu
subskrypcji lub odptatnej licencji.

Charakter tego dostepu, moze z kolei okresla¢ warunki korzystania z plikéw
graficznych. Wznanych bankach takich jak wiasnie Freepik, warunki korzystania
dla darmowego contentu sa bardziej restrykeyjne niz dla tresci dostepnych je-
dynie powykupieniu subskrypgjilub licencji. Niezaleznie jednak od tego, kazdy
plik objety jest warunkami licencyjnymi okreslajacymi zakres dozwolonego
uzycia, kwestie koniecznosci oznaczenia autorstwa i ograniczenia w zakresie
mozliwosci korzystania z utworu (np. odsprzedaz, sublicencjonowanie).
Tewszystkie kwestie przewaznie uregulowane sa w tzw. warunkach korzystania
(Terms of Use) serwisu, petnigc funkcje umowy licencyjnej miedzy uzytkowni-
kiem a bankiem grafik. Dlatego zapoznanie sie z nimi w przypadku komercyj-
nego wykorzystywania tresci jest niezbedne.

Przyktadowo Freepik dopuszcza modyfikacje materiatdw, ale zistotnymiogra-
niczeniami. Warunki korzystania dopuszczajg pobieranie, uzywanie i modyfi-
kowanie contentu Freepik. Natomiast zabraniajg m.in. odsprzedazy lub subli-
cencjonowania materiatéw i wywodzacych sie z nich wytwordw jako
samodzielnych plikdw do dalszej redystrybucji. Istotne sa takze ograniczenia
w mozliwosci uzycia materiatdw jako gtownego elementu produktu przezna-
czonego na sprzedaz (np. nadruki sprzedawane samodzielnie), chyba ze kon-
kretne warunki subskrypcji do tego uprawniaja. Co wiecej grafiki oznaczone
jako editorial” nie nadajg sie do uzytku komercyjnego.

Dla kont darmowych czesto wymagane jest oznaczenie autora utworu pier-
wotnego, zkolei konta premium przewaznie oferujg szersze warunkikorzystania
zmniejszg listg ograniczen.

NA CO MUSZA ZWROCIC UWAGE TWORCY W PRAKTYCE

- Wkomponowanie zmodyfikowanej grafiki w inny projekt zazwyczaj bedzie
dopuszczalne, jesli uzytkowanie miesci sie w zakresie licencji wybranego
banku grafik;

- Sprzedaz samych zmodyfikowanych plikdw graficznych jako produktéow do
dalszego uzytku przez klientdw (stock, pliki do pobrania) jest najczesciej za-
broniona przez regulamin bankéw takich jak Freepik i moze naruszac prawa
autorskie. Do takiej dziatalnosci potrzebna bytaby wyrazna rozszerzona licencja
lub zgoda autora.

- Produkty fizyczne z nadrukiem wymagajag oceny czy grafika stanowi ,gtowny
element” wzory, jesli tak, standardowa licencja moze nie wystarczy¢ i ko-
nieczne bedzie wykupienie rozszerzonej licencji lub uzyskanie osobnej zgody.

Nalezy réwniez pamietac, ze uzycie tzw. tresci redakeyjnych (editorial content)

z banku Freepik przy materiatach komercyjnych jest zabronione niezaleznie

od modyfikadji.

PRAKTYCZNE PRZYKtADY Z RYNKU
- Modyfikacja grafiki jak nizej poprzezjej nieznaczne przyciecie, przettumaczenie
odpowiednich tekstéw czy zmiane barwy poszczegdlnych liter lub sposdb

ich podkreslenia nie spowoduje powstania utworu zaleznego:
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Autorka: Gabriela Matecka, Kancelaria JWP Rzecznicy Patentowi, Warszawa, 2026.

Jest tak poniewaz zakres zmian jest nieznaczny i statystycznie powtarzalny.
Oznacza to brak powstania utworu zaleznego, korzystanie z utworu
pierwotnego;

- Wykorzystanie grafiki jako elementu ilustracji w ksigzce (lub tez fragment
oktadki), przy odpowiedniej licencji z banku stokowego (zgodnie z, Terms of
Use), bedzie dozwolone;

- Sprzedaz zmodyfikowanych plikdw jako ,gotowych grafik” do pobrania, prze-
waznie bedzie niedozwolona, chyba ze wynika to z konkretnego zezwolenia
zawartego w licencji. W takim przypadku istnieje ryzyko korzystania z opra-
cowania bez zgody autora utworu pierwotnego, a co za tymidzie, naruszenie
prawa autorskiego;

- Duza seria gadzetdw |ub zabawek z nadrukiem tej samej grafiki bedzie wy-
magac¢ sprawdzenia czy grafika nie jest gtownym elementem i czy licencja
uprawnia do komercyjnego wykorzystania jako czesciinnych produktéw.

PODSUMOWANIE - JAK BEZPIECZNIE KORZYSTAC

Z GRAFIKSTOCKOWYCH

Grafiki z bankow stockowych sg cennym narzedziem dla branzy, ale ich ko-
mercyjne wykorzystanie wymaga uwaznej analizy licencji, by mie¢ pewnos¢,
ze korzystanie pozostaje w jej zakresie. Modyfikacja grafiki lub innej tresci nie
daje automatycznie prawa do jej dowolnego wykorzystania, zgodnie z prawem
autorskim korzystanie z opracowania zalezy od zgody udzielonej przez wtasci-
ciela prawa pierwotnego. Banki takie jak Freepik pokazujg, ze platformy do-
puszczaja edycje grafik, lecz jednoczesnie moga ogranicza¢ komercyjne wy-
korzystanie w zaleznosci od wykupionego modelu subskrypcji (coz kolei wptywa
nawarunkilicencji). Najbezpieczniejsza praktyka jest wykupienie odpowiedniej
(najszerszej) licencji, systematyczne weryfikowanie uprawnieri i konsultacja
prawna przy bardziej zaawansowanych projektach czy modelach sprzedazy
opartych masowym wykorzystaniu grafik.

Autor: mec. Michat Czubak, rzecznik patentowy,

radca prawny z kancelarii JWP Rzecznicy Patentowi.
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KTO WYGRA E-COMMERCE W 2026?
TOP 7 TAKTYK SPRZEDAZOWYCH OD IDOSELL

Cho¢ najwieksze piki sprzedazowe wcigz koncentrujg sie wokét koficowki roku, realny potencjat wzrostu e-commerce rozkiada
sie na wiele mniejszych, czesto pomijanych momentéw. Swigta lokalne, sezonowe zmiany, wydarzenia kulturowe czy mniej
oczywiste impulsy zakupowe pokazujg, ze sprzedaz online mozna - i warto - projektowaé w perspektywie catego roku, a nie tylko

wokét najbardziej konkurencyjnych dat.

To podejscie wymaga nie tylko elastycznosci operacyjnej, ale przede wszyst-
kim strategicznego planowania. Wtasnie dlatego coraz wieksze znaczenie
zyskujag narzedzia, ktdre porzadkujg kluczowe momenty sprzedazowe i po-
zwalajg budowac spdjny harmonogram dziatart - od kampanii i contentu,
po logistyke i zarzadzanie oferta. Taka role petnim.in. Kalendarz Marketera,
ktory pomaga merchantom identyfikowac zaréwno globalne, jak i lokalne
okazje dowzrostu.

Rok 2026 to moment, w ktorym sprzedawcy musza taczyc planowanie ka-

lendarza sprzedazowego z technologig, automatyzacja i spdjna narracja
marki - tak, aby kazda akcja promocyjna byta elementem wiekszej catosci,

@' www.daffi.pl % is Lol

aniedziataniemad hoc. Kluczowe staje sie projektowanie sprzedazy wokot
realnych potrzeb klientow: wygody, przewidywalnosci, zaufania i poczucia
kontroli nad procesem zakupowym.

Marlena Kiwicz - dyrektor sprzedazy w IdoSell - wskazuje 7 kluczowych
taktyk, ktére w 2026 roku beda odgrywac kluczowa role w skalowaniu
sprzedazy online:

1. HUMAN COMMERCE
Projektowanie modelu sprzedazy z perspektywy doswiadczenia, zaufania
i relacji. Konsumenci coraz czesciej kupuja nie tylko produkt, lecz catg
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historie marki. Chcg wiedzied, skad produkt pochodzi, kto stoi za marka,
czy jest ona autentycznai czy mozna jej zaufac. W swiecie przepetnionym
automatyzacja i globalnymi marketplace’ami konsumenci wracajg do marek,
ktore maja twarz, gtos i tozsamosc.

Human Commerce to $wiadomy zwrot w strone modelu D2C (Direct-to-
Consumer) - bezposredniej relacji marki z klientem, w ktdrej marka przej-
muje odpowiedzialnos¢ nie tylko za sprzedaz, ale za cate doswiadczenie,
komunikacje i dtugofalowg wartosé relacji.

2. WIDEO JAKO PODSTAWA ZAUFANIA

Konsumenci chetniej kupujg od marek ,z twarzg”, czyli od sprzedawcow,
ktorzy potrafig opowiedzied historie produktu, pokazac jego kontekst, emo-
cjeisytuacje, w ktorych realnie pomaga. Tekst nie wystarcza, bo nie oddaje
dynamiki i nie buduje zaufania w taki sposob, jak krotki film. W 2026 roku
marki, ktore do tej pory opieraty komunikacje wytgcznie na statycznych
formatach, beda musiaty nauczyc sie szybkiej produkcji wideo. To wideo
powinno by¢ obecne konsekwentnie w réznych kanatach, a takze w ko-
munikacji realizowanej wspolnie z influencerami, partnerami i ambasado-
rami marki - wszedzie tam, gdzie marka styka sie z klientem.

3. BADi OBECNY W WYSZUKIWARKACH Al

W 2026 roku bedzie malec rola tradycyjnego wyszukiwania. Coraz czesciej
o tym, co uzytkownik zobaczy, zadecyduja modele jezykowe i systemy re-
komendacji, ktore nie opieraja sie wytacznie na stowach kluczowych, ale
na kontekscie iwiarygodnosci markiw sieci. W praktyce widocznosc zalezy
nietylko od SEQ, lecz takze od tego, czy firma pojawia sie w wartosciowych
tresciach - np. w artykutach, wywiadach, transkrypcjach wideo czy bran-
zowych dyskusjach.

4. JEDNO CENTRUM DOWODZENIA,

ALE WIELE KANAtOW SPRZEDAZY

Rosnacym wyzwaniem bedzie omnichannel, ale nie w tej uproszczonej
wersji, ktdrg znamy. Samo ,bycie wszedzie” nie wystarczy - kluczowe jest
zarzadzanie wszystkimi kanatami z jednego miejsca oraz petna synchroni-
zacja stanow, cen, opiséw i danych. Marketplace’y pozostang wazne, ale
wiasny sklep powinien by¢ centrum dowodzenia: to tam marka ma naj-
wiekszg kontrole nad doswiadczeniem klienta i najwyzszg marze. Ofero-
wanie lepszej ceny na marketplace niz we wtasnym sklepie prowadzi do
sytuacji, w ktorej sprzedawca sam kieruje klienta tam, gdzie zarabia mniej.
2026 to moment, w ktérym warto odwrécic te logike i wykorzystac smart
pricing tak, zeby najlepsze warunki byty w sklepie, a marketplace petnit
role kanatu akwizycji, a nie centrum biznesu.

5.SUBSKRYPCJE

W 2026 subskrypcja nie jest juz transakcja - jest relacjg i wyborem marki,
ktorej klient powierza czes¢ swojej codziennosci. Najmsocniej widac tow ka-
tegoriach, gdzie liczy sie wygoda i przewidywalnosc: beauty, health & wel-
Iness, karmy dla zwierzat, suplementy czy produkty pierwszej potrzeby
-a coraz szybciej dotacza do tego takze branza spozywcza. Klient ptaci tu
za spokdjioszczedzony czas, a marki zyskujg cos$ réwnie waznego: stabilny,
skalowalny i przewidywalny model wzrostu.
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6. GLOBALNA SPRZEDAZ Z LOKALNYM KONTEKSTEM

Do tego wszystkiego dochodzi rosnacy potencjat sprzedazy zagranicznej
(cross-border). Polskie marki coraz czesciej maja ambicje globalne —i stusz-
nie, bo rynek lokalny moze nie wystarczy¢ do wykorzystania ich petnego
potencjatu. Jednak ekspansja zagraniczna wymaga czegos wiecej niz ttu-
maczer i dodania nowej waluty. To dostosowanie catego doswiadczenia
klienta - odlogistyki i ptatnosci, po obstuge i narracje marki-oraz zdolnosc
do prowadzenia wielu rynkdw w jednej, spojnej technologii.

7. TECHNOLOGIA, KTORA TWORZY NOWOCZESNE
CENTRUM DOWODZENIA

Zeby wszystkie opisane wezesniej kierunki mogty realnie zadziatad, marki
potrzebuja stabilneji nowoczesnejinfrastruktury technologicznej. Bez niej
nawet najlepsza strategia pozostaje na papierze. W 2026 roku technologia
przestaje by¢ dodatkiem - staje sie warunkiem skalowania i porzadkowania
biznesu wielokanatowego oraz wielorynkowego.

Kluczowe staje sie posiadanie jednego, spojnego centrum dowodzenia,
z ktorego marka zarzadza sprzedazg omnichannel - obejmujacg wiasny
kanat, sklep D2C, sprzedaz zagraniczng oraz obecnosc na marketplace’ach
-w jednym panelu administracyjnym. To migjsce, w ktorym spotykajg sie
procesy sprzedazowe, dane klientow, pricing, stany magazynowe, ptatnosci,
logistyka, obstuga posprzedazowa i analityka, bez potrzeby przetaczania
sie miedzy systemami i bez utraty kontroli nad biznesem.

Dlategorosnie znaczenie platform SaaS, szczegdlnie w modelu Open SaaS
z otwartym AP, elastyczna architektura i mozliwoscig integracji wielu pro-
cesow w jednym systemie. To technologia, ktdra nie tylko wspiera strategie,
ale realnie jg umozliwia i pozwala markom rosnac - prowadzac caty biznes
end-to-endzjednego miejsca, niezaleznie od liczby kanatow i rynkdw, bez
utraty kontroli nad doswiadczeniem, danymi i skalg dziatania.

KTO WYGRA 2026?

Najwieksze wyzwania 2026 roku prowadzg do jednej konkluzji: wygraja te
marki, ktére zrozumiejg, ze zaufanie nie jest nagroda na korcu sciezki, lecz
procesem wymagajacym codziennego zarzagdzania. To nie efekt kampanii
ani chwilowego wzrostu widocznosci. Zaufanie rosnie tam, gdzie marka
dziata konsekwentnie, komunikuje sie transparentnie i dostarcza doswiad-
czenia, ktdre naprawde co$ znacza.

- Wygraja marki, ktére potrafig by¢ jednoczesnie technologiczne i ludzkie:
wykorzystaja Al do przyspieszania procesow, ale nie oddadza jej odpowie-
dzialnosciza sensrelacji. Ktore beda tworzy¢ dynamiczne tresci, nie gubigc
fundamentu. Ktére zintegrujg procesy, technologie i emocje wjedno spdjne
doswiadczenie, odczuwalne w kazdym punkcie styku. | ktére, Swiadomie
wybierajgc model D2C, buduja bezposrednia relacje z klientem, przejmuja
kontrole nad doswiadczeniem, danymi i marzg oraz projektujg sprzedaz
jako dtugofalowa relacje, a nie jednorazowa transakcje. Narzedzia takie jak
Kalendarz Marketera pomoga uporzadkowac te dziataniai przetozyc stra-
tegie narealne decyzje sprzedazowe w ciggu catego roku - podsumowuje
Marlena Kiwicz, dyrektor sprzedazy w IdoSell.
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SALESFORCE: OSTATECZNE PODSUMOWANIE
SWIATECZNEGO SEZONU ZAKUPOWEGO

- KONSUMENCI WYDALI 1,29 BILIONA DOLAROW,
ZCZEGO ZA 262 MLD ODPOWIADAJA AGENCI Al

Salesforce ujawnit kompleksowe wyniki sezonu zakupéw swigtecznych 2025 (1 listopada-31 grudnia), ktére pokazujqg rekordowq
sprzedaz online na poziomie 1,29 biliona dolaréw na calym swiecie - przy silnym wplywie Al i agentéw na wyniki sprzedazowe.
Mimo wyzszych Srednich cen towaréw, wzrost sprzedazy rok do roku wyniost globalnie 7%, co dowodzi utrzymujqgcej sie sity

konsumpg;ji przez caly okres zakupowy.

KONSUMENCI DOCENILI AGENTOW Al W 2025 ROKU

Rok 2025 byt punktem zwrotnym dla nowej generacji wyszukiwania na-
pedzanego przez Al - udziat globalnego ruchu z zewnetrznych kanatéw
wyszukiwania Al, takich jak ChatGPT i Perplexity, podwoit sie w poréwnaniu
zrokiem ubiegtym. Choc te kanaty nadal sie rozwijaja, to juz dzi$ dostarczajg
klientow o bardzo wysokiej intencji zakupowej. Klienci, ktorzy trafiali na
strony sprzedawcéw przez kanaty Al, konwertowali az dziewiec razy czesciej
niz ci, ktorzy przychodzili z mediow spotecznosciowych.

Markowi agenci nalezacy do detalistow rdwniez przyczynili sie do wzrostu
sprzedazy - jednoczesnie zwigkszajac efektywnosc pracy ich zespotow.
Firmy wykorzystujgace wtasnych agentow Al, w tym klienci Salesforce, takie
jak Pandora, SharkNinja i Funko, odnotowaty o 59 % wyzszy wskaznik
wzrostu sprzedazy - $rednio 6,2% wzrostu rok do roku wobec 3,9% u deta-
listéw bez takich rozwigzan. Kupujacy korzystali z technologii Al iagentow
do obstugiklienta 126% czesciej podczas szczytu $wigtecznego niz w dwoch
poprzedzajgcych miesigcach.

Podczas szczytu sezonu agenci Al stali sie kluczowi dla obstugi klienta do-
stepnej 24/7. Grudzier przyniost 66% wzrost liczby rozmdw obstugiwanych
przez agentyczne Al w poréwnaniu z listopadem, a interakcje w tygodniu
Swiat Bozego Narodzenia i Boxing Day (wtorek po Bozym Narodzeniu)
wzrosty rok do roku o 12%. Oprocz odpowiadania na pytania, agentom
udato sie wykonac 142% wiecej zadar\ niz w dwoch poprzednich miesigcach
- m.in. aktualizowanie adreséw dostawy i inicjowanie zwrotdw, ktére dla

ludzkich konsultantéw sg czasochtonnymi zadaniami.

GLEBSZE SPOJRZENIE NA SEZON ZAKUPOW 2025

- Sklepy stacjonarne nadal maja znaczenie: prawie co pigte zamowienie
w tym sezonie zostato zrealizowane w modelu BOPIS (Buy online, pick
upinstore), czyliprzez odbidrw sklepie po zakupie online. Jednak w miare
jak klienci spieszyli sie, by sfinalizowac¢ zakupy na ostatnig chwile, ten
wskaznik wzrdst do jednego na trzy zamdwienia w ciggu pieciu ostatnich
dni przed Bozym Narodzeniem.

« Wzrost liczby zwrotéw: ponad 181 mid dolardw zakupdw online zokresu
1listopada-31grudnia zostato juz zwroconych. Stanowi to 14% wszystkich
zakupow i oznacza 10% wzrost liczby zwrotdw w pordwnaniu z ubiegtym
rokiem. Produkty zakupione w sklepie stacjonarnym w cztery ostatnie
dni przed Bozym Narodzeniem majg najwieksze prawdopodobieristwo
zwrotu w styczniu.
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- Sita nabywcza konsumentoéw weciaz silna: w catym sezonie $wigtecznym
Srednia cena sprzedanych produktow ASP (average selling price) wzrosta
globalnie 0 7% rok do roku. Mimo wyzszych cen klienci nie zniechecili sie
- liczba zamdwier w tym sezonie wzrosta o 3% globalnie w poréwnaniu z
ubiegtym rokiem.

- Intensywne przegladanie przed zakupem: w sezonie swigtecznym 2025
roku, klientéw cechowaty wyzsza odpornosc oraz dociekliwosé - ruch
online wzrdst globalnie 0 13% w porédwnaniu z ubiegtorocznymiwolume-
nami, zdecydowanie przewyzszajgc odpowiedni wskaznik wzrostu z po-
przedniego roku (1%).

,Sezon swigteczny 2025 stanowit punkt zwrotny w kierunku handlu,,agen-

tycznego”. Choc klienci pozostali odporni wobec wyzszych cen, prawdziwie
przetomowe byto to, jak detalisci polegali na Al i agentach, by poradzic
sobie z gorqczkq zakupdw swigtecznych. Agenci nie tylko wygenerowali
262 mid dolardw sprzedazy poprzez wyszukiwanie zwysokq intencjq, stali
sie tez operacyjnymi bohaterami sezonu, obstugujqc 142% wiecej zadarn,
takich jak zwroty i aktualizacje wysytek. To nie byt tylko wiekszy sezon niz
rok temu, to byt sezon wydajniejszy i bardziej inteligentny.” - ocenia Caila
Schwartz, Director, Consumer Insights, Salesforce.

METODOLOGIA DANYCH éWIATECZNYCH SALESFORCE 2025
Dane swigteczne zostaty opracowane na bazie narzedzi Agentforce 360,
Agentforce Commerce, Agentforce Marketing oraz Agentforce Service.
Salesforce przeanalizowat dane zagregowane z aktywnosci ponad 1,5 mi-
liarda kupujacych na catym $wiecie z ponad 89 krajow, ze szczegdinym
uwzglednieniem 18 kluczowych rynkow: Standw Zjednoczonych, Kanady,
Wielkiej Brytanii, Niemiec, Francji, Wtoch, Hiszpanii, Japonii, Holandii,
Australii, Nowej Zelandii, regionu Azji i Pacyfiku (z wytaczeniem Japonii,
Australii i Nowej Zelandii), Szwajcarii, Ameryki taciriskiej (LAM), Bliskiego
Wschodui Afryki (MEA), Europy Wschodniej, Belgii oraz krajow nordyckich.
Tabogata baza danych pozwala przyjrzec sie gteboko ostatnim dziewieciu
kwartatom i obecnemu stanowi handlu cyfrowego.

Prezentowane dane wynikajg z wtasnych badan Salesforce. Obliczenia
tacza dane pierwszo- i trzecioosobowe oraz uwzgledniajg kilka zatozen

rynkowych.
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JAKZMIANY W NAWYKACH ZAKUPOWYCH ZMIENIA MAGAZYNY

I LOGISTYKE DO 2030 ROKU

Zakupy ,blisko domu”, szybkie dostawy i rosngcy e-commerce zmieniajqg nie tylko handel, ale takze zaplecze logistyczne, ktére
za nim stoi. To, gdzie dzi§ konsumenci robig zakupy i jak szybko chcg je otrzymaé wplywa na lokalizacje magazynéw, sposoéb ich
projektowania i role, jakg petnig w taincuchu dostaw. Accolade wskazuje pieé trendéw, ktére do 2030 roku najsilniej zmienig

logistyke i infrastrukture magazynowq w Polsce.

1. ZAKUPY ,,BLISKO DOMU” ZMIENIAJA LOKALNE
tANCUCHY DOSTAW

W catej Europie rosnie znaczenie zakupdw ,pod domem”, parkdw hand-
lowych i lokalnych formatéw sprzedazy. Konsumenci oczekujg wygody
i szybkosci, cozmusza firmy do skracania tras dostaw i przenoszenia operacji
blizej klientdw koncowych. W Polsce trend ten jest szczegdlnie widoczny
w miastach sredniej wielkosci, gdzie handel ilogistyka coraz czesciej funk-
cjonujg w cyklach regionalnych.

Skale tych zmian potwierdzajg dane: udziat parkéw handlowych w nowo-
czesnej powierzchni handlowej w Polsce wzrost ponad dwukrotnie -z 9%
w 2015 roku do 22% w 2025 roku - przy czym najszybciej rozwijaja sie one
poza najwiekszymiaglomeracjami. Rdwnolegle segment logistyki miejskie)
i ostatniej miliw Europie rosnie szybciej niz caty rynek logistyczny, w tempie
ok. 8-10% rocznie, napedzany rozwojem e-commerce i rosngcymi oczeki-
waniami klientéw. Dobrym przyktadem jest Hiszpania, w ktérej bliskosé¢
konsumenta stata sie jednym z kluczowych czynnikdw rozwoju logistyki,
ahandelizaplecze dystrybucyjne coraz czesciej ,schodzg” do miast $redniej
wielkosci.

,Od 2020 roku parki handlowe odpowiadajg w Hiszpanii za zdecydowang
wiekszos¢ nowej podazy $rednich formatow handlowych - w 2024 roku
byto to blisko 80% nowo otwieranej powierzchni, gtdwnie w miastach re-
gionalnych. Jednoczesnie rosngce koszty ostatniej mili zmuszaja firmy do
skracania tras dostaw i przebudowy sieci dystrybucji. Efekt jest prosty: lo-
gistyka musi by¢ blizej klienta, bardziej elastyczna i lepiej wpieta w lokalny
rynek” - mowi Eduardo Feliciano, Business Director Accolade w Hiszpanii.

2. AUTOMATYZACJA PRZESTAJE BYC INNOWACJA
-STAJESIE KONIECZNOéCIA

Niedobdr pracownikdw irosngce koszty pracy sprawiaja, ze automatyzacja
przestaje by¢ wyborem, a staje sie warunkiem utrzymania efektywnosci.
Firmy logistyczne, handlowe i e-commerce coraz czesciej planujg rozwdj
zmyslg o automatyzacji procesdw - od kompletacji zamowien po obstuge
rosnacych wolumenodw sprzedazy online.

Europejski rynek automatyzacji magazyndw rosnie dzis w tempie
ok.14-20% rocznie, napedzany brakami kadrowymi, presjg kosztowa i dal-
szg ekspansja e-commerce. W praktyce oznacza to rosngce znaczenie
obiektéw przygotowanych pod automatyzacje oraz rozwigzan takich jak
smart metering, pozwalajacych lepiej kontrolowac zuzycie energiii koszty
operacyjne.

“Najblizsze trzy-cztery lata moga by¢ najbardziej przetomowym okresem
dla firm dziatajgcych w handlu, logistyce i produkgji od ponad dekady. wi-
dzimy nowe wymagania najemcow i rosnacg role automatyzacji. Cho¢
2030 rok wydaje sie blisko, ten czas moze catkowicie zmieni¢ sposob, wjaki
myslimy o funkgji i efektywnosci magazynu.” - komentuje Joanna Sinkie-
wicz, Dyrektorka Zarzadzajgca Accolade w Polsce.

3.LIGHT MANUFACTURING:

MAGAZYNY Z DODATKOWA FUNKCJA

Zaktocenia w globalnych faricuchach dostaw zmienity podejscie firm do
ryzyka i ciggtosci operacji. Coraz wigksze znaczenie majg elastycznosce,
zapasy bezpieczenstwa i mozliwos¢ szybkiego reagowania na zmiany
popytu.

Potwierdzajg to dane Eurostatu: ponad jedna czwarta firm w UE po pan-
demiizwiekszyta poziom zapaséw. W kolejnych latach bedzie to wzmacniac
zapotrzebowanie na obiekty faczace funkcje magazynowe z lekka produk-
cja, montazem czy konfekcjonowaniem - skracajgc czas wprowadzenia
produktow na rynek i zwigkszajac odpornosc operacyjna firm.

4.SZTUCZNA INTELIGENCJA ZMIENIA SPOSOB
ZARZADZANIA £ANCUCHEM DOSTAW

Jeszcze kilka lat temu kluczowe decyzje w logistyce - dotyczace zapasow,
tras czy obstugi zamdwien - zapadaty gtdwnie przy biurkach menedzerow.
Dzi$ coraz czgsciej przejmuja je algorytmy. Sztuczna inteligencja wchodzi
do codziennego zarzadzania taricuchem dostaw, zmieniajgc sposéb pla-
nowania popytu, zarzadzania zapasami i organizacji transportu.

Dane rynkowe pokazuja, ze wykorzystanie Al w logistyce rosnie w wyjatkowo
szybkim tempie - prognozy wskazujg na dynamike rzedu kilkudziesieciu
procent rocznie do korica dekady (Grand View Research). Dla rynku ma-
gazynowego oznacza to rosngce znaczenie obiektow, ktdre nie sg juz tylko
miejscem sktadowania towardw, ale zapleczem operacyjnym zdolnym do
integracji danych, automatyzacji proceséw i szybkiego reagowania na
zmiany popytu. Przewage zyskaja firmy, ktore potraktujg sztuczng inteli-
gencje nie jako ciekawostke technologiczng, lecz realne narzedzie zarza-
dzania operacjami.

5.MAGAZYNY WIELOPOZIOMOWE ZMIENIA MIASTA
Presja na szybkie dostawy sprawia, ze logistyka coraz $mielej wchodzi do
miast. W odpowiedzi na ograniczong dostepnosc¢ gruntdw i rosnaca urba-
nizacje w Europie rozwijaja sie magazyny wielopoziomowe - obiekty, ktére
pozwalaja faczy¢ funkcje logistyczne na mniejszej powierzchni, blizej kon-
sumenta.
W Polsce takze mozliwe jest fgczenie funkgji logistycznych w uktadzie wie-
lopoziomowym. Rosngca popularnos¢ e-commerce i oczekiwanie szybkiej
dostawy ,bez wychodzenia z domu” sprawiaja, ze miasta beda musiaty
uwzgledniac logistyke jako element swojej infrastruktury. W kolejnych la-
tach moze toistotnie wptynac na sposéb projektowania obiektow, organi-
zacje operacji oraz planowanie przestrzenne w aglomeracjach.
Zrodta:
Colliers, Retail parks: Diverse Growth, Shared Momentum, 2025
Grand View Research; Growth Market Reports, Europe Last Mile Delivery
Market Outlook, 2023-2030
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