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Kids'Time

at Kids' Time!

CYBEX WRACA NA
KIDS’ TIME FAIR 2026 W KIELCACH.
MOCNY SYGNAL
DLA BRANZY DZIECIECE)J

Marka CYBEX potwierdzita udziat w Kids' Time Fair 2026. Targi odbeda
sie 17-19 lutego 2026 w Targi Kielce.

Powrot CYBEX do Kielc wzmacnia pozycije Kids' Time jako kluczowego wy-
darzenia dla branzy dzieciece]. Na stoisku marki bedzie mozna zobaczy¢
bestsellery oraz nowosci. W ofercie nie zabraknie rozwigzan tgczacych de-
sign, bezpieczenstwo i funkcjonalnos¢. To wazna okazja dla sklepdw, dys-
trybutordw i partneréw biznesowych.

KIDS' TIME 2026 OTWIERA SIE NA PLACOWKI EDUKACYJNE

Tegoroczna edycja targdw rozszerza zakres o wyposazenie i materiaty edu-
kacyjne dla przedszkoli, ztobkdw i innych placéwek edukacyjnych. Organi-
zatorzy rozpoczeli serie materiatéw wideo pokazujacych realne potrzeby
tego segmentu rynku.

Jednymz pierwszych przystankow byto radomskie przedszkole , Kolorowe
Pudetko”. W rozmowie z wtascicielkg poruszono tematy wyboru wyposa-
zenia, materiatéw edukacyjnych i kreatywnych rozwigzan. To wyrazny kie-
runek dla firm oferujacych produkty B2B dla edukacii.

BUSINESS FORUM: PRAKTYKA ZAMIAST TEORII

Podczas Kids" Time Fair na scenie Business Forum wystgpig eksperci

pracujgcy na danych i realnych wynikach sprzedazy m.in.:

- Mitosz Nowakowski (Brandly360) - analiza zmian cen w e-commerce
dzieciecym.

- Marcin Zieba (Ramiz) oraz Przemystaw Pasek (ex-CEO Samba.ai Polska)
-automatyzacja i Al w sprzedazy.

- Krzysztof Semp (Profitcrew.pl) - sprzedaz artykutéw dzieciecych na
zagranicznych marketplace’ach.

To jedynie zapowied? tego, co czeka na odwiedzajacych, bo Kids' Time 2026

toznacznie wigcej.
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SUPER SIODEMKA
/ SUPER7
REAGUJE NA INFORMACJE
O UPADLOSCI
KRAZACE W INTERNECIE

SUPER

SIODEMKA

W sieci pojawity sie informacje o upadtosci Super Siédemki. Spétka
Jerrys zapewnia jednak, ze marka Super Siédemka / Super?7 dziata dale;j,
asprzedaz i wspdtpraca z kontrahentami sa kontynuowane bez zaktécen.
Upadtosc dotyczy wytacznie jednej formy prawnej i odnosi sie do Super
siodemka Lucjan Wypych spétka jawna. Firma Jerrys opublikowata ofi-
cjalne oswiadczenie, w ktérym precyzuje, czego doktadnie dotyczy upad-
tosc i jaka jest obecna sytuacja biznesu.

Upadtosc¢ ogtoszona 18 grudnia 2025 roku dotyczy Super Siddemka Lucjan
Wypych spotka jawna. Jak podkredla firma Jerrys sp.z 0.0, jest to konsek-
wencja niezrealizowanego postepowania uktadowego i odnosi sie wytgcznie
do tej konkretnej struktury prawne;.

Jednoczesnie dziatalnosc operacyjna markijest kontynuowana bez zaktdcer
przez Jerryssp.z 0.0, ktdra jest wascicielem marki Super Siodemka / Super/
oraz zarejestrowanego znaku towarowego w Polsce i Unii Europejskie).

W o$wiadczeniu spodtka zaznacza wprost:

,Jednoczesnie pragniemy podkreslic, ze dziatalnos¢ operacyjna biznesu
jest kontynuowana bez przerwy przez spotke Jerrys sp. z 0.0. z siedzibg
w Poznaniu”.

Firma Jerrys informuje rowniez, ze zawarta w 2024 roku umowe dzierzawy
zkuratorem spotki, dziata dalej za zgoda syndyka masy upadtosciirealizuje
biezaca wspotprace ze swoimi kontrahentami.

Jak podkreslono w komunikacie:

,Pojawiajgce sie informacje sugerujace upadtosc Super Siddemka / Super/
jako marki lub aktualnie prowadzonejdziatalnosci handlowej sa niesciste imoga
wprowadzac w btad klientdw, dostawcow oraz partnerow biznesowych”.

Spdtka Jerrys zapewnia, ze realizacja zamowien, wspotpraca handlowa oraz
rozwdj nowych projektow pod markag Super/ przebiegajg bez zaktocen.
Firma podziekowata takze partnerom za zaufanie i dotychczasowg wspot-
prace.

Zrodto: oswiadcezenie Super7 [ Jerryssp.zo.o.
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POLSKIE FIRMY MOCNO WIDOCZNE NA SPIELWARENMESSE. AZ 79 WYSTAWCOW Z POLSKI

Polska branza zabawkowa, gier i artykutdw dzieciecych zaznacza silng obecnos$c na Spielwarenmesse.

W katalogu Exhibitors & Products figuruje 79 firm z Polski. To jeden z najwiekszych narodowych udziatow wsréd

europejskich wystawcow. Polskie firmy zaprezentuja oferte w szerokiej gamie kategorii tj.: zabawki, gry planszowe, ®

artykuty szkolne, dekoracje, produkty sensoryczne, wyposazenie edukacyjne oraz segment party.

Znane marki i nowe firmy

Na liscie znajduja sie rozpoznawalni producenciiwydawcy, ale nie zabraknie w tej grupie rowniez debiutantdw.
Lista firm wraz z mozliwoscig umowienia spotkania na https: /www.spielwarenmesse.de/en/exhibitors-list/

\J

spielwarenmesse
Nirnberg 27 - 31 Jan 2026

PRAWO PRZECIWKO WYLESIANIU (EUDR):
_ PARLAMENT PRZYJMUJE ZMIANY
OPOZNIAJACE 1 UPRASZCZAJACE PRZEPISY

« Wszystkie przedsiebiorstwa zyskaja dodatkowy rok na dostosowanie
sie do nowych przepiséw

« Uproszczone wymogi identyfikowalnosci w obrebie UE

« Prostsze obowiazki nalezytej starannosci dla matych i mikrooperatoréw
pierwotnych

« Produkty drukowane wytaczone z zakresu stosowania przepiséw

Przyjete w 2023 r. unijne prawo przeciwko wylesianiu ma na celu walke ze
zmiang klimatu i utratg bioréznorodnosci poprzez zapewnienie, ze produkty
sprzedawane w UE nie pochodza z terendw wylesionych.

Stosunkiem gtosow 405 do 242, przy 8 gtosach wstrzymujacych sie, Parla-
ment przyjat ukierunkowane zmiany do rozporzgdzenia UE w sprawie wy-
lesiania, wczesniej nieformalnie uzgodnione z panstwami cztonkowskimi
4grudnia2025r.

ODROCZENIE DLA PRZEDSIEBIORSTW

Wszystkie firmy otrzymajg dodatkowy rok na dostosowanie sie do nowych
unijnych zasad zapobiegania wylesianiu. Duzi operatorzy i handlowcy bedg
musieli stosowac rozporzadzenie od 30 grudnia 2026 r, a mali operatorzy
- osoby prywatne oraz przedsigbiorstwa zatrudniajace mniej niz 50 pra-
cownikow i osiggajace roczny obrot zwigzany z danymi produktami ponizej
10 mIneuro - od 30 czerwca 2027 r. Dodatkowy czas ma zapewnic ptynne
przejscie oraz umozliwi¢ usprawnienie systemuinformatycznego, zktérego
operatorzy, handlowcy i ich przedstawiciele korzystajg do sktadania elek-
tronicznych o$wiadczen nalezytej starannosci.

UPROSZCZENIE WYMOGOW NALEZYTEJ STARANNOSCI
Mikro- i mali operatorzy pierwotni bedg musieli sktadac jedynie jednora-
Zowe, Uproszczone o$wiadczenie, co utatwi przedsiebiorstwom spetnienie
wymogow prawa bez ostabiania jego celdw.

Odpowiedzialnosé¢ za sktadanie oswiadczen nalezytej starannosci ponosi¢ beda
wytacznie podmioty, ktére jako pierwsze wprowadzajg dany produkt na rynek
UE, a nie operatorzy i handlowcy, ktdrzy nastepnie go komercjalizuja.

Do 30 kwietnia 2026 r. Komisja musi przedstawic raport oceniajacy wptyw
przepisdw oraz obcigzenia administracyjne, w szczegdlinosci dla mikro-ima-
tych operatordéw.

Na koniec, zgodnie z wnioskiem Parlamentu, produkty drukowane zostaja
wytgczone z zakresu stosowania rozporzadzenia.
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NOWE PRZEPISY
O BEZPIECZENSTWIE ZABAWEK
WESZLY W Z2YCIE
OD 1STYCZNIA 2026 ROKU

Nowe unijne przepisy o bezpieczenstwie zabawek weszty w zycie 1stycz-
nia 2026 roku. Regulacja zostata przyjeta przez Parlament Europejski
oraz Rade UE. Jej celem jest lepsza ochrona zdrowia dzieci i skutecz-
niejsze egzekwowanie prawa.

SUROWSZE ZAKAZY CHEMICZNE

Prawo rozszerza liste substanciji zakazanych w zabawkach. Obejmuje m.in.
zaburzacze hormonalne, chemikalia szkodliwe dla ptuc, alergeny skorne
oraz substancje uszkadzajace konkretne organy. Zakaz dotyczy tez PFAS
(,wiecznych chemikaliow”) i bisfenoli. VWzmocniono réwniez zakaz substancji
rakotwaorczych, mutagennych i reprotoksycznych.

SZYBSZA REAKCJA NA ZAGROZENIA
Substancje bedg zakazywane natychmiast po uznaniuich za niebezpieczne.
To ma ograniczy¢ ryzyko, zanim produkty trafig do dzieci.

CYFROWY PASZPORT PRODUKTU

Kazda zabawka na rynku UE musi mie¢ cyfrowy paszport produktu (DPP).
Zawiera on informacje o bezpieczenstwie i zgodnosci. Dane sg dostepne
dla konsumentow online, np. przez kod QR. DPP utatwia tez kontrole celne,
zwitaszcza przy sprzedazy internetowej i imporcie.

LEPSZY NADZOR RYNKU

Nowe narzedzia cyfrowe wzmacniajg egzekwowanie przepiséw. Organy
celne szybciej sprawdza zabawki sprzedawane online i sprowadzane do UE.
Produkty niespetniajace norm moga byc¢ uznane za nielegalne tresci na
mocy Digital Services Act.

OD KIEDY OBOWIAZKI W PRAKTYCE
Cho¢ przepisy juz obowigzuja, ich stosowanie w petnym zakresie nastapi
od Tsierpnia 2030 roku. Branza ma czas na dostosowanie procesow.

KONTEKST RYNKU

W 2023 r. do UE trafity zabawki o wartosci 6,5 mld euro, z czego ok. 80%
pochodzito z Chin. Zabawki sg jedna z najczescie] zgtaszanych kategorii
niebezpiecznych produktow w UE.
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POLSKA SPECJALNOSC EKSPORTOWA.
JAK RODZIMI PRODUCENCI ZABAWEK
| ARTYKULOW DZIECIECYCH ZDOBYWAJA
PORTFELE ZAGRANICZNYCH KONSUMENTOW

Polska znajduje sie¢ w czoléwce europejskich eksporterow zabawek, a rodzime firmy coraz skuteczniej lgczg innowacyjnosé
z tradycjq, oferujgc produkty, ktére wygrywajq nie tylko ceng, ale przede wszystkim jakoscig. O tym, jak polscy producenci
budujg silne marki na Swiecie i dlaczego etykieta ,Made in Poland” przestata kojarzyé sie wylqgcznie z taniq produkcjg, rozma-
wiamy z Olgg Niebylskg, Ekspertem w Departamencie Wsparcia Eksportu PAIH. W rozmowie analizujemy najbardziej perspek-
tywiczne kierunki eksportu - od USA po Bliski Wschéd - oraz kluczowe wyzwania, z jakimi mierzq sie przedsiebiorcy wdrodze

do migedzynarodowego sukcesu.

Jak PAIH definiuje potencjat sektora artykutéw dzieciecych w polskim
eksporcie? Czy rzeczywiscie mozemy méwic o tej branzy jako jednej
z,polskich specjalnosci eksportowych”?

Zaréwno dane statystyczne, jaki nasze doswiadczenia w zakresie wspierania
polskiego eksportu pokazujg, ze zdecydowanie mozemy mowic o branzy
artykutéw dzieciecych jako o jednejz, polskich specjalnosci eksportowych”.
Polska wypracowata w tym sektorze silne zaplecze produkcyjne i kompe-
tencje technologiczne - od zabawek i wdzkow po meble i tekstylia dzieciece.
Nasze firmy potrafig tgczy¢ wysoka jakos¢ z konkurencyjng ceng, co czyni
je atrakcyjnymi partnerami dla dystrybutoréw w Europie i na $wiatowych
rynkach.

W ostatnich latach Polska znajduje sie w czotowce europejskich eksporte-
réow zabawek, a wartos¢ catego eksportu w tej kategorii liczona jest juz w
miliardach euro. To potwierdza, ze polscy producenci potrafig dostarczac
rozwigzania odpowiadajgce na globalne trendy konsumenckie w zakresie
bezpieczenstwa, funkcjonalnosciiestetyki. W tym sensie branza dziecieca
staje sie jednym z filaréw eksportowych, budujacych wizerunek Polski.

Ktore segmenty produktéw dzieciecych (np. zabawki, meble, tekstylia,

akcesoria) maja obecnie najwieksze szanse na sukces za granica?

Na przestrzeni ostatnich lat, widzimy szczegdlny potencijat eksportowy dla

kilku kategorii:

« Zabawki (szczegdlnie edukacyjne, drewniane czy ekologiczne) - Polska
ma w tej kategorii dtugie tradycje produkcyjne oraz silne marki, ktére
trafiajg w oczekiwania rodzicow szukajacych produktow wspierajgcych
rozwdj dziecka i przyjaznych srodowisku.

- Akcesoria dla niemowlat, artykuty dla matki i dziecka - to kategoria,
w ktérej polscy producenci coraz skuteczniej konkurujg innowacyjnoscia,
funkcjonalnoscia i bezpieczenstwem materiatdw

- Tekstylia i meble dzieciece - to obszar, w ktorym polscy producenci po-
trafig oferowac wysoki poziom rzemiosta, ciekawy design i korzystna relacje
jakosci do ceny. Szczegdlnie dobrze przyjmuija sie produkty z naturalnych
materiatdw, o estetyce dopasowanej do lokalnych

'['Jé{@ www.daffi.pl % ig @ £
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« Wozki dzieciece - to segment, w ktorym liczy sie nie tylko design, ale
przede wszystkim bezpieczenstwo i komfort. Polskie firmy coraz czesciej
zdobywaija certyfikaty i nagrody za innowacyjne rozwigzania techniczne,
co przekfada sie naich sukcesy eksportowe.

Najwazniejszymi polskimi partnerami handlowymi pozostaja ,tradycyjne”
rynki eksportowe Europy Zachodniej; coraz czesciej polskie markiwchodza
tez na rynki skandynawskie czy Beneluxu. W kontekscie rozwoju polskiego
eksportu nalezy réwniez wspomniec o perspektywicznych rynkach poza-
europejskich, gdzie rosnie popyt na produkty ekologiczne i premium - do
ktorych zaliczaja sie m.in. Stany Zjednoczone czy tez kraje Zatoki Perskiej i
Bliskiego Wschodu.

Jakie bariery najczesciej napotykaja firmy z tego sektora przy wejsciu

na rynki zagraniczne?

Podczas naszej rozmdw z polskimi producentami poszukujacymi mozliwosci

rozwoju sprzedazy eksportowe), zauwazylismy kilka najczesciej sygnalizo-

wanych barier i trudnosci:

- Kwestie regulacyjne i certyfikacyjne - nalezy pamietac, ze produkty dla
dziecinalezg do najbardziej rygorystycznie regulowanych na $wiecie. Roz-
woj na rynkach pozaeuropejskich wigze sie z koniecznoscig wyrobienia
lokalnych certyfikatow, jednak rowniez na rynkach unijnych nalezy bra¢
pod uwage rosnace oczekiwania np. w zakresie bezpieczenstwa mecha-
nicznego czy chemicznego

« Logistyka i koszty taricucha dostaw - transport, magazynowanie, a takze
sezonowosc sprzedazy wymagajg doskonatego planowania - dla mniej-
szych firmto czesto bariera wejscia na bardziej odlegte rynki

« Réznice kulturowe i preferencje konsumenckie - odmienne trendy i wy-
magania konsumentow wymagajg adaptacji samych produktéw, ich es-
tetyki, opakowania czy komunikacji marketingowej

- Finansowanie - problemem, z jakim czesto borykajg sie podmioty dziata-

jgce namniejsza skale, jest finansowanie eksportu, w tym poniesienia kosz-

tow certyfikatdw ilokalnych badan, kampanii marketingowych czy uczest-
nictwa w targach
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Warto podkreslic¢ przy tym role Polskiej Agencji Inwestycjii Handlu w zakresie
wsparcia eksportowego polskich producentéw. Dziatajgc poprzez sie¢ Zagra-
nicznych Biur Handlowych, PAIH oferuje kompleksowe, nieodptatne wsparcie
dla przedsiebiorstw zainteresowanych ekspansjg zagraniczna. Obejmuje ono
miedzy innymi przygotowanie kompleksowych informacji dotyczacych lokal-
nych uwarunkowarn rynkowych, organizacje spotkarn B2B i misji biznesowych,
atakze udostepnienie przestrzeni na stoiskach narodowych na najwazniejszych
wydarzeniach miedzynarodowych. Jest to wymierne wsparcie dla matych
i $rednich przedsiebiorstw w procesie ich ekspansji zagraniczne.

Czy w eksporcie artykutéw dzieciecych rosnie znaczenie sprzedazy
cross-border online?

Zdecydowanie tak. Sprzedaz cross-border online systematycznie rosnie
i staje sie istotnym kanatem wejscia na rynki zagraniczne, zwtaszcza dla
marek rozwijajgcych sie w modelu D2C i mniejszych producentow. W Eu-
ropie e-commerce utrzymuje wysoki udziat w handlu detalicznym, a wiele
firm dzieciecychtaczy sprzedaz nawtasnych stronach z obecnoscig na plat-
formach marketplace, takich jak Amazon czy Etsy. Warto jednak pamietac,
ze ten model sprzedazy tgczy sie rowniez z wyzwaniami: koniecznoscia
uwzglednienia specyfiki miedzynarodowych transakgji i obstugi zwrotéw,
znajomosci lokalnych regulacji dotyczacych cet i podatkow, a takze zarza-
dzania logistyka na skale miedzynarodowa.

Jak PAIH postrzega wartos¢ marki,,Made in Poland” w tym sektorze?
Jakwynikaz doswiadczeri PAIH ze wspdtpracy z zagranicznymi kontrahen-
tami, ,made in Poland” jest coraz lepiej kojarzong marka na rynkach zagra-
nicznych, budzaca pozytywne skojarzenia w zakresie rzetelnej produkcji,
solidnej jakosci i atrakcyjnego designu, dzieki czemu jest konkurencyjna
nie tylko pod katem cenowym. Polska przestata by¢ postrzegana wytacznie
jako centrum taniej produkciji, a coraz czesciej jestesmy jako kraj postrzegani
jako Zrédto nowoczesnych, bezpiecznychi estetycznych produktow.

Co jednak wazne, sama etykieta ,made in Poland” to za mato. Marka musi
by¢ komunikowana nie tylko poprzez kraj pochodzenia, ale przede wszyst-
kim poprzez pryzmat bezpieczenstwa i jakosci podpartej faktamii dowodami.
Dobrze prowadzony branding, stawiajgcy m.in. na transparentno$¢ mate-
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riatéwiprocesow produkceyjnych, czy certyfikaty bezpieczenstwa, znaczaco
podnosi postrzegang wartos¢ markii jej wiarygodnosé.

Jakie globalne trendy w branzy dzieciecej PAIH uznaje dzi$ za najbar-

dziej obiecujace dla polskich firm?

Polscy producenciw duzej mierze juz teraz wpisuja sie w najwazniejsze glo-

balne trendy konsumenckie lub majg silny potencjat, aby na nie odpowie-

dzie¢. W naszych rozmowach z polskimi przedsiebiorcami czesto podkre-
slamy, ze zgodnosc oferty eksportowej z najwazniejszymi tendencjami na

Swiatowych rynkach, a takze z lokalnymiwyrmaganiami konsumenckimi, jest

silng przewaga konkurencyjng umozliwiajaca budowe silnej marki.

Do najbardziej perspektywicznych trenddw naleza miedzy innymi:

- Zréwnowazony rozwo)j, ekologiczne materiaty i gospodarka obiegu za-
mknietego - konsumenci na rozwinietych rynkach stawiajg wysokie wy-
magania wobec ekologicznego i transparentnego podejscia do produkgji

- Produkty smart i edukacyjne - produkty taczace nauke, technologie i za-
bawe (np.zsegmentu STEM), czy tez zaawansowane technologicznie (wy-
korzystujace np. rozszerzong czy wirtualng rzeczywistos$é, rozpoznawanie
gtosu) ciesza sie zainteresowaniem rodzicow na catym Swiecie.

- Personalizacjai modularnosc - klienci szukaja produktow dopasowanych
doichstyluzycia: mebli,,rosnacych z dzieckiem”, zestawdw konfigurowal-
nych, czy personalizowanych zabawek.

- Marki premium — dzieki rozwojowi segmentu premium eksport nie opiera
sie wytacznie nawolumenie, ale tez na wartosci dodanej i rozpoznawalnosci
marek.

Jaka role dzi$ w budowaniu relacji biznesowych odgrywaja spotkania
face to face - targi branzowe i misje gospodarcze, jak targi KIDS Time
2026 w Kielcach, ktore Paristwo objeli swoim patronatem?

Spotkania osobiste wcigz majg ogromna wartosé, a targi miedzynarodowe i
misje gospodarcze to jedne z kluczowych elementow strategii eksportowe)
i niezrownane narzedzie stuzace rozwoju marek. Z bezposrednich doswiad-
czen PAIH wynika, ze jest to jeden z najwazniejszych instrumentow do
budowy zaufania wobec marki i jej prestizu, benchmarkingu i analizy kon-
kurendji, czy oczywiscie pozyskania kontrahentow. Jest to szczegdinie istotne

jawa@jawa.waw.pl
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w branzy dzieciecej, gdzie decyzje zakupowe czesto opierajg sie nazaufaniu
i bezposrednim doswiadczeniu produktu.

Targitakie jak KIDS TIME, jak rdwniez wydarzenia i misje organizowane przez
instytucje wsparcia eksportu -wtym PAIH - majg zatem ogromne znaczenie
dla producentow w kontekscie rozwoju obecnosci na zagranicznych rynkach.
Doswiadczenia wyniesione z targow czesto stajg sie punktem zwrotnym,
przeksztatcajgcym rodzime firmy w swiadome miedzynarodowe marki.

REGIONALNE BIURA HANDLOWE PAIH - BEZPLATNE
WSPARCIE DLA BIZNESU NA WYCIAGNIECIE REKI
Globalizacja gospodarcza wymusza procesy internacjonalizacji polskich
firm, dla ktorych eksport i ekspansja zagraniczna s kluczowymi, a czasem
wrecz koniecznymi kierunkami rozwoju. Coraz wiecej przedsiebiorcow -
zwhaszcza z sektora MSP - zauwaza szanse na wzrost sprzedazy i budowe
silnej marki. Wcigz jednak wielu przedsiebiorcdw obawia sie, ze proces ten
jest zbyt skomplikowany i kosztowny.

Odpowiedzi na wyzwania stojace przed polskimi eksporterami bezptatnie
dostarcza Polska Agencja Inwestycji i Handlu (PAIH), ktdrej misja jest wspie-

ranie polskich przedsiebiorstw w skutecznym umiedzynarodawianiu ich
dziatalnosci. Punktem pierwszego kontaktu sa tutaj Regionalne Biura Hand-
lowe (RBH) - lokalne przedstawicielstwa - dziatajace w 18 lokalizacjach w ca-
tym kraju. To wtasnie w tych regionalnych placdwkach PAIH rozpoczyna
sie proces przygotowania do eksportu.

Regionalne Biura Handlowe PAIH aktywnie uczestniczg i organizuja liczne
spotkania, konferencje i wydarzenia networkingowe, umozliwiajgc przed-
siebiorcom poznanie oferty Agencji, wymiane doswiadczen i nawigzanie
kontaktow z partnerami z kraju a za posrednictwem Zagranicznych Biur
Handlowych takze za granicami kraju. RBH wspdtpracuja takze zinstytucjami
otoczenia biznesu (IOB) oraz jednostkami samorzadu terytorialnego (JST),
budujac lokalne sieciwsparcia.

Wspdtpraca wewnatrz PAIH miedzy biurami regionalnymi, centralg i placow-
kami zagranicznymi oraz przedsiebiorcami i lokalnym otoczeniem biznesu
powoduje efekt synergii, czego wyrazem sg liczne inicjatywy wspierajgce eks-
port. Wspdtpracaz Agencja to szansa, by wyptynac na globalne rynki. A pierw-
szy krok jest nawyciggniecie reki-w regionie, blisko polskiego przedsiebiorcy.
Wystarczy odwiedzi¢ Regionalne Biuro Handlowe PAIH w Paristwa regionie.

TOY FAIR® 2026: KSZTALTOWANIE
PRZYSZ1OSCl ZABAWY W NOWYM JORKU

.teoyFAIR!

Play Reimagined

Od ponad stu lat Toy Fair® jest miejscem spotkan globalnej branzy za-
bawkarskiej, gdzie wspdlnie wyznaczany jest kierunek rozwoju rynku
i przysztos¢ zabawy. W dniach 14-17 lutego 2026 roku $wiatowa spo-
tecznoé¢ branzy zabawek ponownie spotka sie w Javits Center w Nowym
Jorku podczas czterech intensywnych dni petnych premier produkto-
wych, rozméw biznesowych i branzowego networkingu.

Targi Toy Fair zajmujag powierzchnie odpowiadajgcg o$miu boiskom pitkar-
skim i obejmujg wszystkie kategorie - od lalek, figurek akgji i kolekcjonerskich,
przez produkty STEAM, zabawki plenerowe, az po najnowsze linie licencyjne.
Obok globalnych gigantow, takich jak LEGO, Mattel, Hasbro, Spin Master
czy Crayola, pojawi sie takze nowa fala talentéw debiutujacych w strefie
Launch Pad, przeznaczonej dla start-upow i wynalazcow.

Toy Fairto jednak cos wiecej niz ekspozycja produktéw. To takze spojrzenie
w przysztosc branzy. Na targach zaprezentowane zostana kluczowe trendy,
w tym dynamiczny rozwdj segmentu kidult, taczenie swiata cyfrowego z fi-
zycznym, inicjatywy zwigzane ze zrdwnowazonym rozwojem oraz rosnace
znaczenie zabawy bez ekrandw. Odwiedzajacy zobacza, w jakim kierunku
zmierza popyt konsumencki i ktére marki wyznaczajg trendy, szczegodlnie
na rynku potnocnoamerykanskim.

Swoj udziat w wydarzeniu potwierdzito juz ponad 850 sieci handlowych
i uczestnikow z 59 krajow. Wsrod zarejestrowanych firm znajduje sie 19z 25
najwiekszych detalistow zabawek, wtym m.in. Amazon, Barnes & Noble, Five
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Below, Kohl’s, Macy's, Target, TJ Maxx oraz Walmart. To potwierdza pozycje
Toy Fair jako kluczowego wydarzenia dla $wiatowego rynku zabawek.

-Od budowania rozpoznawalnosciwsréd kupcdw i medidw, przez networ-
king, po dostep do wyjatkowych programow edukacyjnych - Toy Fair oferuje
mozliwosci, ktorych nie znajdziesz nigdzie indziej - podkresla Kimberly
Carcone, wiceprezes wykonawcza ds. globalnych wydarzen w The Toy
Association™, organizatorze targow.

Wsréd zapowiedzi na 2026 rok znalazty sie m.in.:

Toy Fair University - powrot eksperckich sesji edukacyjnych poswieconych
licencjom, zachowaniom konsumentéw, ochronie marek iinnym kluczowym
zagadnieniom.

Globalny zasieg medialny - co roku targi relacjonuje blisko 1000 przed-
stawicieli mediow, od takich redakgji jak The Wall Street Journal, BBC czy
Good Morning America, po wptywowych tworcow cyfrowych.
Reimagination Awards - ponowne wyroznienie wystawcow, ktorzy wyzna-
czajg nowe standardy w projektowaniu stoisk i kreatywnej prezentacji oferty.

Planowanie wizyty warto rozpoczac juz teraz. Rejestracja dla branzy jest
otwarta na ToyFairNY.com. Organizatorzy zachecajg do rezerwacji hoteli
za posrednictwem onPeak, oficjalnego partnera noclegowego targow, za-
poznania sie z informacjami wizowymi dla gosci zagranicznych oraz zapla-
nowania harmonogramu wizyty z pomoca aplikacji mobilnej Toy Fair.
Niezaleznie od tego, czy celem jest wejscie na rynek USA, wzmocnienie
miedzynarodowych relacji biznesowych czy poszukiwanie kolejnego hitu
rynkowego - Toy Fair® 2026 to miejsce, w ktorym wszystko sie zaczyna.
Toy Fair New York odbedzie sie w dniach 14-17 lutego 2026 roku w Javits
Centerw Nowym Jorku. Rejestracja na ToyFairNY.com.
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BIG INFOMONITOR
PLANY FINANSOWE POLAKOW NA 2026 ROK:
OSZCZEDZANIE | CIECIE WYDATKOW
ZAMIAST ZMIANY PRACY

Sposrod 70 proc. Polakéw majgcych jakies plany finansowe na 2025 rok, co czwarty zrealizowat je w catosci - wynika z badania
przygotowanego dla BIG InfoMonitor. Jaki bedzie 2026 rok? Polacy przewidujg raczej stabilizacje niz rewolucje w swoich
finansach osobistych i wechodzg w nowy rok z ostroznosciq. Czesciej zakladajg zmniejszenie poziomu wydatkéw na rézne cele.
Wyjgtek stanowig srodki przeznaczane na zdrowie i kondycje fizyczng. Jedna pigta Polakéw chce powigksza¢ swoje oszczednosci,
jednak przekonanie, ze sytuacja finansowa sig nie zmieni jest czestsze niz przed rokiem. Co czwarty konsument nie planuje za-

dnych dziatai w celu poprawy swojej sytuacji finansowej. Dopiero co 10. osoba deklaruje zmianeg pracy na lepszq.

NAJWAZNIEJSZE DANE:

« Sposréd 70 proc. Polakéw majacych plany finansowe na 2025 rok, 23 proc.
zrealizowato je w catosci;

« Polacy najczesciej planujg wzrost wydatkdw na zdrowie i kondycje;

« Zwiekszenie oszczednosci planuje w 2026 roku ponad jedna piata
Polakéw;

« 42 proc. respondentow uwaza, ze ich sytuacja finansowa nie ulegnie zmianie
w 2026 roku. Poprawy sytuacji spodziewa sie 17 proc. respondentéw,

« Trzy czwarte Polakéw obawia sie wptywu zdarzen zewnetrznych na ich
finanse;

« Co czwarty Polak nie planuje dziatart w celu poprawy sytuacji finansowej;

« 53 proc. Polakéw nie planuje zwigkszania dochodéw w 2026 roku (+4 p.p.
wzgledem 2025 roku);

«Na 11 proc. zapewnien, ze dtugi zostang sptacone, tylko 5 proc. oséb
wywigzato sie z tej deklaracji.

Wydatki na zdrowie i kondycje (np. sitownia, dieta, wizyty u specjalistow) -_ 9%

Wydatki na nowy sprzet lub technologie (np. komputer, telefon, narzedzia)
Wydatki na przyjemnosci (np. wyjscia ,,na miasto”, rozrywka, zakupy)
Wydatki na rozwdéj zawodowy (np. kursy, szkolenia, ksigzki)

Wydatki na pomoc charytatywnga lub wsparcie innych oséb

B Planuje wydac wiecej

Zrédto: Badanie Quality Watch dla BIG InfoMonitor
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B Planuje wyda¢ tyle samo

POLACY NAJCZE$CIEJ PLANUJA WZROST WYDATKOW NA
ZDROWIE | KONDYCJE,

Wedtug badania zrealizowanego dla BIG InfoMonitor, okoto 30 proc. do-
rostych Polakdw nie zaplanowato na 2025 rok zadnych dziatan finansowych.
Wsrod osob, ktdre miaty takie postanowienia: 10 proc. nie zrealizowato ich
weale, 37 proc. zrealizowato je czesciowo, a 23 proc. w petni.

Tegoroczne plany finansowe Polakdw czesciej zaktadajg zmniejszenie po-
ziomu wydatkow na rézne cele niz ich zwiekszanie. Jedynie w przypadku
wydatkdéw na zdrowie i kondycje fizyczng tendencja ta jest odwrotna
-15 proc. wyda wiecej, a 9 proc. mniej.

Co trzeci Polak pytany o gtowny rodzaj wydatkéw planowanych na 2026
rok -innych niz zwigzane z zaspokojeniem podstawowych potrzeb - wskazat
na te dotyczace remontéwi wymiany sprzetow domowych (35 proc.). Zduza
czestotliwoscig wskazywano rowniez na chec zbudowania poduszki finan-
sowej na gorsze czasy (33 proc.) oraz sfinansowanie wakacji (30 proc.).
Jedna czwarta badanych zadeklarowata brak konkretnych planéw co do
wydatkow w 2026 roku (26 proc.).

20%
| 55% 13% 29%

Planuje wyda¢ mniej Nie mam zdania/ nie dotyczy

Mles,

“RCABilb- ®



ZWIEKSZENIE OSZCZEDNOQCI PLANUJE W 2026 ROKU PO-
NAD JEDNA PIATA POLAKOW

21proc. Polakdw zadeklarowato, ze w 2026 roku chce odtozy ¢ wyzszg sume
nizw 2025 roku na cele takie jak zakup nieruchomosci, podréze czy inwe-
stycje. Z kolei 23 proc. chce oszczedzac wiecej poprzez ograniczenie co-
dziennych wydatkow. 6-7 proc. Polakow chee oszczedzac mniej nizw mija-
jacym roku. Uwzgledniajac wytacznie osoby, ktdre udzielity jednoznaczne;
odpowiedzi na pytania o oszczedzanie, wskaznik planujacych zwiekszy¢
oszczednosci wynosi 27-29 proc.

POLACY CZES'CIEJ SPODZIEWAJA SIE POGORSZENIA NIZ
POPRAWY SYTUACJI FINANSOWEJ W 2026 ROKU

42 proc. respondentdw w badaniu dla BIG InfoMonitor uwaza, ze ich sytuacja
finansowa nie ulegnie zmianie w 2026 roku. Poprawy sytuacji spodziewa
sie 17 proc. badanych, natomiast przekonanie, ze ich sytuacja finansowa
ulegnie pogorszeniu wyraza 25 proc. pytanych Polakdw.

Optymizm w zakresie postrzegania zmian sytuacji finansowej jest wiekszy
wsrod mtodszych respondentow. Wskaznik opinii, ze sytuacja sie poprawi
ros$nie od 10 proc. (wsrdd osob 55+) do 29 proc. (wsrdd oséb w wieku
25-34ata). Pogorszenia sytuacii finansowej spodziewajg sie istotnie czesciej
osoby, ktére juz teraz negatywnie oceniajg stan wtasnych finansow
(41 proc. 0séb, ktérym nie starcza na najpilniejsze potrzeby i 5 proc. oséb
zamoznych).

PRZEKONANIE, ZE SYTUACJA FINANSOWA SIE NIE ZMIENI
JEST CZESTSZE NIZ PRZED ROKIEM

Odsetek 0sdéb przewidujacych pogorszenie sytuacji finansowej w kolejnym
roku spadt wzgledem ubiegtorocznego badania o 4 p.p., natomiast oséb
oczekujacych poprawy zmniejszyt sie 0 2 p.p. Wskaznik 0séb, ktore nie spo-
dziewaja sie zmiany wiasnej sytuacji finansowej wzrdst z poziomu 35 proc.
do 42 proc.

Dodatkowo jedna czwarta dorostych Polakdw nie planuje w 2026 roku po-
dejmowac zadnych szczegdlnych dziatar nakierowanych na poprawe stanu
swoich portfeli (24 proc.). Pozostate osoby wskazywaty najczesciej na dzia-
tania nakierowane na ograniczenia impulsywnych zakupdw (44 proc.) oraz
optymalizacje wydatkdw np. poprzez szukanie korzystniejszych ofert ce-
nowych (39 proc.). Mniej niz potowa Polakdw planuje tez zwiekszy¢ swoje
dochody w 2026 roku, a to oznacza, ze zblizony odsetek (53 proc.) nie ma
tegow ogdlew planach (+4 p.p. wzgledem 2024 roku). - Wérdd pozostatych
respondentdw dominujg osoby, ktdre chea znalez¢ dodatkowe Zrédto do-
chodu (26 proc.) lub sprzedawac zbedne rzeczy (18 proc.) w celu poprawy
swojej sytuacji materialnej. Plany zwigzane ze zmiang pracy na bardziej do-
chodowa deklaruje dopiero co dziesiaty respondent w naszym badaniu -
wskazuje dr hab. Waldemar Rogowski, gtowny analityk BIG InfoMonitor.
-Spadek zaréwno pesymizmu, jak i optymizmu wskazuje na ostrozne ocze-
kiwania oraz brak wyraznych sygnatow silnej poprawy czy pogorszeniaz per-
spektywy gospodarstw domowych. Dominuja raczej dziatania po stronie
wydatkow - kontrola impulsywnych zakupow, polowanie na lepsze nizsze
ceny, zamiast po stronie wzrostu dochodu - praca, awans, zmiana branzy
zatrudnienia. Widoczna jest tez niska gotowos¢ do duzych zmian struktu-
ralnych, bo tylko co dziesigty Polak rozwaza zmiane pracy, co moze wskazy-
wac na postrzegane ryzyko lub koszty zmiany, wystarczajgcy komfort obec-
nej sytuacji przy jednoczesnej wrazliwosci cenowej oraz przekonanie, ze
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zmiana pracy nie przyniostaby wyraznej poprawy wynagrodzenia - dodaje
Waldemar Rogowski.

WIEKSZOSC POLAKOW UWAZA, ZE NIE POSIADA ZADNYCH
ZALEGLYCH ZOBOWIAZAN

Niemal trzy czwarte dorostych Polakéw deklaruje, ze nie posiada obecnie
zadnychzalegtych zobowigzan, np. wobec bankdw, instytucji pozyczkowych,
znajomych czy rodziny. Sposrod 28 proc. respondentdw posiadajgcych takie
zobowigzania, 10 proc. chce je sptaci¢ w 2026 roku w catosci, a 15 proc.
sptacic je czesciowo. Jak deklaracje maja sie do realizacji?

- W ubiegtym roku 11 proc. osob wskazywato, ze zamierza sptaci¢ swoje
dtugi w catosci. Juz teraz widzimy, ze sptacalnos¢ zalegtych zobowigzan
kredytowych i pozakredytowych Polakow poprawia sie. Udato sieto 5 proc.
0sob. Tylko w ciggu 11 miesiecy minionego roku 123,4 tys. konsumentow
znikneto z bazy niesolidnych dtuznikow i tym samym ich tgczny zalegty
dtug zmalat o ponad 2 mld zt. Jednak ostroznosci nigdy za wiele. Intencje
konsumentow nie musza przektadac sie na bezposrednie dziatania, bo to
przewaznie efekt ,noworocznych postanowien”, dlatego warto monitorowac
realne mozliwosci. Dodatkowo Srednie kwoty zalegtosci moga maskowac
silne réznice demograficzne takie jak wiek, region, poziom dochoddw czy
typ zatrudnienia - podkresla Pawet Szarkowski, prezes BIG InfoMonitor
i dodaje, ze - na potrzebe ostroznosci finansowej jasno wskazujg $rednie
kwoty zalegtosci, ktére mimo ogdinej pozytywnej zmiany sytuaciji w zadtu-
zeniu, akurat nie ulegajg poprawie. A to oznacza, ze z roku na rok przybywa
problemow juz statej grupie 0sob posiadajacych zalegte zadtuzenie. | tak
na przyktad sredni przeterminowany dtug na osobe w listopadzie 2025
roku wynosit 34 288 zt, rok wczesniej byto to 33 309 zt, a jeszcze przed
dwoma laty 31449 zt.

Na konieclistopada 2025 roku do ponad 2,4 min Polakdw nalezato przeszto
82,7 mld zt zalegtych dtugow pozakredytowych i kredytowych widocznych
w bazach BIG InfoMonitori BIK.

TRZY CZWARTE POLAKOW OBAWIA S| EWPLYWU ZDARZEN
ZEWNETRZNYCH NA ICH FINANSE

Inflacja, zmiany stop procentowych, sytuacja na rynku pracy czy uwarunko-
wania geopolityczne to czynniki zewnetrzne, ktorych wptywu na wiasne fi-
nanse obawia sie az 75 proc. dorostych Polakéw. Tylko 11 proc. respondentow
zadeklarowato brak obaw. W przypadku 31 proc. Polakéw obawy te sg duze
- dotyczag one 35 proc. kobiet i 26 proc. mezczyzn. - Rok 2026 bedzie cha-
rakteryzowat sie wysoka dynamika wzrostu PKB nawet powyzej 4 proc., kto-
rego zrodtem nie bedzie tak jak w poprzednich latach tylko konsumpcja, ale
rowniez inwestycje. Rynek pracy bedzie nadal charakteryzowat sie niskim
poziomem bezrobocia i nadal mniejsza niz w poprzednich latach dynamika
wzrostu wynagrodzer, ktére beda rosnac takze realnie. Nie ma juz duzej
przestrzenina dalszg obnizke stép procentowych, nie bedzie wiec wiekszych
zmian wtym obszarze. Jako zagrozenie dla sytuacjigospodarstw domowych
mozna przede wszystkim zaliczy¢ rosnace ryzyko geopolityczne - podsu-
mowuje dr hab. Waldemar Rogowski, gtowny analityk BIG InfoMonitor.

Badanie ,Plany finansowe Polakéw na 2026 rok” wykonane dla BIG InfoMonitor
przez Keralla Research, badanie omnibusowe, ilosciowe CATI wykonane wsrdd 1040 oséb,

grudzien 2025.
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. TRENDY

CLOUD
DANCER,
CZYLICISZA
POSROD
BODZCOW

Pantone Color Institute oglosit, ze Kolorem Roku 2026
zostaje PANTONE 11-4201 Cloud Dancer - subtelny,
lekko ocieplony odcien bieli. To pierwszy bialy kolor
w historii tej inicjatywy, co samo w sobie jest sygnatlem
trendowym: neutralnos¢ i prostota stajq sie dominu-
jacymi kierunkami w designie i komunikacji wizualnej.
Cloud Dancer nie jest czystg, ,klinicznie bialg” barwag.
Wedlug ekspertéw Pantone to migkka, ,puchowa” biel,
Color of - - balansujgca miedzy chlodnymi i cieplymi tonami. Ma
the Year . : 1 symbolizowaé spokéj, rownowage, jasnosé mysli
2026 ‘ i nowy poczgtek w $wiecie zdominowanym przez nad-
miar bodzcéw i informaciji.

Takie wyjasnienie wyboru kolor roku odzwierciedla
szersze zjawiska kulturowe: wzrost znaczenia mini-
malizmu, swiadomego projektowania oraz potrzeby
wyciszenia i refleksji w codziennym zyciu konsumen-
Cloud Dancer téw. Trend ten - siegajqcy daleko poza mode czy wnet-
rza - zaczyna przejawiaé¢ sie w produktach uzytko-
wych, a takze tych dla dzieci i rodzin.
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CLOUD DANCER
W PRODUKTACH
DZIECIECYCH

ZABAWKI
Kolor Cloud Dancer sprzyja prostocie i koncentracji.
W obszarze zabawek oznacza to rosngce znaczenie
produktéw o neutralnej estetyce, ktére nie odwracajg
uwagi dziecka nadmiernymi barwami czy swiattem, ale
wspierdjq rozwoj kreatywny i sensoryczny poprzez kon-
strukcje, naturalne materialy i stonowane palety. Biel
jako barwa bazowa ulatwia lgczenie zestawéw w roz-
nym wieku i kontekstach edukacyjnych.

ARTYKULY PAPIERNICZE

W artykutach papierniczych Cloud Dancer znajduje na-
turalne zastosowanie jako tlo wysokiej jakosci papieru,
notesow i materiatéw kreatywnych. Neutralna estetyka
sprzyja czytelnosci, tworczosci bez wizualnego chaosu
i lepszemu skupieniu uwagi - szczegélnie w produktach
edukacyjnych, plannerach czy blokach do szkicowania.

KSIAZKI

Na rynku ksigzek dla dzieci, spokojna biel w potgczeniu
z delikatnymi ilustracjami czy pastelowymi akcentami
moze podkreslaé narracje o emocjach, kontakcie z na-
turg i uwaznosci. W kontekscie trendu Cloud Dancer,
wydania ksigzkowe coraz czesciej wykorzystujg prze-
strzeh negatywngq (,white space”), minimalistyczng ty-
pografie i subtelne ilustracje, aby tworzyé czytelnicze
doswiadczenia bez nadmiernej stymulagiji.
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. STREFA LICENCJI

ETFLIX @

NETFLIX NIEMAL FINALIZUJE ZAKUP
WARNER BROS. ZA MILIARDY DOLAROW

Netflix przygotowuje sie do jednej z najwiekszych transakcji w historii branzy
medialnej. Firma ztozyta oferte przejecia Warner Bros. Discovery, obejmujaca
studia filmowe Warner Bros., platformy HBO i HBO Max oraz powigzane ak-
tywa, w umowie o wartosci okoto 82,7 miliarda USD — czesciowo w gotdwce
iakcjach.

W grudniu 2025 r. zarzad Warner Bros. Discovery zaakceptowat oferte Netflixa
po intensywnej rywalizacji z innymi potentatami, w tym Paramount Skydance,
ktory zgtositwyzsza propozycje. Warner Bros. Discovery poinformowato, ze ne-
gocjacjez Netflixem sg kontynuowane, afinalizacja przejecia moze nastapic jesz-
cze wtrzecimkwartale 2026r.

Netflix rozwaza tez zmiane struktury ptatnosci na petng oferte gotdwkows, by
przyspieszy¢ proces i przekonac akcjonariuszy.

Transakcjawywotuje szerokie reakcje rynku i opinii publicznej. Amerykariski rynek
medialny i politycy wskazujg na mozliwe ryzyko koncentracji sity w branzy strea-
mingowej. Po ogfoszeniu umowy byty prezydent USA Donald Trump zainwes-
towat ponad 1min USD wobligacje Netflixai Warner Bros. Discovery, co podkresla
skale zainteresowania ta transakcja.

Dodatkowo europejscy operatorzy kin ostrzegajg, ze fuzja moze zmienic relacje
miedzy filmami kinowymi a streamingiem. Netflix w odpowiedzi zapowiedziat
utrzymanie standardowego 45-dniowego okresu kinowego dla filmow Warner
Bros, aby zyskac poparcie srodowiska kinowego i regulatorow.

ANGRY BIRDS
POD SKRZYD+AMI SEGI

Angry Birds rozpoczynajg nowy etap rozwoju. Globalne zarzadzanie licen-
cjami marki przejmuje SEGA. To kolejny krok integracji po przejeciu Rovio
Entertainment przez SEGE w 2023 roku.

Nowy model zaktada potaczenie kompetencji Rovioi SEGI. Celem jest roz-
woj licencjonowanych produktow, atrakcji opartych na lokalizacjach oraz
nowych projektéw rozrywkowych na catym swiecie. Kluczowe rynkito USA,
Wielka Brytania i Japonia.

SEGAwykorzysta doswiadczenie w budowaniu marek z cyfrowego IPwglo-
balne zjawiska popkultury. Przyktadem jest Sonic the Hedgehog. Podobng
droga majg podazy<¢ Angry Birds.

Zmiany zbiegajg sie w czasie z przygotowaniami do kinowej premiery
The Angry Birds Movie 3, zaplanowanej na tegoroczng zime. SEGA zapo-
wiada ,nowy, mocniejszy rozdziat” dla marki i wieksze wsparcie dla fanow
orazlicencjobiorcow.

»~MINECRAFT 2"

-MAMY OFICJALNA ZAPOWIEDZ.
PREMIERA FILMU W 2027 ROKU

Kontynuacja kinowego hitu ,,A Minecraft Movie” zostata potwierdzona. ,Minecraft 2”

trafi do kin latem 2027 roku. Produkcja jest juz na etapie przygotowan.

Za rezyserie ponownie odpowiada Jared Hess. Scenariusz napisali Chris Bowman, Chris

Gallletta oraz sam Hess. Film powstaje dla studia Warner Bros..

Wedtug zapowiedzi fabuta rozwinie $wiat znany z pierwszej czesci. Steve i Alex wyruszg
w gtab Overworldu. Na bohaterdw czekajg nowe lokacje i wyzwania. Szczegdty historii nie

zostaty jeszcze ujawnione.

W obsadzie ponownie majg pojawic sie Jason Momoa oraz Jack Black. Tworcy stawiajg na

humor, przygode i elementy rozpoznawalne dla fandw gry Minecraft.

Planowana data premiery to 23 lipca 2027 roku. Studio liczy na powtdrzenie sukcesu pierw-

szego filmu, ktory przyciggnat do kin widzéw w réznym wieku.
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BBC Studios zaprezentowato kolejng faze globalnej ekspansji licencyjnej
marki Bluey. Zapowiedzi dotycza gtéwnie rynku zabawek i pojawiaja sie
przed targami London Toy Fair oraz Spielwarenmesse w Norymberdze.
Motywem przewodnim na 2026 rok bedzie hasto ,Playdates with Friends”.
Zastgpi ono zesztoroczny temat , Let’s Play Chef”.

LEGO, MOOSE TOYS | TOMY Z NOWOSCIAMI

LEGO rozszerza linie Bluey w seriach DUPLO oraz LEGO 4+ Nowe zestawy
bedg bezposrednio nawigzywac do motywu wspolnej zabawy z przyjaciotmi.
Moose Toys wprowadzi kolekcjonerska serie Bluey Fuzzies. To miekkie, flo-
kowane figurkiinspirowane kultowymi odcinkami serialu. Linia obejmie ponad
80 postaci, zestawy tematyczne i wersje deluxe. W ofercie pojawi sie tez
Deluxe Surprise House oraz nowa linia pojazddw, w tym statek wycieczkowy
planowany na sezon jesien-zima 2026.

Umowa TOMY z BBC Studios zostata przedtuzona w skali globalnej (z wyta-
czeniem Japonii). W 2026 roku Bluey trafi m.in. do serii Screwball Scramble
i Build a Buddy. Rozwijana bedzie tez kategoria produktéw do karmienia naj-
mtodszych w Ameryce Pétnocnejiregionie ANZ.

KOLEJNE LICENCJE | GRY

Partnerstwo z VTech zostato przedtuzone o dwa lata. HTI Toys odnowito li-
cencje na zabawki do odgrywania rol, barki mydlane oraz wybrane produkty
outdoorowe i muzyczne. Nowosci na AW 2026 to m.in. My First DJ Decks
i Afternoon Tea Set.

Swojelinie rozszerza takze Ravensburgeri 8th Wonder. Ravensburger zapo-
wiedziat produkty Bluey BRIO, lampke Puzzle Night Light oraz gre Tiptoi
(na wybrane rynki). Goliath przygotowuje Don't Wake Dad - Bluey Edition,
a Cartamundi wprowadzi karty Bicycle z motywem Bluey.

STREFA LICENCJI .

NOWE ZABAWKI BLUEY NA 2026 ROK. BBC STUDIOS ODStANIA
PLANY PRZED TARGAMI W LONDYNIE I NORYMBERDZE

SILNY POPYTW AZJI

W Japonii Moose Toys rozpoczeto sprzedaz zabawek Bluey we wspdtpracy
zTOMY. Narynektrafity takze pierwsze kapsutowe zabawki,Gacha”. Partner
wydawniczy Shogakukan Creative wydat pierwsze japonskojezyczne ksigzki
z serii Bluey. Kolejne tytuty sg juz w przygotowaniu.

Jak podkresla Suzy Raia, EVP Global Consumer Products w BBC Studios,
Bluey mainspirowac wspdlng zabawe i budowac rodzinne wspomnienia. Rok
2026 ma by¢ kolejnym krokiem w globalnym rozwoju marki.

GUI GUI XKPOP DEMON HUNTERS.
NOWA LINIA ZADEBIUTUJEW CZERWCU

Moose Toys nawigzato wspdtprace z Netflix. Efektem jest nowa odstona
marki Gui Gui, inspirowana serialem KPop Demon Hunters.

Premiera kolekcji Gui Gui KPop Demon Hunters zaplanowana jest na czer-
wiec. W serii pojawia sie slimy inspirowane bohaterami: Rumi, Mirg, Zoey oraz
Derpy Tigerem. Uzupetnieniem oferty bedzie limitowana edycja ,Golden”.
Kazdy produkt ma inng teksture i zapach. W zestawach znajda sie takze te-
matyczne dodatki do mieszania oraz kolekcjonerska plakietka z postacia.

- Gui Gui od poczatku byto ogromnym sukcesem. Teraz rozwijamy marke
poprzez licencje, partnerstwa i nowe pomysty produktowe - powiedziat Ron-
nie Frankowski, CEO Moose Toys.

Firma zapowiada takze dalsze wzmocnienie marki Gui Gui. W planach sg
wspoftprace zinfluencerami oraz nowe produkty. Wsrdd nich znajda sie limi-

\é
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towane dropy slime'ow przygotowane z twdrcami internetowymi oraz linia
Gui Gui Minis.
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MECCANO WCHODZI DO FORMULY 1

DZIEKI LICENCJI Z ASTON MARTIN
ARAMCO FORMULA ONETEAM

Meccano ogtosito globalng umowe licencyjng zzespotem Aston Martin Aramco
Formula One Team, otwierajgc tym samym nowy rozdziat w swojej historii i de-
biutujgc w segmencie produktéw inspirowanych Formutg 1. W ramach wspdt-
pracy Addo Play wprowadza na rynek oficjalnie licencjonowane, premium zestawy
konstrukeyjne skierowane do do$wiadczonych i dorostych budowniczych.
Pierwszym produktem jest Meccano Pro x Aston Martin Aramco Formula One
Car - zestaw produkowany i dystrybuowany globalnie przez Addo Play. To jed-
noczesnie pierwsza licencjonowana premiera Meccano od momentu przejecia
marki przez Addo Play w2025 roku.

Zestaw inspirowany jest bolidem AMR25i zostat zaprojektowany z myslg o rynku
zaawansowanych, kolekcjonerskich konstrukeji. Model taczy klasyczny system
inzynieryjny Meccanoztechnologicznym DNAzespotu Formuty 1. Wsréd funkgji
znalazty sie miin. dziatajacy uktad kierowniczy, funkcjonujacy silnik oraz ruchomy
system DRS, zapewniajgce realistyczne, mechaniczne do$wiadczenie budowy.
Projekt ten stanowi takze debiut produktu na licencji w linii Meccano Pro, pod-
kreslajac ambicje marki w segmencie zaawansowanych zestawdw konstrukceyj-
nych dla dorostych fandwi entuzjastow motorsportu.

POWSTAJE AKTORSKI FILM
~MONSTERHIGH".
ZNAMY SCENARZYSTKI

Mattel ogtosit, ze scenariusz do aktorskiego filmu kinowego Monster
High napiszg Hannah Hafey i Kaitlin Smith. Projekt powstaje we wspdt-
pracy z Universal Pictures oraz wytwérniag Weed Road.

Film opowie nows, oryginalna historie. Bohaterami beda dziecilegendarnych
potwordw. Marka Monster High zadebiutowata w 2010 roku. Szybko zbu-
dowata globalng spotecznosc fandw. Seria znana jest zinkluzywnego prze-
kazuizachecania do bycia soba.

Rezyserem filmu bedzie Gerard Johnstone, twdrca hitu,, M3GAN". Produ-
centami sg Robbie Brenner z Mattel Studios oraz Akiva Goldsman z Weed
Road. Dystrybucja zajmie sie Universal Pictures.

Hannah Hafey i Kaitlin Smith to wschodzace nazwiska w Hollywood. Ich
scenariusze trzykrotnie trafity na prestizowa Black List. Obecnie rozwijajg
projekty m.in.dla Paramount Pictures i Amazon Studios. W telewizji sprze-
daty serial ,Misfit City” do HBO Max.

SEGA SWIETUJE 35-LECIE SONICA.
RUSZA GLOBALNA KAMPANIA MARKI NA 2026 ROK

SEGA ogtosita start globalnej kampanii z okazji
35. rocznicy powstania marki Sonic the Hedge-
hog. Obchody potrwaja przez caty 2026 rok
i obejma szeroki program dziatan skierowanych
do fanéw na catym swiecie.

W planach sa m.in. tresci cyfrowe pokazujace ewo-
lucje Sonica na przestrzeni dekad, spotkania spo-
tecznosci fanowskiej, limitowane wspotprace li-
cencyjne i handlowe, wystawy muzealne oraz
pop-upowe ekspozycje sztuki. Zapowiedziano
takze koncerty na zywo oraz nowy, fabularny pod-
cast osadzony w uniwersum Sonica.
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ZABAWKI

ZABAWKI | GRY | CZAS WOLNY | OUTDOOR | KOSTIUMY | ELEKTORNIKA UZYTKOWA |
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. ZABAWKI

TOP 10 GIER
| ZABAWEK

W ATENEUM
- GRUDZIEN 2025

Ateneum, najwigkszy polski dystrybutor ksigzek, gier, zabawek i artykutéw pa-
pierniczych, przygotowato zestawienie TOP 10 najlepiej sprzedajacych sig gier

izabawek, ktére miaty swoja premiere w grudniu 2025 roku.

TOP 10
GRY [ ZABAWKI

TOP 10
GRY [ ZABAWKI

Jurassic World Dinozaur figurka podstawowa 15 cm (6 sztuk)
Mattel

Chinczyk Swiateczny
Trefl

Mistborn. Z mgty zrodzony
Lucky Duck Games

Wiadca Pierscieni. Los Druzyny Pierscienia
Rebel

Barbie Stylowy Ken
Mattel

Karak 2. Chaos

Albi

Spy Guy Europa

i | 2025
Rummikub Xpress

TM Toys

Stranger Things zestaw startowy
Panini

Kalejdoskop dla dzieci Minecraft Creeper
Puckator
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ZMIANA REGIONAL SALES
MANAGERA EPOCH W POLSCE
OD 1STYCZNIA 2026 ROKU

EPOCH Traumwiesen GmbH poinformowata
0 zmianie organizacyjnej na rynku polskim.
Od 1 stycznia 2026 roku nastgpi zmiana na
stanowisku Regional Sales Manager Polska.
Nowa osobg odpowiedzialng za sprzedaz pro-
duktow EPOCH w Polsce zostata Kamila Mi-
chel-Wisniewska. Od poczatku 2026 roku be-
dzie ona prowadzi¢ wszystkie sprawy zwigzane z zamdwieniami, dostawami oraz

Traummicsen

informacjami o ofercie firmy.

Firma jednoczesnie podziekowata Grzegorzowi Porzezinskiemu za wieloletnig
irzetelng wspotprace, podkreslajac jego wktad w rozwdj marki EPOCH na polskim
rynku. Spdtka wyrazitaréwniez nadzieje na dalsze wspdine sukcesy we wspdtpracy
zpartnerami handlowymiw Polsce.

WOW! STUFF ROZWIJA
PUPPETRONICS. NADCHODZA
PALM PUPPETRONICS

Wow! Stuff zapowiedziato nowa linie zaba-
wek Palm Puppetronics. To kieszonkowe,
elektroniczne pacynki, ktdre trafig do sprze-
dazy wiosng 2026 roku. Nowa seriamanizsza
cene wejscia i stawia na kolekcjonowanie.

Palm Puppetronics to mniejsze wersje znanej
linii Puppetronics. Zabawki mieszcza sie w dtoni,
ale zachowujag kluczowe cechy marki. Produ-
centtaczy elektronike, sterowanie rekgiprosta

narracje. Celemjest dotarcie do szerszej grupy
odbiorcow.

Nowa linia bazuje na sukcesie wezesniejszych hitdw, takich jak Stitch Puppetronic
i Toothless Puppetronic. To wiasnie one napedzity dynamiczny wzrost sprzedazy
Wow! Stuff na gtéwnych rynkach.

Jak podkresla Dawn Lavalette, dyrektor zarzadzajaca firmy, Palm Puppetronics ma
znaczaco powiekszy¢ cata kategorie dzieki masowej dostepnosci i atrakcyjnej
cenie.

Z koleiKenny McAndrew, dyrektor ds. rozwoju produktu, zaznacza, ze mimo mniej-
szego formatu nie zrezygnowano zinnowacji. Zabawki oferujg ukryte funkcje-nie-
spodzianki oraz system parowania”. Dzieki niemu postacie moga komunikowac
sie zinnymi bohaterami z tej samej marki.

Palm Puppetronics powstaja we wspdtpracy z globalnymi koncernami rozrywko-
wymi, takimijak Disney, Universal oraz Warner Bros.. W ofercie znajda sie bohate-
rowie znani z popularnych franczyz, zaprojektowani z mysla o rozbudowanych
kolekcjach.

Globalna premiera Palm Puppetronics zaplanowana jest na wiosne 2026 roku.

Kolejne postacie maja trafi¢ narynek jesienia.
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COBI tACZY POPKULTURE | HISTORIE
- KLOCEK PO KLOCKU!

COBI to rodzima marka z Polski, ktéra od lat specjalizuje sie w tworzeniu i wytwarzaniu klockéw konstrukcyjnych. Ponad trzydziesci
lat obecnosci na rynku pozwolito jej zbudowaé silng i rozpoznawalng pozycje, a takze zdobyé uznanie klientéw nie tylko w regionie
Europy Srodkowo-Wschodniej, lecz takze w wielu krajach Europy Zachodniej oraz Ameryki Péinocnej.
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Rok 2026 zapowiada sie jako czas intensywnych premier i wyraznego roz-
szerzenia oferty COBI. Kolekcjonerzy oraz mitosnicy klockowego mode-
larstwa otrzymajg szeroki wybdr zestawdw od modeliinspirowanych kinem,
przez monumentalne konstrukcje lagdowe, az po zupetnie nowe propozycje
morskie w jednolitej skali. To naturalny krok w rozwoju marki oraz konsek-
wentna kontynuacja kierunku obranego w ostatnich latach.

NA POLE WALKI WJEZDZA KLOCKOWY KOLOS!
Jesliktos miat jeszcze watpliwosci, gdzie dzis przebiega granica mozliwosci

klockowego modelarstwa, Tiger I, Kdnigstiger” w skali 112 brutalnie je roz-
wiewa. To najwiekszy, najbardziej ztozony i najbardziej ambitny zestaw w his-
torii firmy COBI!

Model bazuje na eksponacie z The Tank Museum w Bovington i przedstawia
Tigera Il znumerem wiezy 104. Ponad 11 000 elementdw i prawie 90 cen-
tymetréw dtugosci tworzy konstrukcje z ruchoma wieza, potezng armats,
niezwykle dopracowanym wnetrzem oraz realistycznymi gasienicami.
Wszystko to robi ogromne wrazenie juz na etapie budowy, a po jej zakon-
czeniu model po prostu dominuje przestrzen.

To nie jest zestaw ,na weekend”. To projekt, ktory testuje cierpliwosé, zaan-
gazowanie i umiejetnosci, oferujac satysfakcje na poziomie dotad niespo-
tykanym w swiecie klockéw COBI. Innymi stowy, Tiger Il Kdnigstiger” nie
stoi na potce klockowego modelarza, on jg dostownie przejmuje.

'['Jé{@ www.daffi.pl % ig @ £
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MODELE Z TOP GUN®, CZYLI 40 LAT LEGENDY W FORMIE
KLOCKOWYCH IKON!

Czterdziesci lat temu kino otrzymato zastrzyk adrenaliny, ktory do dzi$ na-
pedza wyobraznie kolejnych pokolen. Film Top Gun nie tylko opowiedziat
historie pilotow, ale takze stworzy+t styl, mit i popkulturowe ikony.

W 2026 roku COBI uruchamia dopalacze i celebruje 40-lecie filmu nowa
odstona kolekgji Top Gun w skali 1:300, idealng do dynamicznych dioram
i gablot kolekcjonerskich.

Model F-14 Tomcat to absolutna gwiazda kolekcji. Zbudowany z 58 precy-
zyjnie zaprojektowanych klockdw, imponuje czysta bryta, ostrg sylwetka
i perfekeyjnymi nadrukami. To dowdd na to, ze nawet kompaktowy model
moze wygladac jak miniaturowa maszyna bojowa, a nie zwykta zabawka.
Kazdy element pracuje tu na efekt koricowy: solidnosc, rozpoznawalnosc i
kolekcjonerska klase.

Po drugiej stronie barykady stoi MiG-28, czyli kultowy filmowy ,czarny cha-
rakter”, ktory przeszedt do historii, mimo ze... nigdy nie istniat jako realny
samolot. Model COBI, sktadajacy sie z 49 elementdw, to esencja stylu Top
Gun: agresywne linie, gteboka czern i charakter przyciggajacy wzrok. To
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klockowa legenda popkultury w najczystszej postaci, samolot w matej formie,
ktory budzi wielkie emocje.

A gdy emocje siegaja zenitu, na scene wjezdza klockowe logo Top Gun,
zbudowane z ponad 260 elementdw i ozdobione dwoma mikro modelami
kultowych samolotow bojowych znanych fanom filmu. Klockowe logo Top
Gunrobi monumentalne i efektowne wrazenie, bedac absolutnie obowigz-
kowa pozycjg dla kazdego fana filmu.

Na ukoronowanie serii na horyzoncie pojawia sie jednak co$ naprawde wiel-
kiego! Gigantyczny lotniskowiec o napedzie nuklearnym, znany z filmu Top
Gun. Ponad 6000 klockow, monumentalna konstrukcja i projekt, ktory
moze catkowicie zmieni¢ postrzeganie morskich zestawdw COBI. Model
posiada cztery ruchome windy oraz zdejmowany pokfad, umozliwiajacy
umieszczenie dotaczonych mikro modeli samolotow réwniez w hangarze
pod poktadem.

To zestaw, ktéry domyka catg rocznicowa kolekcje Top Gun. Jest centralnym
punktem serii, jej symbolem i wisienka na torcie kolekcjoneral

MORSKIE LEGENDY W SKALI 1:300

W 2026 roku COBI wyptywa na szerokie wody i robi to z rozmachem floty
inwazyjnej! Po raz pierwszy do oferty dotgczajg okrety podwodne w skali
1:300, idealnie komponujace sie z dotychczasowymi pancernikami i lotni-
skowcami. Nowa skala otwiera drzwi do budowy spdjnej morskiej kolekcji
i nowej wspdtpracy z Muzeum Marynarki Wojennej w Gdyni, co jest praw-
dziwym zaszczytem i przyjemnoscia, a symbol tej placowki zawsze bedzie
mile widziany na pudetkach z zestawami COBI.

Na czele formacji sunie legendarny ORP ,Orzet”, model, ktory juz sama syl-

wetka zwiastuje rewolucje w kolekcjonowaniu morskich modeli. U jego boku
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wynurzyt sie nie mniej znany weteran Polskie] Marynarki Wojennej, ORP
,Sep”. Tuz za nimi ptyng ORP ,Sokdt” oraz ORP,Dzik”, ktdre ze wzgledu na
swojg skutecznosc zostaty przez Brytyjczykow okreslone mianem , Terrible
Twins”. W potowie roku do kolekgji dotaczy legendarny polski niszczyciel
petnigcy obecnie funkcje okretu-muzeum ORP Btyskawica. Kazdy z tych
zestawow to nie tylko perfekeyjnie odwzorowany okret w skali 1:300, ale
przede wszystkim opowiesc o odwadze, sprycie i legendarnych czynach
polskich marynarzy. To zestawy, ktore kazdy fan marynistyki oraz historiibe-
dzie chciat dotgczyc do swojej kolekcii!

KLOCKI, KTORE BUDUJA HISTORIE!

Rok 2026 jasno pokazuje, ze COBI nie zamierza zwalnia¢ tempa. Przejmuje
lad poteznymi czotgami, podbija niebo kultowymi samolotami i smiato wy-
ptywa na oceany z nowa linig okretow. To petnoprawne modele kolekcjo-
nerskie, ktére buduja historie klocek po klocku, wierne detalom, oparte na
prawdziwych konstrukcjach i zaprojektowane z myslg zardwno o pasjonatach
historii, jak i dojrzatych fanach budowania.

COBIl odlat udowadnia, ze klockimoga byc¢ czyms znacznie wiecej niz tylko
zabawka. To narzedzie pasji, edukacji i opowiadania historii, bezpieczne dla
dzieci, atrakcyjne dla mtodszych konstruktoréwiw petni satysfakcjonujgce
dla dorostych kolekcjonerow.

Firma konsekwentnie rozwija swoje portfolio, stawiajgc na produkcje w Pol-
sce, wysoka jakos¢ wykonania, trwate nadrukii staranny design. Wspodtpraca
z renomowanymi muzeami, licencje filmowe i historyczne oraz odwaga
w realizacji monumentalnych projektow sprawiajg, ze COBI stato sie jedng
z najbardziej rozpoznawalnych marek klockowych na swiecie.
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BAYER DESIGN 2025: ROK REKORDOW
| KOLORYSTYCZNYCH REWOLUCJI.
CO PRZYNIESIE NAM 20262

Patrzqc z perspektywy poczqgtku 2026 roku, Smialo mozemy stwierdzi¢, ze miniony sezon 2025 byt dla marki Bayer Design czasem
+howego rozdania”. Kluczowym elementem strategii okazala sie odwazna zmiana kolorystyki, ktéra idealnie wpisata sie w najnowsze
trendy, wykorzystujgc barwy uznane za kolory roku 2025. Ta estetyczna ewolucja przetozyla sie na wymierne sukcesy sprzedazowe,

umachiajgc pozycje marki jako lidera w kategorii akcesoriéw dla lalek.

18490AA 62660AA

DOMINACJA WOZKOW: SERIE XEO | VARIO

Niekwestionowanym krolem zestawien pozostata kategoria wézkow dla lalek, gdzie linia XEO utrzymata
status ,top topdw”. Szczegdlne uznanie zdobyt model T7026AA, ktory sprzedawat sie jak ,$wieze bu-
teczki”. W pazdzierniku 2025 roku uplasowat sie na trzecim miejscu w rankingu sprzedazy u jednego
zkluczowych dystrybutoréw. Obok niego, filarami sprzedazy w tej grupie byty modele 177076 AB, T7075AA
oraz T7060AA.

W segmencie wozkow o wyzszych parametrach, czyliw kategorii VARIO, prym wiodty modele 18481AB
oraz 18490AA. Portfolio hitéw uzupetnity takze propozycje fotelikdw o numerze 67926AA itézeczek
turystycznych o numerze 62626AA, potwierdzajac szeroki wachlarz popularnych produktow
Bayer Design.

fopN

CZESANIE I STYLIZACJA: TRADYCJA
KONTRA NOWA GWIAZDA

Kategoria gtow do stylizacji dostarczyta
w 2025 roku wielu emocji. Tradycyjnie juz,
model 20088AA nie zawidat poktadanych w nim
nadziei, niezmiennie znajdujac sie na sprzedazo-
wym podium. Jednak najwiekszym zaskoczeniem
i ,nowoscig sezonu” okazat sie model Q0090AA.
Mimo ze produkt ten dotart na rynek dopiero
w pazdzierniku 2025 roku, odnotowat niesamowity
rozkwit popularnosci w bardzo krétkim czasie.

90090AA
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SWIAT LALEK: EKSPANSJA
SERIIREBORN

Rok 2025 przyniost takze dynamiczny rozwdj
w kategorii lalek, szczegdlnie w segmencie
Reborn (38 cm). Dotychczasowa oferta zostata
wzbogacona o nowe propozycje. Obecnie to juz
siedem modeli, ktére spotkaty sie z cieptym
przyjeciem rynku.

PROGNOZY NA PIERWSZA POtOWE
2026 ROKU

Sukeesy minionego roku stanowig doskonaty fun-
dament pod nadchodzace nowosci. Zgodnie z za-
powiedziami, Bayer Design nie zwalnia tempa.
Juz w pierwszej potowie 2026 roku oferta lalek
Reborn zostanie wzbogacona o cztery nowe pro-
pozycje, cojeszcze bardziej zroznicuje i uatrakeyjni
dostepny asortyment. Biorac pod uwage dyna-
mike wzrostu z koncowki 2025 roku, mozemy
spodziewac sie, ze nadchodzace miesigce beda
kontynuacja passy sukcesow tej marki.
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RecyClass

REPLAY SUSTAINABLE OD WADER-WOZNIAK
Z CERTYFIKATEM RECYCLASS.
GDY EKOLOGIA ZACZYNA SIE OD PRODUKTU

Rynek zabawek przyjaznych srodowisku rosnie w dwucyfrowym
tempie. Jednoczesnie narasta ostroznosé kupujgcych wobec
deklaracji ,.eko”, ktére nie zawsze majqg realne pokrycie. Dla
handlu oznacza to zmiane podejscia. Coraz czesciej liczg sie
fakty, audyty i mierzalne dane, a nie same hasta. W tym kontek-
Scie seria RePlay Sustainable marki Wader-Wozniak wyréznia
sie podejsciem opartym na produkcie i certyfikagciji.

CERTYFIKAT RECYCLASS JAKO PUNKT WYJSCIA

Seria RePlay Sustainable uzyskata certyfikat RecyClass, wydany przez Silk
Road Certification. Dokument potwierdza identyfikowalnos¢ tworzyw
sztucznych wykorzystywanych w produkcji.

Warto podkresli¢, ze RecyClass nie jest certyfikatem marketingowym ani
wewnetrznym oznaczeniem producenta. To miedzynarodowy system oparty
na normach EN 15343 oraz ISO 22095. Wymaga on udokumentowania
pochodzenia surowcow oraz ich $ledzenia na kazdym etapie procesu.
Certyfikat przyznawany jest po zewnetrznym audycie, a nie na podstawie
deklaracji firmy.

Z punktu widzenia rynku oznacza to wieksza przejrzystosé i mozliwosc

weryfikacjiinformacji, ktore trafiajg do handlu i konsumentow.
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CZYM JEST SERIA REPLAY SUSTAINABLE

RePlay Sustainable to spojna linia zabawek wykonanych z tworzyw pocho-
dzacychzrecyklingu odpaddw pokonsumenckich. Obejmuje m.in. pojazdy,
zestawy tematyczne oraz akcesoria do zabawy w piasku. Produkty, podobnie
jak wszystkie pozostate z oferty Wader-WozZniak, sa w petni bezpieczne
i bardzo trwate. Roznica dotyczy jedynie materiatu oraz sposobu jego po-
zyskania i kontroli.

To podejscie odroznia RePlay Sustainable od wielu rynkowych propozycji
okreslanych jako eko”, ktdre swojg ekologie opieraja jedynie na deklaracjach
producenta, a nie obiektywnym audycie.

/

RePlay Tech Truck Garbage Truck

NOWOSCI SERII RePlay Sustainable

REPLAY SUSTAINABLE W STREFIE SUSTAINABILITY
COLLECTION NA SPIELWARENMESSE
Wybrane produkty RePlay Sustainable zostaty zaprezentowane podczas

targow Spielwarenmesse w Norymberdze. Linia znalazta sie w strefie Sus-

tainability Collection, czylina wystawie tematycznej promujgcej rozwiazania
spetniajace okreslone kryteria srodowiskowe i projektowe.

ZNACZENIE DLA RYNKU

Rosnacy segment eko-zabawek zmienia oczekiwania kupcow i dystrybu-
toréw. Certyfikaty, audyty i mierzalne parametry coraz czesciej wptywaja na
decyzje zakupowe. RePlay Sustainable wpisuje sie w ten trend, oferujac
linie, w ktorej deklaracje srodowiskowe sg potwierdzone dokumentacijg
i procesem produkcyjnym.

W praktyce to przyktad podejscia, w ktorym produkt i certyfikacja stawiane
Sg Na pierwszym miejscu.

Taczka z serii RePlay

o
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MISTRZOWSKIE STARCIE W SERCU KNIEL.
~PRAPUSZCZA. OSTATNIE STARCIE"”
NOWYMTYTULEM W OFERCIE MUDUKO

Na polskim rynku gier planszowych sq wspoétprace, ktére same w sobie stajg sie gwarancjg jakosci. Tak jest w przypadku duetu:

Reiner Knizia i Piotr Sokotowski. Ich najnowsza wspélna gra -

+Prapuszcza. Ostatnie starcie” - trafila do sprzedazy nakladem wy-

dawnictwa MUDUKO. To kolejny tytut, ktéry wzmacnia pozycje wydawcy w segmencie nowoczesnych gier, pelnych emoc;ji.

KONTYNUACJA ROZPOZNAWALNEJ SERII

MUDUKO od kilku lat konsekwentnie publikuje gry projektowane przez
Reinera Knizie w autorskiej linii wydawniczej. Kazdy z tych tytutdw otrzymuje
spojng oprawe graficzng autorstwa Piotra Sokotowskiego, ktdra nadaje catej
serii wyrazisty i rozpoznawalny charakter.

Linia, ktdrg Srodowisko graczy czesto okresla, Mistrz spotyka mistrza”, obej-
muje m.n. ,Spoér o Bor”, ,Spor o Bor 2. Na tame marsz!”, ,Ryki Afryki” oraz
,Baleiskandale”.

,Prapuszcza. Ostatnie starcie” rozwija to samo uniwersum i stanowi kolejny

rozdziat opowiesci o lesnym krélestwie.

FABULA | ZASADY GRY

Nowa gra przenosi uczestnikdw w sam srodek decydujace] bitwy o wtadze.
Armia generata NiedZwiedzia rusza na Prapuszcze. Zadaniem graczy jest
zorganizowanie obrony i powstrzymanie ataku.

W trakcie rozgrywki gracze:

- wcielaja sie w liderow obroncow Prapuszczy,

- realizujg misje, by zdoby¢ uznanie krola Zubra,

- rywalizujg o tytut Pierwszego Doradcy.

Mechanika pozostaje wierna stylowi Knizii. Zasady sg proste iintuicyjne, ale
wymagajg planowania i taktycznych decyzji. Partia trwa okoto 30 minut.
Gra przeznaczona jest dla 2-5 osob od 8. roku zycia.

OPRAWA GRAFICZNA | ZAWARTOSC

Znakiem rozpoznawczym serii pozostaje warstwa wizualna. llustracje Piotra
Sokotowskiego budujg basniowy klimat i nadajg catosci wyrazisty charakter.
W pudetku znalazto sie 110 kart i 25 Zzetondw. Kompaktowy format
opakowania.
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~Prapuszcza. Ostatnie starcie”

INER KNiZIA

PﬁﬁPUQZ[Zﬂ

P J7 OSTATNIE E STARCIE

- Autor: dr Reiner Knizia

- llustracje: Piotr Sokotowski

« Wydawca: MUDUKO

- Liczba graczy: 2-5 osob

- Wiek graczy: od 8 lat

« Czas rozgrywki: ok. 30 minut

- Typ gry: taktyczna gra rodzinna

« Zawarto$¢: 110 kart, 25 zetondw, instrukcja

)

UNIWERSUM PRAPUSZCZY ROSNIE

MUDUKO systematycznie rozwija $wiat Prapuszczy. Kazda kolejna gra po-
kazuje inne oblicze lesnego krélestwa - od konfliktdw i polityki, przez handel,
azpozycieelit.

Potaczenie sprawdzonych mechanik Reinera Knizii z charakterystycznymi,
pieknymi ilustracjami sg poszukiwane przez graczy. Wszystko wskazuje na
to, ze ,Prapuszcza. Ostatnie starcie” szybko znajdzie swoje miejsce wérod
bestsellerow wydawnictwa.

Tytuty gier od MUDUKO, duetu Reiner Knizia i Piotr Sokotowski,
ktore ukazaty sie do tej pory

BALE 4
g1 SKANDALE
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Stan na czele
obroncow Prapuszczy

REINER KNIZ|A taktyczna

z najpiekniejszych karcianka
gier roku [ lg Reinera Knizii

i OSTATNIE STARCIE

proste zasady
i wciggajaca

lustracie 7 Piotr Sokotowski rozgrywka
ilustracj

Piotra Sokotowskiego

WIEK GRACZY LICZBA GRACZY CZAS GRY
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KULTOWE GRY JAWY WCIAZ NA TOPIE. POLACY WRACAJA
DO SATYRY O PRACY I WLADZY

s2

Gry planszowe stworzone przez JAWE, od lat nie tracg na aktualnosci.
Korpoludki, Jak zy¢, Panie Prezesie? oraz Jak zy¢, Panie Premierze?
wciaz trafiajg do graczy, bo w satyryczny sposéb opisujg codziennosc
pracy, biznesu i polityki.

Korpoludki pokazujg wyscig szczurow w korporacji. Gracze zaczynajg na
najnizszym szczeblu i probujg wspiac sie na sam szczyt. Licza sie decyzje,
relacje i odpornosc na biurowa presje. To gra, ktéra bawi, ale tez celnie pun-
ktuje realia pracy w duzych firmach.

Jakzy¢, Panie Prezesie? skupia sie na prowadzeniu wtasnego biznesu. Gra-
cze wcielajg sie w przedsiebiorcow, ktdrzy muszg dbac o pracownikow, ptacic
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podatki i utrzymac firme na rynku. Sukces nie przychodzi tatwo, a kazda
decyzja ma konsekwencje.

Z kolei Jak zy¢, Panie Premierze? opowiada o zyciu ,zwyktych obywateli”.
Gradotykatematow pracy, zarobkdw, mieszkan i kredytow. W lekkiej formie
pokazuje mechanizmy, z ktorymi wielu graczy mierzy sie na co dzien.
Popularnos¢ gier JAWY wynika z ich uniwersalnosci. Cho¢ powstaty lata
temu, nadal trafnie opisuja rzeczywisto$¢. Humor, ironia i blisko$c codzien-
nych doswiadczen sprawiaja, ze te tytuty wcigz sg aktualne i chetnie wracaja
na stoty.
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SKY CASTLE | MOJANG STUDIOS £tACZA SILY.
POWSTAJE KOLEKCJA STICKI ROLLS INSPIROWANA MINECRAFTEM

Sky Castle nawigzuje wspdtprace z Mojang Studios. Efektem bedzie nowallinia
Sticki Rolls inspirowana gra Minecraft. Premiera zaplanowana jest na jesien
2026 roku.

Kolekcja obejmie ponad 600 tematycznych naklejek. Pojawia sie one w réznych
formatach, wtym w nowych kapsutach Sticki Rolls, przypinkach do plecakdw oraz
w pierwszej w historii licencjonowanej ksiazce Sticki Book.
Celemwspdtpracy jest dotarcie do szerszego grona odbiorcdw. Marka chee wyjsé
poza dotychczasowg kategorie tween girlsizainteresowac fandw Minecraftaw kaz-
dym wieku, niezaleznie od pfci.

Kolekeja Sticki Rolls Minecraft trafi do sprzedazy w USA oraz wybranych krajach
migdzynarodowych jesienig 2026 roku.
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LEGO SMART PLAY™

- NOWE INTERAKTYWNE KLOCKI LEGO
OZYWIAJA ZABAWE BEZ EKRANOW

The LEGO Group zaprezentowata LEGO® SMART Play™ - nowg platforme
zabawy, ktdra po raz pierwszy sprawia, ze budowle LEGO reagujg na sposdb,
w jaki dzieci sie nimi bawia. Nowosc zostata pokazana podczas Consumer Elec-
tronics Show 2026 i jest jedna z najwiekszych innowacji w historii systemu
LEGO od czasu wprowadzenia minifigurki w 1978 roku.

LEGO SMART Play™ taczy klasyczne klocki z zaawansowana, niewidoczng
technologia. Co wazne - wszystko dziata bez ekrandwijest w petni kompatybilne
zdotychczasowym systemem LEGO.

JAKDZIALA LEGO SMART PLAY™?

Sercem platformy jest LEGO SMART Brick - klocek z miniaturowym chipem,
mniejszymniz standardowy stud. Wewnatrz znajduja sie m.in.czujniki ruchu, $wiatfa,
dzwieku, akcelerometr oraz gtosnik z wiasnym syntezatorem. Elementy reaguja
na ruch, dotyk i sposéb zabawy, generujac dzwiekii efekty w czasie rzeczywistym.
Systemuzupetniajg LEGO SMART Minifigures oraz SMART Tags, ktdre pozwalaja
budowlom,rozumiec¢” kontekst zabawy i odpowiednio na niego reagowac.

START Z UNIWERSUM STAR WARS

Pierwsze zestawy LEGO SMART Play™ trafig do serii LEGO Star Wars. Premiera

zaplanowana jest na 1 marca 2026 roku, a przedsprzedaz ruszyta 9 stycznia.

Na start zapowiedziano trzy zestawy typu, All-in-One”:

- Luke's Red Five X-Wing™-584 elementy, interaktywne dzwiekisilnikdwilaserow,
minifigurki Lukeai Lei.

- Darth Vader's TIE Fighter™-473 elementy, efektowne brzmienie silnikowi postac
Dartha Vadera.

- Throne Room Duel & A-Wing™ - 962 elementy, kultowy pojedynek z,,Powrotu
Jedi” oraz muzyczne i dzwiekowe efekty, w tym, Imperial March”.

Kazdy zestaw zawiera LEGO SMART Brick, inteligentne minifigurki oraz znaczniki

SMART Tags.

CODALEJ?
LEGO zapowiada dalszy rozwoj platformy. W planach sa kolejne aktualizacje tech-
nologii oraz nowe serie zestawow. SMART Play™ ma rosnac razem z dzie¢miiich

wyobraznia.

HOODY KIN ACADEMY
- NOWY SWIAT WYOBRAZNI OD TM TOYS

Narynku zabawek pojawita sie nowa propozycja dla dzieci. Hoody Kin Academy to najnowszy
projekt firmy TM Toys. Seria opiera sie na pluszowych maskotkach ubranych w kolorowe
kapturki.

Kazda posta¢ mawitasny charakter, styli misje. Bohaterowie zachecajg dzieci do wspdlnej zabawy
i tworzenia wtasnych historii. Marka stawia na rozwdéj emocjonalny i kreatywnosé najmtodszych.
Zabawa Hoody Kin Academy ma takze wymiar edukacyjny. Uczy empatii, wspdtpracy iwyrazania
emociji. To potaczenie pluszowej formy z wartosciowym przekazem.
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SLOW TOYS WRACAJA.
DLACZEGO CICHE ZABAWKI ROBIA
DZIS NAJWIEKSZY HALAS?

W swigtecznym sezonie powrdcit trend, o ktérym gtosno méwi sie od lat, choc
same zabawki wcale gtosne nie sa. Slow toys - proste, kreatywne i stawiajace
na sprawczosc¢ dziecka - ponownie trafiaja na listy najchetniej wybieranych pre-
zentéw. W swiecie petnym migajacych paneli, automatycznych funkcjii dzwie-
kow odtwarzanych na petli rodzice coraz czesciej chca postawic na cos innego
- spokoj, wyobraznie i zabawe, ktéra daje dziecku gtos, a nie dyktuje gotowy
scenariusz.

ZADUZO|ZA GLOSNO
Podczas gdy $wigteczne potkijak co roku uginaja sie od zabawek Swiecacych, gra-

jacychireagujacych na kazdy ruch, coraz wiecej rodzicow zadaje sobie inne pytanie:

czyistnieje prezent, ktory nie przyspiesza swiata dziecka, lecz pozwala mu go spo-
kojnie odkrywac?

Obserwujemy, ze do task wracajg slow toys - zabawki proste, tworcze, oparte na
naturalnymrytmie rozwoju. Zamiast narzuca¢ gotowy scenariusz, oddajg inicjatywe
dziecku i pozwalajg mu tworzy¢ wiasne historie - mowi Katarzyna Spieszko, Mar-
keting Manager MGA Entertainment Poland.

Nie jest to chwilowa moda, ale odpowiedz na coraz czesciej obserwowane prze-
cigzenie najmtodszych nadmiarem bodzcdw. Wspdtczesne zabawki-gtosne, mi-
gajace, mocno zautomatyzowane - potrafig przyciagac uwage tylko na krétka
chwile. Polskie opracowania dotyczace przetwarzania sensorycznego dzieci wska-
zUjg, ze intensywne dzwiekii Swiatta mogga prowadzi¢ do przecigzenia uktadu ner-
wowego. Jak opisuje A. Zajac (2023), w sytuacji nadreaktywnosci sensorycznej
dziecko odbiera bodZce jako silniejsze, niz s w rzeczywistosci, co skutkuje trud-
noscig w modulowaniu uwagi, wiekszg rozkojarzalnoscig i szybkim zmeczeniem
poznawczym. W praktyce moment ekscytacji trwa krotko — pdzniej pojawia sie
zmeczenie, a czasem nawet frustracja.

Dlategow codziennej pracy zdziec¢mitak duzag wartos¢ majg zabawkispokojniejsze
i bardziej ,otwarte”. Nie bombardujg bodzcami, ale pozwalaja regulowac tempo,
rozwijac¢ koncentracje, wytrwatosc i ssmodzielne planowanie dziatan. Publikacja

@ www.daffi.pl n Q ? m

Zajac pokazuje, ze dzieci przecigzone sensorycznie czesto przerywajg aktywnosc i
,Skaczg” miedzy zadaniami — co bywa btednie interpretowane jako znudzenie,
cho¢ najczedciej wynika po prostu ze zmeczenia uktadu nerwowego. Slow toys
odpowiadajg na te potrzebe: wspieraja skupienie, buduja poczucie sprawczosci
ipozwalajg na dtuzsza, spokojng zabawe, ktdra realnie wzmacnia rozwa).

CICHE POSZUKIWANIA

Dotego nurtu nalezag rowniez wybrane wspdtczesne zabawki konstrukeyjne i nar-
racyjne - projektowane w duchu slow przez rézne marki, takze przez Little Tikes.
Zestawy Creative Construction skupiaja sie na procesie budowania, nie na ,pra-
widfowym” efekcie koricowym: elementy moznataczyc na wiele sposobdw, prze-
budowywac, eksperymentowac. Towspiera myslenie przestrzenne i kompetencje
STEM bez presjiwyniku.

Wiarto podkreslic, ze Zestaw Little Tikes Creative Construction zdobyt uznanie
ekspertow i rodzicow, otrzymujac tytut Zabawki Roku. To wyrdznienie potwierdza,
zetaczenie tradycyjnej zabawy z nauka praktycznych umiejetnosci to trend, ktory
idealnie wpisuje sie w potrzeby wspdtczesnych dzieci.

Z kolei zabawki kuchenne i narracyjne, takie jak Creative Chefs, rozwijajg jezyk,
tworzenie historiii nasladowanie codziennych rytuatdw — kluczowych dla rozwoju
spoteczno-emocjonalnego. Wazne jest jednak nie to, jaka marka stoi za produktem,
lecz podejscie: zabawki majg nie zastepowac dziecka w tworzeniu Swiata, lecz
dawac mu narzedzia, by mogto go budowac samo.

W zabawie najwazniejszy jest proces, a nie efekt. Kiedy dziecko samo decyduje,

jak ma wygladac zabawa, uczy sie koncentracji, samodzielnosci i kreatywnosci.

Slow toys oddajg mu gtos -ito wiasnie dlatego rodzice tak chetnie po nie siegajg -
podkresla Katarzyna Spieszko, Marketing Manager MGA Entertainment Poland.
Towtasnie takie przedmioty —proste, stabilne, angazujace —zostajg z dzie¢minaj-
dtuzeji,rosng” razem z nimi, przechodzac ptynnie miedzy etapami rozwojowymi.
Nicwiec dziwnego, ze w przedswigtecznych wyborach rodzicow slow toys zajmuija

dzi$ tak wazne miejsce - podsurmowuje.
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SUPERFARMER DELUXE WRACA
W NOWEJ ODSLONIE.
PREMIERA JUZ 30 STYCZNIA 2026

Sa gry, ktore sie nie starzeja. One po prostu wracajg w lepszej wersji. Juz 30 stycznia 2026 roku na stoty graczy trafi
Superfarmer Deluxe w od$wiezonej edycji od wydawnictwa Granna.

Nowa wersja kultowej gry to nie tylko sentyment. To takze konkretne zmiany, ktére poprawiajg komfort rozgrywki.
Gracze dostang nowa oprawe graficzng, czytelne plansze 3D oraz praktyczne tablice-$ciggawki, ktdre utatwia plano-
wanie ruchow.

Zasady pozostajg dobrze znane. Nadal liczy sie spryt, umiejetne liczenie i planowanie hodowli. Trzeba pomnazac stado
i jednoczesnie chronic je przed wilkiem ilisem. Emocji nie zabraknie, zaréwno dla nowych graczy, jak i fandw klasyka. R (TR (E5

LAT 0s. MIN
Wydawca zapowiada, ze to dopiero poczatek nowosci. Kolejne szczegdty maja zostac ujawnione wkrotce.

JUST PLAY OTWORZY BIURO W POLSCE. GRZEGORZ PORZEZINSKI NOWYM COUNTRY MANAGEREM

Firma Just Play zapowiada wejscie na polski rynek i otwarcie biura w Polsce na poczatku 2026 roku. Za rozwaj dziatalnosci w naszym kraju
odpowiada Grzegorz Porzeziriski, ktéry od 1grudnia objat stanowisko Country Manager Poland. 7

Just Play to amerykariska firma zabawkowa zatozona w 2010 roku na Florydzie. Specjalizuje sie w szerokim portfolio zabawek dla dzieci
wroznymwieku. Wspdtpracuje z globalnymilicencjodawcami, m.in.z branzy rozrywkowej, co pozwolito jej zbudowac silng pozycje narynku USA.
Otwarcie biura w Polsce jest elementem strategii ekspansji firmy w Europie. Obecnie trwaja prace nad nowa strukturg organizacyjna oraz budowa lokalnego zespotu.
Polski oddziat ma odpowiadac za rozwaj sprzedazy, wspdtorace z partnerami handlowymi oraz wprowadzanie oferty Just Play na rynek Europy Srod kowo-Wschodniej.
Grzegorz Porzezinski bedzie réwniez reprezentowat firme podczas Miedzynarodowych Targdw Zabawek w Norymberdze. Just Play zaprasza partnerdw biznesowych
do odwiedzenia stoiska w hali 6 (C-11). Ze wzgledu na prezentowane materiaty, spotkania odbywaijg sie wytacznie po wezeshigjszym umaowieniu.

WWW.granna.pl il . T
ZAPRASZAMY DO WSPOI’.PRACY WSZYSTKIE HURTOWNIE | SKLEPY!

Anna Tomczyszyn 502 222 788, annatomczyszyn@granna.pl
Michat Krzyzanowski 502 765 755, michalkrzyzanowski@granna.pl
Andrzej Grochocki 512 217 802, andrzejgrochocki@granna.pl



BABY AND TRAVEL

KULA SENSORYCZNA, GRYZAK, 3 M+, SASSY

Gryzak w ksztatcie kuli sensorycznej, przeznaczony dla dzieci od 3.miesigca zycia.
Zabawka sktada sie z systemu zakreconych

Sciezek, po ktérym maluch prowadzi
kolorowe koraliki. Cze$¢ z nich zostata
pokryta miekkim silikonem, by
mozna je byto bezpiecznie gryz¢.
To doskonata zabawka
sensoryczna, ktéra stymuluje
zmysty dziecka, a przy okazji
éwiczy skupienie,

koncentracje oraz motoryke
mata. To gryzak dla dzieci
polecany przez logopedow

i terapeutow zajeciowych.

Dystrybutor: Baby&Travel

NOWOS(I

przeglad produktow

BABY AND TRAVEL

B.BOX KUBEK 3W1ZESTAW 240 ML

Funkcjonalny zestaw 3wl
do nauki picia - rosnie
wraz z dzieckiem.
Zestaw 3w1to komplet

trzech naktadek
w jednym opakowaniu ~
~-od ustnika po kubek fo) O x
treningowy. Rozwigzanie e

cofffet3en T conomiaue
zaprojektowane z myslg Sin-Isparset e
o efektywnej nauce %) @w‘é‘z p’

picia w réznych etapach
rozwoju dziecka.

Dystrybutor:
Baby&Travel

OELEMENTS

SENSORYCZNE BABELKI DIMPL NA ZAWIESZCE

Trzy zabawki na praktycznej zawieszce. Kazda zabawka na jednym koncu ma silikonowy
babelek do wciskania i wypychania, a na drugim

silikonowe wypustki do stymulowania matych

paluszkow. Dzigki odpinanej zawieszce

Sensoryczne Bgbelki Dimpl mozna tatwo

przypiac¢ do wdzka, torby, fotelika.
Producent:

Fat Brain Toy Co.

Dystrybutor:

QElements

OQELEMENTS

MATA SILIKONOWA DO KOLOROWANIA - SYMBOLE POLSKI

Kolorowanie bez korca.

Silikonowa mata A3 do wielokrotnego kolorowania. Po zabawie mate mozna wyczysci¢
wilgotna szmatkg i uzy¢ ponownie. Na kolorowance przedstawione s3 ilustracje symboli
Polski, miejsc, postaci. Do zestawu dotgczonych jest dziewiec¢ nietoksycznych

flamastrow.
Jeas ((x: -E?
o)

Producent:

HeyDoodle P
Dystrybutor: “@’é«f//
QElements oy
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" WADER WOZNIAK

64550 MAXIMUS SPYCHACZ KOLOROWY

Maximus Spychacz debiutuje w nowej, energetycznej kolorystyce czerwieni, granatu

i zotci, ktora natychmiast przycigga uwage dziecii podkresla dynamiczny charakter
pojazdu. Kontrastowe barwy zostaty dobrane z mysla o najmtodszych - sg czytelne,
wyraziste i sprzyjaja aktywnej, swobodnej zabawie.

Pojazd wyrdznia sie duza, solidng konstrukcjg oraz ruchoma topata, ktérg dziecko moze
podnosic, opuszczad i uzywac do zgarniania materiatéw, odtwarzajac prace
prawdziwych maszyn budowlanych. Mocne, stabilne kota zapewniajg ptynna jazde po
réznych nawierzchniach - zaréwno w domu, jak i w ogrodzie czy piaskownicy.
Spychacz wykonano z wysokiej jakosci, trwatych i bezpiecznych materiatéw, a gtadkie,
zaokraglone krawedzie zwigkszajg komfort i bezpieczenstwo zabawy.

Dtugosé pojazdu: 68 cm.

Seria Maximus zostata doceniona przez najmtodszych i nagrodzona tytutem Zabawka
Roku 2024 - Nagroda Dzieci. Dotacz do grona fanéw i odkryj site i styl Maximusa!
Producent: WADER-Wozniak

WADER WOZNIAK
35332 TECH TRUCK WYWROTKA RO'iOWA

Tech Truck Wywrotka w rézowej wersji kolorystycznej pokazuje, ze zabawa pojazdami
budowlanymi nie ma jednego koloru. Pastelowe potaczenie rézu i migty przyciaga
uwage dziecii sprawia, ze model trafia w gusta zaréwno dziewczynek, jak i chtopcéw. To
jedna z nowosci w serii Tech Truck, ktéra w nowej gamie kolorystycznejtaczy klasyczna
forme z od$wiezonym designem.

Ruchoma skrzynia tadunkowa zacheca do kreatywnej zabawy - w domu, w ogrodzie czy
w piaskownicy. Lekka, bezpieczna konstrukcja sprawia, ze wywrotka szybko staje sie
codziennym towarzyszem dzieciecych przygdd, a prosta forma daje przestrzen do
wiasnych pomystéw i historii.

Dla dzieci od 1. roku zycia.

Producent: WADER-Wozniak

" WADER WOZNIAK

NOWOSCI

43030 REPLAY TECH TRUCK SMIECIARKA

RePlay Tech Truck Smieciarka to nowa propozycja w ofercie Wader Wozniak, faczaca
klasyczna forme pojazdu uzytkowego z ideg zréwnowazonej produkgji. Model nalezy do
linii RePlay Sustainable i zostat wykonany w catosci z surowcéw pochodzacych z
plastikowych odpaddéw konsumenckich, przetwarzanych w zamknietym procesie
recyklingu.

Smieciarka o dtugosci 26 cm wyposazona jest w kontener na smieci, ruchomy podnos$nik
umozliwiajacy jego opréznianie oraz otwierang tylng klape, co pozwala dzieciom
odgrywac realistyczne scenariusze zabawy inspirowane codzienna praca stuzb
komunalnych. Pojazd zapakowany jest w kartonowe opakowanie z otwartym okienkiem,
wykonane z kartonu z recyklingu, co podkresla ekologiczny charakter serii. Lekka,
zwrotna konstrukcja oraz odpornos$é na warunki atmosferyczne sprawiaja, ze model
sprawdzi sie zaréwno w domu, jak i podczas zabawy na $wiezym powietrzu.
Przeznaczona dla dzieci od 1. roku zycia.
Producent: WADER-Wozniak

WADER WOZNIAK
83190 BING KREGLE W KARTONIE

Kregle zmotywem bajki Bing idealnie wpisuja sie w trend zabawek, ktére zachecajg
dziecido ruchu i wspdlnej zabawy z dala od ekranéw. Kolorowe elementy oraz bohater
znany z bajki sprawiajg, ze gra szybko staje sie pretekstem do rodzinnych rozgrywek,
$miechu i pierwszych matych wyzwan. To zabawka, ktéra naturalnie zaprasza do
aktywnosci -w domu, ogrodzie czy podczas spotkan z réwiesnikami. W sktad zestawu
wchodzi 9 kolorowych kregli, 2 piteczki oraz arkusz naklejek, dzieki czemu gra jest
kompletna i gotowa do zabawy od razu po otwarciu. Catos¢ zapakowana zostata

w estetyczne kartonowe opakowanie z praktycznymi otworami, utatwiajacymi
przenoszenie i przechowywanie. Mozliwo$¢ samodzielnego ozdabiania kregli naklejkami
z wizerunkami Binga i jego przyjaciot daje dzieciom poczucie sprawczoscii pozwala
stworzyc wtasna, spersonalizowana wersje gry.

Dla dzieci od 3. roku zycia.
Producent: WADER-Wozniak
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. NOWOSCI

YAMANN
KONSTRUKCYJNA KOSTKA Z KLOCKOW MAGNETYCZNYCH MIDEER

SKU: MD3400

EAN: 6936352534006

Klik - obrot - i jeszcze jeden. Z tych siedmiu kolorowych klockdw powstajg mosty,
labirynty, schodki donikad i wszystko, co tylko podpowie wyobraznia. Kazda karta to
nowe wyzwanie, a kazdy ruch - krok blizej rozwigzania. Kiedy wszystkie elementy
wskocza na swoje miejsce z charakterystycznym , klik”, satysfakcja jest gwarantowana.
Marka: mideer

Dystrybutor: YAMANN

YAMANN
PODWOJNY ZESTAW KARAOKE MIDEER

SKU: CT2361

EAN: 6936352523611

Zanim najwieksze gwiazdy stanety na wielkich scenach, najpierw spiewaty w domu
- do szczotki, do zabawek, a potem do swojego pierwszego mikrofonu.

Z zestawem karaoke Mideer dzieci moga zacza¢ doktadnie tak samo, ale z troche
bardziej profesjonalna oprawa.

Wtgczenie muzyki zamienia salon w matg scene, a dwa bezprzewodowe
mikrofony pozwalaja $piewac solo lub w duecie. Efekty zmiany gtosu dodaja wystepom
humoru - raz brzmi sie jak bohater kreskéwki, innym razem jak zabawny potworek.
To zabawa, ktdra rozwija stuch, pewnosc siebie i kreatywnosé.

Marka: mideer

Dystrybutor: YAMANN
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EPOCH )

ZABAWA W KOKTAJLE Z ZESTAWEM CYTRYNOWY BAR SOKOWY
(5861, CENA SUGEROWANA 189,99 PLN)

W Cytrynowym Barze Sokowym tata i barman Enrique przygotowuje swieze soki dla
swoich gosci. Miekka, welurowa figurka ptaszka nosi recznie szyte ubranko, ktére mozna
tatwo zaktadac i zdejmowac.

Zestaw oferuje wyjgtkowa funkcje do zabawy: owoce mozna wrzucac przez dach,

ana dole wyptywaja jako sok prosto do szklanek. Dzigki temu zwykta scena zamienia sie
w interaktywne doswiadczenie, w ktorym dzieci moga tworzyc¢ coraz to nowe sokowe
kompozycje.

Urocze dodatki - czy to w ksztatcie kroliczka, kotka, czy ptaszka - pozwalajg zabawnie
dekorowac gotowe napoje. Figurka o wysokosci 8 cm jest odpowiednia dla dzieci od
trzeciego roku zycia i $wietnie lezy w matych dtoniach.

Producent: EPOCH

EPOCH

OWOCOWE ZBIORY Z RODZINA PTASZKOW CYTRYNOWYCH
(5860, CENA SUGEROWANA 139,99 PLN)

Rodzina Ptaszkéw Cytrynowych wnosi do Sylvanian Village $wieza, radosna zabawe.
Wysoko na drzewie owocowym mama Laura wyspiewuje swoje melodie, podczas gdy
trojaczki Rio, Jordi i Mia z zaciekawieniem odkrywaja otoczenie.

Cztery figurki z migkkimi, welurowymi ciatkami i kolorowymi, recznie wykonanymi
strojami z owocowymi motywami to prawdziwe peretki. Szczegdlng atrakcja zestawu jest
drzewko owocowe z funkcjg zbioru - dzieci moga na nowo , zbierac¢” owoce, sortowac je i
tworzy¢ whasne historyjki. Starannie wykonane akcesoria zachecaja do odgrywania
codziennych scen z zycia. Figurki majg od 4 do 8 cm wysokosci, sa ruchome i idealnie
dopasowane do matych dzieciecych dtoni. Zestaw jest odpowiedni dla dzieci od 3 lat.
Dzieki nowym zestawom Sylvanian Families z rodzing Ptaszkéw Cytrynowych dzieci
moga w mgnieniu oka tworzy¢ kreatywne $wiaty odgrywania rél, do ktorych chetnie
beda wracac.

W sprzedazy od: lutego 2026

Producent: EPOCH




~ TACTIC

KLOCKI DREWNIANE HE0008

Zbuduj 4 rézne modele, korzystajgc z instrukgji, lub pozwdl poprowadzic sie wyobrazni!
Wysoka jakos¢ i
bezpieczenstwo - zaokraglone
krawedzie, nietoksyczne
materiaty, wyprodukowano

w Niemczech. Buk

z certyfikatem FSC® 100%.

W zestawie 90 elementow

w kolorowym opakowaniu.
Klocki przeznaczone dla
uzytkownikdw w wieku 4+.

Producent: Tactic

M“"s‘.,'.'&ﬁ%’},!‘“ DOUBLE DECKER PLANE

- TACTIC

NOWOSCI .

RACE TRACK HE0014

Ekscytujaca zabawa w wyscigi dla dzieci! Samochodziki pedza po torze zygzakiem,
zapewniajac niekonczace sie emocje. Certyfikat FSC® 100% - zréwnowazony

i odpowiedzialny wybor!
Odpowiednie

dla dzieci od 1roku zycia.
Wyprodukowano

w Niemczech.

W zestawie 5 elementow
w kolorowym opakowaniu.
Zabawka przeznaczona
dla uzytkownikow

w wieku 1+.

Producent: Tactic

RACETRACK

SIMBA TOYS POLSKA

MONSTER MOTOR MUTANTS

Jajo niespodzianka, w $rodku do odnalezienia jeden z 10 rodzajéw pojazdéw

(9 +1specjalny), bez napedu, pojazdy do ztozenia, 20 g slime, dostepne w displayu
9lub 20 jajek, 31+

Producent: SIMBA

SIMBA TOYS POLSKA

MAJORETTE MERCEDES-AMG PREMIUM, 6 RODZ.

Metalowe pojazdy na licencji Mercedes-AMG, bez napedu, otwierane elementy. Dt.: 7,5
cm, skala 1:64, 31+
Producent: SIMBA

Mma3joReTE

A

BABY AND TRAVEL

SZKICOWNIK Z MAGICZNYMI ZWIERZATKAMI 7+, NEBULOUS STARS

Uktadanka magnetyczna, ktdra przeniesie dzieci w fantastyczny swiat jednorozcow.
Za pomoca magnetycznego
otdwka, dzieci prowadzg mate
kolorowe koraliki przez
cukierkowy $wiat az finalnie
tworza z nich lizaki. W ten
sposdb dzieci ucza sie
rozrézniac barwy, ale tez
poznaja liczby od jednego

do dziesieciu. Zabawa wspiera
rozwdj umiejetnosci
motorycznych, koordynacji
reka-oko, koncentragji,
uwagii cierpliwosci.

Dystrybutor: Baby&Travel

BABY AND TRAVEL

DISPLAY LOGICZNE £+AMIGLOWKI | EDUKACYJNA GRA KARCIANA Z
KLUCZEM 36M+, 9 SZT. MIX POZIOMOW, TOPBRIGHT

Topbright Logiczne tamigtowki to seria interaktywnych gier
edukacyjnych, ktére rozwijajg myslenie
logiczne, analize i koncentracje.
Dzieki mechanizmowi kluczyka
dzieci samodzielnie sprawdzaja
swoje odpowiedzi, uczac si¢
poprzez dziatanie i wycigganie
whioskow. Seria obejmuje
Poziom Podstawowy, Poziom
Zaawansowany oraz Poziom
Ekspert -idealne do
stopniowego zwigkszania
trudnoscii utrzymywania
motywacji do nauki.

Dystrybutor: Baby&Travel

%
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COBI

NORTHROP B-2 SPIRIT

Na to wszyscy czekalil Tajemniczy, niewykrywalny i rzadko widywany samolot z USA
w wersji z klockéw konstrukeyjnych COBI. Jesli kiedykolwiek zobaczysz go na niebie,
wiedz, ze dzieje sie co$ niezwyktego! Licencyjny Northrop Grumman B-2 Spirit zostat
zaprojektowany w skali 1:100 i wiernie odwzorowuje detale konstrukcyjne oryginatu.
Ten ikoniczny samolot stealth uzupetnia kolekcje pojazddw wspdtczesnych sit
zbrojnych COBI ARMED FORCES. W zestawie znajduje sie podstawka ekspozycyjna
oraz tabliczka z nazwa.

Grupa wiekowa: 10+

Liczba klockéw: 1109

Producent:
Cobi

COBI

ORP ORZEL

Legenda polskiej Marynarki Wojennej, ORP Orzet w skali 1:300 to pierwszy zestaw

w kolekgji okretéw podwodnych, dopasowanych rozmiarem do ogromnych
pancernikéw wydawanych przez COBI. Klockowy model powstat we wspdtpracy

z Muzeum Marynarki Wojennej, ktérego logotyp znajduje sie na opakowaniu. Elegancka
podstawka z nazwa okretu i oznaczeniem skali pozwala efektownie wyeksponowac ten
historyczny model. Grupa wiekowa: 7+ Liczba klockdw: 193

Producent: Cobi

COBI
LITTLE LIVE PETS MOJA MALPKA MINI

Teraz stodka matpka w wersji mini. Wyglada i zachowuije sie jak prawdziwa matpka,
budowa jej raczek i nézek umozliwia chwytanie sie
réznych przedmiotéw. Matpka ssie swoj keiuk
wydajac przy tym dzwieki. Uwielbia by¢

gtaskana, reagujac na dotyk.
Posiada 20 dzwigkow

i reakcji. Dostepne sg

3 kolory matpek:

rézowa - Luna Lemon,
jasnobrazowa

- Pepi Peach
iciemnobrazowa

- Chikki Chery.

Zawarto$c: 1 Matpka,
2 baterie AAA.
Produkt dla dzieci 4+
Dystrybutor: Cobi

JAPOKO
JAPONSKIE KLOCKI EDUKACYJNE LAQ,,BASIC 101"

Idealny zestaw konstrukcyjny

dla poczatkujacych!

Przedstawione w instrukgji

modele maja wymiary rzeczywiste,
dlatego dzieci moga je najpierw
utozy¢ na rysunkach z broszurki.
185 czescei

+ 46 schematow konstruowania:
dinozaury, zwierzeta, pojazdy, ludzie,
owoce i wiele innych.

Wiek: 5+

MADE IN JAPAN

Importer: JAPOKO

Partner hurtowy: ATENEUM

SIMBA TOYS POLSKA |

NICOTOY PLUSZOWY PIESEK Z SERCEM, 35 CM

Pluszowy piesek idealny
na prezent walentynkowy.
Piesek trzyma

w pyszczku serce.
Wysokosé: 35 cm;

Wiek: Om+

Producent: SIMBA

JUST PLAY |
FURREAL MAGGIE

Fur Real Maggie od Just Play to urocza interaktywna krowka, ktéra posiada
50 kombinacjami dzwigkow
iruchéw. Reaguje na
gtaskanie, chodzi, macha
ogonem i uwielbia
przekaski. Wystarczy
wiaczyc zabawke,
pogtaskac¢ Maggie po
gtowie lub podac jej
butelke, by ustysze¢
zabawne muczenieiinne
dzwieki. Idealny prezent dla
dzieci od 4 lat, ktére kochaja
zwierzeta i interaktywna
zabawe.

Producent: Just Play
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T ORBICOTOYS " ORBICOTOYS )

DRESS TO IMPRESS BLOX FRUSTIS PLUSZAK
-LALKA LANA Z KODEM DO GRY S iy Z FIGURKAMI | KODEM DO GRY

Odwzorowana z najwyzsza Pozycja obowigzkowa w kolekgji kazdego
doktadnoscig gtowna fana Blox Fruits w zestawie znajduje sie
postac gry osadzonej na tajemniczy pluszak kolekcjonerski,
platformie tajemnicza mini figurka, naklejki oraz kod
Roblox- Dress to Impress DLC do gry Blox Fruits na platformie Roblox
Produkt wyréznia Dystrybutor: ORBICO

unikatowy kod DLC,

do wykorzystaniaw grze

Dystrybutor: ORBICO  wie

STNUX

KUBEK KAPIBARA DO KOLOROWANIA

STICKI ROLLS

BRANSOLETKA Zestaw zawiera kubek z uroczym nadrukiem kapibary oraz 4 markery do kolorowania.
Z ALBUMEM Idealny pomyst na kreatywny prezent lub $wigteczne zajecie dla dziecii dorostych.
KOLEKCJONERSKIM Catosc zapakowana w kolorowe pudetko, gotowe do wreczenia jako upominek.
SERIA 2 Produkt przeznaczony dla dzieci od 3 roku zycia.

Dystrybutor: STnux, marka Toys inn

PAINTING £ B

Dostepny od marca. Zestaw
zawiera bransoletke oraz 12 role
znaklejkami tacznie 120 naklejek,
dodatkowo w zestawie znajduje
sie album do kolekcjonowania
naklejek w formie breloka.
Zestawy zawieraja naklejki
niespodzianki z najnowszej serii

Dystrybutor: ORBICO

MARKERY
W IESTAWIE

JUST PLAY JUST PLAY

DISNEY DOORABLES
INTERAKTYWNY PLUSZAK DISNEY STITCH
Disney Doorables od Just Play to magiczne mini figurki niespodzianki. W kazdym

opakowaniu kryja sie co najmniej 2, a czasem nawet 3 urocze postacie Disneya

w wyjatkowych, roslinnych aranzacjach. Figurki z charakterystycznymi, btyszczacymi
oczami mozna tgczyé tworzac wtasny bajkowy ogréd. To idealna propozycja dla dzieci
i starszych kolekcjonerdw.

Interaktywny pluszak Disney Stitch od Just Play sprawia, ze ulubiony bohater z filmu
,Liloi Stitch” ozywa. Stitch reaguje
na dotykiruch, $mieje sig, zartuje,
ziewa i komunikuje sie na swoj
charakterystyczny, zabawny sposéb
dzieki ponad 50 dzwiekom, frazom
i ekspresyjnym oczom LCD. Stitch
uwielbia wspding zabawe,
przytulanie i psoty, a jego reakcje
zachecaja dzieci do kreatywnej,
petnej emociji zabawy. Idealny
prezent dla matych fanéw

Disneya od 3 lat.

Producent: Just Play

Producent: Just Play

)
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XTREMBOTS ROBOT CHARLIE ASTRONAUTA

Astronauta Charlie od XtremBots to interaktywny robot edukacyjny dla dzieci od 5 roku
zycia, ktdry faczy zabawe z nauka o kosmosie i podstawami programowania. Dzigki
aplikacji mobilnej dzieci moga
sterowac robotem, programowac
nawet do 200 akgji oraz poznawac
ciekawostki o Wszechswiecie. Efekty
$wietlne i dzwiekowe oraz dwa tryby
poruszania sie sprawiajg, ze kazda
zabawa przypomina prawdziwg
kosmiczna misje. To doskonaty sposéb
na rozwijanie logicznego myslenia,
kreatywnoscii ciekawosci $wiata.
Wiek: 5+

Producent: Blue Rocket
Dystrybutor: M&Z

ey
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M&Z

M&7

WECOOL JUST DOUGH ALIEN

We Cool Just Dough Alien to kreatywny zestaw plastyczny, ktéry przenosi dzieci

w kosmiczny $wiat zabawy. Miekka, bezpieczna masa pozwala tatwo formowac zabawne
postacie kosmitdw, rozwijajac
wyobraznie i zdolnosci
manualne. Intensywne kolory
i przyjemna konsystencja
zachecaja do dtugiej, tworczej
zabawy bez bataganu. To
idealna propozycja dla matych
artystow, ktérzy lubiag
eksperymentowac i tworzy¢
wiasne, nieziemskie historie.
Wiek: 3+

Producent: WeCool
Dystrybutor: M&Z

ZAPF LALKA BABY BORN EMMA 43 CM

BABY born Emma 43 cm w rézowym body z krdliczkiem to urocza lalka zanimowanego
serialu, reagujgca jak prawdziwe dziecko. Pije, ptacze, robi siusiu i kupke, zamyka oczka
oraz moze by¢
kapana. W zestawie
liczne akcesoria, m.in.
butelka, nocnik,
magiczny talerzyk i
bransoletki przyjazni.

Dystrybutor: AB

ZAPF SUKIENKA BABY BORN OWOCE 43CM

BABY born Fruit Dress - uroczy stroj

z paskiem w ksztatcie truskawki dla lalek
43 cm - kolorowa sukienka z owocowym
motywem i falbankami, ktéra doda
lalce wyjgtkowego uroku. Do zestawu
dotgczony jest zabawny pasek
zklamra w ksztatcie truskawki,
idealny do kreatywnego
ubierania i stylizowania lalek.
Stréj pasuje do lalek
owysokosci43cm.

Dystrybutor: AB

ZAPF ZESTAW DO NURKOWANIA Z PLETWAMI BABY BORN 43 CM

BABY born Snorkering z Bikini - zestaw do nurkowania, ktory pozwala odkrywaé
podwodny $wiat w petni bezpiecznie i zabawnie. Lalka BABY born porusza sie w wodzie
lekko i swobodnie dzieki
dotgczonym ptetwom,

a kolorowy bikini sprawia,
ze jest dobrze widoczna
podczas wodnych przygod.
Odpowiednidlalalek
owysokosci 43 cm.
Dystrybutor: AB

/

ZAPF ZESTAW HOBBY HORSE DLA LALKI BABY BORN 43136 CM

BABY born Hobby Horsing Set - zestaw
stworzony z mysla o matych
mitosnikach koni, ktory wprowadza
ruch i wyobraznie do zabawy. W jego
sktad wchodzi uroczy konik na patyku
z miekka pluszowa gtéwka, idealny do
trzymania w matych raczkach oraz
przeszkoda do skokow z kaczuszka
Berta, umozliwiajaca zabawe w skoki

i réznorodne ¢wiczenia. Dodatkowo
zestaw zawiera dwa medale i puchar
dla zwyciezcy. Zestaw pasuje do
wszystkich lalek BABY born
owysokosci36cmi43cm.

Dystrybutor: AB
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~ HEMAR ~ HEMAR

ZESTAW MORSKI INSPIRED BY NATURE ZESTAW DO PIASKU MI$
Gotowy komplet do zabawy na plazy Uroczy motyw misia i komplet
i w piaskownicy, z motywami morskich akcesoriow, ktore od razu
zwierzatek, ktore przyciggajg wzrok. zachecaja do zabawy w piasku.

Naturalne, niejednorodne kolory to

Idealny na sezon letniido
zastuga dodatku drewna bukowego.

sprzedazy impulsowej przy
ekspozycjach wakacyjnych.
Producent: HEMAR

Producent: HEMAR

REGNUM REGNUM

MI$ DUZY SWIECACY W CIEMNOSCI PODKLtADKI WODNE
Lampka w ksztatcie znanego Misia Rabbit & Friends, wykonana z silikonu, $wiecacego Zestaw 2 dwustronnych podktadek na stét, ktore mozna kolorowac pisakiem wodnym.
w ciemnosci. Po naswietleniu naturalnym lub sztucznym $wiattem, Mis przez pewien Po zwilzeniu pojawiaja sie

czas emituje delikatne swiatto,
nawet gdy lampka jest
wytaczona. Efekt ten nadaje
mu wyjatkowego charakteru.
Wielofunkcyjny pilot pozwala
na sterowanie lampka

z odlegtosci, zwiekszajac
komfort uzytkowania.
tadowanie USB-C.

ukryte ilustracje, a po

wyschnieciu znikajg .W " ".A‘!“A's
- podktadki sg wiec
wielokrotnego uzytku.
Produkt zapewnia zabawe
w oczekiwaniu na positek
jakiw podrézy.

Grupa wiekowa: 3+

Producent:
Producent: Rabbit & Friends Floss & Rock - e . T=ma
Dystrybutor: REGNUM Dystrybutor: ““-ii““t“
REGNUM I.h/ I
o T 5@
= )
AN /’
— )
REGNUM REGNUM
MIMI - LATARKA W KSZTALCIE KOTKA SZKATULKA Z POZYTYWKA , PRZYJACIOLKI"
Latarka LED z regulowang jasnoscia sprawdzi sie w namiocie, podczas teatrzyku cieni Elegancka szkatutka na
czy nocnych zabaw w odkrywcdw. Dziata od 12 do 90 godzin, faduje sie przez USB-C bizuterie lub skarby.
i ma praktyczng zawieszke, dzieki czemu tatwo jg zabra¢ na wycieczke lub zawiesi¢ Po nakreceniu mechanizmu
w pokoju. stychaé melodie , You've Got
Grupa wiekowa: 3+ a Friendin Me", wewnatrz
Producent: Rabbit & Friends zaczyna wirowac figurka
Dystrybutor: REGNUM ksiezniczki. Szkatutka posiada

szufladke, uchwyt z
peretkowych koralikow oraz
dekoracje z btyszczaca folia.
Grupa wiekowa: 3+

ﬂ Producent: Floss & Rock
Dystrybutor: REGNUM

@
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MG DYSTRYBUCJA

STWORZ ZAWIESZKE- AKSOLOTL CH251962

Stworz puszysta zawieszke z aksolotlem! Kreatywny zestaw , Stwdrz zawieszke -
Aksolotl” pozwala dzieciom wykonac dwie urocze, puszyste zawieszki z motywem
aksolotla. Idealnie sprawdza sie jako ozdoba plecaka, piérnika lub drobny prezent dla
przyjaciét. Proste szycie krok po kroku wprowadza w podstawy rekodzieta,
jednoczesnie rozwijajac kreatywnosé i sprawnosc manualna.

Dla dzieci powyzej 6-go roku zycia.

Producent: Avenir
Dystrybutor: MG Dystrybucja

VEl%,YDM R

LACING CHARMS ™

Axolotl

Fadelset Axolot!
Charmes a coudre axolot!
Punto de cruz axolote
Enlagar Pendentes Axolotl
Charm da allacciare Axolot!

N

/

MG DYSTRYBUCJA

STWORZ KWIATOWE WIATRACZKI CH251963

Stworz wiasne kwiatowe wiatraczkil Z kreatywnym zestawem , Kwiatowe wiatraczki”
dzieci moga samodzielnie wykonac trzy kolorowe, wirujace wiatraczki ozdobione
uroczym motywem kwiatowym. To potaczenie klasycznej zabawy z tworczym
rekodzietem, ktore dostarcza mnoéstwo radosci i satysfakgji.

Dla dzieci powyzej 3-go roku zycia.

Producent: Avenir
Dystrybutor: MG Dystrybucja

I--=
foe
e
MAKE PINWHEELS
Flowers
Bastelset Windrider Blumen )K S
Fabrique de moulins & vent fleur -

Molinillo de viento Flores

Faz Moinhos de Vento Flores
Crealfa tlia Girandola Fiori

/

ORSOLYA

DREWNIANY EKSPRES DO KAWY, ODGRYWANIE ROL, DJ05521

Drewniany ekspres do kawy Djeco serwuje rézne rodzaje kawy dla wszystkich gosci
kawiarni. Réznokolorowe ziarenka kawy wygladajg jak prawdziwe! Po pociggnieciu
dzwigni, ekspres wydaje dzwigki imitujace mielenie kawy.

Producent: DJECO

Dystrybutor: Orsolya

Gbéwck

U/\;

ORSOLYA

PUZZLE , OPOWIESC: KOPCIUSZEK” DJO7053

Puzzle opowiesc¢ to doskonata forma wspdlnego spedzania czasu dla rodzica i dziecka.
Maluchy uktadajg puzzle, a rodzice opowiadaja znang od lat historie o Kopciuszku.
Dodatkowe elementy postacie moga postuzy¢ do zabawy narole.

Producent: DJECO

Dystrybutor: Orsolya

LM
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MASKOTKI PALM PALS

Te 13-centymetrowe maskotki Palm Pals w walentynkowej odstonie to potaczenie
uroku, mieciutkiego pluszu i romantycznego charakteru. Kazda postac¢ zachwyca
usmiechem i detalami inspirowanymi motywem mitosci. Kolekcja obejmuje modele w
ksztatcie klasycznego serduszka oraz serduszko czerwone i rézowe przebite strzata,
ktdre dodajg catosci wyjatkowego, walentynkowego klimatu. To idealne maskotki do
kolekcjonowania, jako prezent na Walentynki oraz dekoracyjny akcent w pokoju lub
upominek peten cieptych emocii.

Importer: Daffi

PalmPals

e o
~

" DAFFI

NOWOSCI .

MISIE Z SERDUSZKIEM

Misie marki Daffi trzymajgce czerwone serduszko to uroczy pomyst na prezent lub
dekoracje walentynkowa. Dostepne sg w dwdch rozmiarach do wyboru - 27 cm oraz 20
cmi kolorach zaprezentowanych na zdjeciu. Maskotki wykonane sa z przyjemnego,
miekkiego w dotyku materiatu. To idealne maskotki dla kazdego, kto chce podarowac
odrobine radoscii ciepta w Dniu Zakochanych.

Producent: Daffi

DAFFI )

POLSKIE PRZYCZEPY NIEWIADOW

Kolekcja Polskiej Motoryzacji przedstawia popularne przyczepy kempingowe n-126 i
towarowe n-250c, ktére byty produkowane w miejscowosci Niewiaddw. Obie przyczepy
nierozerwalnie sa zwigzane z historig wakacyjnych wojazy Polakdw. Asortyment
produkowany jest w zestawach z Fiatem 126p w pieciu kolorach: czerwonym, zielonym,
26ttym, brazowym i biatym.

Producent: Daffi

WOODYLAND

91556 SANKI CROSS, METALOWE

Metalowe sanki z siedziskiem wykonanym z wytrzymatej tkaniny PVC wyrézniaja sie
bardzo lekka konstrukcja, ktora utatwia prowadzenie, przenoszenie oraz transport.
Solidna metalowa rama zapewnia ptynny, szybki i niezwykle przyjemny zjazd, nawet
przy niewielkiej ilosci ubitego $niegu. Idealne do aktywnej zabawy zima - zaréwno na
gorce, jak i podczas spacerdw w zimowej scenerii.

Dane techniczne:

Wiek: 3+

Wymiary: 62x29x33,5cm
Wysokos¢ siedziska: 19 cm
Waga: 1,6 kg

Maksymalne obcigzenie: 30 kg
Dystrybutor: Woodyland
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ATENEUM

TOWER UP

Tower Up to gra, w ktérej panorama miasta pnie sie w gére dzieki Twoim decyzjom!
Mechanika to sprytny cykl: zbierasz karty zasobdw, wznosisz pietra i wiericzysz je
dachami, by zdobywa¢ punkty. Kluczem jest optymalne zarzadzanie surowcamii wyscig
o wspdlne cele na mapie. Szybka, tréjwymiarowa strategia z efektem ,wow”. Gotowy piac
siew gore?

Producent/Dystrybutor: [lUVI Games/Ateneum

ATENEUM

IQ PENTAGON DELUXE

Czy uda Ci sie utozyc¢ wszystkie elementy na planszy, bez pomy+ki?

Odkryj prawdziwy klejnot wsrdd gier logicznych stworzony dla wymagajacych dorostych.
To ekskluzywne wydanie skrywa ksigzeczke ze 120 zadaniami, ktdre zaintryguja nawet
najbardziej wymagajacych mitosnikow tamigtowek. Czy potrafisz utozyé wszystkie
kolorowe elementy na tej zagadkowej, pieciokatnej planszy?

Producent/Dystrybutor: [UVI Games/Ateneum

& IQPENTA
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ShART LOG\CZNA DLA ] GRACZA
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CZUCZU

CZUCZU MOTO PUZZLE KAMPER

Kierunek: przygoda! Moto Puzzle Kamper to zestaw, ktory zawiera wielki puzzlowy wéz
(40 el), 18 doktadanych obrazkdw i poradnik z pomystami na zabawy. Uktadanie puzzli
pozwala ¢wiczy¢ mata motoryke, bystre oko i logiczne myslenie. Tematyka inspiruje do
poznawania $wiata i planowania wtasnych wypraw.

Wiek: 3+4+

Producent: Bright Junior Media

mﬂ‘{b puzz|e
M

W,'y oxwiiolac®
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CZzuCzu

PUZZLOVE CZUCZU POLSKIE UZDROWISKA 500 EL.

Odwiedz z nami najpiekniejsze polskie uzdrowiska. Pojedzmy do wéd, chodzmy na
spacer po parku, w gory, na plaze i odetchnijmy od zgietku.

Puzzlove Polskie uzdrowiska to duza i stylowo piekna uktadanka, ktéra sktada sie z 500
elementow. To pomyst na prezent nie tylko dla babci i dziadkal!

Puzzle rodzinne

Producent: Bright Junior Media
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SFINKS

Czy zdotasz wznies¢ swoja piramide doskonatosci?

Rzu¢ kostkami, odkryj tajemnice starozytnego Egiptu! Gra typu roll&write

Czy zdotasz rozgryz¢ sekret piramid w Gizie zanim zrobig to inni?

W grze ,Sfinks” wcielasz sie w odkrywce, ktdry krok po kroku wznosi monumentalne
budowle starozytnosci. Z pomoca dwdch kostek tworzysz liczby, ktére wypetnig Twojg
piramide, obelisk

i Sfinksa. Ale uwazaj! W kazdej z tych konstrukcji obowiagzujg inne zasady — liczby
musza rosnac,

amiejsce, w ktére je wpiszesz, zdecyduje o Twoim sukcesie.

Data premiery: luty 2026
Liczba graczy: 2-9

Wiek: 8+

Czas gry: 20 minut
Wydawca: Egmont

PIOTR Sltika

EGMONT |

NOWOSCI .

- EGMONT

NA RATUNEK

Nowa graw serii,,Gry do plecaka”!

Wyslij na ratunek odpowiedni pojazd i zostar bohaterem swojej okolicy!

Pozar! Kolizja! Napad!

Na ratunek! to ciekawa gra memory dla mtodszych graczy. Pod wzgledem
mechanicznym nowoscia jest wyszukiwanie par, w ktorych 1z elementdw jest tatwy do
zlokalizowania (czyli samochdd), choc réwniez konieczny do zapamietania.

Liczba graczy: 2-4

Wiek: 5+

Czas gry: 20 minut

Wydawca: Egmont STEFAN KOLECKI

P NA RATUNEK/
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- GRANNA

PAPER WORLD

Zbuduj swoj papierowy $wiat!

Kazdy z graczy wciela sie w podréznika, ktory za pomoca warstw papieru stara sie
odwzorowac pejzaze widziane w trakcie wojazy.

Sprytne decyzje, piekne ilustracje, szybka rozgrywka oraz wyjgtkowa, przestrzenna
oktadka sprawiaja, ze Paper World oferuje mnoéstwo przyjemnosci i satysfakcji z kazdej
partii.

Liczba graczy: 2-4 graczy
Wiek: 8+

Czas gry ok. 20 min.
Wydawca: Granna
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- GRANNA

KRETOWISKO

Gdy krety gadaja - klejnoty uciekajg!

Nadszedt dzien, w ktérym kreci gérnicy musza wykazac sie umiejetnosciami wydobycia
najcenniejszych klejnotow. Kieruj sie intuicja i nie daj sie rozproszy¢ pogawedkami z
innymi kretami!

W kazdej rundzie gracze analizujg dostepne w kopalniach klejnoty i wybieraja miejsce
pracy. Jedli kilku graczy wybrato te sama kopalnig, nie zdobywaija kamieni; jesli tylko
jeden —zbiera wszystkie klejnoty z wybranej kopalni. Wybierz kopalnie madrze!

Liczba graczy: 2-4 graczy
Wiek: 6+

Czas gry ok.20 min
Wydawca: Granna




. NOWOSCI

PANDA SPIN

Gra karciana

Pieknie ilustrowana gra, na ktorej kartach znajdziecie zwierzeta i zywioty chinskiego
zodiaku w towarzystwie tytutowej pandy. Celem gry jest jak najszybsze pozbywanie sie
kart. W ten sposdb wygrywasz rozdania i gromadzisz bambus dla pandy, czyli punkty
zwyciestwa w catej rozgrywce. Kiedy wygrywasz rozdanie, odrzucasz zagrane przez
siebie karty. Ale nawet przegrana moze pomdoc ci zdoby¢ przewage - obracasz wtedy
karty do géry nogami, zwiekszajgc ich wartosé. Jedli zalezy ci na zwyciestwie, czasami
warto bedzie przegrac rozdanie we wtasciwym momencie!

Wiek: 14+

MUDUKO

MUDUKO

KRONOLOGIC. PARYZ 1920

Gra detektywistyczna

Wyruszcie w niepowtarzalng podréz w czasie z Kronologic, aby stawi¢ czota
dedukcyjnym wyzwaniom w barwnym Paryzu 1920 roku! Rozwiktajcie serie
niewyjasnionych spraw i dojdzcie do ukrytej prawdy.

Zbierajcie wskazdwki o ruchach zamieszanych w sprawe postaci, okreslajac, gdzie sie
one znajdowaty w chwili zdarzenia. Kolejne $ledztwa, réznigce sie od siebie stopniem
ztozonosci, przetestujg wasza przenikliwosé i zdolnosc logicznego rozumowania. Cel:
rozwigzac zagadke przed pozostatymi sledczymi!

Wiek: 10+

Rodzinna gra na spostrzegawczos¢

W Krainie Wyobrazni jest bezposrednia kontynuacjg W Krainie Basnii W Krainie
Legend -wszystkie gry mozna ze soba taczyc¢, ale tez gra¢ oddzielnie.

Gracze wecielaja sie w detektywdw, ktorych zadaniem bedzie jak najszybsze
odnalezienie przedmiotdw. Zadanie nie jest tatwe, bo obiektéw na planszach jest cate
mndstwo! Kazda plansza reprezentuje inng kraine wyobrazni. Gra zachwyca
przepieknymi ilustracjami Nikoli Kucharskiej. Kilka trybdw rozgrywki zapewni duzo
dobrej zabawy przez wiele godzin.

Wiek: 5+

Liczba graczy:1-18
Czas rozgrywki: 15 min
Wymiary pudetka:
240x240x70 mm
EAN: 5904262958022

Wydawca: Muduko

v "W KR INIE
WYOBRAZNI

NARYSOWALA:

mxou xucmxsn’

Liczba graczy: 2-5 | O @ verivezunvce o Liczba graczy:1-4
Czas rozgrywki: 25 min Czas rozgrywki: 30 min
Wymiary pudetka: Wymiary pudetka:
141x212x38 mm 158x232x50 mm
EAN: 5904262958138 EAN: 5904262958008
Wydawca: Muduko

Wydawca: Muduko

MUDUKO
W KRAINIE WYOBRAZNI WIRUS! ROLL&WRITE

Imprezowa gra koéciana

Wirus! Roll&Write to zupetnie nowa, kosciana odstona jednej z najpopularniejszych
gier karcianych ostatnich lat. Tym razem zamiast kart w ruch pdjda koscii notes, ale
mimo wiekszego pudetka zasady pozostaja proste, intuicyjne i petne emocjonujacych
interakcji - takze tych, ktére pozwolg nieco namieszac przeciwnikom.

Oddziat badawczy szpitala musi pilnie stawic czota szerzacej sie fali wiruséw. Badz
najsprytniejszy i staraj sie dobrze zarzadzac¢ zasobami, aby odkrywac szczepionki.
Wasza misja bedzie wymagac ostroznego zarzadzania dostepnymi srodkami.
Przeprowadzajcie szybko testy kliniczne, by byc¢ o krok przed konkurentami, i madrze
decyduijcie, kiedy potaczyc

z nimi sity... lub utrudni¢ im zycie! Uwazajcie przy tym, zeby nie zanieczyscic probek
wirusami!

Wiek: 8+

Liczba graczy: 2-4
Czas rozgrywki: 20 min
Wymiary pudetka:
200x200x45 mm
EAN: 5904262958046

Wydawca: Muduko
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 JAWA

~GRZYBOBRANIE”

Z Jawg mozna zbierac grzyby przez caty rok. Przygodowa gra z dwustronna planszowa
dla2-4 graczy w wieku od 5-u do 105-u lat.

Na planszy nr1,Grzybobranie” gracze poruszaja sie lesnymi sciezkamii zbierajg grzyby
do swoich koszyczkéw. W trakcie gry poznaja grzyby jadalne, niejadalne i trujace.
Poznajg tez zasady lesnego dobrego zachowania. Po zakoriczonych zbiorach mozna
rozpoczac drugi etap gry na planszy nr 2, Wyscig do skupu”, na ktérg gracze przenoszg
swoje kosze z zebranymi grzybkami. Zadaniem graczy jest dostarczenie grzybdw do
punktu skupu. | dopiero po dostarczeniu grzybkéw do punktu skupu gracze podliczaja
punkty za dostarczone grzybki i za kolejnos¢ dotarcia do skupu.

Wydawca: Jawa

AR \m\o&\‘\“"’"“b‘
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- GRANNA

SUPERFARMER DELUXE

Superfarmer - super gra!

Nowa edycja superhitu Granny w od$wiezonej oprawie graficznej. Zbieraj zwierzeta
gospodarskie, rozwijaj hodowle i zostar Superfarmerem! To ponadczasowa gra
rodzinna dla duzych i matych, ktéra w przystepny sposob uczy dodawania, mnozenia
oraz zarzgdzania zasobami. Nowe planszetki graczy oraz praktyczne tablice-$ciggawki
do przeliczania zwierzat w hodowli sprawiajg, ze rozgrywka jest jeszcze ptynniejsza

i przyjemniejsza.

Wiek: 6+

Liczba graczy: 2-4

Czas gry ok 30 min.

Wydawca: Granna

GRANNA

F M&Z.

GRA SYRY DZIADKA

Gra Syry Dziadka to wesota gra zrecznosciowa dla dzieci od 4 lat, idealna na rodzinne
popotudnia. Zadaniem graczy jest ostrozne uktadanie przedmiotéw na kocyku dziadka
- ale uwaga, za kazdym razem trzeba go delikatnie potaskotac i nie obudzic!. Proste
zasady pozwalajg szybko rozpoczac zabawe, a kazda tura wywotuje duzo $miechu

i emocii. Gra rozwija zrecznosc, koncentracje i cierpliwo$¢ najmtodszych. To $wietna
propozycja na wspolng, petna radosci rozrywke.

Wiek: 4+

Prod t: John Ad

Dystrybutor: M&Z

k*adamem
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TOMY GRA POP UP HELLO KITTY

Hello Kitty Pop Up to wesota gra zrecznosciowa dla dzieci od 4 lat, ktdra zapewnia
mndstwo $miechu i emociji. Gracze po kolei wktadaja kolorowe patyczki do beczki,
uwazajac, by nie uruchomi¢ mechanizmu wyskakujacej figurki Hello Kitty. Proste zasady
sprawiaja, ze w zabawie moga brac udziat zaréwno dzieci, jak i dorosli. Gra rozwija refleks,
koordynacje ruchowa i zdolnosci manualne. To idealna propozycja na rodzinne wieczory
i spotkania z przyjaciétmi.

Wiek: 4+

Producent: TOMY

Dystrybutor: M&Z
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TREFL

PUZZLE VISA CASH APP 1000 EL. SOFT TOUCH, MIAMI GRAND PRIX

Puzzle Visa Cash App to uktadanka 1000 elementdw, ktéra odwzorowuje unikalng
grafike bolidu Visa Cash App zaprojektowana specjalnie na Miami Grand Prix 2025,
dynamiczny motyw wyscigowy peten koloréw i energii Po wydrukowaniu w wysokiej
rozdzielczoscii precyzyjnym wycigciu, gotowy obraz ma wymiary 48 x 68 cm, co czyni
go idealnym do oprawienia lub dekoracji. Puzzle maja wysokiej jakosci wykoriczenie
soft touch, ktdre zapewnia matowa, migkka w dotyku powierzchnie oraz zywe kolory
szczegdtow. To Swietny prezent i gadzet dla mitosnikdw motorsportu, kolekcjoneréw
oraz mitosnikéw uktadanek.

Producent: Trefl

48x68 cMm | SOFT-TOUCH
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#1000 PUZZLE

TREFL
PUZZLE UFT RODZINA TREFLIKOW 100 EL. TREFLIKI W KOSMOSIE

Przenies sie w peten humoru i koloréw kosmos z wyjatkowymi puzzlamii Rodzing
Treflikow w Kosmosie.

Treflik ww kosmosie (2/6), to puzzle 100 elementdw i czesé niezwyktej kolekgji, ktora
po ztozeniu wszystkich szesciu zestawdw tworzy jedng duzg, fascynujaca ilustracje
przedstawiajaca miedzyplanetarne przygody sympatycznej Rodziny Treflikow.
Puzzle przedstawiaja dynamiczna, petng detali scene w przestrzeni kosmiczneji.
Barwna grafika, wysoka jakos¢ wykonania oraz dopasowane elementy sprawiaja,

ze uktadanie jest przyjemne i angazujace.

Producent: Trefl

“Trellik

FAMILY

..PUZZLE !

Zbierz wszys!
puzzle dostepne
© wserii i potacz
wijeden obrazek
Collect all puzzles
in the series and connect
them into one picture

WINNING MOVES

GODDIT STITCH

GODDIT! to dynamiczna gra, w ktérej liczy sie refleks i szybka odpowiedz!

Rozgryz zagadke, znajdz rozwigzanie i krzyknij,, GODDIT!", aby wygra¢!

Gra zawiera 55 réznych famigtéwek w ramach 5 typdw mini-gier:

Labirynt, Znajdz réznice, Puzzle, oraz Trzy takie same!

A co powiesz na wyscig z czasem w towarzystwie niesfornego Stitcha z kultowego filmu
Disneya?

czas gry: 10 minut,

liczba graczy: 1-6,

wiek: 6+.

Wydawca: Winning Moves

WOODYLAND |

92226 POPULAR ZESTAW GIER DRAGON

Zestaw gier DRAGON zawiera dwie dwustronne plansze, ktére oferuja facznie cztery
rézne pola do gry inspirowane klasycznymi grami azjatyckimi. Zestaw przeznaczony
jest do komfortowej gry w domu i zapewnia wiele godzin angazujacej rozrywki dla catej
rodziny. Gry rozwijaja logiczne myslenie, strategie oraz umiejetnos¢ planowania.
Zestaw wyrdznia sie pieknym, starannym wykonaniem z drewna, ktére nadaje mu
elegancki, ponadczasowy charakter i sprawia, ze $wietnie prezentuije sie jako klasyczna
gra planszowa lub wartosciowy prezent.

W zestawie znajduja sie cztery gry:

- Wojskowe szachy

- Podstepny Chiriczyk

- Szachy chinskie

-Go

Dystrybutor: Woodyland

©e8588
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11 TRENDOW PAPIERNICZYCH, KTORE ZDEFINIUJA ROK 2026

Rok 2026 zapowiada sie jako czas wyraznego powrotu do analogu. Coraz wiecej oséb chce ograniczyé czas spedzany przed
ekranem. Wybér pada na papier, diugopis i zeszyt. Trendy papiernicze pokazujqg, ze notowanie, planowanie i journaling stajq sie

stylem zycia, a nie tylko narzedziem pracy.

Swoimi prognozami dzieli sie¢ Becki Cross - organizatorka wydarzeh StationeryFest, PlannerFest i JournalFest

PENTEL

1. OSOBISTY PROGRAM ROZWOJU
Zycie planowane jak studia. Sg semestry, cele i regularna refleksja. Produk-

tywnos¢ ma stuzyc dobrostanowi, nie tylko pracy.

2.EKOSYSTEM ZESZYTOW
Zamiast jednego notesu pojawia sie zestaw planerdw i dziennikow. Kazdy ma
inng funkcje. Caty system staje sie elementem tozsamosci.

3.MIKRO-JOURNALING
To krotkie notatki zapisywane miedzy zadaniami. Zajmuja kilka minut i pomagaja
uporzadkowac mysli.Najlepiej sprawdzajg sie mate notesy i szybkoschngce tusze.

4. RENESANS DLUGOPISOW | PISANIA
Sprzedaz dtugopisow rosnie zroku narok. Popularne sg edycje specjalneicienkie
koncowki, jak w serii Pentel EnerGel. Komfort pisania zndw ma znaczenie.

5.NOWE UKtADY PLANNEROW
Wysokiej jakosci papier pozwala na eksperymenty. Coraz czesciej w jednym
planerze faczy sie widok tygodnia i miesigca.

6. JEDNA ,KSIEGA ZYCIA”
Czes¢ uzytkownikdw rezygnuje z wielu noteséw. Wraca jeden, bardzo gruby
tom. Planner, dziennik i common book w jednym.

@L@ www.daffi.pl ﬁ Q ? vy

7.NOSTALGICZNA PERSONALIZACJA
ZawieszKi, przypinki i naszywki wracajg do task. Notes staje sie osobisty i uni-
katowy. Liczy sie dotyk i forma.

8. JUNKJOURNALING
Kontrolowany chaos. Wycinki, bilety, paragony i zdjecia. Estetyka ,pieknego
bataganu” nadal przyciaga twdrcow.

9. KREATYWNOSC JAKO TERAPIA
Ksigzka Art Cure pokazuje naukowe podstawy wptywu twdrczosci na zdrowie
psychiczne. Journaling zyskuje silne wsparcie badan.

10. POWROT LISTOW
Pisanie listéw przezywa renesans, szczegdlnie wsrdd pokolenia Z. Koperty,
stemple ilaki zmieniaja list w osobisty prezent.

11. KOLORY W KONTRZE DO TRENDOW
Cho¢ Pantone wskazat Cloud Dancer jako kolor roku 2026, papierniczy $wiat

idzie winng strone. Dominuja bordo, fiolety, zielenie i barwy ziemi.

Mles,

CARAN D'ACHE



KULTOWY DLUGOPIS BIC
ZAMIENIONY W DESIGNERSKA LAMPE

Ikoniczny dtugopis BIC Cristal zyskat zupetnie nowa forme. Marka Seletti
zaprezentowata lampe inspirowana legendarnym produktem BIC. Projekt
ma skale 1:1i petni funkcje o$wietlenia dekoracyjnego.

Premiera odbyta sie podczas targow Maison&Objet w Paryzu. Lampa BIC
Lamp szybko przyciggneta uwage odwiedzajacych i medidw branzowych.
Produkt trafi do sprzedazy w marcu 2026 roku. Bedzie dostepny na stronie
seletti.com oraz u wybranych detalistéw. To kolejny przyktad, jak codzienne
przedmioty moga stac sie wyrazistym elementem designu wnetrz.

PAPIER. .

CARAN D’ACHE PREZENTUJE KOLEKCJE
Z ILUSTRATORKA NINA COSFORD

Szwajcarska marka Caran d’Ache zaprezentowata nowa, limitowana kolekcje
stworzong we wspdtpracy z brytyjska ilustratorka Nina Cosford. Linia obej-
muje specjalng edycje dtugopisu 849, zestaw do kolorowania oraz notes.
Nowa kolekcja celebruje kreatywnosc, réznorodnose i body positivity. Cha-
rakterystyczne postacie Niny Cosford pokazuja rézne sylwetkii ruch, promujgc
inkluzywne, radosne podejscie do twdrczosci.

Nina Cosford jest ambasadorka linii Supracolor Aquarelle. Mieszka w Hastings
inie rozstaje sie ze szkicownikiem. Jej prace w humorystyczny sposdb komentujg
codzienne sytuacje i realia wspotczesnego swiata. llustracje artystki regularnie
pojawiaja sie w magazynach i sg wykorzystywane przez globalne marki.
Kolekcja z Ning Cosford to pofaczenie designu, sztuki i narzedzi do tworczej
ekspresji -zarowno dla profesjonalistow, jak i mitosnikow ilustracii.

wnpery @
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ACCO BRANDS PRZEJMUJE
EUROPEJSKA FIRME AUDIO EPOS

ACCO Brands z USA przejmuje europejska firme audio. Spétka kupita biz-
nes EPOS nalezacy do dunskiej grupy Demant. Wartosc transakcji wynosi
do 10 miIn euro, czyli ok. 11,7 min dolaréw.

Przejecie mawzmocnic oferte marki Kensington nalezacej do ACCO Brands.
EPOS specjalizuje sie w zestawach stuchawkowych, gtosnomdwiacych oraz
profesjonalnym sprzecie audio i wideo, a takze oprogramowaniu dla biznesu.
Demant zapowiedziat sprzedaz EPOS na poczatku 2024 roku. Byt to element
strategii koncentracji na ochronie zdrowia stuchu. EPOS zakonczyt dziatalnosc¢
w segmencie gamingowym pod koniec 2024 roku. Decyzja byta czescia res-
trukturyzacji, po ktérej firma wrécita do rentownosci po kilku latach strat.
Przychody EPOS w 2023 roku wyniosty ok. 110 min euro, przy czym obejmo-
waty jeszcze sprzedaz produktow gamingowych. Najnowsze dane podane
przez ACCO mdwig o przychodach ponizej 70 min euro.
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MOLESKINE CAFE W HONGKONGU NAGRODZONE
NA VOGUE LIVING AWARDS 2025

Moleskine Café | nodi w Hongkong zdoby+o tytut najlepszego brandowa-
nego café podczas Vogue Living Awards 2025.

Nagrody Vogue Living Awards wyrdzniajg projekty z obszaru designu, stylu
zycia i kultury. Doceniajg zardwno uznane marki, jak i nowe talenty. Wyniki
edycji 2025 ogtoszono w grudniu ubiegtego roku.

Nowa kawiarnia marki Moleskine miesci sie w historycznym kompleksie Tai
Kwun. Projekt przygotowato studio METAGRAM. To miejsce tgczy kawiarnie

z przestrzeniag kultury i inspiracji.
Jak podkresla Vogue Living, wnetrze zacheca do tworczego zatrzymania sie. MONTEGRAPPA PREZENTUJE

Goscie moga kupi¢ klasyczny notes Moleskine, obejrze¢ ,$ciane inspiracji” LlMlTOWANA EDYCJE PléRA
INSPIROWANA SERIALEM ,WEDNESDAY"”

kterm gastronomicznym. WHtoska marka Montegrappa wprowadza na rynek nowa edycje kolekcjo-

z pracami lokalnych artystow i odwiedzajacych albo spedzic czas przy wspdl-
nych stofach, pijac kawe. Kawiarnia ma byc doswiadczeniem, a nie tylko pun-

nerska. Wednesday L.E. to kolejny model z serii Cult Series. Inspiracja byt
popularny serial Wednesday, produkowany przez MGM Television dla
Netflix.

Projekt taczy gotycka estetyke z mistrzowskim rzemiostem. Na skuwce znalazta

= nodl

) 0w
2

MOLESKINE (afe .

sie precyzyjnie grawerowana wieza Akademii Nevermore. Widoczna jest takze

witrazowa szyba z dormitorium Wednesday i Enid. Pod zwier\czeniem skuwki

ukryto drobny, funkcjonalny detal - subtelny akcent uzytkowy.

Korpus wykonanow catosci ze srebra proby sterling. Spiralna forma nawigzuje

dokominow akademii. Klips, rowniez srebrny, zostat zintegrowany zarchitekturg

wiezy. W tylnej czesci pidra umieszczono okienko, ktére odstania charaktery-

styczny motyw zwigzany z bohaterkg serialu.

Edycja jest scisle limitowana. Powstanie tylko 100 pidr kulkowych oraz 100

pidrwiecznych z 18-karatowa ztota staldwka. Kazdy egzemplarz jest numero-

wany. Zestaw zawiera etui kolekcjonerskie, czarmny atrament oraz Sciereczke

do pielegnadji.

SCHNEIDER SCHREIBGERATE Z GERMAN DESIGN AWARD 2026
ZA NOWA IDENTYFIKACJE MARKI

Schneider Schreibgerdte GmbH zdobyta German Design Award 2026 w kategorii Excellent

Communications Design - Brand Identity. Jury docenito kompleksowy rebranding marki, ktéra od

dekad kojarzy sie z jakoscig i zrdwnowazonym rozwojem w segmencie artykutéw pismienniczych.

Nowa identyfikacja jest nowoczesnaiczytelna. Toewolucje, nie zerwanie z tradycja. Rebranding obejmuje

= p— odéwiezone logo, spojna palete kolordw oraz wyrazista typografie. Catosé zostata zaprojektowana tak,
by dziata¢ rownie dobrze w kanatach cyfrowych, jak i w komunikacji offline.

- Chcielismy rozwing¢ marke w sposob autentyczny, zgodny z naszymi wartosciami i wymaganiami

Swiata cyfrowego - podkresla Christian Schneider, dyrektor zarzadzajacy firmy. Nagroda potwierdza
stuszno$¢ obranej drogi.

Kluczowa ideg nowej komunikacji jest hasto,,Make it matter”. Akcent przenosi sie z samej funkgji narzedzia
na emocjonalne znaczenie pisania. Ten motyw przewodni spaja wszystkie elementy identyfikacji.

Za strategie i kreacje odpowiadata monachijska agencja Schmelter Brand Design, ktéra prowadzita
projekt od koncepcji po wdrozenie. Efekt to spojny wizerunek, ktdry wzmacnia pozycje marki na przy-
sztosC.

German Design Award nalezy do najbardziej prestizowych nagrod w branzy. Wyrdznia projekty, ktére
wyznaczajg standardy jakosciiinnowacji. Dla Schneider Schreibgeréte to wyrazny sygnat, ze obrany kie-

runek rozwoju przynosi realne efekty.
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PILOT PREZENTUJE LIMITOWANA
KOLEKCJE FRIXION SWEET PARADISE

Kolekcja Sweet Paradise to co$ wiecej niz pidra. To kolorowa opowiesc
o przyjazni, kreatywnosci i wyrazaniu siebie. Zimowa edycja ma rozéwietla¢
codzienne notatki, szkicowniki i planery - nawet w chtodne dni.

Nowa serie wprowadza Pilot. Kolekcja jest limitowana i wtasnie trafita do sprze-
dazy detalicznej.

TRZY ZIMOWE POSTACIE

Sweet Paradise opiera sie na uroczym trio bohaterow:

- Dizzy Donut - peten energii, zawsze w ruchu, dodaje lekkosci kazdej stronie.
- Choco Hug -jak kubek goracej czekolady. Ciepty, spokojny i troskliwy.

- Fluffy Mallow - migkka pianka do przytulania. Delikatna i petna uroku.

MODELE W KOLEKCJI

Postacie dostepne sg w dwdch wariantach:

- FriXion Ball

- FriXion Ball Clicker

W sktad serii wchodzg m.in.:

FriXion Ball Choco Hug, Dizzy Donut i Fluffy Mallow oraz ich wersje Clicker.

TECHNOLOGIA FRIXION

Kazdy dtugopis wykorzystuje kultowy, wymazywalny atrament FriXion wkolorze
niebieskim. Tekst mozna usunac przez potarcie silikonowa koricdwka. Bez skre-
Slenibez korektora. To petna swoboda pisania, rysowania i planowania.
Dlaczego warto?

- Limitowany design —wyrdzniajace sie wzory i kolory.

- Funkcjonalnos¢ - ptynne pisanie itatwa korekta.

- Pomyst na prezent - estetyka, ktora cieszy na co dzien.

Sweet Paradise to propozycja dla tych, ktérzy chca dodac¢ swoim notatkom
odrobine radosci. Zbieraj wszystkie motywy i wybierz swojego faworyta.

P N
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KOLEKCJA SHEAFFER X EMILY IN PARIS - LUKSUSOWE
NARZEDZIA PISMIENNE Z PARYSKIM SZYKIEM

Nowa kolekcja Sheaffer x Emily in Paristgczy klasyczne, amerykanskie artykuty
pismienne z romantyczna estetyka francuskiej stolicy i popularnego serialu
Emily in Paris. Produkty inspirowane paryskim stylemwyrézniajg sie eleganckim
designem, subtelnymi detalami i wysokg jakoscig wykonania.

Kolekgcja obejmuje rézne modele — od klasycznych dtugopiséw i pior wiecz-
nych po zestawy prezentowe i akcesoria. Wiele produktow utrzymano w szam-
panskim, ztoto-pastelowym styluz ozdobnymi emblematamiw formie kokardki
lub krysztatkdw, ktére nadaja imwyrafino-
wany, modny charakter.

Kolekcja Sheaffer x Emily in Paris to pro-
pozycjadlaosob, ktdre cenig sobie styl, ja-
kos¢ i designerski charakter akcesoridow
pismiennych. Eleganckie zestawy taczg
codzienng funkcjonalnosé z paryskim szy-
kiem, co czyni je atrakcyjnym wyborem za-
rowno dla fandw serialy, jak i mito$nikow
klasycznych pidr i dtugopisow.

STABILO PREZENTUJE EASYORIGINAL 3D
DREAMWORLD - NOWY DLUGOPIS DLA DZIECI

STABILO wprowadza na rynek nowa wersje dtugopisu EASYoriginal 3D
DreamWorld. Produkt powstat z mysla o dzieciach, ktdre ucza sie pisac¢
oraz o uczniach mtodszych klas. Nowos¢ +taczy ergonomie z atrakcyjnym,
tréjwymiarowym designem.

Dtugopis dostepny jest w dwoch wariantach. Pierwszy to rézowa wersjaz wrézkami
i jednorozcami. Drugi to niebieska odstona inspirowana kosmosem, rakietami
i planetami. Motywy na obudowie maja forme wypuktych, dotykowych elementéw
3D, ktére wzmacniajg wrazenia sensoryczne podczas pisania.

STABILO EASYoriginal 3D DreamWorld zostat wyposazony w ergonomiczny
uchwyt. Dtugopis wystepuje w wersjach dla oséb prawo- i leworecznych. Ksztatt
strefy chwytuwspiera prawidfowe utozenie dfoniizmniejszazmeczenie podczas
pisania. Producent podkresla, ze konstrukcja pomaga uzyskac czyste pismo, bez
przerywania liniii rozmazywania atramentu.

Modeljest réwniez praktyczny w codziennymuzytkowaniu. Diugopis mozna uzu-
petniac wymiennymiwktadami, ktore zawierajg nowa koricdwke piszaca. Skuwke
dasie stabilnie zatozy¢ na tyt obudowy, co ogranicza ryzyko jej zgubienia.

Nowa seria EASYoriginal 3D DreamWorld to potaczenie funkcjonalnosci, ergonomii
i estetyki, ktore ma zachecac dzieci do nauki pisania i rozwijania kreatywnosci.

.\K,
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YAMANN

DLUGOPIS ZELOWY LEGO® BOTANICALS PEN PAL - KWIAT LAWENDY

SKU: 53701
EAN: 4895028537012
Dtugopis zelowy LEGO® Botanicals Pen Pal - kwiat lawendy to
dtugopis zelowy o kwadratowej obudowie, dzigki ktérej zawsze
pozostaje na miejscu (nie sturla sie ze stotul). Dotaczona figurka
kwiatu lawendy moze by¢ przypieta do ptytki 1x4 lub ustawiona
osobno - jako maty kompan przy pisaniu i rysowaniu.
« Dtugosc ok. 18 cm - wygodny rozmiar z nasadka,

idealny do szkoty i pracy
+ Zelowy wktad z koricéwka medium - ptynne,

komfortowe pisanie bez wysitku
« Klocek kwiat lawendy - przypnij jg do ptytki

na dtugopisie lub baw sie nig oddzielnie
- Kwadratowa obudowa - stabilna forma,

1Mi|l-hullg/
ktora zapobiega staczaniu sie z powierzchni éﬁ%‘r‘uﬁ?&
« Licencjonowany produkt LEGO® et zone

- gwarancja oryginalnosci i jakosci

Marka: LEGO
Dystrybutor: YAMANN

NOWOSCI

przeglad produktow

JAPOKO

JAPONSKIE NOTATNIKI , YU-SARI”

Notatniki w japoriskim stylu, wykonane z wysokiej jakosci materiatow
charakterystycznych dla Japonii. Zszyte kartki o mlecznej bieli zapobiegaja
przebijaniu tekstu przez papier, a tusz szybko wysycha i pozostaje trwaty na zawsze.
Gramatura: 95 g/m2
Formaty: A5, B5
Arkusze: wlinie,

w kratke, czyste
MADE IN JAPAN

Importer: JAPOKO
Partner hurtowy:
ATENEUM

J

YAMANN

MARKERY AKRYLOWE PLYNNE Z KLASYCZNA KONCOWKA MIDEER
-36 KOLOROW

SKU: MD1593

EAN: 6936352515937

Wyobraz sobie walizke petna koloréw: od gtebokiego granatu po neonowy réz,

od pastelowej miety po btysk stonecznej zétci. Te markery akrylowe Mideer to

farby w wersji ,na czysto” - dla dzieci, ktére chca malowac odwaznie, ale bez

rozlewania.

« Pomaga rozwija¢ motoryke mata i precyzje ruchéw - dzigki elastycznej
koncoéwce typu pedzelek

+ Rozbudza kreatywnos¢ - 36 intensywnych koloréw rozwija wyobraznie i zmyst
kompozyciji

« Nie rozmazujg sie - efekt widac¢ od razu

- Dziatajg na papierze, kartonie, szkle i plastiku

« Zmywalne wilgotng $ciereczka - czysta zabawa

« Pudetko do ozdobienia i noszenia jak teczka artysty

Do domu, szkoty i w podrdz - wszedzie tam, gdzie tylko zapragniesz.

Marka: mideer

Dystrybutor: YAMANN




NOWOSCI/ REKOMENDACJE
- BABY&TRAVEL - ORSOLYA

. . SZABLONY DO ODRYSOWANIA WROZKI DJO8821
DLUGOPIS Z PIORKIEM- MIX 6 WZOROW NEBULOUS STARS -

) ) ) ) o ) Petne uroku szablony z WROZKAMI, ktére w niezwykle prosty sposéb moga zostaé
Niezwykle oryginalny gadzet prosto z magicznej krainy Nebulous Stars - dtugopis przeniesione na papier. Wystarczy obrysowac je po konturze, pokolorowac i gotowe.
zelowy zwienczony pidrem. Nadrukowany, kolorowy wzér i ozdobne wykonczenie Znakomita nauka rysowania dla najmtodszych dzieci.
nadaja mu niepowtarzalnego charakteru. To prawdziwa gwiazda wsrdd przyborow Producent: DJECO
szkolnych! Dystrybutor:

rybutor: Orsolya
Dystrybutor: Baby&Travel

5 Pochoirs
Stencils
Schablonen
Patrones
estarcidos

 ORSOLYA 1 ORSOLYA

ATELIER GRANDS AUGUSTINS ZESTAWY KREATYWNE DLA DOROStYCH ZROB TO SAM NEON GAMEPAD FKO016
- MALOWANIE NA JEDWABIU ATELIER 10

Wyjatkowy zestaw Zréb to sam: neonowy obrazek z padem do gry. Zadanie polega
Atelier Grands Augustins - kolekcja zestawdw artystycznych dla dorostych na pokolorowaniu rysunku i nawlekaniu neonowego drucika wedtug okreslonego
- prezentuje technike malowania na jedwabiu. Odkryj sztuke ozdabiania schematu. Idealna ozdoba pokoju dla fana gier komputerowych.
materiatowej apaszki krok po kroku, we wtasnym tempie i w domowym zaciszu. Producent: BUKI
Zestaw Atelier 10 zawiera wszystkie niezbedne narzedzia i akcesoria do stworzenia Dystrybutor: Orsolya
chusty w tygrysy w odcieniach fioletowego i pomaranczowego.
Producent: DJECO
Dystrybutor: Orsolya

ATELIER
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. NOWOSCI/ REKOMENDACJE

" BIC

zelegancja.
Zestaw zawiera:

notatkach czy kreatywnym pisaniu,
akcentami,
i nauki,

czy tworczych projektdw,

« Tkorektor Tipp-Ex Mini Pocket
Mouse - poreczny i skuteczny
W nanoszeniu poprawek,

« 1praktyczny notes - zawsze pod
reka, by uchwyci¢ najwazniejsze
myslii pomysty.

To zestaw, ktéry taczy w sobie

funkcjonalnosc i estetyke, sprawiajac,

ze codzienne obowiazki nabierajg
wyjatkowego charakteru. Idealny

na prezent dla kazdej licealistki

BIC® ELEGANCKI ZESTAW PISMIENNICZY W PIEKNYM PUDE£KU
Ten wyjgtkowy komplet produktéw pismienniczych zostat zamkniety w stylowym

kartonowym pudetku w pastelowych odcieniach z zamknieciem na rzepy. To idealna
propozycja dla 0sob, ktore cenig piekne przedmioty i wysokiej jakosci przybory
do pisania. Doskonale sprawdzi sie jako wyszukany prezent, taczacy praktycznosé
+ 10 cienkopiséw BIC Intensity Fine - precyzyjne i niezawodne w codziennych

« 6 dtugopiséw BIC Cristal Up - klasyka w nowoczesnym wydaniu, z kolorowymi

« 4 zakreslacze BIC Highlighter Grip - ergonomiczne i wygodne, idealne do pracy

+ 5 markeréw BIC Marking - trwate i wyraziste, niezastgpione do podkreslen

PN 7 \ 4
| T

N

AHTINOILEr L
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~ BIC

BIC® PINK & PURPLE SET, ZESTAW PISMIENNICZY
DLA FANEK ROZU | FIOLETU

Stylowy komplet przyboréw pismienniczych w modnej, rézowo-fioletowej
kolorystyce z praktycznym piornikiem w zestawie. To idealne potaczenie

funkcjonalnoscii estetyki - sprawdzi sie w szkole, na uczelniiw pracy, a takze jako

wyjatkowy prezent.
Zestaw zawiera:

- 1dtugopis BIC 4 Colours Shine - kultowy model w eleganckiej, btyszczacej wersji,

« 1dtugopis BIC Cristal Fun - klasyka w kolorowym wydaniu,
- 1dtugopis zelowy BIC Gel-ocity lllusion - ptynne i komfortowe pisanie,

« Totéwek automatyczny BIC Evolution Fluo - w energetycznym, fluorescencyjnym

odcieniu,
« 1cienkopis BIC Intensity Fine - idealny
do precyzyjnych notatek,
+ 3 markery BIC Marking - niezastgpione
do podkreslen i dekoracji,
« 1dtugopis BIC Velocity - wygodny,

szybkoschnacy, z migkkim uchwytem,

« pidrnik - praktyczny i stylowy dodatek,
ktory pomiesci wszystkie elementy
zestawu.

Dzieki nowoczesnej kolorystyce

i starannie dobranym produktom, zestaw
bedzie doskonatym prezentem dla
nastolatek, studentek czy wszystkich
mitosniczek pieknych i funkcjonalnych

i studentki. przyboréw.

Producent: Société BIC

Dystrybutor: BIC Polska Sp. z 0.0.
www.allegro.pl/

uzytkownik/SkleBic qQ

Producent: Société BIC
L Dystrybutor: BIC Polska Sp. z o.0.
www.allegro.pl/uzytkownik/SkleBic

- CARAN D'ACHE

ZESTAW SZWAJCARSKIEJ
MARKI CARAN D'ACHE
- DLUGOPIS | OLOWEK
BLOOMING LAVENDER

SWiss|
MADE

e

Caran d’Ache prezentuje Blooming Lavender, ekskluzywny zestaw
sktadajacy sie z dtugopisu i otdwka mechanicznego z kolekcji 849,
inspirowany delikatnymi odcieniami pola lawendy w petnym rozkwicie.
Od delikatnej szarosci po promienny liliowy kolor, ten urzekajacy duet
przywotuje poetycki urok potudniowego lata skgpanego w storicu
ikojacego zapachu lawendy. Jego delikatny gradient jest hotdem dla
lekkosci lata i pigkna kwitngcych pol lawendy.

Kultowy dtugopis 849 z aluminiowym, szesciokatnym korpusem.
Klipsi przycisk sa wykonane z niklowanej stali. Dtugopis ten zostat
zaprojektowany z mysla o trwatosci, jest nasycony kreatywnoscia,
know-how i silnymi warto$ciami Caran d'Ache. Dtugopis posiada
przyciskowy mechanizm wysuwu wktadu. Wyposazony w bardzo
pojemny wktad dtugopisowy Goliath czarny F, ktéry pozwoli nam | |
na zapisanie 600 stron A4. ‘

Otowek 844 wykonany z aluminium o szesciokatnym przekroju, ‘ ‘
idealnie dopasowany do dtoni. Otdéwek posiada przyciskowy i
mechanizm wysuwu grafitu O,5mm HB i gumke ukryta pod przyciskiem. “
Zestaw umieszczony jest w eleganckim tekturowym pudetku. ¥

Nrref CD8490-707 H |

Producent/dystrybutor: Caran d'Ache/PBS Connect Polska

v |
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BIC

BIC® KIDS ZESTAW PLASTYCZNY W PUDELKU, 103 ELEMENTY

BIC przygotowat kompleksowy zestaw plastyczny, ktory taczy réznorodnosé technik
rysunkowych z wygoda uzytkowania. W kolorowym pudetku z uchwytem znalazto sie
az103 elementy - od flamastréw i kredek, po otdwki i gumki, dzieki ktorym dzieci moga
rozwijac¢ swojg kreatywnos$c w dowolny sposob.

Zestaw zawiera:

« 36 flamastréw spieralnych BIC Kids Kid Couleur,

« 24 kredki $wiecowe BIC Kids Plastidecor (12 podstawowych i 12 pastelowych koloréw),
« 36 kredek otéwkowych bezdrzewnych BIC Kids Evolution ECOlutions,

- 4 trojkatne otéwki HB BIC Evolution,

« 3 gumki do $cierania Mini Fun BIC,

- trwate pudetko do przechowywania.

Dzieki solidnemu pojemnikowi z raczka (13,2 x 22,5 x 16,3 cm) zestaw $wietnie
sprawdza sie zaréwno w domu, jak i w szkole. To rozwigzanie stworzone z mysla
odzieciach, ktore lubig eksperymentowac z kolorami, a przy tym praktyczna
propozycja dla rodzicdw i nauczycieli - jeden komplet wystarczy na dtugo, takze dla
rodzenstwa lub catej grupy.

Producent: Société BIC, Dystrybutor: BIC Polska Sp. z 0.0.
www.allegro.pl/uzytkownik/SkleBic

NOWOSCI/ REKOMENDACJE

BIC

BIC® KIDS MEMORY GAME, ZESTAW KREATYWNY W METALOWEJ WALIZCE

Kolorowa podroz petna kreatywnosci! BIC® Kids Memory Game to praktyczny zestaw
w solidnym metalowym pudetku z raczks, stworzony specjalnie z mysla o dzieciach.
taczy w sobie wysokiej jakosci produkty do kolorowania oraz zabawng gre pamieciowg
do samodzielnego ozdobienia i wyciecia. Dzieki temu zapewnia najmtodszym twadrczg
rozrywke podczas podrdzy - w samochodzie, pociaggu czy samolocie.
Zestaw zawiera:
« 12 bezdrzewnych kredek otéwkowych BIC Kids Evolution Triangle - dla dzieci od 2 lat,
z szerokim grafitem, nasyconymi kolorami i ergonomicznym, tréjkatnym ksztattem.
- 12 kredek $wiecowych BIC Kids Plastidecor Triangle - od 30. miesigca zycia,
w intensywnych barwach, z niebrudzacym, tréjkgtnym korpusem.
- 8 flamastréw BIC Kids Visacolor XL - tatwe do trzymania, zwodnym tuszem
spieralnym z wiekszosci tkanin.
- 32 karty do gry pamieciowej - do samodzielnego pokolorowania i wyciecia.
Zestaw rozwija kreatywnosé, wiczy pamiec, wspiera nauke poprzez zabawe i daje
dzieciom poczucie satysfakgcji z wtasnorecznie stworzonych prac. Swietny pomyst na
prezent mikotajkowy - praktyczny, edukacyjny i radosny, sprawdzi sie zaréwno w domu,
jakiw podrézy.

Producent: Société BIC, Dystrybutor: BIC Polska Sp. z 0.0.
www.allegro.pl/uzytkownik/SkleBic

BIC

BI’C® ZESTAW PISMIENNICZY W METALOWYM PIORNIKU,
ROZOWY LUB NIEBIESKI

Elegancki, kompaktowy i praktyczny - taki jest BIC Zestaw w metalowej puszce, ktdry
taczy cztery popularne przybory pismiennicze w wyjatkowej oprawie. To propozycja
idealna zaréwno do szkoty i pracy, jak i jako podreczny komplet na wyjazd.

Zestaw zawiera:

- 1dtugopis BIC 4 Colours Shine - klasyka w nowoczesnym, btyszczacym wydaniu,

« Totéwek automatyczny BIC Matic Fun

- 1dtugopis zelowy BIC Gel-ocity Quick Dry - zapewnia ptynne pisanie, bez smug.
«1zakreslacz BIC Highlighter Grip -z ergonomiczna, wygodnag w uzyciu obudowa.

Zestaw dostepny jest w dwdch wariantach kolorystycznych

-rozowym i niebieskim. Wersja rézowa zawiera przybory

w odcieniach rézu, a w niebieskiej -
- akcesoria z klasycznym

niebieskim tuszem. Catos¢ =
zamknieta w metalowej puszce, @0’
ktora nie tylko chroni przybory, Y °
ale tez $wietnie sprawdza sie jako ®
designerskie etui. ' ® o
Swietny, maty zestaw podrézny

dla mitosnikéw przyboréw 0 ®
pismienniczych w kazdym wieku ®
-idealny pomyst na prezent. /7

Producent: Société BIC
Dystrybutor:

BIC Polska Sp. z 0.0.
www.allegro.pl/ \‘
uzytkownik/SkleBic

BIC

BIC® ZESTAW PISMIENNICZY PASTELOWY Z NOTATNIKIEM

Praktyczny i elegancki - BIC Zestaw pismienniczy z notatnikiem taczy réznorodne
przybory do pisania z funkcjonalnym dodatkiem, ktory sprawdzi sie zaréwno w domu,
jakiw pracy. Komplet zostat skomponowany z mysla o osobach, ktére duzo notuja,
rysuja lub planujg - idealny dla nastolatkéw oraz dorostych, np. nauczycieli.
Zestaw zawiera:
« 3 dtugopisy zelowe BIC Gel-ocity Quick Dry - zapewniaja ptynne pisanie i szybkie
schnigecie tuszu, bez smug.
« 4 pisaki BIC Intensity Medium - klasyczne, niezawodne narzedzie do codziennego
pisania.
« 4 zakreslacze BIC Highlighter Grip Pastel - delikatne, pastelowe kolory idealne
do podkreslania tekstow i notatek.
« 4 dtugopisy kulkowe BIC Cristal Up - wygodne w uzyciu, z trwatym tuszem
w intensywnych kolorach.
« 1notatnik - praktyczny format do zapisywania pomystéw, notatek i planow.
Zestaw taczy rézne kolory i typy przybordw, pozwalajac na swobodne planowanie,
notowanie i kreatywne
oznaczanie tresci. Catosé jest
wygodna w przechowywaniu
i idealnie sprawdzi sig jako i’
elegancki, praktyczny prezent. | i-
Swietny na prezentdla
nastolatki lub osoby dorostej,
ktora czesto notuje i ceni
funkcjonalne przybory
pismiennicze.

Producent: Société BIC
Dystrybutor:

BIC Polska Sp. zo.0.
www.allegro.pl/
uzytkownik/SkleBic
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. NOWOSCI/ REKOMENDACJE

- DONAU

GUMKA WIELOFUNKCYJNA DONAU, 41X18X11IMM, 2 SZT., BLISTER,
NIEBIESKO-BIALA

SKU 7307001-99/2B

-gumka przeznaczona do $cierania pisma otdwka oraz dtugopisu
-z miekkiego tworzywa

-wykonana z najwyzszej jakosci kauczuku syntetycznego

-wersja dwustronna: biaty - usuwa otéwek (grafit czarny i kolorowy), niebieski - tusz
«nie zawiera ftalanéw oraz lateksu

«nie niszczy Scieranej powierzchni

~wymiary: 41x18x11mm

«2sztwijs.

-opakowanie: blister

«kolor: niebiesko-biaty

Marka: DONAU
Dystrybutor: PBS Connect Polska

- MOXOM

POJEMNIK BASESTORE BOX MOXOM, Z KLIPSAMI, 585X395X480 MM,
80L, TRANSPARENTNY

- niezwykle uniwersalny, nowoczesny i mocny pojemnik ze stylowymi ttoczeniami

- wykonany z wysokiej jakosci, wytrzymatego tworzywa sztucznego, catkowicie
bezpieczny dla zdrowia (BPA FREE), nietoksyczny

« ufatwia utrzymywanie rzeczy w odpowiednim porzadku, przedmioty nie kurza sie

« moze by¢ przeznaczony do przechowywania zaréwno przedmiotéw, jak i zywnosci

« dzieki nowoczesnemu wzornictwu dobrze prezentuje sie w kazdym pomieszczeniu

- przezroczyste tworzywo umozliwia tatwe zlokalizowanie schowanej rzeczy

« pomaga w organizacji przestrzeni do przechowywania w domu, biurze czy piwnicy

- odporny na wysokie i niskie temperatury (od -30°C do +90°C)

« wymiary: 585x395x480 mm

- pojemnosc: 80!

« kolor: transparentny

Marka: MOXOM
Dystrybutor:
PBS Connect
Polska

- TREFL

NOTES , PANSTWA MIASTA: KULTOWA GRA TOWARZYSKA!"

To nowoczesna wersja klasycznej zabawy, ktérg znaja i kochajg pokolenia. Proste
zasady sprawiaja, ze w rozgrywke mozna wciggnac sie w kilka chwil, a jedyne, czego
potrzebujesz, to cos do pisanial W zestawie znajduje sie poreczny notes z gotowymi,
wyrywanymi arkuszami do gry -idealny zaréwno w domu, jak i w podrézy. Kreatywne i
zréznicowane tematy gwarantuja $wietng zabawe dla kazdego, niezaleznie od wieku
czy zainteresowan. Dodatkowo, darmowa aplikacja utatwia losowanie liter i mierzenie
czasu, dzieki czemu gra staje sie jeszcze bardziej dynamiczna. ,Panstwa Miasta” to
doskonata propozycja dla 2-8 graczy w wieku od 10 lat wzwyz - idealna na spotkania
zrodzing i przyjaciotmil

Wydawca: Trefl

TREFL

NOTES ,,GRA QUIZ MATURATOBZDURA”

To petna humoru i zaskoczen gra towarzyska, w ktérej wiedza schodzi na drugi plan,
aliczy sie dobra zabawa! Czekaja na Ciebie absurdalne pytania i nieoczekiwane
odpowiedzi - tu rzadko kto zna poprawng, dlatego najlepiej po prostu... zgadywac!
Kazda runda to dawka $miechu i zaskoczenia, bo nigdy nie wiesz, co padnie tym
razem. Niewazne, ile wiesz - ta gra i tak Cie zaskoczy! Idealna dla 2-8 graczy w wieku
od 10 lat, $wietnie sprawdzi sie na imprezie, spotkaniu z rodzing czy w przerwie
miedzy zajeciami.

Wydawca: Trefl
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~ PENTEL

BRUSH SIGN PEN TWIN EXPRESSIVE SET

8 dwustronnych pisakow pedzelkowych - cienka koricdwka do precyzyjnych detali
i pedzelkowa do ptynnych, ekspresyjnych pociggniec

2 praktyczne paletki do mieszania koloréw - stwoérz wiasne, unikalne odcienie.
Specjalny pedzelek ze zbiorniczkiem na wode -idealny do blendowania koloréw

i tworzenia efektu akwareli.

Zestaw Brush Sing Pen Twin Expressive to doskonaty wybdr zaréwno dla
poczatkujacych, ktérzy dopiero odkrywaja $wiat kreatywnego rysunku, jakidla
zaawansowanych artystéw poszukujacych narzedzi dajacych petna kontrole nad
efektem korncowymiilustracii.

Producent: Pentel

R D
Pt At o

sruen sionpon 1w EXPRESSIVE SET

s

M i s ) [
M s o g [~
M s o g |-
PO E—
M s o )
M) i e 14 [~
M) i v agf) [ —
M) imsnons oo g [

ww@%

A A A
“‘J‘ﬂ“
] - T L2 N
BEEEEEEE R
EEEELL LR
EEEERLLE
EEEERELELE
EEELRLIL L E
ERELELLE
}IYIY YRR

i

NOWOSCI/ REKOMENDACJE .
- KW TRADE

AIRBRUSH ZESTAW D£UGOPIS DO MALOWANIA
W SPRAYU FIORELLO GR-8900N

« taczy funkcjonalno$c profesjonalnego aerografu z wygoda uzytkowania pisakdw

- wystarczy wsunac pisak w dysze i nacisnac przycisk, zeby uzyskac efekt kolorowego
sprayu

- tatwy w obstudze, wygodny, przenosny

- szeroki wachlarz zastosowanr

- idealny do projektéw artystycznych, scrapbookingu, dekoracji oraz prac
plastycznych

- zestaw zawiera: 6 kolorow pisakow z podwajng koricdwka i zmywalnym tuszem,
dwa arkusze z szablonami

- zasilanie: bateryjne (4 x AA, nie dotaczono)

Producent: KW TRADE

~ PENTEL

KREDKI OtOWKOWE + LEKCJE RYSUNKU

Nauka rysowania moze by¢ prosta i przyjemna! Podazaj za naszymi wskazdwkami,
azostaniesz mistrzem ilustracji!l Obudz w sobie artyste i zacznij nauke od prostych
form. W zestawie znajduje sig bloczek z 12 lekcjami rysunku krok po kroku. Na
poczatek niech to bedzie pies, kot, rakieta, lew, chtopiec, sowa - obserwuj, nasladuj,
rysuj, a osiggniesz wymarzony cel. Okazuje sie, ze rysowac kazdy moze, tylko trening
czyni mistrza - wystarczy dobry przewodnik i odpowiednie narzedzia!

Producent: Pentel
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"~ KWTRADE

KREDKI DO TWARZY CARIOCA MASKUP BIALA | CZERWONA 24 SZT.

- wykrecane kredki w sztyfcie do twarzy i ciata

« tatwo sie rozprowadzajg

+ nie brudza rak

« tatwo zmywalne ze skéry za pomocg wody z mydtem, spieralne z tkanin

« bezpieczne dla skory dziecka

« produkt testowany dermatologicznie

. zestaw 24 sztx 6 g.
-12xkolor bialy,
12 x kolor czerwony

Producent:
KW TRADE

TESToway
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. NOWOSCI/ REKOMENDACJE

- ASTRA

OLOWKI GRAFITOWE TROJKATNE HB
ASTRAPEN - COMICS -4 SZT.

ID: 206023013

Otowki grafitowe trojkatne HB ASTRAPEN zapewniajg
nie tylko wyjatkowa jakos¢, ale takze wygode,

ktora sprawia, ze pisanie jest czysta przyjemnoscia.
Dzieki tréjkatnemu ksztattowi otdwki doskonale lezg
w dtoni, zapewniajac wygodny uchwyt, jednoczesnie
niwelujgc zmeczenie palcéw. Najwyzszej jakosci grafit
zapewnia gtadkie i jednolite linie na papierze.

Bez wzgledu nato, czy szkicujesz, robisz notatki

czy rozwigzujesz zadania matematyczne, otowki
grafitowe tréjkatne ASTRAPEN umozliwiaja ptynne
pisanie bez rozmazywania. Ich dodatkowym
wyréznikiem jest modne komiksowe wzornictwo, ktére
skradnie serca zaréwno uczniow, studentow, jak

i profesjonalnych rysownikow.

Otowki grafltowe Graphite pencils  FEOMICS

Producent: Astra

~ ASTRA

PAMIETNIK
Z KLODKA GABBY'S
DOLLHOUSE A5 96K

ID:101025005
Producent: Astra

- ASTRA

BLOK RYSUNKOWY
RAINBOW HIGH A4 100G

1D:106022014

Blok rysunkowy Rainbow High
posiada papier o wyjatkowo
wysokim stopniu biatosci

i spulchnienia. Jest idealny

do rysowania, malowania

czy wycinania. Niezbednik
kazdego ucznia, ktéry doskonale
sprawdzi sie podczas zajec¢
plastycznych.

Producent: Astra

ii BLOK RYSUNKOWY

DRAWING PAD
)

- ASTRA

NOTES SKETCH&NOTE A5
KROPKOWANY 48K

1D: 114020010

Oktadka pottwarda
ogramaturze 420 g. Srodek
zkremowego papieru
ogramaturze 90 g. Rodzaj
oprawy - szycieiklej.
Zaokraglone rogi.
Producent: Astra

- ASTRA

|D: 207023015

Markery artystyczne tréjkatne dwustronne ASTRAPEN zostaty zaprojektowane z mysla
o maksymalnej wygodzie i precyzji, dzieki czemu proces tworczy jest czysta
przyjemnoscig. Trojkatny ksztatt markerow
zapewnia idealne dopasowanie do dtoni,
co sprawia, ze sg wygodne w trzymaniu

i pozwalaja na dtugie godziny kreatywnego
malowania, pisania i ozdabiania. Markery
artystyczne sg dwustronne, co oznacza,

ze mozesz korzystac zdwdch réznych
koncéwek - cietej i pedzelkowe.
Zaawansowany i nietoksyczny tusz

na bazie wody sprawia, ze markery
artystyczne ASTRAPEN sg odporne

na rozmazywanie i blakniecie. A wszystko .

to zamkniete jest w porecznym yvﬁgllfoE@R‘Z

i wygodnym do przenoszenia wiaderku. o By

[/
tréjkatne -

Producent: Astra

- ASTRA

MARKERY ARTYSTYCZNE TROJKATNE DWUSTRONNE ASTRAPEN - 48 KOL.

ZESTAW ZENITH 60 ELEGANCE GOLD
ROSE - PIORO WIECZNE + DLUGOPIS
AUTOMATYCZNY WETUI

1D: 76002040

Stylowy i ponadczasowy zestaw pismienniczy
ZENITH 60 GOLD ROSE toidealne potaczenie
elegancjii funkcjonalnosci.

W sktad kompletu wchodzi pidro wieczne

oraz dtugopis automatyczny o klasycznym,
metalowym wykoriczeniu w kolorze ztotym.
Doskonaty do biura, szkoty lub na prezent
Wysoka jakos¢ wykonania i ptynne pisanie
Estetyczne opakowanie - gotowe do wreczenia
Zestaw ZENITH to symbol dobrego stylu

i niezawodnosci - idealny dla 0séb, ktére cenig
jakos¢ielegancje w kazdym detalu.

Producent: Astra

fie
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. KSIAZKI

TOP 10 KSIAZEK
W ATENEUM

- GRUDZIEN 2025

Ateneum, najwiekszy polski dystrybutor ksigzek, gier, zabawek i artykutow pa-
pierniczych, przygotowato zestawienie TOP 10 najlepiej sprzedajgcych sie ty-
tutow posrod premier wydawniczych grudnia 2025 roku w podziale na dwie
kategorie: dla dorostych oraz dla dziecii mtodziezy.

TOP 10 KSIAZKI

DLA DZIECI I MLODZIEZY

Kraina neuroréinorodnosci
Maja Krefft, Maja Miziur, Dorina Auksztulewicz | Mamania

Pola na $niegu
Gabriela Rzepecka-Weiss, Magdalena Koziel-Nowak | Wydawnictwo Dwukropek

Swieta. Ksiqzeczka z okienkami

Agnieszka Karlowicz | Wydawnictwo Martel

Pingwin Paloemine. Zaopiekuj sie mng

Holly Webb, David Dean | Wydawnictwo Zielona Sowa

To nie fair

Nina Bylicka-Karczewska, Sylwia Malen-Niezgoda | Siedmiorég
Stranger Things. Bohaterowie i potwory

Rana Tahir | Wydawnictwo Feeria Young

Wszedzie dobrze, ale w sieci najlepiej. Pajak i Mucha t. 8
Kai Pannen | Wuydawnictwo Dwukropek

Opowiadania z Doliny
Tove Jansson | Wydawnictwo Nasza Ksiegarnia

12

2025

Taki piekny Swiat
James Norbury | Wydawnictwo Albatros

Bajkowe terapie
Alicja Dzierzak-Wawer | Wydawnictwo Poligraf

TOP 10 KS|

DLA DOROStYCH

ZKI

Porozmawiajmy o... Zydach. Zapowiedz
Wojciech Sumlinski, Ewa Kurek | Wojciech Sumlinski REPORTER

A $wiat trwa
Laszl6 Krasznahorkai | Wydawnictwo Czarne

Jestem z gwiazd

Robert Bernatowicz, Anna Matusiak | Wielka Litera
Karpaty. Opowiesé e pewnych gérach

Maciej Janowski | Wudawnictwo MCK

Pakiet: Pomoc domowa / Sekret / Z ukrycia

Freida McFadden | Czwarta Strona

Kwiaty zta

Charles Baudelaire | Wydawnictweo Ossolineum

Zatracenie
Katarzyna Berenika Miszczuk | Wydowniciwo Mieta

12

2025

Zdrajczyni Jane Boleyn
Philippa Gregory | HarperCollins

Moje cztery pory roku. Smyk w kuchni
Karolina Smyk | Wydawnictwo Pascal

Battyk. Morze §rédziemne péfnecnej Eurepy
Tomasz Maracewicz | Wydownictwo Fundacjo Jakobstaf!

7 _/"[ www.daffi.pl % ﬁ ? e

KLIENCI POCZTY POLSKIEJ
KUPILI PRAWIE MILION KSIAZEK
W 2026 ROKU OFERTA BEDZIE
JESZCZE BOGATSZA

To sg wyniki, zktdrych Poczta Polska jest bardzo dumna. Nasi klienciw 2025r.
wyjatkowo chetnie siegali na regaty z ksigzkami - w ofercie byto w sumie
okoto 700 tytutéw. Efekt oszatamia: klienci pocztowych placéwek kupili
prawie milion egzemplarzy ksigzek! Popularnoscig cieszyta si¢ wspoétczesna
proza, literatura faktu oraz ksigzki dla dzieci i seria , Klasyka literatury”, ktéra
niedawno pojawita sie w sprzedazy. Dlatego w nowym roku Spétka jeszcze
mocniej wzbogaci swoja oferte literacka.

Klienci najczesciej wybierali ksigzki obyczajowe i publikacje z zakresu literatury
faktu. Do najbardziej popularnych pozycji nalezaty: ,Akuszerki” Sabiny Jaku-
bowskiej,, Tajermnica bibliotekarki” Wioletty Piaseckiej oraz, Zima w Nateczowie”
Anety Krasinskiej. Wsrod literatury faktu szczegdlne miejsce zajety publikacje
znurtuludowej historii Polski:, Chtopki. Opowiesc¢ o naszych babkach”,, Stuzace
do wszystkiego” Joanny Kuciel-Frydryszak i, Ziemianki. Co panie z dwordw a-
czyto z chtopkami” Marty Strzeleckiej. Duza popularnoscia cieszyt sie rowniez
zbeletryzowany reportaz George'a Orwella, Droga na molow Wigan”.

Rozszerzona oferta - dla dzieci i dorostych

W kategorii ksigzek dla dzieci Poczta Polska oferowata dotychczas wytacznie
publikacje edukacyjne i aktywnosciowe, a najwieksze wziecie miaty ksigzeczki
dzwiekowe, tamigtowki i kolorowanki. Natomiast pod koniec roku Poczta roz-
szerzytaasortyment o literature dziecieca. Do oferty trafity popularne serie takie
jak przygody Pucia, Kici Koci czy Jadzi Petelki.

Serca klientow podbita tez nowa, wyrdzniajaca sie spojng szatg graficzng seria
ksigzek , Klasyka literatury”, aw niej tytuty z kanonu polskiej i Swiatowej literatury.
Wsrdd klasykow najwiekszym zainteresowaniem cieszyty sie, Wiersze wybrane”
Marii Pawlikowskiej-Jasnorzewskiej, ,Znachor” Tadeusza Dotegi-Mostowicza,
,Rok1984” George'a Orwella, , Jadro ciemnosci” Josepha Conradai, Przygody
dobrego wojaka Szwejka” Jaroslava Haska.

Dziatania promujace czytelnictwo

Poczta rozwija takze swoj autorski projekt ,Placéwka Kultura”. Zorganizowano
juz kilkadziesiat spotkar autorskich, a gosémi byli m.in.: Agnieszka Lis, Anna H.
Niemczynow, Marta Nowik, Kasia Bulicz-Kasprzak, Gabriela Gargas, Justyna
Jelinska, Katarzyna Majgier, Monika Wawrzyniska, Stawomir Koper, Teresa
Godlewska Krystyna Mirek i Urszula Gajdowska.

Uczestnicy spotkart mogli wystuchac wywiaddw z autorami, kupic ich ksigzki
w promocyjnych cenach, uzyskac autografy i wzig¢ udziat w dodatkowych ak-
tywnosciach, jak konkursy, rozmowy z ekspertami czy spacery literackie.
W ramach projektu kwitnie takze wspdtpraca ze wspierajacymi go fundacjami
- Daj Herbate czy Feminoteka.

W 2026 roku Poczta Polska planuje nie tylko zwiekszenie liczby spotkan, ale
rowniez wprowadzenie nowego formatu tych wydarzen. Spotka zamierza tez
zaangazowac sie w przygotowanie wyjatkowej ksigzki na temat wiasnej dziatal-
nosci. Dodatkowo, w ramach wspierania czytelnictwa i integracji mitosnikdw
ksigzek, planuje uruchomienie Pocztowego Klubu Czytelniczego.
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KSIAZKI

2026 PRZELtOMEM DLA BRANZY WYDAWNICZE).
OTO NAJWAZNIEJSZE TRENDY

Rok 2026 zmienia branze wydawniczg szybciej niz cata poprzednia de-
kada. Tojuz nie jest sektor powolny i zachowawczy. Wydawnictwa dziataja
dzi$ w globalnym, cyfrowym ekosystemie. Kluczowa role odgrywaja tech-
nologia, dane i zachowania czytelnikéw.

Czytelnicy chca tresci dopasowanych do siebie. Oczekuja szybkiego do-
stepu, wygodnych formatdw i historii zgodnych z ich wartosciami. Dla wy-
dawcow i autoréw znajomosc trendéw nie jest juz wyborem. To warunek
rozwoju. The Global Publishers wskazat kluczowe trendy.

SZTUCZNA INTELIGENCJA ZMIENIA CALY PROCES
WYDAWNICZY

Al'w 2026 roku stata sie standardem. Wydawcy korzystaja z niej na kazdym
etapie pracy. Najczestsze zastosowania Al: analiza i ocena manuskryptow,
wsparcie redakgc;ji i korekty, tworzenie metadanych i opiséw, analiza za-
chowan czytelnikdw, personalizowane rekomendacje ksigzek.

Al nie zastepuje autoréw. Ogranicza rutyne i przyspiesza decyzje. Jednymzklu-
czowychtrenddw jest personalizacja, ktdra pomaga czytelnikom szybciej zna-
lez¢ interesujace ich ksigzki.

PERSONALIZACJA STAJE SIE NORMA

Masowe podejscie odchodzi do przesztosci. W 2026 roku personalizacja
obejmuje: rekomendacje tytutéw , wybdr formatu (ebook, audiobook,
druk), kampanie marketingowe, oferty cenowe i subskrypcije.

Wydawcy, ktorzy inwestujg w dane, buduja silniejsze relacje z odbiorcami i
zwigkszajg ich lojalnosc.

ROZKWIT MIKRO-WYDAWNICTW I TWORCOW NIEZALEZNYCH
Rynek wydawniczy coraz bardziej sie decentralizuje. Autorzy i mate wydaw-
nictwa korzystaja z self-publishingu, druku na zadanie i globalnej dystrybucii
cyfrowe).

Dlaczego mikro-publishing rosnie?

« nizsze koszty

« szybsze premiery

« precyzyjne nisze tematyczne

« sprzedaz bezposrednia

« petna kontrola tworcza

To jeden z najbardziej przetomowych trenddw 2026 roku.

AUDIOBOOKIW CENTRUM UWAGI

Audiobooki przestaty by¢ dodatkiem. Staty sie gtéwnym formatem dla wielu
odbiorcow.

Co napedza ich wzrost?

« brak czasu na tradycyjne czytanie

« smartfony i stuchawki

« platformy subskrypcyjne

« asystenci gtosowi

Nowe trendy audio to m.in. petna obsada lektorska, produkcje dzwiekowe

i premiery audio-first. Wydawcy planujg wersje audio od samego poczatku.

MOBILE | DIGITAL-FIRST DOMINUJA RYNEK

Czytanie przeniosto sie na urzadzenia mobilne. W 2026 roku ksiazki sg: zop-
tymalizowane pod smartfony, dostepne w elastycznych formatach, syn-
chronizowane w chmurze, tatwo dostepne na wielu platformach.

To pozwala skalowac sprzedaz globalnie i lepiej rozumiec odbiorcow.

WYDAWNICTWA BEZ GRANIC

Geografia przestaje mie¢ znaczenie. Dzieki cyfrowej dystrybudji i narzedziom
Al ksiazki szybciej trafiajg na rynki zagraniczne.

Najwazniejsze trendy globalne: wspdtpraca miedzynarodowa, ttumaczenia
wspierane przez Al, wydania wielojezyczne, wieksza réznorodnosé kulturowa.
Globalizacja to dzi$ jedenz filardw wzrostu.

SPRZEDAZ BEZPOSREDNIA DO CZYTELNIKA (D2C)

Coraz wiecejwydawcow sprzedaje ksiazkibez posrednikéw. Model D2C daje:
wyzsze marze, dostep do danych czytelnikdéw, subskrypcije, silniejsze
spotecznosci.

To jeden z najwazniejszych trenddw biznesowych w 2026 roku.

DANE ZAMIAST INTUICJI

Decyzje wydawnicze coraz czesciej opieraja sie na analizach. Dane pomagaja
planowac inwestycje, premiery i kampanie. Wydawcy, ktdrzy z nich korzystaja,
ograniczajg ryzyko i szybciej reagujg na zmiany.

ZROWNOWAZONY ROZWOJ ZYSKUJE ZNACZENIE

Ekologia wptywa na zaufanie czytelnikow. Popularne sa: druk na zadanie,
materiaty przyjazne srodowisku, ograniczanie nadprodukg;ji, cyfrowe stra-
tegie wydawnicze.

Zrownowazony rozwdj przestaje byc dodatkiem. Staje sie standardem.

MODELE HYBRYDOWE REDEFINIUJA RYNEK

Granica migdzy wydawnictwem tradycyjnym a self-publishingiem sie zaciera.
Modele hybrydowe tacza: profesjonalne wsparcie, kontrole autora, ela-
styczna dystrybucje, jasne zasady wynagrodzen.

Torozwigzanie zyskuje popularnosc na catym swiecie.

co M()WIA SYGNALY RYNKOWE?

« audiobooki notujg dwucyfrowe wzrosty

« przychody cyfrowe wyprzedzajg druk w wielu regionach
« Al szybko wchodzi do codziennej pracy wydawnictw

« personalizacja zwieksza zaangazowanie czytelnikow

« sprzedaz D2C rosnie rok do roku

PODSUMOWANIE

Branza wydawnicza w 2026 roku jest technologiczna, globalna i nastawiona na
czytelnika. Sukces zalezy od umiejetnego taczenia danych, tresci i relacji z od-
biorcami.Wydawcy i autorzy, ktdrzy dostosuijg sie do tych trenddw, zyskajg prze-
wage na lata. Firmy takie jak The Global Publishers wskazuija, ze przysztose rynku
to personalizacja, audio, globalny zasieg i bezposredni kontakt z czytelnikiem.
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KONIEC ERY TANIEJ KSIAiKI.
MASOWE WYDANIA KIESZONKOWE ZNIKAJA Z RYNKU

Masowe wydania kieszonkowe, przez dekady symbol taniegoi powszechnego
dostepu do ksigzek, wkrotce niemal catkowicie znikna z rynku. Decyzja dys-
trybutora ReaderLink o zakoriczeniu dystrybucji tego formatu z koricem
2025 roku jest kolejnym przetomowym wydarzeniem dla segmentu, ktéry
od lat traci na znaczeniu.

Dane Circana BookScan pokazuija skale spadku. W 2004 roku sprzedano 131
min egzemplarzy ksigzek w tym formacie. W 2024 roku byto to juz tylko 21 min.
Tospadek o okoto 84 procent. W 2025 roku, do pazdziernika, sprzedaz wyniosta
okoto15minegzemplarzy.

Jeszcze kilka dekad temu bytoinaczej. - To byt najpopularniejszy format czytel-
niczy -podkresla Stuart Applebaum, byty wiceprezes Penguin Random House.
Masowe kieszonki przyciggaty miliony czytelnikow, ktdrzy nie cheieliptacic cen
oktadkowych za twardg oprawe.

Ztoty okres tego formatu przypadat na lata od korica lat 60. do potowy lat Q0.
Wedtug danych Book Industry Study Group, w1979 roku sprzedanoaz 387 min
egzemplarzy ksigzek w masowym formacie kieszonkowym. Dla poréwnania:
hardcover osiagnat wtedy 82 min sztuk, a paperback handlowy okoto 59 min.

PONAD 1000 NOWYCH KLIENTOW B2B | 48 WYLACZNOSCI.
PLATON PODSUMOWUJE 2025 ROK

Platon, jeden z najwigkszych dystrybutoréw ksigzek w Polsce, podsumowuje
2025 rok jako okres dynamicznego wzrostu sprzedazy, rozwoju logistyki
oraz konsekwentnego budowania unikalnej oferty dostepnej dla klientéw
na wytacznosc.

W ciggu ostatnich 12 miesiecy firma wystata do klientdw 322 tys. paczek z za-
maowieniami, czyli o ponad 16% wiecej niz rok wczesniej. Istotnym obszarem
wzrostow byto pozyskanie nowych klientdw B2B. Do korica grudnia 2025 roku
konto na platon.com.pl zatozyto ponad 1000 nowych ksiegarn i bibliotek,
ktére dotejpory nie korzystaty z oferty Platona. Najwiekszy wzrost zanotowano

Podsumowanie

2025 roku

322ts.  +16%

’ ¢ /4
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|E 119 tys. +43%
ksigzek i produktow przyrost oferty
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w kanale bibliotecznym, gdzie Platon nawigzat nowe wspotprace z ponad
560 instytucjami.

Rownolegle dystrybutor konsekwentnie rozwijat oferte produktowa. W minio-
nym roku firma nawigzata wspdtprace z kilkudziesiecioma nowymi dostawcami,
w tym z 48 w ramach specjalnych umdw na wytgcznose, wzmacniajgc swojg
pozycje jako partnera oferujacego unikalny asortyment.

Od 2025 roku ksiegarnie i biblioteki znajda w ofercie Platona takie marki jak
Dobre Strony, Grzechu Warte, Levyz Books, Kwiaty Orientu, KDW, Lingea,
MMIP, Widnokrag, Iskra, Al Books, PWN, PZWL, Silver, Tetragon, Tajfuny czy
Muzeum Warszawy. Wirdd nowych oficyn znalazty sie takze wydawnictwa za-
tozone przez znanych tworcow, takich jak Beata Pawlikowska, Magdalena
Witkiewicz, Jakub Cwiek, Piotr Koscielny czy Tornasz Rozek.

W minionym roku klienci dystrybutora uzyskali takze dostep do oferty
25 nowych dostawcow gier, puzzli, zabawek i artykutdw papierniczych. Wsrdd
najoopularniejszych z nich znalazty sie znane na catym $wiecie marki
PLAYMOBIL®i LEGO®.

Platon rozwija takze oferte anglojezyczna, ktdra obejmuje juz blisko 4000 ty-
tutdw publikowanych przez wielu znanych wydawcow beletrystyki, komiksow,
picture bookow i albumaow.

Wzmocnieniu ulegty rowniez dziatania marketingowe i edukacyjne. Dzieki no-
wej strategii marketingowej dystrybutor pozyskat kontakty do ponad 4400
nowych podmiotéw B2B. Duzym sukcesem okazat sie takze BibliotekON i to-
warzyszacy mu cykl webinaridw. W pierwszej edycji wydarzenia wzieto udziat
blisko 3000 nauczycieli i bibliotekarzy.

Platon Sp. z 0.0. to jeden z lideréw sprzedazy hurtowej ksiazek i jeden z naj-
wiekszych dystrybutordw w Polsce. Firma wspotpracuje z blisko 600 dostaw-
cami ksigzek, zabawek i artykutdw papierniczych. Platon dociera az do 15 000
punktow sprzedazy, zarowno internetowych, jak i stacjonarnych. Zaopatruje
takze najwigksze sieci handlowe ijest jedna z najczesciej wybieranych hurtowni
przez biblioteki w Polsce. Zespdt handlowy pracuje stacjonarnie i w terenie,
odwiedzajac klientow w ich siedzibach. Sprawna logistyka i transport dedyko-
wany na wybranych kierunkach pozwalajg na szybkie i niezawodne dostawy
zamowien do kazdego klienta.

Petna oferta dystrybutora jest dostepna na stronie www.platon.com.pl.
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POLSKA GOSCIEM HONOROWYM TARGOW KSIAZKI DZIECIECEJ W BOLONII 2027.
RUSZA KONKURS NA KONCEPCJE WYSTAWY
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Polska bedzie gosciem honorowym Miedzyna-
rodowych Targéw Ksigzki dla Dzieci w Bolonii
w 2027 roku. Z tej okazji ogtoszono konkurs na
koncepcje kuratorska wystawy prezentujacej
polska ksigzke i ilustracje dziecieca.

Organizatorem polskiej obecnosci jest Instytut
Ksigzki, ktéry zaprasza kuratorki i kuratoréw do
przygotowania kompleksowej koncepcji wystawy
oraz objecia nad nig opieki kuratorskiej. Ekspo-
zycja zostanie zrealizowana podczas Miedzyna-

I.OUN

WHOIS RECISTERED HERE

Marayillarte

2t il

Bologna
Llcensmg

rodowe Targi Ksigzki dla Dzieci w Boloniiwramach
programu goscia honorowego.

Bologna Children’s Book Fair to najwazniejsze
wydarzenie na $wiecie poswiecone ksigzce dzie-
ciecej. W edycji 2025 targi zgromadzity blisko
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1600 wystawcow z 95 krajow i ponad 33 000
profesjonalistow rynku wydawniczego.

Instytut Ksigzki zapowiada szeroki program pro-
mujacy polska ksigzke dzieciecg. Obejmie on
dziatania wystawiennicze, branzowe i artystyczne
skierowane do miedzynarodowych wydawcow,
ilustratorow i agentow.

Jednym z kluczowych punktow targow jest wy-
stawa ilustracjikraju-goscia honorowego. Jej kon-
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cepcja powinna w sposob przekrojowy i inspiru-
jacy pokazac roznorodnosc oraz unikalny charak-
ter polskiej ilustracji dzieciecej. Oczekiwane jest
potaczenie wysokiego poziomu merytorycznego
Z nowoczesng, atrakcyjng forma wystawiennicza.
Zwycieska koncepcja zostanie wybrana przez
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grono ekspertow powotanych przez Instytut
Ksigzki. £aczna nagroda wynosi 15 000 zt brutto.
Prace konkursowe mozna nadsytac do 6 lutego
2026 roku. Szczegdtowe zasady udziatu i kryteria
oceny dostepne sg w regulaminie konkursu na
platformie zakupowe).

MIEDZYNARODOWY RYNEK
KSIAZKI W 2025 ROKU:
WZROSTY CEN | DOMINACJA
LITERATURY PIEKNEJ

NielsenlQ BookData oraz GfK Entertainment opublikowaty nowe dane na
Targach Ksiazki we Frankfurcie. Raport obejmuje pierwsze osiem miesiecy
2025 roku. Wyniki badar wskazuja na zréznicowana sytuacje w branzy wy-
dawniczej. Wzrost przychodéw odnotowano w 11219 badanych krajéw.

Polska na tle swiata

Liderami wzrostow sg Indie, Brazylia, Kolumbia oraz Portugalia. Najwieksze
rynki, takie jak Francja i Wielka Brytania, zakoriczyty ten okres z niewielkimi
spadkami. Rowniez w Polsce odnotowano spadek przychoddw o 1,3%. Gorsze

wyniki zarejestrowano takze w Szwajcarii i we Wrtoszech.

Ceny idaw gore

Wiekszosé rynkéw radzi sobie dzieki podnoszeniu cen ksigzek. Srednia cena
egzemplarza wzrosta niemal wszedzie. W Hiszpanii ksigzki podrozaty o ponad
4%, podobnie sytuacja wyglada w Holandii i Meksyku. Wyzsze ceny rekom-
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pensuja spadajaca liczbe sprzedanych egzemplarzy w wielu krajach. Jedynym
rynkiem ze spadkiem sredniej ceny byta Nowa Zelandia.

Kryminaty i fantastyka napedzaja sprzedaz

Literatura piekna cieszy sie niestabnacym zainteresowaniem. Sektor ten od-
notowat wzrosty w 14 badanych krajach. Szczegdlng popularnoscig ciesza sie
kryminaty, thrillery oraz science-fiction i fantasy. Listy bestsellerow podbija au-
torka kryminatéw Freida McFadden. Duzy wptyw na sprzedaz tytutdw z tych
gatunkow ma spotecznosc BookTok na TikToku.

W segmencie literatury dzieciecej i mtodziezowej dominuje Suzanne Collins.
Jej nowa ksiazka z uniwersum ,Igrzysk Smierci” jest hitem w wielu krajach.

Literatura faktu w odwrocie

Sprzedaz literatury faktu spadta na wielu rynkach. Wzrost w tym segmencie
odnotowano tylkow 8 krajach. Mimo to, sukcesy odnoszg poszczegolne tytuty,
takiejak, The Let Them Theory” Mel Robbins. Poradnik ten byt numeremjeden
w kategorii non-fiction miedzy innymiw Polsce.

Zasieg geograficzny raportu

Badanie opiera sie na danych z punktow sprzedazy w 19 terytoriach. Analiza
objeto nastepujace krajeiregiony: Australie, Belgie (Flandrie i Walonie), Brazylie,
Kolumbie, Francje, Indie, Irlandie, Wochy, Meksyk, Holandie, Nowg Zelandie,
Polske, Portugalie, Hiszpanie, Republike Potudniowej Afryki, Szwajcarie (regiony
niemieckojezyczne i Romandie) oraz Wielka Brytanie.

% ? www.daffi.pl
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NIE MAMY CZASU NA CZYTANIE? TAKPOLACY KORZYSTALI
Z CYFROWYCH KSIAZEK'W 2025 ROKU. NOWE DANE OD EMPIKGO

Czytamy wiecej, ale inaczej niz kiedys. W 2025 roku uzytkownicy Empik Go spedzili z ksigzkami cyfrowymi o 22% wiecej czasu niz
rok wczesniej, a liczba ptacgcych subskrybentéw wzrosta az o 60%. Ebooki i audiobooki na state wpisaly sie w rytm dnia Polakéw

- od porannych dojazdéw po wieczorny relaks.

W 2025 roku nie szukalismy specjalnej okazji do czytania - zaprosilismy ksigzki
do swojej codziennosci. Literatura towarzyszy namw réznych momentach dnia:
w drodze do pracy, podczas spaceru czy w trakcie wykonywania domowych
obowigzkow. Chcemy miec ulubione historie zawsze pod reka, niezaleznie od
tego, coakurat robimy. Wtasnie ta zmiana podejscia sprawia, ze na ksigzke cyf-
rowg poswiecamy coraz wiecej czasu - tylko w tym roku éredni czas czytania i
stuchania przypadajacy na uzytkownika Empik Go wzrdstaz 0 22% w stosunku
do roku poprzedniego. Ponadto juz niemal potowa uzytkownikdw siega po
wiecej nizjedna ksigzke miesiecznie, udowadniajac, ze na dobra historie zawsze
znajdzie sie odpowiedni moment.

Ksigzka jako towarzysz codziennosci

$redni wskaznik
ukorfczenia ksigzek

czytania i stuchania
w2025r.

czasu z ksigzkg
w aplikacji r/r

Uzytkownicy Empik Go nie tylko czytajg wiecej, ale tez na biezaco $ledza no-
wosci wydawnicze. W 2025 roku az 30% wybieranych tytutow stanowity pre-
miery, co pokazuje, ze ksigzka cyfrowa stata sie jednymz najszybszych sposobdw
docierania do nowosci i bestsellerow.

Rosnace zaangazowanie uzytkownikdw idzie w parze z popularyzacja ksigzki
cyfrowej. W 2025 roku liczba ptacacych subskrybentow aplikacji Empik Go
zwiekszyta sie az 0 60%, co potwierdza, jak wiele osdb ceni wygode czytania
ebookow i stuchania audiobookow.

CZYTANIE W RUCHU. AUDIOBOOK

POZWALA ODZYSKAC CZAS NA KSIAZKE,

Audiobooki staty sie naturalng czescia codziennosci - to format, ktéry pozwala
byc blisko literatury nawet wtedy, gdy dzien jest wypetniony innymi obowigz-
kami. Nasze czytelnicze wybory idealnie pokrywaja sie z rytmem dnia i potrzebg
obcowaniaz ksigzka w rdznych jego momentach. Szczyt stuchalnosci przypada
na czas popotudniowych powrotow do domu miedzy 15:00 a 17:00, kiedy
ksigzka umila nam czas spedzony w aucie czy jazde autobusem oraz na wie-
czorne wyciszenie miedzy 21:00 a 22:00, gdy audiobooki towarzyszg nam pod-
czasrelaksu przed snem.

Najlepiej oddaja to stowa Ewy, jednej z uzytkowniczek Empik Go, ktora przy-
znaje, ze choc czytanie zawsze byto jej pasja, trudno byto jej wygospodarowad
na nie osobny moment w ciggu dnia. Kluczem okazato sie przedefiniowanie
codziennej rutyny - obowigzki domowe staty sie przestrzenig na spotkanie
z ulubiona ksigzka. ,Zawsze lubitam czytac ksigzki, ale jak sie juz jest dorostym,
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ma sie rodzine i prace, to trudno jest wydzieli¢ czas [...] Odkrytam jednak, ze
mozna taczy¢ przyjemne z pozytecznym, np. sprzatac i jednoczesnie stuchac
jakiej$ fajnej powiesci.”

Ksigzka dopasowana do rytmu dnia

W 2025 roku Polacy wybierajg format ksiqzki w zaleznosci
od pory dnia i aktywnosci.

Audiobookéw stuchamy

Wieczér nalezy do

600 800 1000 1200 1400 1600 1800 2000 2200

Dlawieluznas tazmiana perspektywy okazata sie kluczowa. Przestalismy szukac
osobnego momentu na czytanie, a zaczelisSmy wplatac ksigzki w codzienne
czynnosci. Nieprzypadkowo wiec w 2025 roku uzytkownicy Empik Go spedzali
z audiobookami srednio 0 25% wiecej czasu niz rok wczesniej.

Stuchanie czy czytanie?

wiecej ksigzek miesigcznie
na uzytkownika r/r

wzrost czasu
[eraYcelgile]
wzrost czasu ebookow r/r
stuchania

audiobookéw rfr

WIECZOR NALEZY DO EBOOKA

Choc dynamika wzrostu audiobookdw bytaw 2025 roku silniejsza, takze ebooki
umacniaty swojg pozycje. Sredni czas spedzany na czytaniu ebookdw na uzyt-
kownikawzrost 0 14% rok do roku, potwierdzajac, ze ten format pozostaje waz-
nym elementem cyfrowych czytelniczych rytuatow.

W przeciwienstwie do audiobookdw, ktorych konsumpcja - poza godzinami
najwiekszego natezenia - rozktada sie relatywnie réwnomiernie w ciggu dnia,
to po ebooki zdecydowanie najchetnigj siegamy wieczorowa porg, miedzy
20:00a23:00 - w czasie, ktory sprzyja wyciszeniu i skupieniu.

Zwiekszone zainteresowanie ebookami pojawia sie szczegdinie w okresach
urlopowych. W wakacje, podczas dtugich weekenddw i wyjazddw, cyfrowa bib-
lioteka zastepuje ciezkie walizki z ksigzkami. Jak zauwazajg uzytkownicy, mozli-
wosc¢ zabrania ze sobg wielu tytutdw w jednym czytniku sprawia, ze czytanie
tatwiej dopasowac do zmiennego rytmu dnia.



BINGE-READING | EFEKT SERIALU.

KSIAZKI CZYTANE , CIAGIEM”

Dane pokazujg, ze uzytkownicy coraz chetniej kontynuuja rozpoczete opo-
wiesci. Sredni poziom ukoriczenia ksiazek w 2025 roku siegnat 86%, co oznacza
wzrost 010 punktéw procentowychrok do roku. Towyrazny sygnat, ze czytelnicy
trafiajg na tytuty dopasowane do swoich gustow i konsekwentnie kor\cza roz-
poczete pozycje dzieki dobrze dobranym rekomendacjom w aplikacii.
AZ35% ksigzek wybieranych w 2025 roku stanowity kolejne czesci serii. Szcze-
godlnie wyraznie widac to w literaturze mtodziezowej, gdzie dominujg wieloto-
mowe opowiesci. Co wiecej, 60% uzytkownikow, ktdrzy rozpoczeli serie, siegato
po jej kolejne tomy, traktujac czytanie podobnie jak ogladanie ulubionego se~
rialu. To ksigzkowy odpowiednik binge-watchingu znanego z filmowych plat-
form streamingowych.

Czytanie w trybie serialowym

Podobnie jak w §wiecie seriali, uzytkownicy Empik Go coraz czesciej wehodzq w historie
na diuzej - siegajqc po kolejne tomy i ksigzki tych samych autoréw.

S ﬂ?&?ﬁ'ﬂ

czytanych ksiqzek
miodziezowych

uzytkownikéw, ktorzy 5 pomtAL s
0 czesci serii

rozpoczeli serie,

sigga po kolejne czesci ksiqzek czytanych

w2025 r. bylo
czesciami serii
1
empik

Wsrod najchetniej wybieranych cykli znalazty sie m.in. ,Harry Potter”, ,Kolory
Zta" Matgorzaty Oliwii Sobczak oraz seria ,Joanna Chytka” autorstwa Remi-
giusza Mroza, ktore po raz kolejny potwierdzity, ze dobrze opowiedziane historie
przyciagajg czytelnikdw na dtuzej.

GATUNKI, KTORE TOWARZYSZANAMNA CO DZIEN.
OBYCZAJ | KRYMINAL NA PIERWSZYCH MIEJSCACH

W 2025 roku najwiecej czasu spedzalismy z literaturg obyczajowa oraz krymi-
natem, sensacjg i thrillerem, czyli tytutami, ktore pozwalajg oderwac si¢ od co-
dziennosci, ale jedoczesnie tatwo ,wciggajg” i towarzysza w rutynowych czyn-
nosciach. Te dwie kategorie ksigzek odpowiadajg za ponad 60% czasu
spedzanego na czytaniuw Empik Go.

Wybory te roznig sie takze ze wzgledu na ptec. Kobiety czesciej siegaty po lite-
rature obyczajowa i historie skupione na relacjach, natomiast mezczyznichetnie
wybierali kryminaty, sensacje i thriller oraz literature faktu.

Dzieciecy Swiat literatury

Towarzysz w zabawie, nauce i wieczornym wyciszeniu

z kategorii mtodziez

uzytkownikow
trybu dzieciecego

empik
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Wysoko w zestawieniach znalazta sie rowniez literatura dziecieca, ktora coraz
czesciej staje sie elementem rodzinnych rytuatéw. Zmianie ulegt takze sposéb
korzystania z aplikacji przez najmtodszych -w 2025 roku liczba uzytkownikow
korzystajacych z trybu dzieciecego w Empik Go wzrosta ponad dwukrotnie,
co potwierdza rosnaca potrzebe rodzicow posiadania dostepu do bezpiecznych
tresci dla najmtodszych. To odpowiedzialnie zaprojektowane cyfrowe srodo-
wisko sprzyja zarowno samodzielnemu odkrywaniu historii, jak i wspolnemu
stuchaniu w rodzinnym gronie.

Wsrdd najpopularniejszych seriibajek dla najmtodszych znalazty sie:,Basniobdr”
Brandona Mulla, ,Mazurscy w podrézy” Agnieszki Stelmaszyk oraz,, Emi Tajny
Klub Superdziewczyn” Agnieszki Mielech.

REKORDY ROKU: AUTORZY | GLOSY, Z KTORYMI
SPEDZILISMY MILIONY GODZIN

Cyfrowe czytanie to takze silne przywigzanie do autoréw i lektorow. W 2025
roku uzytkownicy Empik Go spedzili z ksigzkami Remigiusza Mroza ponad 1,8 mi-
liona godzin (czyli ponad 200 lat), co ponownie czyni go najchetniejwybieranym
autorem na platformie. Podobnie jak w ubiegtym roku w czotdwce znale?li sie
rowniezm.in.J.K Rowling, Matgorzata Oliwia Sobczak czy Sarah J. Maas - tworcy
kojarzeni z rozbudowanymi $wiatami i wielotornowymi historiami.

Coraz wiekszg moc przyciggania maja takze lektorzy. Gtos Filipa Kosiora byt
najczesciej wybieranym i wyszukiwanym w aplikacji Empik Go. Jak wskazuje
jednaz uzytkowniczek Empik Go:,Czesto wracam do tej samej historiiw dwdch
formach: najpierw czytam ebooka, a pdzniej stucham wersji audio. To niesa-
mowite, jak dzieki interpretacilektora ta sama opowiesc potrafi nabrac zupetnie
innego znaczenia“. Pokazuje to, ze dla wielu uzytkownikdw sposdb narracji jest
rownie wazny jak sama historia.

Co czytalismy i stuchaliSmy najczesciej?

)@ %)

kryminat,
sensacja, thriller
fantastyka

romans "E\@
horror

godzin spedzonych
z ksigzkami

K M ksi
Rowling Remigiusz Mroza

filip Kosior
Janusz Zadura
wvarcin Popczyfiski

empik

wybieranych
tytutow
stanowity nowosci

KSIAZKA DOPASOWANA DO ZYCIA

Podsumowanie 2025 roku pokazuje, ze ksigzka cyfrowa stata sie naturalnym
elementem codziennosci. Audiobooki towarzysza Polakom w ruchu, ebooki
pomagajg zwolni¢ wieczorem, a serie ksigzkowe wciggajg na dtugie godziny,
podobnie jak ulubione seriale.

Empik Go, analizujgc nawyki swoich uzytkownikdw, obserwuje nie tylko wzrost
skali, ale przede wszystkim zmiane sposobu obcowania z literaturg - bardziej
elastycznego, dopasowanego do rytmu dnia i realnych potrzeb wspdtczesnych
czytelnikow. To takze efekt pracy zespotu Empik Go, autordw, lektordw i wy-
dawcow, ktorzy przez caty rok tworzylii rozwijali oferte, oraz tysiecy uzytkowni-
kow, ktorzy kazdego dnia wybierali ksigzki - czytajaci stuchajgc ich w milionach
godzin. Dzieki nim cyfrowa literatura zyje, zmienia sie | coraz mocniej wpisuje

w codziennosé.
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~0 JEZYKACH | GWARACH W POLSCE ~

TLUSTROWAY A
AGA PROBOLA

GWARNO. O JEZYKACH | GWARACH W POLSCE

Jeslimyslisz, ze w Polsce mamy tylko jeden jezyk - ta ksigzka wyprowadzi cie z btedul!
Weiagajacy i zabawny przewodnik po odmianach polszczyzny i jezykach uzywanych
przez mieszkancow naszego kraju - od Kurpi po SIqsk, od Podlasia po Podhale i od
Poznania po Przemysl.

Coto jest bala, hulajgira albo kaczi zbdj? Dlaczego na Slqsku mowi sie inaczej niz na
Podlasiu, a na Kaszubach -inaczej niz w Krakowie? Czy jezyk polski wszedzie brzmi tak
samo? Jakie inne jezyki mozna ustysze¢ w Polsce? | co to whasciwie jest jezyk?
,Gwarno” odpowie na wszystkie te pytania - i na wiele innych. Dowiesz sie z nigj, jak
dziata jezyk i do czego nam stuzy, ile jest jezykow, dlaczego czasem znikaja i co mozna
zrobi¢, zeby o nie dbac. A przede wszystkim -poznasz osiem polskich gwar oraz az
osiemnascie sposrod jezykow uzywanych w Polsce - a wraz z nimi mndstwo
fascynujacych ciekawostek o réznych regionach i kulturach.

Tak rozgadaneji kolorowej ksigzki o jezykach w Polsce jeszcze nie byto!

Autor: Martyna Skibiriska
Wydawca: Dwie Siostry

przeglad produktow

DWIE SIOSTRY
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BAZGRAKI CZYTAJA WYRAZY | ZDANIA. CZYTANIE SYLABOWE. TECZKA
EDUKACYJNA

Zacznij przygode z czytaniem z Bazgrakami!

Teczka przeznaczona jest dla dzieci, ktdre znaja wszystkie litery i potrafig czytaé
sylabami pierwsze wyrazy. Rosnacy poziom trudnosci zabaw zacheca do ¢wiczer i do
odczytywania napisow w najblizszym otoczeniu. Dzieki urozmaiconym zabawom
dzieci w mig opanuja czytanie trudniejszych wyrazéw i zdan.

Autor: Zuzanna Osuchowska

Wydawca: Kapitan Nauka
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- HARPERCOLLINS

PRZYGODA W JASKINIACH. MINECRAFT. TRYB CZYTANIA

Kolejna ksigzka w serii Tryb czytania. Tym razem poznaj biomy, mikstury i wiele innych
tajemnic. Idealna réwniez dla dzieci, ktére sg gotowe, by czyta¢ samodzielnie.

Tym razem mtodzi fani Minecrafta odkryjg niezwykte sekrety warzenia misktur

w Minecraftcie. Emmy i Birch - wraz z oswojonym wilkiem Chapsem, utkng pod ziemig
i beda musielitaczyc ze soba rzadkie sktadniki, by stworzy¢ potezne mikstury

i przetrwac w mroku. Zmierza si¢ zzombie, szkieletami, wiedZzmami oraz wtasnymi
ograniczeniami. Czy uda im sie je sprytnie pokonac?

Minecraft. Tryb czytania to seria krotkich, intrygujacych opowiadan. Prosty jezyk,
przyjazny dla mtodego czytelnika, duze ilustracje i pytania pomocnicze - wszystko to
pomaga, aby zrozumiec historie, w przyjemny sposob przyswoi¢ nowe stownictwo

i przygotowac do czytania bardziej ztozonych ksigzek.

W serii Tryb czytania dostgpne miedzy innymi:

TRYE CZYTHHIR

Moby w Swiecie Podstawowym
Gorskie wyzwanie
Ucieczka z Netheru

Oprawa: miekka

Objetosé: 32 strony

Format: 148x210

Elementy dodatkowe: ksztatty filcowe
Cena: 19,99

ISBN: 978-83-276-9685-4

Grupa docelowa: 3-6

Data premiery: 25.02.2025

Wydawca: HarperCollins

NOWOSCI
~ HARPERCOLLINS

CUDA W KOSMOSIE. OPOWIESCI 5 MINUT PRZED SNEM

Rymowane opowiastki edukacyjne o kosmosie, a zwtaszcza Uktadzie Stonecznym.
Ksigzka wyjasnia wiele fascynujgcych zjawisk: jak powstajg gwiazdy? Skad sie biorg
ksiezyce? Czym sa planety, mgtawice, asteroidy? Jak sie miedzy soba réznig?
Niezwyktosci kosmosu zostaty przedstawione za pomoca wierszowanych opowiesci,
a kazdy rozdziat koniczy strona informacyjna z ciekawostkami. Autorka, brytyjska
pisarka i poetka Gabby Dawnay dowodzi, ze dzigki lekkim, melodyjnym rymom

i zabawnym poréwnaniom edukacyjne "Cuda w kosmosie” nadaja sie do wieczornego
czytania réwnie dobrze jak bajki!

Urocze ilustracje to dzieto australijskiej artystki Mimi Purnell, autorem przektadu jest
znany poeta Marcin Orlifiski.

Ksigzka ma ptdcienng oprawe, oktadke zdobig ztocenia. Dopracowana szata graficzna
i staranno$c¢ edytorska czynia "Cuda w kosmosie” wartosciowg propozycjg na prezent
dla przedszkolakéw i poczatkujgcych szkolniakow. To znakomita pozycja do wspdlnego
czytania, zwtaszcza 5 minut przed snem.

W serii Opowiesci 5 minut przed snem ukazaty sie takze: Cuda w lesie, Cuda w ciele,
Cudaw morzu, Warto czekac, Jak sie czujg dinozaury.

Oprawa: twarda

Objetosc: 96 strony
Format: 210x270

Elementy dodatkowe: brak
Cena: 64,99

ISBN: 978-83-276-9698-4
Grupa docelowa: 3-6

Data premiery: 11.02.2026

Wydawca: HarperCollins

- HARPERCOLLINS

GDZIE SIE SCHOWALA KACZUSZKA? AKADEMIA MADREGO DZIECKA.
ZABAWA W CHOWANEGO

,Gdzie sie schowata kaczuszka?” z serii Zabawa w chowanego to urocza nowa edycja
bestsellerowej ksiazeczki dla maluchoéw -z filcowymi klapkami i lusterkiem Akademii
Madrego Dziecka. Ksigzeczka zawiera piec rozktaddwek z przyjaznymi postaciami,
ktore mozna znalezé za kolorowymi filcowymi klapkami. W ksiazeczce "Gdzie sie
schowata kaczuszka" szukamy motyla, zabki, dzdzownicy i samej kaczuszki! Pod
ostatnig klapka czeka niespodzianka - lusterko, ktére zawsze zachwyca najmtodszych.
Dzieki porecznemu paskowi, ktéry mozna tatwo zdjgc i wyprac oraz kompaktowemu
formatowi, ta urocza ksigzeczka idealnie sprawdzi sie dla niemowlat i matych dzieciw
podrozy, spaceru w wozku czy przegladaniu wtdzeczku.

W serii mini zostata takze wydana ksigzeczka pod tytutem: Gdzie sie schowat woz
strazacki?

Oprawa: kartonowa
Objetosé: 10 stron
Format: 105x105
Elementy dodatkowe: filcowe klapki, lusterko, uchwyt do wdzka
Cena: 29,99

ISBN: 978-83-291-0091-5
Grupa docelowa: O+

Data premiery: 25.02.2026

Wydawca: HarperCollins Gdzie Sit; r\)
schowala ' ™
kaezuszka?
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KSZTALTY. AKADEMIA MADREGO DZIECKA. MOJ SWIAT

Z filcowymi ksztattami do wyjmowania i dopasowywania, "MJj $wiat: Ksztatty"
Akademii Madrego Dziecka to fantastyczny sposdb na wprowadzenie dzieci w $wiat
poznawania ksztattow!

Tainteraktywna kartonowa ksigzeczka zostata zaprojektowana, aby w ciekawy i
innowacyjny sposéb uczy¢ maluchy podstawowych pojec. Na kazdej rozktaddwce
przedstawiony jest inny ksztatt, a zadaniem dziecka jest znalezienie odpowiedniego
elementu i umieszczenie go na stronie z filcowa tablica. Do zabawy zachecaja barwne
postacie zwierzat: krokodyl, tygryski, zyrafa, myszi kotek. Dodatkowo oktadka ksigzki
rozktada sie w bramke z sorterem ksztattéw, gdzie dzieci moga dopasowywac swoje
filcowe elementy po ukoriczeniu ksigzeczki.

Ksigzeczka Ksztatty z Akademii Madrego Dziecka jak wszystkie inne zachwyca
angazujgcymi postaciami zwierzat i zywa paletg koloréw, co czynijg doskonatym
dodatkiem do kazdej dzieciecej biblioteczki edukacyjnej. Dzieki porecznej kopercie na
filcowe elementy, ksigzeczka $wietnie sprawdzi sie réwniez w podrozy.

Oprawa: karton

Objetosé: 8 stron

Format: 210x232

Elementy dodatkowe: ksztatty filcowe
Cena: 46,99

ISBN: 978-83-291-0161-5 I
Grupa docelowa: 0-2

Data premiery: 25.02.2025

Mysoat  CED

Ksztatty

Wydawca: HarperCollins

Dopasuj i posortuj ksztatty! G
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NAJNOWSZA PROPOZYCJA DLA FANOW LEGO® NINJAGO®

Ksiazka, dzieki ktorej dziecko bedzie mogto wraz z Lioydem odby¢ niezwykta
podrdz przez ikoniczne wydarzenia ze $wiata LEGO NINJAGO i stawi¢ czota
poteznym przeciwnikom. Wielkie bitwy, wyjatkowe zadania, tajemnicze labirynty
i petne akji scenki do uzupetnienia naklejkami to gwarancja $wietnej zabawy.
Figurka Lloyda dotaczona do ksigzki ucieszy wszystkich mtodych kolekcjonerdw.
Wydawca: Ameet

DRAGONS RISING

€0 )IIN)NGEL

AMEET

AMEET

KARTY WYZWAN LEGO®RECREATE W WIOSENNEJ ODStONIE

Bestsellerowe Karty Wyzwan powracaja - tym razem na mitosnikdw tworzenia

z klockdw czekajg niezwykte zadania w iscie wiosennym klimacie. W zestawie znajdujg
sie 4 typy kart: karty TWORZ! inspirujg do budowania, karty SPRAWDZ

SIE! wprowadzajg kolejne konstrukcyjne wyzwania, karty ZMIENIAJ! dodaja kontekst
i zachecajg do przebudowywania, a karta BONUS nada zupetnie nowy wymiar
zabawie. Do zbudowania miedzy innymi: gatazka drzewa z pojawiajacymi sie na niej
pakami, topniejacy na storicu batwanek, kolorowe kalosze, pracowity trzmiel, a nawet
radosnie kicajacy kroliczek.

Wydawca: Ameet

REEA E

wiosna

przyktadowe modele
Zbudowane podczas zabawy

KSIAZKI Z ZADANIAMI | BROKATOWYMI NAKLEJKAMI DLA FANEK
BARBIE™ ORAZ SUPERKOTOW

Dwie najnowsze propozycje ksigzkowe z ciekawymi zadania, tamigtowkami

i labiryntami, w ktorych rozwigzaniu pomoga btyszczace brokatowe naklejki.
Wielbiciele Barbie™ bedg mogli odkry¢ kolorowy $wiat peten syrenek, wrézek

i ksigzniczek, natomiast na fandw Disneya czekajg wspaniate przygody z ulubionymi
bohaterami: Ariel, Alicja, Superkotami i Mikim orazich przyjaciétmi.

Wydawca: Ameet

BROKATOWYCH
NAKLEJEK

%&’sﬂep.lll

3 @ BROKATOWYCH
: ) NAKLEJEK

AMEET

TREFL

JOLANTA ZAPALA. RODZINA TREFLIKOW. ROBACZKI Z LESNEJ PACZKI

Czy komary, pajaki, muchy i gasienice naprawde sa takie straszne? Nie, jesli tylko
przyjrzymy im sie z bliskal Poznajcie perypetie uroczych robaczkéw zamkniete

w formie edukacyjnych wierszykow dla przedszkolakow. W srodku znajdziecie tez
teksty piosenek, ktore wpadng w ucho matym i duzym.

Producent: Trefl

JoLanta Zarata




- MEDIA SERVICE ZAWADA

DO DZIELA!

Atrakcyjne ksigzki stworzone z mysla o dzieciach kochajacych zabawe i bohateréw
popularnych bajek: Psi Patrol, Swinka Peppa czy Chi Chi Love. W érodku znajduje sie
48 stron zilustracjami do kolorowania, catostronicowe szablony do odrysowywania oraz
arkusz z wizerunkami do wypchniecia i samodzielnego ztozenia postaci 3D. Wysoka
gramatura papieru pozwala na korzystanie bez obaw z kredek, flamastrow i farb. Ksigzka
zapewnia dokonaty trening precyzji dla najmtodszych, wpiera koordynacje reka-oko
oraz rozwija kreatywnosc.

Wydawca: MEDIA SERVICE ZAWADA

~

NOWOSCI .
~ MEDIA SERVICEZAWADA

JAKMALOWANE

Wspaniata propozycja dla najmtodszych fandw popularnych bohateréw bajek, ktérzy
uwielbiajg twdrcza, kolorowa zabawe. W srodku znajduje sie 12 obrazkéw

z kolorowankamii panelem farbek wodnych na kazdej kartce. Wystarczy pedzelek

i troche wody, by dodac ulubionym postaciom barw. Produkt zostat zaprojektowany
tak, aby rozwija¢ kreatywnosc¢, sprawnosé manualng oraz koordynacije wzrokowo-
ruchowa najmtodszych. Obrazki sa proste, czytelne i dopasowane do wieku dziecka,
co pozwala najmtodszym z tatwoscig osiggac piekne efekty.

Wydawca: MEDIA SERVICE ZAWADA

i

‘ ZABAWY WKOLORY
prrsthdin
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MEDIA SERVICE ZAWADA

POZNAJ PRZYJACIOL

Seria ksigzek, ktora gwarantuje dzieciom wspaniatg rozrywke oraz trening
spostrzegawczosci, sprawnosci manualnej i koncentracji uwagi. To az 64 strony
fantastycznej zabawy z ulubionymi bohaterami. W zestawie: otdéwek, 4 kredki

i 5 gumek do $cierania z wizerunkami popularnych postaci z bajek. Cato$¢ dostepna
w porecznym formacie z kartonowym usztywnieniem oraz z grzbietem ksigzki
klejonym od gory.

Wydawca: MEDIA SERVICE ZAWADA

vPoINA!'PEleAGIO é

MEDIA SERVICE ZAWADA

WIELKIE WODNE MALOWANIE

Ksiazki do zabawy w odkrywanie atrakcyjnych ilustracji z ulubionymi bohaterami.
Serie wyrdznia duzy format i spiralna, boczna oprawa. Wystarczy napetnic¢ pisak wodg
izmoczyc¢ karty ksigzki. Malowanie czystg wodg rozwija sprawnosci motoryczne, uczy
precyzji i poprawia koncentracje uwagi. Po wyschnigeciu obrazki sg gotowe do
ponownego uzycia.

Wydawca: MEDIA SERVICE ZAWADA

U
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KAMELEON M

O MUCHOMORZE, KTORY NIE CHCIAL BYC TRUJACY WYD. 2026

Muchomor jest wesoty i sympatyczny. Wszystkie zwierzeta w lesie go znaja i lubia.
Chetnie pomaga innym i wspaniale opowiada ciekawe historie. Pewnego razu
przytrafita mu sie cos strasznego. Od tego czasu grzyb sie zmienia. Jest niegrzeczny i
niemity. Nikt nie wie dlaczego. Dopiero maty i zabawny robaczek, ktory zgubit sie w
lesie, rozwigzuje zagadke i przywraca dawny porzadek.

Autor: V Zareba, T Ki

Wydawca: Kameleon

Wiest:

kjrdrq

ne chdcﬂc

Dunder albo kot z zaswiatu” to zwariowana i magicznaprzygoda mdwiacego kota

MUDUKO

DUNDER ALBO KOT Z ZASWIATU

pewnej nowoczesnej wiedzmy, ktory - niezbyt madrym Zartem - uruchamia lawine
koszmarnych zdarzen. Gracze-czytelnicy zdecyduja, jak potoczy sie ta historia,
wybierajac drogi, ktérymi ma podazy¢ Dunder, by wyplatad sie z trudnosci.

Kogo spotka na swojej drodze, podrdzujac przez rzeczywiste i mityczne krainy?
Stowiariskich bogdw, tréjgtowego smoka, Krzysztofa Gotebia, a moze nawet
zombie i upiory?

Teksigzke mozna czytac na wiele sposobdw, za kazdym razem
wskazujgcDunderowiinng droge i za kazdym razem przeciera¢ oczy ze zdziwienia,
co tez za kolejne wariactwo wymyslit dla swojego czytelnika Autor.

Autor: Radek Rak

Wydawca: Muduko

ara ksiazkowa

SMACZNEGO. TO JA, GUCIO

Toja, Gucio! to seria kartonowych ksigzeczek dla dzieci w wieku 0-2, ktéra pomaga
maluchom w odkrywaniu codziennych czynnosci w sposob prosty i angazujacy.
Dzieki Guciowi - uroczemu zajgczkowi - Twoje dziecko nauczy sie empatii,
samodzielnosci oraz budowania codziennych nawykow. Ksigzeczki wspierajg rozwdj
emocjonalny dziecka, a rodzicom zapewniajg bezcenne chwile wspdlnego czytania i
budowania wiezi. Idealne do nauki przez zabawe - zaréwno w domu, jak i w podrézy!
Autor: Agnieszka Sobich

Wydawca: Wilga

lHustragje
EWEL Iy, Jor‘s‘;W‘CZ

SMACZNEGO ﬁ
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MEDIA RODZINA

MADRA MYSZ. MAM PRZYJACI()LKEARCHITEKTKE

Mam przyjaciotke architektke to kolejna ksigzeczka z serii Madra Mysz - edukacyjnej

i petnej ciekawostek serii ksigzek dla dzieci.

Agata jest architektka. Pawet dowiaduije sie, jaki to niesamowicie ciekawy zawdd.
Kolezanka przedstawia mu swojg prace - od pierwszych szkicdw po wizyte na budowie.
Ciekawa, petna szczegdtow ksigzeczka dla matych budowniczych.

Autor: Ralf Butschkow

Wydawca: Media Rodzina

Ralf Butschkow

Mam przyjaciotke

architektke
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DOLINAISSY

Na pétnocnych ziemiach dawnej Litwy, w krainie jezior, torfowisk i sadow, lezy dolina
rzeki Issy. Jej ciemny i leniwy nurt wyznacza rytm zycia ludzi, w ktérym codzienne gesty,
takie jak mleko zostawiane dla wodnych wezy, modlitwy szeptane nad kotowrotkiem,
tworza krajobraz basniowego realizmu.

W tym $wiecie Noblista umiescit swoja najbardziej autobiograficzng opowiesé - Doline
Issy. Proza Mitosza z poetycka precyzjg pokazuje przenikanie sie tego, co ludzkie,
instynktowne, organiczne z metafizycznym. To powies¢ o dojrzewaniu i utracie
niewinnosci. Proba powrotu do $wiata, ktéry odszedt, a do ktérego autor zbliza sie
poprzez pisanie.

Kazdy nosi w sobie wtasng Doling Issy - magiczna, jedyna, bezpowrotnie utracona.
Autor: Czestaw Mitosz

Wydawca/Dystrybutor: Znak/Ateneum

NEOS/

DOLINA [SSY

~ ATENEUM

NOWOSCI

GRENLANDIA. ULOTNY DUCH POENOCY

Autorka oprowadza po fascynujagcym $wiecie dawnych inuickich wierzen i ludowych
podan. Przyglada sie losom Grenlandii od czasow pierwszych osadnikéw az do
uzyskania autonomii. Zastanawia sie, jakie korzysci, a jakie straty przyniostoby
ewentualne przytaczenie wyspy do USA. Wyjasnia, jaki wptyw na zycie mieszkancow
Grenlandii maja zmiany klimatu, a takze jakie przeszkody stoja na drodze do
ogtoszenia jej petnej niepodlegtosci. Obala niektore stereotypy na temat wyspy,
prébujac jednoczesnie uchwycié jej niezwyktego ducha.

Autor: Paulina Tondos

Wydawca/Dystrybutor: Bezdroza/Ateneum

OBLICZA SHIATA
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. ATENEUM

PROSTE RZECZY

Marcin Wicha obserwuije $wiat przez pryzmat rzeczy - tych, ktdre nas otaczaja,
ksztattujg, uwieraja i czasem bronig przed chaosem. W pisanych z czutoscig, humorem
i melancholig felietonach osobista codziennos¢ splata sie z opowiescig

o spoteczenstwie, dizajnie, ktdry zaraza paranoja, i rzeczywistosci, w ktérej kabel staje
sie symbolem prywatnosci.

W swiecie, ktory uwielbia nowe gadzety, Wicha broni tego, co niepraktyczne, ciezkie
i trwate. Potrafi znalez¢ sens w drobiazgach i potaczy¢ estetyke z etyka. Pokazuje, ze
rzeczy sg $wiadkami czaséw - dokumentujg przemiany spoteczne, jezyk, polityke

i proze zycia. W, Prostych rzeczach” odbija sie portret pokolenia, ktére dorastato
miedzy radiem na korbke a chmurg danych.

Autor: Marcin Wicha

Wydawca/Dystrybutor: Agora/Ateneum
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DAJ SIE POKOCHAC DZIEWCZYNO

Katarzyna Miller, psycholozka i psychoterapeutka, nie daje prostych odpowiedzi ani nie
skfada pustych obietnic. Przekonuje, ze prawdziwa mito$¢ nie ma nic wspdinego

z cierpieniem, podporzadkowaniem drugiej osobie, ani z oddaniem wolnosci. Nie znosi
poswiecen, ale jest prawdziwym zachwytem nad $wiatem, nad soba i innymi ludzmi.
Daleka jest od deklaraciji: "bez ciebie wszystko traci sens", a blizsza stwierdzeniu: "z tobg
jest mi lepiej, przyjemniej i radosniej niz bez ciebie". Nie deklaruje: "dla ciebie zrobie
wszystko", lecz zapewnia: "kocham cig, bo jestes. Po prostu”. | takg mitos¢ warto
praktykowac.

Autor: Katarzyna Miller, Joanna Olekszyk

Wydawca/Dystrybutor: Zwierciadto/Ateneum
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STRATEGIA WEASNOSCI
INTELEKTUALNEJ W BRANZY ZABAWEK.

JAK CHRONIC INNOWACJE | SKALOWAC BIZNES

W branzy zabawek i artykuléw papierniczych innowacja rzadko przyjmuje forme przelomowej technologii. Czesciej jest to
pozornie proste rozwigzanie konstrukcyjne, nowy sposéb lgczenia elementdéw, funkcja wspierajgca rozwéj uzytkownika albo
usprawnienie, ktore obniza koszt produkgji lub utatwia sprzedaz. Dane z Urzedu Patentowego RP pokazujg jednak wyraznie, ze
wlasnie te na pierwszy rzut oka niepozorne elementy coraz czesciej stajg sie przedmiotem zgloszeih patentowych. Dla firm,
ktére myslg o skalowaniu sprzedazy lub licencjonowaniu swoich produktéw, patent przestaje byé dokumentem prawnym, a za-

czyna petnié role narzedzia biznesowego.

Patent chroni rozwigzanie techniczne, czyli mechanike, zasade dziatania lub
sposob wytwarzania, a nie sam wyglad produktu. Moze dotyczy¢ np. systemu
tgczenia elementow, funkcji magnetycznych, mechanizmu zwiekszajacego
bezpieczenstwo, sposobu skfadania zabawki albo jej funkcji edukacyjnej czy
terapeutycznej. Patent daje najszersza ochrone, poniewaz blokuje konkurencje
przed kopiowaniem samej idei technicznej, nawet jesli probuje ona zmienic¢
forme czy design zabawki.

Wzor uzytkowy w zabawkach zabezpiecza praktyczne rozwigzanie konstruk-
cyjne, ktdre poprawia funkcjonalnose produktuy, ale nie musibyc zaawansowana
technologia. To czesto odpowiedniwybor dlainnowadji takich jak nowy ksztatt
klocka utatwiajacy montaz, bezpieczna obudowa elementdw magnetycznych
czy modutowa budowa pozwalajaca na rozbudowe zestawu.
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Wzor przemystowy chroni za to wyglad zewnetrzny zabawki, czyli ksztatt,
linie, kolorystyke i proporcje, ktore wptywaja na decyzje zakupowa dziecka i
rodzica. W branzy zabawek to kluczowe narzedzie ochrony przed kopiowa-
niem wizualnym popularnych produktéw, zwtaszcza w segmencie detalicz-
nym i sezonowym, ktdre pozwala utrzymac jej rozpoznawalnosc na potce
sklepowe.

Podsumowujac patent chroni elementy techniczne, wzér uzytkowy pozwala
zmonopolizowac konstrukcje, a wzdr przemystowy zapewnia ochrone na wy-
glad zewnetrzny. W praktyce skuteczna strategia ochrony w branzy zabawek
polega na swiadomym wyborze lub taczeniu tych narzedzi w zaleznosci od
tego, gdzie naprawde powstaje wartos¢ produktu.



PRZYKELADY INNOWACJI, KTORE BUDUJA WARTOSC
RYNKOWA PRODUKTOW

Cho¢ branza zabawek i artykutdw papierniczych kojarzy sie przede wszystkim
zdesignem i emocjamitowarzyszacymi uzytkowaniu produktu, analiza zgtoszen
patentowych pokazuje zupetnie inng, mniej widoczng strone tego rynku. Za
pozornie prostymi zabawkami bardzo czesto kryja sie rozwigzania techniczne,
ktdre decydujg o ich bezpieczenstwie, trwatosci, funkcjonalnosciiatrakcyjnosci
sprzedazowe). To wiasnie te elementy coraz czesciej stajg sie przedmiotem
ochrony patentowe).

Zestawienie wybranych wynalazkow zgtoszonych do Urzedu Patentowego RP
po 2015 roku pokazuje, ze patenty wtej branzy nie dotyczg pomystu na zabawke
jako takiego lecz konkretnych mechanizmow, procesow i funkgji, ktore prze-
ktadaja sie narealng przewage rynkowa.

Przyktadowo chronione moga byc¢ sposoby taczenia elementdw konstrukeyj-
nych zabawek z tworzyw sztucznych (zgtoszenie patentowe nr P434743z 2020
r.). Odpowied? na pytanie jak potaczy¢ elementy w sposdb trwaty, bezpieczny
dla dziecka, a jednoczesnie umozliwiajacy wielokrotne sktadanie i rozktadanie
produktu jak najbardziej moze stac sie przedmiotem monopolu na rynku. Od-
powiednio przygotowana dokumentacja wynalazku, opisujaca zasade taczenia
zabezpiecza catg rodzine produktow dla swojego wiasciciela, a nie tylko jeden
model.

Innym przyktadem wynalazku opisanymw patencie nr PL. 2444402z 2019r.jest
magnetyczny klocek o kulistym ksztatcie, wykonany z drewnianej obudowy
z trwale zamknietym w $rodku magnesem neodymowym, zaprojektowany
z mysla o bezpiecznej zabawie i zastosowaniach terapeutycznych dla dzieci.
Dzieki wiekszym wymiarom, przyjaznej fakturze drewna oraz mozliwoscitaczenia
wwielu konfiguracjach przestrzennych, rozwigzanietaczy wysokie bezpieczen-
stwo uzytkowania z szerokim potencjatem edukacyjnym i sensorycznym.

Nieoczywistym przyktadem opatentowanego rozwigzania jest opakowanie,
ktore czasem decyduje o zakupie szybciej niz sam produkt, skuteczna ekspo-
zycjana podtce nie jest wytgcznie kwestig grafiki czy marketingu, lecz takze prze-
myslanej konstrukgji technicznej. W zgtoszeniu wynalazku nr P422772 opisane
jest opakowanie zaprojektowane tak, aby jednoczesnie przechowywac produkt
gtowny np. stodycze oraz wyraznie eksponowac element promocyjny w postaci
zabawki lub maskotki. Dzieki podziatowi na zamknietg komore magazynowa
i otwartg czesc ekspozycyjna wynalazek zwieksza widocznosc dodatku na pdtce
sklepowej, co bezposrednio przektada sie na wzrost zainteresowania klientow
i sprzedazy produktu.
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Ciekawe rozwigzanie opisane zostato w opisie wzoru uzytkowego nr PL73690
Y1z 2020 r, ktore przedstawia Scienng zabawke dla kota, ktdrg mozna przy-
mocowac do Sciany. Zabawka zostata zaprojektowana jako modutowy system
montowany na scianie, ktéry umozliwia kotu wspinaczke, przechodzenie miedzy
elementamiizabawe bez zajmowania miejsca na podtodze, co maistotne zna-
czenie wwarunkach mieszkaniowych. Jednoczesnie konstrukcja oparta na po-
wtarzalnych, trapezowych modutach pozwala na tatwa rozbudowe zestawu i
niskie koszty wytworzenia, czyniac z tego wzoru uzytkowego przyktad innowadji,
w ktérej funkcjonalnose, ergonomia i potencjat rynkowy ida w parze.

W zgtoszeniu wzoru uzytkowego z 2018 r.nr W.127329 opisano zestaw potow-
kowych elementow kulistych wyposazonych w otwory oraz elementy tgczace,
ktdre umozliwiajg ich skrecanie, nawlekanie izestawianie w rdzne konfiguracje
przestrzenne. Konstrukcja wspiera jednoczesnie rozwdj motoryki matej, koor-
dynacji reka-oko oraz zdolnosci poznawczych, a przy tym zachowuje wysokie
standardy bezpieczenstwa dzieki ograniczeniu liczby drobnych, fatwych do
potkniecia elementdw. Z punktu widzenia rynku jest to przyktad zabawki, ktéra
rosnie razem z dzieckiem”, moze by¢ wykorzystywana na réznych etapach
rozwoju i przez to ma dtuzszy cykl zycia produktowego oraz wiekszy potencjat
sprzedazowy niz jednofunkeyjne zabawki edukacyjne.
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Na koniec ciekawostka (bo zabawki rzadko kojarzg sie z rolnictwem). Analiza
zgtoszen patentowych wykazuje, ze rowniez w tym sektorze innowacje moga
realnie wptywac na efektywnosc i dobrostan zwierzat hodowlanych. Przyktadem
jest opatentowana zabawka dla prosiat i warchlakow (patent nrPL23477322018
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r), zaprojektowana nie jako gadzet, lecz jako element wyposazenia kojca redukujacy
stresiagresje, a tyrm samym wspierajacy nowoczesne standardy hodowli zwierzat.
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TRENDY RYNKOWE, KTORE ZWIEKSZAJA ZNACZENIE
OCHRONY IP

Wspotczesny rynek zabawek coraz wyrazniej opiera sie na rozwigzaniach, ktére
tacza tradycyjna forme produktu z technologig i elementami cyfrowymi takimi
jak aplikacje, interaktywnos¢ czy integracja z platformami. Jednoczesnie rosnie
znaczenie doswiadczenia uzytkownika, zabawki sg projektowane tak, aby dawaty
mozliwosc¢ personalizacji, dopasowania do wieku, zainteresowan i etapu rozwoju,
anietylko jednorazowej zabawy.

Coraz wieksza role odgrywaja wartosci edukacyjne, ktére sprawiajg, ze produkt
petnifunkcje rozwojowa i jest postrzegany jako Swiadomy wybor, a nie wytacznie
forma rozrywki. Zabawki STEAM to nie moda, tylko rosngca czesé rynku, w ktorej
nauka i technologiatacza sie z kreatywnag zabawa.

Rownolegle konsumenci zwracajg wiekszg uwage na kwestie ekologiczne, trwa-
to$¢ materiatow i projektowanie z mysla o dtuzszym cyklu zycia produktu, co
wpisuje sie w trend zréwnowazonego rozwoju.

Istotng zmiang na rynku jest rowniez dynamiczny wzrost segmentu kidults, czyli
dorostych kupujacych zabawki dla siebie. Segment ten obejmuje m.in. produkty
kolekcjonerskie, edukacyjne, kreatywne, charakteryzujace sie wyzsza jakoscig
wykonania, dtuzszym uzytkowaniem. Dla producentéw oznacza to przesuniecie
akcentu z sezonowej sprzedazy na budowanie trwatej relacji z klientem.

Rozwija sie takze model komergjalizacji produktow, obok klasycznej sprzedazy
coraz wieksze znaczenie maja modele oparte na licencjonowaniu czy subskryp-
cjach (cyklicznie wydawane nowe moduty lub wyzwania edukacyjne). Kazdy
ztychtrendow tworzy przestrzen dla innowagji, ktdre mozna skutecznie chronic¢
nie tylko poprzez wyglad czy marke, ale przede wszystkim poprzez zasade dzia-
tania, konstrukcje i rzeczywisty efekt uzytkowy produktu.

JAK OCENIC POTENCJAL INNOWACJI PRZED JEJ
UJAWNIENIEM RYNKOWYM

Ocena potencjatu innowacji w branzy zabawek rzadko zaczyna sie od pytania,
czy co$ jest nowe w sensie technicznym. Czesciej zaczyna sie od sprawdzenia
czy dane rozwigzanie realnie zmienia sposéb uzytkowania produktu albo roz-
wigzuje problem, ktérym klienci lub producenci mieli do tej pory.

Jezeli zabawka jest bezpieczniejsza, trwalsza, fatwiejsza w montazu, bardziej in-
tuicyjna w uzyciu lub daje nowe doswiadczenie edukacyjne to juz jest sygnat, ze
mamy do czynienia zinnowacjg, a nie jedynie wariantem znanego produktu. Is-
totnym kryterium jest takze to, czy przewaga rynkowa moze wynikac z funkgji
czy wytacznie z wygladu.

Design mozna skopiowac stosunkowo szybko, natomiast mechanika, sposébta-
czeniaelementow, logika modutowosci czy proces wytwarzania sg znacznie trud-

@l@ www.daffi.pl % £§ ? w

niejsze do obejscia. Jezeli konkurencja, chcac uzyskac porodwnywalny efekt
techniczny, musiataby zmienic¢ zasade dziatania produktu, a nie jedynie jego
forme, mamy do czynienia z rozwigzaniem o charakterze technicznym, ktére
moze stanowic¢ przedmiot ochrony patentowe.

NAJCZESTSZE BLEDY FIRM PRZY OCHRONIE INNOWACJI
Jednaznajczestszych putapek jest zbyt pdzne dostrzezenie wartosciinnowacji.
Wiele firm podejmuje decyzje o ochronie dopiero po premierze produktu, udziale
w targach lub rozpoczeciu sprzedazy internetowej. Oznacza to czesto utrate
mozliwosci skutecznego zabezpieczenia swoich rozwigzan ioddanie czesci prze-
wagi konkurencji, zanim produkt zdazy sie na dobre rozwinag¢ na rynku.

Drugim czestym btedem jest koncentracja wytacznie na wygladzie produktu
w sytuacji, gdy przewage rozwigzania tworzy aspekt techniczny a nie estetyczny.
W efekcie konkurencja moze wprowadzi¢ produkt o podobnej funkcjonalnosci,
zmieniajgc jedynie jego forme wizualna. Brak wiasciwego zabezpieczenia i po-
taczenia ochrony designu z ochrong rozwigzan technicznych prowadzi do sy-
tuacji, w ktorej firma formalnie posiada prawa lecz rynkowo traci przewage.
Czasem problemem jest réwniez zbyt waskie zdefiniowanie innowacji. Zgto-
szenia ograniczone do jednego konkretnego wariantu produktu czesto nie
nadazajg za rozwojem oferty ifatwo pozwalajg na obejscie przez konkurentdw.
Innowacja, ktdra nie uwzglednia potencjalnych modyfikacjiirozszerzen, szybko
przestaje by¢ skutecznym narzedziem ochrony, zwtaszcza w branzy o duzej
dynamice zmian.

Putapka bywa takze brak spdjnej strategii, w ktorej rozne formy ochrony funk-
cjonuja jednoczesnie, ale niezaleznie od siebie. W praktyce prowadzito do sy-
tuacji, w ktorej znak towarowy, wzér przemystowy i ewentualny patent nie tworza
wspolnego systemu zabezpieczenia produktu. Bez takiego podejscia firma
chroni fragmenty rozwigzania, zamiast jego rzeczywistg wartosc rynkowa.
Wreszcie, czestym btedem jest traktowanie ochrony wtasnosci przemystowe)
jako kosztu administracyjnego, a nie elementu strategii rozwoju. Tymczasem
nieprzemyslana lub spdZniona ochrona oznacza najczesciej nie tyle problemy
prawne, ile utracone mozliwosci budowania dtugofalowej pozycji rynkowe).
Najskuteczniejszym sposobem unikniecia opisanych putapek jest wigczenie
rzecznika patentowego na wczesnym etapie prac nad produktem. Rzecznik
pefniw tym procesie role zewnetrznego filtra innowagji, ktéry pomaga ocenic,
ktdre elementy rozwigzania faktycznie tworza przewage rynkowa i w jaki sposdb
warto je zabezpieczy¢ zanim zostang ujawnione konkurencji.

Posiadanie patentéw w branzy zabawek i artykutow papierniczych nie jest
kwestig prestizu aniformalnosci, lecz s$wiadomej decyzji biznesowej. Pozwalajg
chronié¢ to, cow produkcie najcenniejsze tj. sposodb dziatania, konstrukeje ifunk-
cje. Dajg takze wieksza wiarygodnosc¢ w relacjach z sieciami handlowymi, part-
neramiiinwestorami oraz otwierajg droge do licencjonowaniai skalowania roz-
wigzan bez koniecznosci konkurowania wytacznie ceng. Pozwalajg takze
uporzadkowac rozwdj portfolio produktowego w dtuzszym horyzoncie, bo pa-
tent wyznacza stabilny rdzen technologiczny, wokét ktdrego mozna projekto-
wac kolejne warianty, linie i generacje produktow. Zamiast tworzy¢ pojedyncze,
odrebne rozwigzania na kazdy sezon, firma moze konsekwentnie rozwijac serie
oparta na tej samej chronionej zasadzie dziatania, réznicujac produkty funkcja,

skala, grupa wiekowa czy poziomem zaawansowania.

Autor: Oliwia Czarnocka
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PRZYSZ+tOSC AGENTOW Al:
PROGNOZY | TRENDY, KTORE WARTO

OBSERWOWAC W 2026 ROKU
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Rok 2025 przyniost rozwiqgzania z zakresu Al dla przedsigbiorstw, ktére wykroczyly poza proste prompty i reaktywne generowanie
tekstu, otwierajgc nowq rzeczywistos¢, w ktérej cyfrowi agenci nie tylko rozmawidajq - ale faktycznie dziatajg. Prognozy na 2026

przedstawiajg eksperci Salesforce.

Pojawienie sie tzw. ,vibe codingu” - dynamicznie rozwijajgcego sie trendu
polegajgcego na wykorzystywaniu generatywnej Al do tworzenia kodu na
podstawie polecen wjezyku naturalnym - szybko zdemokratyzowato pro-
ces wytwarzania oprogramowania, jednoczesnie rodzac powazne obawy
dotyczace bezpieczeristwa i niezawodnosci. Rownolegle organizacje mu-
siaty zmierzy¢ sie z zjawiskiem ,workslop”, czyli falg niskiej jakosci, halucy-
nowanych trescigenerowanych przez Al, ktdra zmuszata pracownikow do
pos$wiecania dtugich godzin na audytowanie agentow, majacych w zato-
zeniu oszczedzac ich czas.

Wchodzac w 2026 rok, zauwazalny impet rozwoju agentowej Al jest nie-
podwazalny. Nowe badanie Salesforce przeprowadzone wsréd CIO po-
kazuje, ze adopcja Al wzrosta az 0 282% - co jasno potwierdza site przy-
ciggania tej technologii. Jednoczesnie raport ujawnia, ze znaczna czes¢
lideréw wcigz waha sie przed petnym przejsciem na autonomiczna strategie
typu,,agent-first”. Powdd? Zaufanie do danych stato sie dzis gtéwnym wa-
skim gardtem - decydenci zestawiajg ryzyka autonomicznego dziatania
zniepodwazalnymi korzysciami skali.

Pytanie nie brzmi juz, czy agenci zmienig sposob wykonywania pracy, lecz
jak organizacje beda ich orkiestracjg zarzadzac, obdarzac ich zaufaniem
i funkcjonowad obok nich. Ponizsze prognozy dotycza wtasnie tego

zagadnienia.
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PRZYSZ+OSC AGENTYCZNEJ Al:
PROAKTYWNE SYSTEMY WIELOAGENTOWE

Przysztos¢ Al to nie robot - to zespét

Firmy beda szybko przechodzi¢ na model orkiestrowanej sity robocze;.
Odchodzimy od monolitycznej Al w strone systemu, w ktorym gtéwny
agent-orkiestrator zarzadza mniejszymi, wyspecjalizowanymi agentami.
Taki model umozliwia wieksza specjalizacje, wydajnosc i skalowalnosé - po-
dobnie jak dobrze zarzadzany zespdt ludzi. Co istotne, model ten gwaran-
tuje, ze cztowiek pozostaje w centrum kontroli, a jego rola przesuwa sie
w strone nadzorcy wysokiego szczebla, ktory - przy wsparciu narzedzi ob-
serwowalnosci opartych na Al - wyznacza ramy dziatania, dba o etyke
i nadzoruje wydajnos¢ catego cyfrowego zespotu” - mowi Armita Pey-
mandoust, SVP, Forward Deployed Engineering, Salesforce.

Agenci przejda od wykonywania zadan do odpowiedzialnosci
zarezultaty

,Przejdziemy od konwersacyjnych agentow-asystentow, ktorzy przyjmuja
zadania, do agentdw odpowiedzialnych za osigganie wynikow - gteboko
osadzonych w strukturze pracy. Zamiast przekazywac agentom instrukcje,
bedziemy przekazywacim cele. Niezaleznie od tego, czy chodzi o poprawe
satysfakcji klientéw, wzrost pipeline’u sprzedazowego czy skrocenie czasu
rozwigzywania zgtoszen, agenci bedg dynamicznie uczyc sie orkiestracji
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ludzi, procesow i danych, aby proaktywnie osiggac rezultaty w ramach or-
ganizacji, dziatajgc z petna Swiadomoscig kontekstu biznesowego. To przej-
$cie od ,oto co masz zrobi¢” do ,oto rezultat, ktérego oczekuje”. Kolejna
transformacja nastapi wtedy, gdy agenci Al nie beda juz tylko realizowac
polecen - lecz aktywnie posuwac sprawy do przodu” - méwi Nancy Xu,
VP, Salesforce Al.

Symulacyjne , sitownie” przyspiesza petle uczenia sie w przedsiebior-
stwach

,D0 2026 rokuagencibeda uczyc sie szybciej, niz pozwala na to rzeczywisty
Swiat, dzigki potgczeniu wspolnych standarddw znaczeniowych z symula-
cyjnymi sitowniami, w ktorych moga wielokrotnie cwiczy¢, popetniac btedy
i sie doskonali¢. Gdy dane zachowuja swoj kontekst pomiedzy platformami,
a agenci trenujg w przyspieszonych srodowiskach, petle uczenia sie na-
bierajg tempa, a organizacje zyskujg bezpieczniejszychiinteligentniejszych
agentéw na duzg skale. Salesforce eVerse jest wczesnym przyktadem ta-
kiego podejscia - ijuz dzi$ przynosiklientom wymierne rezultaty. Z czasem
(prawdopodobnie po 2026 roku) nowe interfejsy pozwolg pracownikom
umystowym wykorzystywac symulacje do zaawansowanych analiz typu
what-if, zanim zarekomenduja lub podejma konkretne dziatania.” - mowi
Marc Escobosa, VP, Salesforce Futures.

ZAUFANA AGENTYCZNA Al JAKO CZYNNIK
WYROZNIAJACY

Inteligencja relacyjna jako wyréznik doswiadczen agentycznych
,Wrazztym, jak popularne chatboty konsumenckie staja sie coraz bardziej
agentowe, uzytkownicy szybko przyzwyczajaja sie do cyfrowych interakcji
opartych na historii relacji, preferencjach i spersonalizowanym kontekscie.
Na tym tle doswiadczenia generyczne zaczynajg wygladac na coraz bar-
dziej“popsute”. W miare jak gteboka personalizacja stanie sie standardem,
firmy bedag musiaty skoncentrowac sie na inteligencji relacyjnej jako klu-
czowym wyrdzniku. Zobaczymy przesuniecie zasobow - od walki o uwage
w strone inwestycji w gtebsze, bardziej zniuansowene i dtugoterminowe
budowanie relacji. Organizacje, ktére naucza sie przenosic¢ relacyjnosé
do $wiata agentowego, zyskajg ogromng przewage pionierska wraz z przy-
spieszeniem handlu opartego na Al. Rok 2026 przyniesie takze wzrost
znaczenia stanowiska Chief Relationship Officer, odpowiedzialnego za
relacje z klientami w poprzek dziatow i funkcji” - mowi Mick Costigan,
VP Salesforce Futures.

Interfejs Al stanie si¢ nowym polem konkurencji

,Do 2026 roku kazda firma bedzie posiadac interfejs Al, jednak na coraz
bardziej zattoczonym rynku prawdziwe zroznicowanie przyniesie Al, ktora
dostarcza realne efekty biznesowe. Agentowa transformacja doswiadczenia
klienta bedzie najwazniejsza inwestycja, jaka firmy podejma, przechodzac
od roku eksperymentdw do roku mierzalnego wptywu. To CEO poprowa-
dza te zmiane, koncentrujac organizacje wokdt waskiej grupy zaufanych
partnerow, ktérzy pomoga przetozy¢ potencjat Al na rezultaty osadzone
w klientocentrycznosci, inteligentnym workflow oraz otwartej platformie
szytej na miare duzych przedsiebiorstw, dopasowanej do realiow biznesu”
-mowi Madhav Thattai, COO, Salesforce Al.
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Adopcja zaufanej agentycznej Al stanie sie istotnym czynnikiem
wzrostu wartosci dla akcjonariuszy

W 2026 roku akcjonariusze beda znacznie bardziej zainteresowani tym,
wjakisposdb firmy wykorzystujg agentow Al do inteligentniejszej pracy, przy
jednoczesnym zapewnieniu wiarygodnych i godnych zaufania rezultatow.
Przekroczymy faze eksperymentéw, koncentrujac sie na tym, w jaki sposob
agenci Al generuja realng wartos¢ biznesowa. Organizacje, ktdre otwarcie
wyjasniajg, jak dziatajg ich narzedzia Al, i dzielg sie historiami sukcesu, znajda
sie w bardzo dobrej pozycji do budowania trwatego zaufania wszystkich in-
teresariuszy” - mowi Sabastian Niles, President & Chief Legal Officer.

NIEOCZYWISTE ZASTOSOWANIA AGENTYCZNEJ Al

Al przejdzie do proaktywnego polowania na cyberzagrozenia

LAl nieustannie zmienia reguty gry w cyberbezpieczenstwie - zaréwno dla
obroncow, jak i dla cyberprzestepcow. Tak jak zespoty bezpieczeristwa wyko-
rzystujg Al do zwiekszania efektywnosci i wzmacniania ochrony, tak samo Zli
aktorzy uzywaja jej do skalowania atakow. Mozna porownac Al do tego, czym
rowery elektryczne staty sie dlakolarstwa — rowerzysta nadal musi utrzymywac
rownowage i pedatowad, ale zyskuje wiekszg predkosc, zasieg i wytrzymatose.
Al zwiekszy tempo i zasieg dziatar zardwno atakujacych, jak i bronigcych sie,
choc wiele zadar pozostanie znajomych. Pomaga zespotom ‘pokry¢ wiekszy
teren’: automatyzuje powtarzalne czynnosci, wykrywa anomalie, przewiduje
zachowania atakujgcych oraz przetwarza ogromne zbiory danych, by w czasie
rzeczywistym identyfikowac ryzyka. Dzieki integracji Al z wywiadem o zagro-
zeniach i reagowaniem na incydenty organizacje beda mogty przejsc od rea-
gowania do przewidywania zagrozen i odpowiadania na nie szybciej niz kie-
dykolwiek wezesnigj” - mowi Brad Arkin, Chief Trust Officer.

Zapomnijmy o firewallach: agentyczna Al stanie sie ,,samoleczacym
sie” systemem odpornosciowym firmy

W obszarze bezpieczenstwaagentyczna Al nie bedzie jedynie narzedziem, lecz
systemem dziatajgcym jak biologiczny uktad odpornosciowy. Do konca 2026
roku branza przesunie punkt cigzkosci z ochrony perymetrycznej na autono-
miczng integralnos$¢ workflow, wykorzystujac agentyczng Al do monitorowania
‘kondygji’ procesow biznesowych, a nie tylko punktéw sieciowych. Autonomiczne
agenty bezpieczenstwa ustanowig ciggta bazowa norme zachowan dla kluczo-
wych systemdw, a po wykryciu odchyler automatycznie odizolujg zainfekowany
workflowi zastosujg poprawki w ciggu milisekund, osiggajac stan ‘samoleczacego
sie’ bezpieczenstwa. Pozwoli to wyeliminowad duza czesc¢ alertdw niskiego i sred-
niego poziomu, umozliwiajac zespotomludzkim skupienie sie wytacznie na stra-
tegicznym polowaniu na zagrozenia oraz nadzorze nad autonomicznymi dzia-
taniami agentéw Al. Najwiekszym wyzwaniem operacyjnym stanie sie zaufanie
Alnatyle, by mogtainicjowac zmiany systemowe przed uzyskaniem zgody czto-
wieka” - mowi Marla Hay, SVP, Product, Security, Privacy & Data Protection.

KOMPLEKSOWE KONSEKWENCJE AGENTYCZNEJ Al

Inzynierowie Al-native zmienia kulture inzynierska - nie tylko kod
,Wozrost znaczenia ‘inzynieréw Al-native’ fundamentalnie przedefiniuje
rozwdj oprogramowania, przesuwajac punkt ciezkosci zindywidualnej efek-



efektywnosci na zbiorowa inteligencje organizacyjna. Kolejna fala trans-
formacji bedzie mierzona tym, jak szybko zespoty potrafig wspdinie prze-
ksztatcac¢ pomysty w dostarczone rezultaty. Nowe pokolenie inzynierow
Al-native potrafi dzi$ w ciggu godzin - a nie tygodniczy miesiecy - synte-
tyzowac wiele dokumentow projektowych, zrozumiec praktyki kodowania
i zapoznac sie ze ztozonymi bazami kodu. W efekcie zobaczymy nowa dy-
namike wzespotach inzynierskich, opartg na wzajemnej wymianie wartosci:
doswiadczeni programisci dzielg sie wiedzg o architekturze systemow i do-
menie biznesowe)j, jednoczesnie uczac sie najnowszych technik od mtod-
szych kolegow wychowanych w swiecie Al. Te ewoluujace relacje mentor-
skie stworzg idealne warunki do organicznego dzielenia sie innowacjami.
Organizacje, ktdre sformalizuja takie parowanie, bedg wdraza¢ nowe funkcje
030-50% szybciej i odblokujg miliony wtempie innowacji” - mdwi Vivienne
Wei, COQO, Unified Agentforce Platform.

Agenci oddadza wiecej wtadzy w rece konsumentow i zwieksza kon-
kurencje rynkowa

,Lepsiagenci konsumenccy dadza swoim ludzkim reprezentantomznacznie
wiekszg site do optymalizacji wydatkdw, poréwnywania ofert na ogromnag
skale, prowadzenia zaawansowanego researchu i negocjowania jak doswiad-
czeni prawnicy procesowi. Konsumenci juz dzi$ delegujg czesc reklamadji
i komunikacji z firmami swoim Al, przepuszczajg umowy przez wybranego
chatbotaikonsultujg decyzje przed zakupem dodatkowych ustug. Wszystko
to sprawia, ze staja sie bardziej Swiadomi, wymagajacy, lepiej poinformowani
i bardziej sktonni przenies¢ swoje wydatki gdzie indziej, jesli firma nie spetni
ich oczekiwan. Choc niektdre organizacje - zwtaszcza te, ktdre zerujg na lu-
kach informacyjnychiprzechwytywaniu uwagi - moga obawiac sie spadkdow
przychodow, firmy wysokiej jakosci, koncentrujace sie na trwatych warto-
Sciach, takich jak realna warto$c oferty i obstuga klienta, skorzystajg na mniej-
szym szumie rynkowym. Zwycieskie organizacje zobaczg, jak ich rynki doce-
lowe zaczynajg sie rozszerzac¢, gdy nieuczciwi gracze sg eliminowani,
nieprzejrzyste rynki zostajg weryfikowane, a mozliwosci sprzedazowe rosng
wyktadniczo” - méwi David Berthy, Senior Director, Salesforce Futures.

CO JEST POTRZEBNE, ABY AGENTYCZNA Al ODNIOStA
SUKCES

Adopcja agentycznej Al bedzie zaleze¢ od kompetenc;ji i pewnosci
siebie uzytkownikéw

, W 2026 roku rozmowa o agentycznej Al przesunie sie w strone czynnika
ludzkiego - wszczegolnosci kompetencji Al i pewnosci pracownikow w jej
uzywaniu. Technologia rozwija sie szybko, jednak kluczowe bedzie wypo-
sazenie ludziw poczucie kontroli: umiejetnosc rozpoznawania niescistosci,
dostrajania wynikéwiwiedzy, kiedy nalezy interweniowac. Priorytetem sta-
nie sie eksperckos¢. Musimy obnizy¢ bariery techniczne i umozliwic¢ kaz-
demu pracownikowi bycie $wiadomym pilotem agentow Al” - méwi Paula
Goldman, Chief Ethical & Humane Use Officer.

Zaangazowanie pracownikow zadecyduje o sukcesie Al

Liderzy agentowych przedsiebiorstw zrozumiejg, ze Al to w takim samym
stopniutransformacja ludzi, jak i technologii. Sukces nie przyjdzie wytgcznie
dzieki wdrazaniu nowych narzedzi. Zalezy on od pracownikéw, ktdrzy czujg
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wiezz celem organizacji, majg poczucie, ze ich gtos jest styszany, i otrzymuja
wsparcie w podejmowaniu rozsgdnego ryzyka. Gdy ludzie sg zaangazowani
i obdarzeni zaufaniem do innowacji, potrafig odwaznie eksperymentowac
i generowac wiekszy wptyw dla swoich spotecznosci. Organizacje, ktore
to zrozumiejg, odblokuja kulture ciekawosci, wspodtpracy i ciagtego uczenia
sie - przyspieszajac tworzenie wartosci i dowodzac, ze nasza najsilniejsza
przewaga konkurencyjng jest zaangazowana i upodmiotowiona kadra”
- mowi Alexandra Siegel, Chief Equality & Engagement Officer.

Forward Deployed Engineers (FDE) pomoga ksztattowac kolejna ge-
neracje produktéw agentowych

L Firmy wygrywajace w erze agentowej beda osadza¢ FDE bezposredniow
petlach odkrywania produktow i ich wdrazania. Tak jak inzynierowie FDE
Salesforce wspotpracujg z klientami, przeksztatcajac proof of concept w
realnie dziatajace systemy produkcyjne, tak w catejbranzy FDE bedg skra-
cac time-to-value, zasilac rozwoj funkcji nowej generacji, dostrajac zacho-
wanie modelii osadzac logike duzych przedsiebiorstw w systemach agen-
tycznych” - mowi Mark Wakelin, EVP, Forward Deployed Engineering.

Regulacje odblokuja gospodarke agentéw Al

Patrzac w strone 2026 roku, to regulacje - a nie technologia - beda naj-
wiekszym katalizatorem adopcji agentow Al. Prawo przeksztatci tad Al
zmglistych aspiracji w jasno zdefiniowana dyscypline operacyjna. Dla wigk-
szosci przedsiebiorstw ta jasnos¢ bedzie wyzwalajgca. Najwieksza barierg
nie byta innowacja, lecz strach: przed odpowiedzialnoscig, stronniczoscia,
naduzyciami czy szkodg dla marki. Gdy ‘akceptowalne ryzyko' zostanie sko-
dyfikowane poprzez transparentnosc, nadzér i poziomy ryzyka agentow,
organizacje przejda od pilotazy do wdrozen produkeyjnych. Regulacje
oparte naryzyku nie spowolnig Al - onejg sprofesjonalizujg i dadza firmom
pewnos¢, by wdrazac agentow na duzg skale” - mowi Lindsey Finch, EVP,
Global Privacy, Product, Al & Cybersecurity Legal

Nastapi boom na gteboko wertykalne, domenowe produkty tworzone
przez ekspertéw branzowych

JIntegracja SaaS, danych i Al przeksztatci codziennych ustugodawcdw - od
rolnikdw po gabinety stomatologiczne - w przedsiebiorcow technologicz-
nych, umozliwiajac im optymalizacje, produktowanie i sprzedaz wtasnych
rozwigzan innym podmiotom z tej samej branzy. Tego typu innowacje byty
kiedys$ domeng firm o duzych budzetach lub duzych organizacji zatrudnia-
jacych wielu inzynierow. W 2026 roku platformy enterprise oraz narzedzia
do kodowania wspieranego przez Al umozliwig tempo startupu w kazdej
niszy, zapoczatkowujgc nowg gtebie oprogramowania i nowa generacje
tworcow, ktdrzy przeksztatcg swoje branze poprzez operacjonalizacje Al”
- mowi Brian Landsman, CEO AppExchange i EVP Global Partnerships.

O SALESFORCE

Salesforce wspiera organizacje kazdej wielkosci na ich drodze do stania
sie przedsiebiorstwami napedzanymi mozliwosciami zintegrowanego
srodowiska Al - integrujacymi ludzi, agentéw Al, aplikacje oraz dane
na zintegrowanej, zaufanej platformie, celem uzyskania bezpreceden-
sowego wzrostu i innowaciji.

Wiecej informacji na: www.salesforce.com.
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